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Falsa entrada

Este livro insere-se no projecto de investigagdo que culminou na dissertagao de doutoramento por
nos apresentada, em Abril de 2005, na Universidade de Coimbra.’

A investigagdo que produzimos originou ja a publicagio de trés livros. Em "PROMOCOES,
SILENCIOS, DESVIRTUACOES — A informagio ao servi¢o da estacio" (Mar da Palavra, 2010),
tratamos de pistar praticas pouco consentaneas com a tabua dos estritos critérios jornalisticos e, em
compensag¢do, muito consentaneas com os interesses empresariais das estagdes. Com base nos dados
recolhidos, reflectimos ali sobre os prejuizos sofridos pelos telespectadores com tais procedimentos,
atendendo ao volumoso caudal de promog¢des de contetidos endogenos, de graves silenciamentos e
distorgdes intencionais da actualidade, tudo a margem dos principios mais sagrados da profissdo de
jornalista.

Na obra "TERCEIRO MUNDO EM NOTICIAS — Em Directo do Inferno” (Mar da Palavra,
2010), propusemo-nos revelar com que cores e cambiantes desenham, os jornais televisivos, uma
parte do mundo em que vivemos (corpus constituido por 96 paises que pertencem ao que se
convencionou chamar Terceiro Mundo).

O terceiro livro fruto do referido projecto de investigagdo, "DA MAQUINA ENFATIZADA A
MAQUINA CONSTRANGIDA — Mal Dita Televisdo” (Mar da Palavra, 2011), tratou das
representagdes de quem vé a televisdo situando-se do lado de fora, posteriormente cotejadas com a
observacdo do labor das redacgdes por parte do investigador e, por tltimo, com as representagdes
geradas pelos jornalistas de televisao em relagdo ao seu proprio trabalho.

"MIMETISMOS E DETERMINACAO DA AGENDA NOTICIOSA TELEVISIVA — A Agenda-
Montra de Outras Agendas”, fecha este ciclo de publicagoes.

Efectuamos, na tese, longo percurso em torno das praticas miméticas enddgenas e exdgenas ao
meio/televisdo, focalizando primacialmente a nobre incumbéncia de selecgdo dos assuntos a noticiar.
Ficamos conhecedores da expressdo de tais praticas, ¢ de eventuais consequéncias advenientes para
os telespectadores. A potenciagdo noticiosa dos grupos de assuntos tratados por mais TV's, somada a
pujanga noticiosa que tais grupos de assuntos revelam, a montante, na radio e na imprensa escrita,
forneceram-nos indicadores que poderemos, sem risco, indexar a elevada capacidade de tais grupos

1 “MIMETISMOS E DETERMINACAO DA AGENDA NOTICIOSA TELEVISIVA — A Agenda-Montra de Outras
Agendas”. Dissertagdo de Doutoramento em Ciéncias da Comunicagao, especializacdo em Discurso dos Media, apresentada
a Faculdade de Letras da Universidade de Coimbra. Orientadores: Prof. Doutor Francisco Rui Cadima (Universidade
Nova de Lisboa); Prof. Doutora Isabel Nobre Vargues (Universidade de Coimbra).
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de assuntos para influenciar a agenda publica, a ordem do dia noticioso transformada, assim, na
ordem do dia das conversas dos cidadaos.

Destacamos indicadores varios com virtualidades bastantes para poderem determinar a agenda das
conversas diarias, gerando uma compulséo para falar com os mais proximos do que se falana TV ¢ ja
se falou também na radio ¢ também se falou na imprensa.

Interrogdmo-nos sobre o bem ou mal fundado de tais praticas. Fizémo-lo através de investigagao
desdobrada em duas vertentes, tendo por finalidade carrear dados que nos permitam aquilatar da
maior ou menor bondade da agenda noticiosa televisiva como contribuinte, entre muitos outros recursos,
para a formagdo de uma opinido publica esclarecida, porque dotada da informagdo pertinente em
relagdo a cidade, pais e mundo em que vivemos.

Concluida esta série de publicagdes, ¢ de inteira justi¢a destacar aqui o inexcedivel apoio do
Gabinete para os Meios de Comunicacdo Social (GMCS), sem o qual os quatro livros ndo teriam
visto a luz do dia.

Sublinhado mais sentido porque acompanhamos, desde a primeira hora, o projecto de apoio estatal
a publica¢do de obras relacionadas com o campo dos media.

Sendo mais precisos, desde a hora zero, quando um dia batemos a porta do Secretario de Estado da
Comunicagdo Social procurando apoio para a publicagdo de “Foi Vocé que Pediu um Bom Titulo?”
(Quarteto Editora, 2003).

Pouco tempo depois foi instituido um programa de “Incentivo a Investigagao e a Edi¢do de Obras
sobre Comunicag¢ao Social”.

Obrigado, também, Alberto Arons de Carvalho.
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CAPITULO 1

Ao que vimos, 0 que nos propomos fazer, como faremos

1. Genérico de abertura

“Penso que ja ndo olhava para o meu marido
tdo atentamente ha anos. Ele esta velho”.
Larisa Lubomirova, vendedora de hortalicas
russa, sobre o facto de os moscovitas terem ficado
sem televisdo, na sequéncia do incéndio na torre
Ostankino (Expresso, 09.09.2000)

O bulicio do mundo ha décadas que passou a ter as batidas medidas num pulso em forma de ecra.
A televisao garante que tudo passa por 14, os agentes activos do fazer-mundo chancelam o diktat: S6
existe o que passa na TV, o “real” s6 se realiza quando ungido pela béngédo catddica da sua divulgacao/
amplificagdo. Ignorado pela televisdo, o acontecimento ja conhece o destino da sua efémera existéncia:
a vala comum dos sem-TV, cova funda pejada de factos nados-mortos, certidao de obito acusando
sempre as mesmas maleitas — deficiente funcionamento das incubadoras televisivas, reprovagao nos
castings apuradores das noticias do dia, sinais vitais (actualidade, impacto, espectacularidade, burlesco,
proximidade) demasiado débeis, ndo justificando entrada nos cuidados intensivos das redacg¢des para
reanimacdo em forma de noticia. O “objecto do século™ ¢, sobretudo, O Sujeito. Arroga-se o exclusivo
de reificar, na virtualidade catodica, alguns excertos do “real”, deixando mole imensa de outros “reais”
apodrecerem vitimas da gangrena virtual, a que ataca todos os factos condenados ao olvido por
implacavel e inapelavel decisdo dos gatekeepers. Hoje, o facto irrompe ou fabrica-se sonhando a
suprema bengdo, ndo de um toque de Midas, mas de um toque dos Media.

Opinion-makers, politicos, demais agentes decisorios, todos se apressaram, a uma, em seguir Burke?,
atribuindo aos media estatuto e prerrogativas de Quarto Poder. Na vertigem divinitéria, cedo a imprensa
(no seu sentido lato) exigiu mais, passando a Poder que atravessa os demais poderes, condi¢do de
eficacia/sucesso do executivo, do judicial, do legislativo, das ansias das elites, das reivindica¢des dos

' A televis@o é o “objecto do século” para os franceses, ultrapassando largamente o computador e o telefone portatil,
segundo uma sondagem realizada pelo jornal Le Parisien ¢ o canal publico La Cinquiéme. Um total de 63% dos franceses
aponta a “caixa que mudou o mundo” como o principal objecto do século XX, a frente do computador (46%) e do telemovel
(33%). O transistor de radio aparece em quarto lugar (13%), seguido da panela de pressdo (12%) e do micro-ondas (10 %). A
sondagem foi efectuada entre 26 ¢ 27 de Novembro com uma amostra de 1.016 pessoas. (7elevisao é o “objecto do século”.
Publico, n/a, 21.12.1999).

2 Jean-Noel Jeanneney (1996: 31) atribui ao publicista inglés Burke a inveng¢do, nos finais do século XVIII, da expressao
Quarto Poder.
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deserdados da vida. Nao foi necessaria, sequer, grande peleja para, na luta entre imprensa (no sentido
restrito), radio e televisdo, ter esta Glltima conquistado o ceptro de Prima Dona: “Podemos olhar para
tras e reconhecer a televisdo como a invengao que reflectiu, moldou e recriou a cultura do século XX.
(...) Nossa linguagem ecoa a linguagem da TV; o modo como nos vestimos reflecte as imagens da
TV. Nao ¢ uma afirmagdo exagerada dizer que nos tornamos conscientes do mundo por meio da TV”
(Cashmore, 1998: 10, 14).

O “real” passa agora pela sala de maquilhagem antes de se atrever a enfrentar as camaras, como
assinala Eco (1985: 213): “Por ocasido do casamento do principe Carlos e de lady Diana Spencer, em
Londres, tudo foi encenado em fungdo da reportagem da televisdo: a cauda da princesa devia ser
suficientemente longa para ser vista de cima, os tons pastel foram preferidos aos tons vivos para ndo
saturar a filmagem e até a cor dos excrementos dos cavalos foi modificada para nao ferir a objectiva
da camara”.

De assunto susceptivel de despertar o taliban que dorme em cada um de nos (Dupuis, 1997: 23),
aum dos maiores desafios democrdaticos do proximo século (Wolton, 1997: 25); dominada pela ideia
solene da estética da fascinagdo (Iglesias, 1993: 15), contribuinte maior de efeitos que moldam a
realidade, alterando a marcha dos acontecimentos pela simples presenga das camaras — efeito lente,
efeito Heisenberg, efeito Werther; agradecendo os meta-acontecimentos que por vezes promove,
parangonando uma visdo do mundo simplista, indicial, sem nuances, sem contrastes (Jespers, 1998:
83); geradora de um mundo/fibula’ no qual o factor fama adquire papel primacial®; responsavel pela
substituicao da formula racionalista Penso, logo existo, pela mais espectacular Sou mediatico, logo
existo, a televisdo polariza o debate em torno dos media, remete para a penumbra os outros meios,
tanto na virtude que pede loas como no pecado que sugere crucifixo. E, definitivamente, a rainha do
mundo medidtico: “De facto, se fosse animal, seria certamente uma leoa. Se fosse filme, seria
indubitavelmente um espectacular musical a8 moda de Cecil B. DeMille. Se fosse género televisivo,
teria de ser uma telenovela. Se fosse fruta, seria a da época. Se fosse cantora, seria uma estrela da
musica pimba” (Traquina, 1997:12).

ATelevisdo chegou pavoneando-se, toda cheia de donaire, com “uma aura especial, mitica e distante,
espécie de dadiva dos deuses hertzianos” (Cadima, 1999: 53). Acontece assim com a generalidade
dos media. Todos nascem em bergo de ouro, presenteados com doses generosas de incenso, até que a
aura mirra. No caso da televisao, mirrou depressa.

O despacho de pronuncia ¢ severo: acusada de se deixar colonizar, vertendo enlatados em doses
macigas; de privilegiar a violéncia, a par de programas de infimo valor cultural, vulgo telelixo’; de
viciar os telespectadores, grilhetando-os ao audimetro, automatos fascinados pelas fungdes progr, vol
¢ tele-text; de transformar o “real” em big show. Um perigo para a democracia, avisou Karl Popper

3 “O mundo verdadeiro torna-se ento, fabula... E se a historia pode também ser interpretada como um inventario do
esquecimento, a televisdo, mais do que inventariar a figura da raridade, no sentido de Foucault, faz ascender a ‘dignidade’ do
seu ecrd apenas determinados factos, em preteri¢do de todos os outros. Produz, por assim dizer, a grande amnésia do tempo”
(Cadima, 1995: 91).

4“0 foco de luz sobre esta nova aristocracia ¢ tdo intenso e implacavel que varre qualquer valor humanizante, deixando
a descoberto um universo completamente entregue a banalidade. Ser famoso ¢ uma nova forma de estar, que permite ser
constantemente reconhecido por estar constantemente presente, com a consequente sensagao de possuir um tipo de existéncia
mais solida, total e constante que nunca.

(...) Quando a vida diaria se acaba por conceber, em grande medida, como uma constante representagdo perante uma
audiéncia, o mundo das aparéncias converte-se numa finalidade social” (Odina e Halevi, 1998: 59).

5 “As televisdes de sucesso sdo como o capitalismo selvagem e estdo em estado de acumulagdo primitiva de entulho!”
(Barroso, 1995: 77).
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(1995); cabecilha da conspiragdo mediatica responsavel pela instauragdo da democratura, uma espécie
de ditadura doce sobre fundo democratico, sentenciou Mermet (1987).

Em continente demonizado, o jornalismo televisivo nao podera, entdo, surgir como um distrito
sem macula. A informagéo televisiva revela-se produto de uma panodplia de influéncias, nas quais os
estritos e sagrados critérios jornalisticos ocupam lugar residual. Prevalece a logica econdémica,
cobrindo-se o que € barato noticiar, tratando com pingas acontecimentos que envolvam interesses dos
patrocinadores da estagdo, oferecendo espago generoso a noticias laudatorias dos alicerces sinérgicos
que sustentam o conglomerado-patrdo, a0 mesmo tempo que se abjura tudo o que possa beliscar a
saude financeira da estacdo.

Informagao televisiva contaminada pelo infotainment, montagem de atracgdes que aceita espartilhar
assuntos — nobres ou ndo — em episddios durante o proprio telejornal; promocionada ao estilo feira
popular — é ja a seguir ao intervalo, ndo saia do seu lugar; actualidade que chega a servir-se requentada,
logo desactualizada — veja amanhd, no jornal das tantas.

Ao estudio — local outrora sagrado e de dificil acesso — chegam hoje caes perigosos, fadistas que
tocam trechos na integra, criancas que tomam o lugar do pivot por uns instantes, famosos que vao ao
telejornal noticiar que vao estar no programa seguinte da estag@o, participantes de reality-shows que
vao ao telejornal revelar como foi o seu primeiro dia depois da expulsdo, outros mostrar a ansiedade
dos momentos imediatamente anteriores a sua entrada no programa.

Ha directos que se esgotam com a informagao de que a reunido ainda ndo comecou, repeticdo de
directos para anunciar que a reunidio esta quase a comegar.

A informagdo desportiva partidarizou-se (partido do Benfica, partido da Olivedesportos); ha
jornalistas que se despem para reportar vida em comunidade de nus; hd os que se polvilham de
aderegos para sintonizarem a indumentaria com o deserto despido. Alguns jornalistas reciclaram-se
para reportar actualidades dos reality-shows; outros que nunca o foram ostentam carteira profissional
nas capas das revistas rosa. Ha jornalistas do Big Brother, do Filhos da Nag¢do, do Julia 11 Horas; ha
Jjornalistas especializados em noticiar os eventos da propria estagdo, porque a televisdo virou noticia,
por vezes de importancia tamanha que até consegue honras de abertura nos telejornais.

O padrao dos 30 minutos deu lugar aos felejornais-chiclete, esticando até onde a concorréncia
obrigar.

Ramonet (1998: 25) ¢ radical, no que a informagédo televisiva concerne. Categdrico, nega aos
telejornais o estatuto de espagos de produgdo jornalistica: “Muitos cidaddos pensam que,
confortavelmente instalados no sofa da sua sala de estar, vendo no pequeno ecrd uma sensacional
cascata de acontecimentos a base de imagens fortes, violentas e espectaculares, podem assim informar-
-se com seriedade. Erro maitsculo. Por trés razdes: a primeira, porque o jornalismo televisivo,
estruturado como uma fic¢do, ndo € feito para informar mas sim para distrair; em segundo lugar
porque a sucessdo rapida de noticias breves e fragmentadas (uma vintena por cada telejornal) produz
um duplo efeito negativo de sobreinformagao e desinformagao; e finalmente, porque querer informar-
-se sem esfor¢o ¢ uma ilusdo mais de acordo com o mito publicitario que com a mobilizagdo civica.
Informar-se custa ¢ ¢ a esse prego que o cidaddo adquire o direito a participar inteligentemente na
vida democratica”.

Meio recente, tendo dobrado ha poucos anos as bodas de ouro, dificilmente passa o cabo das
tormentas erguido pela grande maioria dos tedricos que sobre ela se tém debrugado. O quadro ¢ tao
negro, as condenagdes tao categoricas e assertivas, que podem induzir naturalmente ao absentismo,
ao pudor de investigar electrodoméstico produtor de tanto mal.
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Apesar de tudo o que se tem escrito sobre ela, hd quem continue a considera-la um objecto ndo
pensado. Ou mal-pensado. O discurso sobre a televisdo revela-se, com infimas excepgdes, prenhe de
laivos maniqueistas, estrenuamente bipolarizado. Os criticos, quase sempre, crucificam-na; os
produtores televisivos correm a arrancar-lhe os pregos, que reciclam espetando-os nos criticos.

Neste quadro de posigdes extremadas, a contra-critica acirra os criticos, tornando-os ainda mais
impiedosos. Do outro lado da barricada, os fazedores da televisdo constroem condominio fechado,
edificacdo destinada apenas aos profissionais injustamente incompreendidos. Da redoma auto-defensiva
emite-se insistente mensagem: Trabalhamos na caixa que mudou o mundo, se ja esta mudado e
fomos nos, porque insistir?

A televisdo é um facto social incontornavel®, que ndo pode nem deve ser reduzida a juizos destrutivos
ou apologéticos. Entre as baias da trituradora e do aplaudimetro, importa abrir fresta por onde penetre
o rigor cientifico, por natureza despido das paixdes que obnubilam o bem fundado que deveria imbuir
o debate sobre este influente meio de comunicagao; alheado da corrente critica do dia, com equidistancia
suficiente para que possa ser levado em conta, ou seja, sonhando que da investigagao sopre brisa que
ajude a melhorar o meio. Tratando-se da televisdao, convenhamos néo ser tarefa facil, como constata
Wolton (1999: 10): “O investigador ¢ apanhado na contradi¢do seguinte: pede-se-lhe que seja livre,
que explore e, a0 mesmo tempo, se ele diz algo diferente do discurso dos actores, dos homens politicos
ou dos jornalistas, encontra imediatamente uma forte resisténcia. Principalmente quando se trata de
temas tdo ‘quentes’ como os que se ligam a televisao, a cultura do grande publico, a informagao, ao
jornalismo, a politica, as novas tecnologias ou & Europa. E um pouco a dupla ligagio ‘Ajude-nos a
compreender melhor o que se passa mas, acima de tudo, diga s6 aquilo que queremos ouvir’... Todos
aqueles que, como eu, trabalham no mundo académico ¢ no da investigagdo nesta area sonham, por
vezes, vir um dia a beneficiar de um pouco da atengdo tao favoravel que rodeia, noutros casos, as
multiplas profecias da comunicago. Este dominio ndo ¢ o tinico onde se observa uma tal resisténcia
a analise mas ¢, sem duvida, um daqueles onde a resisténcia é mais visivel devido a relagdo ambigua
que cada um de nés mantém com a comunicagao”.

® Nao sendo critério exclusivo, o tempo médio que os cidaddos passam a ver televisdo constitui-se como um indicador
precioso da importancia que o meio tem no quotidiano dos telespectadores. Dados de um estudo pan-europeu da empresa 7he
Media Edge, referentes a 1999, davam conta de que os portugueses passavam, em média, 2,9 horas em frente ao televisor. Os
consumidores mais compulsivos eram os italianos e os espanhdis, com um média de quatro horas diarias de consumo de
programas televisivos, registando-se, numa década, um crescimento de 32% em Italia e de 9% em Espanha. A Austria surge
com o valor mais baixo, um consumo médio diario de 2,5 horas.

No conjunto dos paises europeus, Portugal surge com uma das maiores taxas de penetragdo de televisdo (quase 100 %) e
a menor taxa de penetragdo do video (ndo chegando aos 60%). O computador era, ao tempo, um bem disponivel em pouco
mais de 30% dos lares nacionais. Para mais detalhes, ver Portugueses usam pouco internet mas véem muita televisdao, e Os
habitos portugueses, Teresa Matos, Publico, 23.03.2001.

Os televisores suplantam o telefone, nos equipamentos domésticos, em Portugal. Segundo dados do INE (citados pelo
Obercom), em 1997 existiam 96,2% de lares equipados com televisor, contra 79,7% dotados de telefone, 46,2% com
videogravador e apenas 14,3% equipados com telefone.

O numero de assinantes do servico de distribui¢do de televisdo por cabo em Portugal ascendia a 977.000 no final do
primeiro trimestre de 2001. (Dados do Instituto das Comunicagdes de Portugal, in “Niumero — 977.000”, Publico, n/a,
27.05.2001).

No periodo de um ano, o niimero de assinantes cresceria 18%, passando a situar-se nos 1,2 milhdes. No final de Marco de
2002 ja se encontravam cablados cerca de 62% do total de lares em Portugal — o equivalente a 3,1 milhdes de domicilios, com
23% das habitacdes assinando o servigo de televisdo por cabo. O total de assinantes da tecnologia DTH — Direct To Home
(recepgdo via satélite), alternativa a infra-estrutura de cabo para a distribui¢@o do sinal de televisdo, atingia, na mesma data,
os 239 mil, representando um crescimento de 54% face aos valores obtidos em Margo de 2001. (Dados da Autoridade
Nacional de Comunicagdes (Anacom), in “O aumento — Assinantes da TV Cabo subiram 18 por cento”, Publico, n/a,
23.05.2002.
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A presente dissertacdo tratara do jornalismo televisivo, territorio sujeito, tal como o meio que o
alberga, a representagdes que vogam ao sabor dos humores de um pelotao de criticos, por vezes
demasiado lestos a incensar os profissionais das redacgdes televisivas, por vezes demasiado cruéis na
tarefa de os apear do pedestal da fama, até os sentirem exangues la bem no rodapé do ingreme harménio
de socalcos da ignominia.

Se, em rara ocasido, os jornalistas televisivos conseguem unanimidade de ruidosos aplausos, manda
a prudéncia que ndo festejem o feito com alarido. A noite dos maus humores cedo descerrara, em
espessa ¢ tenebrosa nuvem, funesta lapide com inscrigdo interrogativa: “O jornalismo televisivo
existe?”. Ponto de interrogacéo que, no caso, ¢ ponto de negagao.

Neste carrossel de extremos, atribui-se aos jornalistas das televisdes uma aura de poder que muitas
vezes ndo tém, neles se personificando a influéncia do meio em que laboram. Como, com igual
destreza, se lhes exige o brago para gravar o ferrete das falhas que outros bragos deveriam decorar.

A aura que embala a imagem apologética do jornalista de televisdo bebe inspiragao nos filmes que
romantizam a profissdo, nas heroicidades fatuas de acidentais reporteres de guerra, obrigatoriamente
algures em locais perigosos, nunca algures num qualquer recanto de um qualquer hotel bem abrigado
dos pavores bélicos. Para muitos, um jornalista de televisdo ¢ o pivot que apresenta as noticias, ¢ so.
O resto da redacg@o nao existe. E pivot € sindnimo de vedeta, tem direito a capa de revista, a noticias
de transferéncias milionarias, a escrutinio da sua vida privada.

O imaginario das redacgdes televisivas rejeita tanto os constrangimentos banais como as
condicionantes mais pesadas. Sdo poucos, cada vez menos os jornalistas com coragem para denunciar
as pechas da profissdo, porque tal temeridade lhes pode custar o posto de trabalho.

1.1. Formulacio da hipotese
A nossa hipotese de trabalho € a de que, constituindo-se efectivamente os telejornais como um

poderoso instrumento de veiculagdo de informagdo, através de complexos processos de selec¢do da
actualidade, tais processos sdo inelutavelmente conformados por regular ¢ intensiva reelaboragdo da

Numeros da APEL, citados pelo Obercom e referentes a uma sondagem encomendada em 1997 por aquela associagao de
editores e livreiros, davam conta de que 47,9% dos portugueses do continente confessava ndo ser seu costume ler livros.

A nivel mundial, um estudo da empresa francesa Mediametrie referente a 59 paises, num total de 1,2 bilides de espectadores,
registou um aumento do consumo televisivo durante o ano de 1999. A média diaria situou-se nos 201 minutos. A América do
Norte é a regido do globo que passa mais tempo em frente ao ecrd (236 minutos por dia), ao contrario da Asia que perfaz
apenas 151 minutos. A Europa situou-se em 199 minutos e a América Latina em 220 minutos. Segundo aquele estudo, a
tendéncia do consumo de televisdo ¢ de crescimento, nos Gltimos anos: a Europa acrescentou nove minutos ao seu tempo € os
norte-americanos somaram mais dois minutos diarios. (Dados divulgados pela Marktest portuguesa, in “Relatorio anual em
59 paises — Consumo de televisdo aumentou em 1999, Publico, Sofia Rodrigues, 7.05.2000).

De acordo com uma sondagem realizada pela SOFRES em Janeiro de 2000, 83% dos franceses ndo seriam capazes de
prescindir definitivamente da televisdo. 78% ndo aguentariam um ano sem ver TV, 57% ndo suportariam tal abstinéncia
sequer durante um més, 30% nao conseguiriam estar uma semana sem ligarem a caixa magica, com 9% confessando que nem
num utnico fim de semana sdo capazes de prescindir da televisdo. (Dados difundidos pelo site Canal Ipsos, disponiveis em
http://www.canalipsos.com).

Noutra sondagem realizada pelo mesmo instituto alguns meses antes (Agosto 1999), 75,3% dos franceses confessavam
deitar-se mais tarde que o previsto em virtude do final mais demorado de um programa de televisdo. 8,2% asseveravam que
o consumo de televisdo se reflectira numa menor frequéncia de relagdes sexuais. (Dados difundidos pelo site Canal Ipsos,
idem).

Dados referentes a opgao pela TV via cabo ou satélite na Europa ocidental podem ser consultados em “Estudo do
observatorio do satélite Eutelsat - Metade dos lares da Europa ocidental véem TV via cabo ou satélite”, n/a, Publico,
13.11.2001.
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actualidade previamente seleccionada e difundida por outras agendas, o que se traduz numa significativa
diminui¢do do grau de autonomia e liberdade de ac¢do das redacgdes televisivas.

Da vasta série de condicionantes que conformam, significativamente, o conteido dos telejornais,
destacaremos, em cada estagdo, os circuitos de realimentacdo dos telejornais através de noticias a
custo zero; os comportamentos miméticos endogenos ao meio televisdo ¢ exdgenos a este meio, o que
nos permitira aferir do poder limitado que as redacgdes televisivas demonstram para conseguir impor
a agenda noticiosa.

Esse leque de constrangimentos merece, em nosso entender, dissecagao tendente a uma
autonomizagdo que permita identifica-los como factores inelutavelmente condicionantes da pureza
de principios ¢ intengdes primeiras - que acreditamos existirem - junto da classe dos jornalistas
encarregados de produzir os espagos informativos dirios das televisdes que emitem em Portugal.

Constrangimentos cujo elenco sumario ja permitira aquilatar da sua ordem de grandeza: exiguidade
dos meios logisticos ¢ humanos postos a disposi¢do das redac¢des; dependéncia relativamente as
fontes; competicdo pelas audiéncias; permeabilidade a inclusdo de info-pub (espécie de publicidade
redigida telejornalizada); restrigdo de informagdes através da contratagao de exclusivos (com especial
incidéncia no desporto); adequacéo a formatos padronizados e via de regra importados; diluigdo de
fronteiras com outros géneros televisivos - a medida que os shows televisivos se vao apropriando da
realidade, oferecendo produtos do género Cadeira do Poder, Filhos da Nagdo, Eu Confesso ou
Bombastico, os telejornais vao-se permeabilizando cada vez mais ao infotainment, mistura de
informagao com divertimento.

Ainda a condicionante-tempo, obrigando a auséncia de contextualizacdo, geradora de prestagodes
televisivas do género un mot ou em catch words; a condicionante-formato, com alinhamentos perenes
¢ uma hierarquia que dramatiza a cabega para amenizar na despedida (quase sempre com fait divers,
barbie news); a dependéncia da imagem, deixando cair assuntos relevantes por caréncia de ilustragao;
dependéncia da imagem por vezes assumida como culto fetichista desta - a assungao de um absoluto
da imagem que deixa assomar ao ecra assuntos anedoticos, ou que leva os jornalistas de televisao a
cederem a tentagdo de ralentizarem sequéncias da mais gritante crueldade; a vertigem do imediatismo,
muitas vezes na origem de derrapagens que descredibilizam o jornalismo televisivo (de Timisoara a
guerra do Golfo, a lista cresce a ritmo preocupante); a dependéncia cada vez maior dos despachos das
agéncias noticiosas, com um mundo noticiado de forma delegada; a assungdo da obrigatoriedade no
tratamento de determinados assuntos, gerando impressionante regularidade de efeitos miméticos entre
os telejornais de diferentes estagdes - mimetismo que atinge o proprio alinhamento dos espagos
noticiosos televisivos; auséncia de jornalismo de investiga¢do, abusando-se da repescagem, na imprensa
e naradio, dos assuntos do dia, retirando assim, as redacgdes televisivas, o nobre privilégio da revelagdo.

O conceito de mimetismo traduz-se, aqui, por uma pratica de recuperagdo, pelas redacgdes
televisivas:

- de assuntos seleccionados e difundidos previamente por outras agendas, numa espécie de
reciclagem oportunista de um real originalmente transformado em noticia por outros meios nao
directamente concorrentes com a televisdo (mimetismo exdgeno ao meio/televisdo — recuperacao/
reelaboragdo/reciclagem de noticias previamente veiculadas pela radio e pela imprensa);

- de assuntos seleccionados e difundidos previamente por meios directamente concorrentes
(mimetismo enddgeno ao meio/televisdo - recuperagdo/reelaboragdo/reciclagem de noticias
previamente veiculadas por outras estagdes de TV);
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- de assuntos seleccionados pela propria estagdo, com difusdo anterior noutros espagos informativos
(mimetismo enddgeno da estagao).

Tendo por base o expendido, pretendemos, através desta investigagdo, responder as seguintes
questoes:

1. A actualidade transmitida pelos telejornais ¢ determinada, na sua globalidade, por critérios
jornalisticos fout court?

1. a) Ou, pelo contrario, sofre, no seu processo de produgao, a influéncia de uma vasta gama de

condicionantes?

2. A verificar-se este segundo quadro, qual o peso de tais condicionantes? Assumirdo estas um
mero valor residual, ou deterdo, no processo de produgdo noticiosa televisiva, uma importancia capital?

3. Poderdo os meios radio e imprensa escrita integrar o leque de condicionantes sofrido pela
actividade jornalistica televisiva?

3. a) A constituirem-se como condicionantes, que peso especifico lhes pode ser atribuido,
nomeadamente no que concerne a tarefa de elaboragdo da agenda noticiosa por parte dos gatekeepers
das redacg¢des televisivas?

4. Em fun¢@o dos dados a recolher, estaremos em condig¢des de decidir pelo caracter determinante
da agenda televisiva, em relagdo aos outros meios?
4. a) Ou, pelo contrario, poderemos considerar a agenda noticiosa televisiva como determinada,
com os meios radio e imprensa escrita desempenhando o papel de news promotors das suas agendas
junto de uma terceira agenda, a agenda noticiosa televisiva?

HIPOTESE
O contetdo dos espacos informativos didrios em televisdo, vulgo telejornais, € sujeito a uma pandplia
de condicionantes, internas a redac¢do, internas a empresa mas externas a redacc¢do, e externas
propriamente ditas;
- condicionantes que marcam, de forma inelutavel, o produto final recebido pelos espectadores;
- ¢ que se traduzem, por parte dos jornalistas de televisdo, numa autonomia de grau infinitamente
menor ao poder que lhes é vulgarmente atribuido.

Do grosso de condicionantes a elencar, assumirdo especial relevo as praticas miméticas endogénas
ao meio, ¢ exdgenas a televisao, caracteristica que nos permitira sustentar a subordinagao da construgao
da agenda noticiosa a factores externos.

Entre esses factores, assumem especial significado as agendas dos meios radio e imprensa escrita.
Em consequéncia, estas agendas passardo a ser encaradas, ndo como meras agendas concorrenciais ¢
até subordinadas a agenda televisiva, mas como agendas-alavanca de parte significativa do conteudo
da agenda televisiva, deste modo encarada como agenda-montra de assuntos previamente noticiados
por outros meios.

Esta caracteristica de agenda-reflexo de alinhamentos noticiosos anteriores com origem em meios
exogenos ao campo televisivo, retirara a agenda televisiva o seu caracter determinante de outras
agendas. De determinante, passara entdo a subordinada, poucas vezes detendo em suas maos a arca
da originalidade noticiosa.

Esta inversdo da communis opinio em relag@o a agenda noticiosa televisiva comportara coloralio
bifurcado nas consequéncias-mestras seguintes:
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a) Menorizagao do jornalismo televisivo, enquanto forga com poténcia sobrante para impor os
componentes da sua agenda aos restantes meios;

b) Desresponsabilizagdo, em grau substancial, da agenda noticiosa televisiva, das maculas que
reiteradamente lhe sdo atribuidas. O estigma que se lhe inculca, ao ser considerada como agenda-
-reflexo, ndo pode somar-se a responsabilidade-mor por efeitos perniciosos, reiteradamente atribuidos
a selecgdo noticiosa vertida diariamente pelas estagdes de televisao.

c¢) Necessidade da elaboragao de uma grelha de critérios de noticiabilidade no jornalismo televisivo,
pauta que deve reflectir as condicionantes especificas do meio TV.

1.2. Metodologia de investigacao

Procedemos a analise de telejornais emitidos por quatro estagdes televisivas portuguesas (RTP1,
RTP2, SIC e TVI), durante o ano de 1999.

De um total de 3.800 noticiarios, foram seleccionadas trés semanas, repartidas por Janeiro, Junho
¢ Dezembro, obedecendo a escolha a critérios que adiante detalharemos; da analise dos noticiarios
emitidos pelas trés principais estagdes de radiodifusdo portuguesas (Antena 1, Radio Renascenga e
TSF), noticiarios respeitantes as semanas da amostra acima referida, num total de 2.344 noticiarios;
da analise dos jornais diarios, semanarios e revistas publicados nos periodos correspondentes a amostra.

Quer no caso da televisdo, quer no da radio, a andlise incidiu sobre as gravacdes integrais, em
suporte video e audio, dos espagos informativos didrios emitidos pelas sete estagdes referidas.

Para complemento da investigagdo, acompanhamos o processo de produgdo dos espagos
informativos diarios nas redac¢des das TVs acima mencionadas, pelo periodo de uma semana por
estacdo (segunda a domingo).

Esta observacdo, realizada durante o ano de 1999, foi efectuada respeitando as regras estritas
previamente definidas pelas direcgdes das estagdes, tendo-se estendido por cinco semanas.

A primeira semana de observagdo directa cumpriu-se na redac¢do da RTP/Porto, responsavel pela
producdo dos informativos matinais ¢ da hora do almogo da empresa publica (Noticias 1 e Jornal da
Tarde, respectivamente). A segunda semana cumpriu-se na redac¢do central da TVI, em Queluz; a
terceira semana na redacg@o de Lisboa da RTP1, responsavel pela produgao dos noticiarios do horario
nobre e do ultimo informativo do dia (7elejornal e 24 Horas, respectivamente). A pentltima semana
de observagao directa cumpriu-se na redac¢ao central da SIC, em Carnaxide. Por ultimo, dedicamos
ainda uma semana de observagao directa ao trabalho de jornalistas e gatekeepers da RTP2 (2.2 a 6.
feira na redaccdo da 5 de Outubro, em Lisboa; sabado e domingo na redacgdo do Porto, responsavel
pela producdo do Jornal 2 ao fim de semana).

Procedemos ainda a elaboragao de extenso inquérito, contendo 109 perguntas, que foi entregue a
jornalistas, editores e coordenadores das redacg¢des das quatro estagdes de televisdo, tendo obtido
respostas na ordem dos 25,1%.

Nas fontes seleccionadas, para além dos livros, procedemos a aturada pesquisa em jornais, programas
de radio e de televisao; a consultas na internet, englobando desde sites referentes a media critics a
revistas electronicas especializadas na investigagao dos media.

70 detalhe destas semanas de observagdo directa, e os resultados referentes ao inquérito encontram-se publicados no livro
"DA MAQUINA ENFATIZADA A MAQUINA CONSTRANGIDA — Mal Dita Televisio” (Mar da Palavra, 2011).
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Beneficiamos ainda do acesso a alguns estudos produzidos pela Marktest Audimetria, pelo Gabinete
de Estudos da RTP e pela Memorandum (actual Cision).

1.3. Alinhamento

Da vasta gama de representagdes reagentes a actividade do meio televisdo, em geral, e do jornalismo
televisivo, em particular, damos conta no Capitulo II, que inclui também o marco tedrico enquadrador
das etapas de analise subsequentes.

O Capitulo I1I compreende a analise das trés semanas de telejornais das estagdes seleccionadas
para integrarem o corpus da tese — 4 a 10 de Janeiro de 1999, 21 a 27 de Junho de 1999, e 29 de
Novembro a 5 de Dezembro de 1999, assim como as respectivas conclusdes.

Trazendo a pagina a condicao de jornalista profissional que durante alguns anos exerceu o métier
em diversos meios — radio, imprensa e televisao; conhecedor do tempo que ndo ha sequer para chegar
tantas vezes a tempo a cacha do dia, quanto mais para reflectir uns minutos que seja sobre o trabalho
realizado; s6 posso pedir aos fazedores da televisdo, e mais em concreto aos jornalistas de televisao,
o beneplacito de considerarem esta uma investigagao honesta, sem parti pris. Por mais que as conclusdes
possam ser incomodas para alguns, deixamos a certeza de ndo terem sido geradas nas arcas encoiradas
cujas chaves a Central Anti-Televisdo disponibiliza ao primeiro pressuroso que a demande.
Acompanhando Erving Goofman, quisemos apenas entrar no quarto na ponta dos pés e observar
como eles ressonam®.

Das cinco semanas passadas nas redacgdes das estagdes portuguesas, pudemos contactar mais de
perto com dezenas de profissionais do jornalismo televisivo. E comprovar o que ja pressentiamos: ha
por ali muita gente boa, intelectualmente dotada (professores universitarios sdo varios), gente ciente
dos males de que a profissdo padece, disponivel para aturar a insisténcia inquiridora do académico.

Houve quem, generosamente, tivesse aceite abrir o livro das mazelas, sempre salvaguardando a
fonte, 0 mesmo ¢ dizer a seguranga do posto de trabalho; quem fizesse peniténcia por ndo ter tempo
(disponibilidade, traduzimos nés), para pensar a frio no produto do labor diario; quem arregalasse os
olhos a dados que carreavamos de anteriores investigagoes sobre o meio — Ai é2/.

Neste simples mas sintomatico espanto encontramos a forga que por vezes minguava para tentarmos
levar a bom porto os objectivos definidos a partida.

8 A citag@o pertence a Eduardo Prado Coelho (Como eles ressonam. Piiblico, 07.06.2001): “Nos grandes debates actuais
sobre a evolugdo televisiva, oscila-se entre duas atitudes: a dos que denunciam com toda as ganas duma indignag¢ao moral, e
a dos que analisam, no intuito mais modesto de procurar compreender. Estes tltimos (sempre suspeitos de conivéncia, como
sucede com esse excelente critico de televisdo que ¢ Eduardo Cintra Torres) poderiam tomar como lema a frase de Erving
Goofman: ‘Aquele que quiser lutar contra a alienagdo e desejar despertar as pessoas para os seus verdadeiros interesses tera
muito a fazer, porque o sono delas ¢ profundo. A minha inten¢@o ndo ¢ cantar uma cangao de embalar, mas apenas entrar no
quarto na ponta dos pés e observar como eles ressonam.”
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CAPITULO 2

Enquadramento tedrico

A hipotese de trabalho que formulamos implica, em nosso entender, enquadramento teodrico
suportado principalmente pelos resultados das pesquisas concernentes a tematica do agenda-setting
e do newsmaking, sem descurarmos os contributos que julgamos relevantes para a caracterizagao da
actividade jornalistica televisiva, nomeadamente das suas condicionantes. Tendo presente a
relativamente recente retoma da problematica dos efeitos dos media no ambito da communication
research; considerando nos a importancia da referéncia a tais estudos quer se confirme ou infirme a
hipotese de trabalho avangada, decidimos incluir — ¢ com ela que comegamos este ponto — breve
resenha das primeiras teorias da comunicacdo (teoria hipodérmica, teoria dos efeitos limitados ¢

teoria dos usos e satisfagdes).

“Era uma vez os mass media, eram maus, ja se sabe, e havia um culpado.
Depois havia as vozes virtuosas, que lhe acusavam os crimes.

E a Arte (ah, felizmente), que oferecia alternativas,

para quem ndo fosse prisioneiro dos mass media.

Bem, acabou-se tudo. Devemos recomegar

do principio a interrogar-nos sobre o que acontece”.

Umberto Eco'

2.1. Os media todo-poderosos

AT Guerra Mundial e os turbulentos anos subsequentes jorraram caudal propagandistico de monta,
megafones postados nos media que iam ganhando bojo, passando a mass media; deram-se ao respeito
e ao temor. Naressaca do conflito, natural o interesse dos investigadores em perscrutar os efeitos dos
media junto do publico. Alvo incauto, presa indefesa dos media que mostravam musculo, pedindo o
brago d’outrém para a injecgdo do dia. Neste cadinho fermenta a teoria hipodérmica, com base em
dois postulados: uma sociedade de massas?, cujo advento assinalava o fim do “ciclo de

in Viagem na Irrealidade Quotidiana, (1993: 134).

2 A presenga do conceito de sociedade de massas é, no entender de Wolf (1994: 21), fundamental “para a compreenséo da
teoria hipodérmica que, por vezes, se reduz a uma ilustragdo de algumas das caracteristicas dessa sociedade”: “Ha certos
tragos comuns que caracterizam a estrutura da massa e o seu comportamento. A massa ¢ constituida por um conjunto homogéneo
de individuos que, enquanto seus membros, sdo essencialmente iguais, indiferenciaveis, mesmo que provenham de ambientes
diferentes, heterogéneos, e de todos os grupos sociais. Além disso, a massa ¢ composta por pessoas que nao se conhecem, que
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publicidade”, de vida publica que o trafico da noticia e a tipografia haviam inaugurado?; e
massas demasiadamente permeaveis a influéncia dos media todo-poderosos. O contexto ajudava,
atentas as experiéncias totalitarias da época. Os media haviam dado a conhecer a muito mais gente os
horrores da guerra; comegaram a encurtar o mundo, logo os regimes totalitarios pressentiam-se vizinhos;
foram utilizados a preceito pelos generais da propaganda, logo teriam que partilhar responsabilidades
nos efeitos da guerra mais sangrenta.

O gong que assinalara o fim da primeira guerra mundial troara apenas para um intervalo de pesadelo.
A recessao de 1929 punha um ponto final aos roaring twenties; pela Europa assistia-se a um crescendo
geral dos nacionalismos; do leste vinham ventos soprados pela subversdo; Hitler galgava a passos
largos rumo ao poder, fazendo fervilhar uma temivel maquina propagandistica. Pressentia-se uma
enorme perplexidade das opinides publicas perante a aceleragdo das mutacgdes sociais alavancadas
desde o inicio do século®.

“Asi como hay divorciados porque su marido se
dedica al alcohol, a las mujeres o al juego, los hay ahora
porque el marido se dedica demasiado a la radiodifusion”

Ramoén Gémez de la Serna, EI Sol, 29.10.1924
2.1.1. A primeira ecografia

Os mass media constituiam um fendmeno novo, virgindade predisposta a deixar-se macular pelas
representagdes que, via de regra, acompanham os primeiros passos do nascituro.

A Galaxia de Gutenberg aprestava-se para passar o testemunho a Galdaxia de Marconi. As maravilhas
da radiotelegrafia iam preparando os espiritos para receberem, anos mais tarde, em fascinio
encantatorio, as primeiras emissdes regulares de radiodifusdo. A radio salvava vidas no alto mar®,
ajudava a capturar criminosos®, a vencer batalhas’.

estdo separadas umas das outras no espago e que tém poucas ou nenhumas possibilidades de exercer uma ac¢do ou uma
influéncia reciprocas”.

A defini¢do de massa como um novo tipo de organizagao social “pde em destaque e reforga o elemento fundamental da
teoria hipodérmica”, frisa Wolf (idem, 23), perspectivando-se os individuos como seres isolados, anonimos, vivendo separados,
atomizados. Individuos acasulados, escancaradamente indefesos perante a pujanga manipuladora dos meios de comunicagao,
prontos a assumirem a condigdo de “propagandeado”, perfil assim desenhado por Riesman (citado por Namer, 1976: 225):
“Enfraquecimento do papel protector, ideologico e integrador dos grupos primarios; perda de ideologia do grupo de origem
em beneficio de um grupo de referéncia, variavel com o processo de mobilidade social; desequilibrio devido as mudangas
rapidas de costumes e as contradigdes éticas da sociedade industrial (ética do esforgo e ética do desejo facilmente realizado
na sociedade de consumo)”.

3“Se o trafico da noticia e a tipografia constituiram por exceléncia marcos fundadores de uma nova cultura laica e de um
espago publico burgués anunciador de novos universos operadores de profundas mudangas estruturais na idade classica
europeia, poder-se-ia dizer que o universo das novas media¢des introduzidas pela tecnociéncia na sociedade pos-industrial
vé encerrar progressivamente um ciclo de ‘publicidade’, de vida publica, que teve o seu momento alto nos jogos de teatralidade
e no regime de interpessoalidade que continham ja em si o proprio declinio do Antigo Regime” — sustenta Cadima (1996:
136), para quem o fim de um tal ciclo de “publicidade” comegara a observar-se “nos processos de individuagao romanticos
da fase de arranque da revolucdo industrial, no ‘encontrar em si’ modelos de conduta, espécie de resposta a Declaragdo dos
Direitos do Homem através de uma declara¢ao dos direitos do ‘eu’:

“De entdo para ca, e com passagem obrigatdria, quer pela emergéncia do intimismo, quer pelo reconhecimento posterior
das estratégias de mercado da ‘cultura do consumo’, veremos que a redescoberta do individuo — e o seu ‘abismo’ — o por em
causa as diferentes ‘soberanias’ do sujeito historico — acabam por ser paralelas ao declinio da propria esfera publica e a
emergéncia de um novo intimismo, ndo romantico mas pos-moderno, hiper-individualista”.

4 “A miséria material ¢ o sentimento de uma crise interminavel conjugam os seus efeitos para dar a sensa¢do de um
aniquilamento moral das populagdes”- sublinham Droz ¢ Rowley (1988: 138).
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A frieza das noticias empapeladas sucedia o calor e o nervo das primeiras emissdes em directo,
algumas noticias embrulhadas em musica que deleitava por nio carecer do esfor¢o da manivela. Uma
legido de sem-filistas e amadores-fonistas improvisava os seus postos de galena, o mundo chegava a
jorros a casa de cada um, entrava quase sem pedir licenga ¢ era, como era!, muito bem vindo: “As
ondas ultracurtas quebraram fronteiras e distdncias. O Mundo inteiro ¢ uma provincia vivendo no
estreito contacto das frequéncias de milhdes” — constatava, em 1932, articulista luso®. O tempo era,
decididamente, de enlevo pelo fogo-sagrado da radio-emiss@o, muitos os hossanas cantados a “Nossa
Senhora do Ar’™.

> O Republic colidira com o Florida (1909), pedira socorro pela TSF, salvaram-se todos os passageiros ¢ tripulantes. Trés
anos mais tarde, a 15 de Abril, Jack Philips telegrafava: “Colidimos. Queremos ajuda imediata”. O dramatico apelo desencadeou
um operagdo radio que permitiu salvar cerca de 700 passageiros do Titanic.

Na sequéncia do naufragio deste paquete, o parlamentar portugués Francisco Herédia apresenta, na sessdo de 14 de Maio
da Camara dos Deputados, um projecto-lei propondo a obrigatoriedade da instalagao da TSF a bordo dos vapores portugueses
que tivessem acomodagdes para mais de 50 passageiros. Da exposi¢do de Herédia respigamos a seguinte passagem: “(...) E,
de resto, hoje ninguém se conforma com viagens mudas. As comunicagdes com o mar alto tornaram-se tdo indispensaveis
como as mais elementares comunicagdes telegraficas em terra. A bordo de todos os vapores de certa ordem ha um jornal
contendo noticias de tudo o que se passa no mundo. De bordo dos vapores encomendam-se quartos nos hotéis, enviam-se e
recebem-se informagdes constantes de negocios, de familia, etc., etc.” (Faria, 1994: 31).

¢ Em 1910, o tenebroso Dr. Crippen, acusado de ter envenenado a mulher, de a retalhar e de a queimar, foi descoberto a
bordo de um paquete que rumava ao Canada, gragas ao envio de uma mensagem radiotelegrafada a policia.

7Em 1916 atribuiu-se a vitoria dos britanicos na batalha naval de Jutland gragas a intercep¢ao, pelos seus operadores, das
mensagens da frota alema (Miquel, 1984: 8).

8 Citagdo apdcrifa in “Boletim da Rede dos Emissores Portugueses”, n.° 65, Janeiro/Julho 1949, p. 30.

Alguns anos mais tarde, Antonio Ferro, presidente da direc¢do da Emissora Nacional, via na radio um meio de propagandear
sem gravata: “A radio que penetra, misteriosamente, em todas as casas, como um génio familiar, duende caseiro, através dos
buracos das fechaduras, das frinchas das portas e das janelas, dos proprios muros compactos, que chega a ronronar nos
nossos quartos, a levantar-se e a deitar-se connosco, ¢, talvez, a menos solene de todas as manifestagdes oficiais de
propaganda...”. (Onda — Revista Mensal de Radio, n.° 1, Janeiro 1945, p. 2).

Quase 20 anos depois, o fascinio mantinha-se intacto, como transpira desta carta que Curado Ribeiro (1964: 10-11)
enviava a “um receptor amigo”. A televisdo, em Portugal, balbuciava apenas os primeiros passos: “Meu caro, tu és um cofre
magico de entranhas de fios e de lampadas; de janelas luminosas. Falas-me tantas vezes, pela tua boca enfeitada de seda
como as das mulheres do Oriente, que eu posso e devo prestar-te a homenagem de te dirigir esta carta.

A tua magia é para mim sem mistério. A ciéncia ensinou-me as leis fisicas, pelas quais tu reproduzes os sons. Eu sei que
és, apenas, como um eco. Misica ou palavra, a alma que tu tens ¢ apenas a que os homens te emprestam. A mais pequena
estrela que brilha no céu da-nos um pouco de si. Tu, ndo. Tu ndo tens voz propria, nem mensagem tua. Limitas-te a reproduzir
exactamente o que se confia as ondas invisiveis. Es irresponsavel.

Como sempre, estou a ouvir-te... Este ser longinquo, que fala a plenos pulmdes pela tua janelinha de luz, quase esta
presente. Ougo-o0, percebendo-lhe as mais intimas inflexdes e intengdes. Talvez seja preciso rever a nog¢ao de presenga. Os
filosofos diziam que um ser esta presente quando nos pode falar, quando se mostra, quando pode agir perante nés. Armado
deste solido bom-senso, podia-se (e talvez ainda se possa...) enviar para 0 manicomio os que invocam presengas ocultas, os
visionarios, os obcecados. Mas tu confundes os filosofos. Como ¢ possivel que ndo esteja presente, se este senhor que me fala,
estd aqui comigo? Grave problema psicologico!

Parece que se suprime o espago. Uma comunicagao real com os lugares mais distantes esta a minha disposigao, ao alcance
dos meus dedos. O que vejo ¢ uma pequena caixa cheia de coisas incompreensiveis e sem alma... Mas, a um estalo de um dos
teus botdes, eu tenho comigo cidades e aldeias, a terra imensa, todos os homens, todos os problemas; e as fibras da tua caixa
vibram, falam, cantam, mentem, gritam... Podia falar da geografia ou da ubiquidade divina que me concedes!... Uma
pequena pressao faz-me voar além dos horizontes. Num abrir e fechar de olhos, eu estou em toda a parte, sem sair daqui...”.

% “A entrada em cena da TSF foi sem duvida um dos maiores acontecimentos cientificos destes Gltimos dez anos...
Enquanto que na realidade tudo o resto se limita ao aperfeigoamento do existente, mais ou menos habeis ou fecundos, a TSF
transportou-nos em cheio no inédito sendo no desconhecido, sobre a propria fronteira do sobrenatural...” — este o hossana
gritado ao meio nascente por E. Gautier, jornalista da cronica do Ano Cientifico e Industrial para 1900 (Cazenobe, 1981:
25).
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Marconi visitava Lisboa em 1920, os jornalistas lusos questionavam-no sobre propaladas tentativas
de comunicag@o de Marte com a Terra, tentativas que estariam na origem de interferéncias registadas
nos receptores de TSF... (Faria, 1994: 48).

Os anos 20 assistem ao triunfo do big business: em 1929, a imprensa britanica situa-se em 12.°
lugar no elenco das industrias, ultrapassando a construg@o naval. Os custos de produgdo e o
financiamento das agéncias de informacdo e dos correspondentes aceleram um processo de
concentragdo iniciado por volta de 1900.

“As verdadeiras beneficidrias da guerra sdo de facto essas inddstrias jovens que asseguram o seu
desenvolvimento ao servigo dos exércitos: a radio, o telefone, a aviagdo e o automoével. Estes sectores
sdo tributarios de uma auténtica revolugdo energética e tecnologica. (...) A electricidade torna-se
condi¢@o da passagem a uma sociedade de consumo e a afirmag@o da primazia das industrias ‘a
jusante’, caracterizadas pela sua tecnologia mais elaborada e pela sua adequag@o ao mercado das
classes médias urbanizadas. O sucesso da radio, verdadeiro ‘luxo popular’, ultrapassa o da bicicleta
em 1900. A sua procura revela-se insensivel as flutuagdes ciclicas” — registam Droz e Rowley (1988:
83-84)'.

O fascinio encantatdrio do poder que os media pretensamente suavam so podia siamizar-se ao medo do
desconhecido!!. A ecografia ndo podia, naturalmente, revelar os tragos firmes dos novos meios; mas
ja se notava por ali “uma espécie de sistema nervoso simples que se espalha até atingir olhos e
ouvidos, numa sociedade caracterizada pela escassez de relagdes interpessoais € por uma organizagao
social amorfa (Katz-Lazarfeld, 1955, citados por Wolf, 1994: 25).

Hearst havia utilizado o seu jornal para desencadear a guerra de Cuba'?; havia quem atribuisse
a propaganda veiculada pelos jornais graves responsabilidades no desencadear da I Guerra
Mundial, através da excitagdo criada junto das massas populares. Quanto ao papel propagandistico

2O ntimero de receptores de TSF cresce a um ritmo vertiginoso, com os Estados Unidos levando aqui a palma. Em 1921
contam-se 50 mil postos; em 1925, 4 milhdes; em 1927, 6,5 milhdes; em 1929, 10 milhdes, em 1938, 26 milhdes; em 1939,
31 milhdes. Nas vésperas da I Guerra Mundial, contavam-se 4 milhdes de postos receptores em Franga (um por dez habitantes),
8,5 milhdes na Alemanha e na Gra-Bretanha, cerca de 4 milhdes na URSS, 3 milhdes no Japao, perto de um milhdo na
Australia, algumas dezenas de milhares na India e na Indonésia.

Quanto a postos emissores, nos EUA recenseavam-se 200 em 1922; 578 em 1925; 650 em 1938. Por esta altura, sete em
cada dez americanos escutava regularmente a TSF.

Em Portugal, as primeiras emissdes radiofonicas tiveram lugar em 1914, por Fernando Gardelho Medeiros. Em 1920,
Medeiros cria a Radio Hertz. Em 1931 surge o Radio Clube Portugués, e em 1935 ¢ criada a Emissora Nacional (EN).

' A historia revela-nos exemplos varios do medo atavico dos politicos em relagdo a qualquer inovagdo no campo das
transmissoes e da difusdo em massa. Mattelart ([1991] 1997: 14, 16) refere os obstaculos colocados pelo poder politico
francés a maximizagdo das potencialidades do telégrafo optico: “Em Franca, a primeira utilizagdo do telégrafo optico ou
aéreo, chamado ainda telégrafo de bragos [inventado por Claude Chappe nos finais do século XVIII] tera finalidades militares.
Continuard a té-las durante muito tempo. Uma vez que, quando Chappe propde ao consul trés utilizagdes civis do telégrafo,
duas sdo recusadas: a colocagdo a disposigao dos industriais e comerciantes; o langamento de uma pequena gazeta telegrafica.
S6 sera permitida a transmissao pelo correio dos resultados da lotaria (o que permitia limitar os golpes astuciosos e especulativos
que se davam durante o intervalo de transmisso pelo correio dos resultados entre a capital e a provincia).

‘E assim que, como constata Yves Stourdzé, durante cinquenta anos, o telégrafo optico foi financiado por subvengdo do
Ministério da Guerra, do Interior e pela Lotaria Nacional... Foi necessario atingir um Estado ‘forte’ para que se ousasse
considerar o risco de abrir ao publico o telégrafo eléctrico!”.

“Ao longo de toda a pré-historia da modernidade postal”, sublinha Mattelart, “o medo da conspiragdo — nacional ou
internacional — foi uma obsessdo para os gestores das redes. Esta psicose dara lugar, em Franca, ao ‘Quarto Escuro’, gabinete
criado sob o reinado de Luis XIII no Palacio dos Correios (Hotel des Postes), onde se violava o segredo das cartas”.

12 Os yellow-papers americanos, com destaque para o New York Journal, de Hearst, terdo funcionado como um “baldo de
ensaio” da aplicagdo, nos media, da nova propaganda, dita cientifica. E esta a opinido de Jesus Timoteo Alvarez (1992: 65):
“Hearst punha em pratica as teorias que, nesses anos 90 [século XIX] eram desenvolvidas por Gustav Le Bon, Pavlov e pelos
primeiros analistas da psicologia das massas. Experimentavam-se as bases para o desenvolvimento de uma propaganda
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desenvolvido pelos media no decurso do conflito, ndo foi preciso esperar muito para se conhecer a
extensdo dos danos: “Todos os ocidentais sairam da I Guerra Mundial convencidos de que haviam
sido manipulados, de que as suas opinides e 6dios haviam sido ‘manufacturados’ e de que a propaganda
organizada tinha tido responsabilidade directa no resultado final da contenda” — sinaliza Alvarez
(1992: 89)13.

No que a radio concerne, esta comega por ser olhada com desconfianga pelos politicos. Em Franga,
ficou célebre a frase de René Vivianni, orador magnifico, simultaneamente fluente e pomposo,
inteiramente representativo da eloquéncia durante grandes periodos da III Republica. “Pois bem!
Fica aterrorizado com o microfone! E afirma: Esse olho cego impressiona-me como um instrumento
de tortura!” (Jeanneney, 1996 : 130).

Tardieu perde as elei¢des diante do microfone. Blum, pelo contrario, ha-de ganha-las por usar,
com mestria, o olho cego. Nos EUA, 1916, Woodrow Wilson também se serve das emissdes
radiofonicas para levar a bom resultado a campanha presidencial rumo a sua reeleigdo'. O New Deal
¢ explicado aos cidaddos através da radio. Ha ainda a eficaz campanha de Roosevelt, utilizando em
grande escala o meio radiofénico, provando que uma voz doce e sem rosto podia orientar os individuos
em qualquer direcg¢do (Statera, [1976] 1985: 54). Welles tratara de, recriando Wells, aterrorizar a
Américals.

programada e aplicavel sob controlo, denominada cientifica. Neste sentido, o amarillismo ¢ a fase prévia ao nascimento da
dita propaganda cientifica”.

A guerra de Cuba, a que alguns chamaram “a guerra dos jornais” ou “a guerra dos correspondentes de guerra”, constituiu
um bom negdcio para a imprensa americana, mas 0 mesmo se pode dizer também dos jornais espanhoéis, imbuidos de um
significativo fervor bélico e patridtico durante a contenda, convencidos ou tentando convencer os leitores de que o ledo
espanhol levaria de vencida os porcos em toda a linha. Sobre o papel dos jornais espanhois, e principalmente dos galegos no
periodo negro do “Desastre de 98”, ver Xurxo Salgado Tejido, “1898, el fin del imperio espafiol / La prensa gallega antes y
después del ‘desastre”, Revista Latina de Comunicacion Social, n.° 18, Junho 1999.

13 Era essa a convicgdo de Lasswell, expressa em “Propaganda Technique in the World War” (1927): “A propaganda é um
dos instrumentos mais poderosos do mundo moderno. Ela foi elevada a este estatuto na sequéncia de um conjunto de mudangas
que modificaram a natureza da sociedade. As pequenas tribos primitivas podem amalgamar os seus membros heterogéneos
numa unidade combatente recorrendo a um tambor e ao ritmo diabdlico da danga. E através das orgias de exuberancia que os
jovens sdo levados ao ponto de ebuligdo belicosa e que todos, homens e mulheres, de todas as idades, sdo aspirados pela
sucgdo do objectivo tribal. Na grande sociedade ndo ¢ mais possivel fundir a indocilidade dos individuos no fogareiro da
danga de guerra; ¢ necessario um novo instrumento, mais subtil, para unir milhares, mesmo milhdes de seres humanos numa
massa coerente de 6dio, de desejo e de esperanca. E a nova chama que deve consumir a chaga da dissensio e temperar o ago
do entusiasmo bélico. Este novo martelo e esta nova bigorna da solidariedade social denomina-se propaganda” (citado por
Mattelart, 1997: 80).

14 A Wilson coube o delicado papel de decidir pela participagdo dos EUA na I Guerra Mundial. Também aqui a arte da
propaganda foi importante no sentido de converter a populagio estadunidense a envolver-se no conflito. Em 1920, George
Creel, editor e director do Comité de Informagao Publica, dava a estampa o livro “How we advertised America”, no qual
detalhava, com orgulho, a forma como a organizagdo a que presidia utilizou os principios da publicidade para convencer os
norte-americanos a entrarem na guerra.

15 Referimo-nos ao programa Guerra dos Mundos, rddio-drama representado pela companhia de Orson Welles, o Mercury
Theatre on the Air, emitido pela CBS as oito da noite de 30 de Outubro de 1938, um domingo véspera de Halloween. A
adaptagdo radiofonica da obra homoénima do escritor britanico Herbert G. Wells ¢ considerada por Lourdes Novalbos Bou
(1999) como o exemplo culminante das possibilidades dramatico-expressivas do discurso radifonico denominado artistico,
um discurso radiofonico que ja ndo existe, infelizmente engolido pela televisdo. Num excelente artigo, a autora explica a
forma como Welles soube tirar partido dos subsistemas semioticos que configuram a linguagem radiofonica (palavra, musica,
efeitos sonoros e até mesmo o siléncio), para potenciar as imagens auditivas que o programa conseguiu evocar nos ouvintes.
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A publicidade invadira o hertz, em 1932 ja havia inquéritos promovidos por associagdes de defesa
dos valores familiares contra o excesso de antincios. Dos lados da imprensa também ndo vinha bom-
-olhado para o meio mais novo. Mas s6 lhe restava adaptar-se.

O demo corria infrene medias adentro: ““A maior parte do que se fez passar como teoria e investigagao
sociologicas ndo foi mais do que uma critica desenfreada a sociedade, levada a cabo por intelectuais
apocalipticos que viam nos mass media a demissao da civilizagao ocidental” — constatam Janowitz e
Schulze (1991: 26), para quem “o recurso ao conceito de sociedade de massas levou os socidlogos, ao
interpretar obras de pensadores tdo diferentes como Karl Marx ou Ferdinand Toennies, a conclusao
de que constituia parte integrante da propria natureza dos mass media corromper o publico, debilitar
os vinculos sociais e levar ao desanimo os talentos criadores. O conceito de sociedade de massas foi
submergido por um sentimentalismo moralizante, defensor de uma estrutura social mais simples ¢
primitiva”.

2.1.2. A teoria hipodérmica

A teoria hipodérmica coincide com o intervalo entre as duas guerras mundiais, periodo que assiste
ao desenvolvimento vertiginoso das comunicagdes de massa. Representa a primeira reac¢do de
investigadores de proveniéncia diversa a este fenomeno novo, com virtualidades propagandisticas
que logo concitaram a atengdo de politicos de diversos quadrantes, com relevo para os detentores do
poder em regimes totalitarios's.

As mensagens veiculadas pelos media teriam, para os arautos da teoria hipodérmica, um impacto
directo nos cidaddos, gerando comportamentos previsiveis. Os media injectavam ideias, atitudes e
modelos de conduta a individuos atomizados, passivos e particularmente vulneraveis'’. Esses efeitos
“aconteciam em todas as pessoas, fossem quais fossem os atributos sociais ou psicologicos do individuo;

1 Virtualidades propagandisticas que ndo eram monopolizadas pelos politicos, nem estes deteriam a patente da utilizagdo
primeira. Esta caberia aos publicitarios. Pratkanis e Aronson (1994: 27) registam a rapida interveng¢ao do mundo académico
neste campo, algumas décadas depois da criagdo, por Volney Palmer, da primeira agéncia de publicidade nos EUA: “No
inicio da década de 1890 comegaram a surgir novos cursos nas universidades, com titulos como ‘Os Principios da Publicidade’,
‘Equipas de Vendas’, “Vendas por grosso e de retalho’. Publicaram-se manuais universitarios com titulos como 4 Publicidade
e as suas Leis Mentais e A Psicologia e a Publicidade, que prometiam ensinar a arte da persuasdo, para aplicagdo ao dominio
da publicidade e das vendas”.

Regista-se aqui uma curiosa alianga entre os publicitarios e a corrente da psicologia social norte-americana, corrente que
inspirou os mentores da teoria hipodérmica: “Se o trabalho e a fabrica estavam ja, pelo menos aparentemente, organizados de
forma “cientifica’, impunha-se com toda a certeza que as proprias estratégias de persuasdo também o estivessem. E assim que
subitamente uma ‘teoria geral dos instintos’ vem dar resposta as novas cadéncias impostas por Henry Ford e por Taylor, isto
¢é, ao que ja se chamava a ‘tirania da maquina’.

Curiosamente, ou nao, ¢ a psicologia social norte-americana, através de homens como Muenstenberg ¢ Watson, que vem
dar um novo alento aos publicitarios. A terapéutica consumista havia caido numa certa passividade, ndo surgiam ‘novos
objectivos’ capazes de motivar potenciais novos consumidores, enfim, os stocks que saiam em cada vez maior niimero das
cadeias de montagem ndo escoavam no mercado. Urgia pois encontrar uma solucao, e ¢ da associagao entre ‘behaviouristas’
e técnicos da publicidade que nascem os processos de seducdo e de solicitagdo do consumidor” (Cadima, 1997: 22).

17 A indu¢do de comportamentos passivos nos receptores, acusagdo hoje repetidamente dirigida as emissoes televisivas, ja
vem de longe, e pede patente a radio. Atente-se neste saboroso trecho, dos idos de 1945: “Antes de ir ao teatro ou ao cinema
o senhor quasi sempre procura saber qual o género e a qualidade do espectaculo que vai ver. Mas, no caso da Réadio, o Senhor
deixa que o acaso resolva tudo: Resultado: ouve programas que nao lhe interessam ou o aborrecem. Outras vezes resmunga e
tem birras quando um amigo lhe vem dizer que foi uma pena o senhor ndo ter ouvido o programa tal, que foi tdo agradavel.
Isto é: deixou de ouvir qualquer coisa que era da sua preferéncia e ia de encontro a sua maneira de ser e de sentir. Pois muito
bem: para evitar tais dissabores, os organismos radiofénicos tém o cuidado de fazer publicar, antecipadamente, os seus
programas, espécie de bons conselheiros, de guias atentos.
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e todas as pessoas eram membros iguais de uma audiéncia de massas que respondia de forma igual a
todos os estimulos mediaticos” — sublinha Nelson Traquina (2001:15). Cada individuo era visto,
portanto, como um atomo isolado, pronto a reagir isoladamente as ordens ¢ as sugestoes dos meios de
comunicagdo de massa. Visto como “uma espécie de folha em branco” (Manuel Pinto, 2000: 134),
pronto a ser manipulado.

Mais do que um modelo sobre o processo de comunicagdo, a teoria hipodérmica apresentava-se
como uma teoria da ac¢ao elaborada pela psicologia behaviorista. Os efeitos ndo eram estudados,
mas dados como certos, seguindo-se a simplicidade do modelo E-R (Estimulo-Resposta).

Tendo por base este modelo, que despromovia o publico a uma espécie de “cdo de Pavlov”,
desenvolveram-se uma série de investigagdes focalizadas na medic¢do das atitudes de “individuos
representativos”, quase sempre retirados do seu contexto social. Individuos que participavam num
processo rigidamente assimétrico, com um emissor activo produzindo estimulos dirigidos a uma massa
passiva de destinatarios, que o emissor pretendia influenciar. Os dois po6los do processo de comunicacao
surgem isolados, independentes das relagdes sociais, situacionais e culturais em que 0s processos se
realizam: “A audiéncia era concebida como um conjunto de classes etarias, de sexo, de casta, etc.,
mas dava-se pouca atengdo as relagdes que lhe estavam implicitas ou as ligagoes informais. Nao
porque os estudiosos de comunicagdes de massa ignorassem que os componentes do ptblico tinham
familia e grupos de amigos, mas porque se considerava que nada disso influenciava o resultado de
uma campanha propagandistica, ou seja, as relacdes informais entre as pessoas eram tidas como
irrelevantes para as institui¢des da sociedade moderna” (Katz, citado por Wolf, 1994: 27).

Os investigadores sabiam da existéncia de resisténcias no circuito emissor-destinatario, mas tais
resisténcias eram ignoradas, por irrelevantes. O processo era linear, unidireccional. Num dos polos,
um emissor organizado, transbordando energia propagandistica suficiente para manipular a massa
de atomos residente na foz. O modelo de Lasswell — quem (emissor) - diz o qué (mensagem) -
através de que meio (medium) - a quem (receptor) - com que efeito (impacto) -, surgia assim
depurado das excrecéncias que Shannon lhe acrescentard, ignorando ainda o retorno que décadas
mais tarde veio a ser estudado por Schramm.

Ao analisar a quantidade de informagdo que uma mensagem contém ¢ a capacidade de
transmissao de um dado canal (medium), a teoria matematica de Shannon inclui, no circuito, a
“fonte de ruidos”, responsavel pelas interferéncias que prejudicam a transmissdo perfeita da
mensagem. A noc¢do de ruido é uma contribui¢do nova desta teoria da informagao: “Encarada
de inicio num quadro técnico — farfalhar do telefone; interferéncia na radio; ‘neve’ ou ‘chuva’
na televisdo — esta nogdo de ruido aplica-se agora a todos os obstaculos que prejudicam a
comunicagdo — a simpatia, a fadiga, os preconceitos, a educagdo, etc.” (Cloutier, 1975: 63).

A teoria matematica de Shannon funcionou como ponto de partida de numerosas investigagdes
em psicologia e psicolinguistica: a possibilidade de quantificar a informacao revelou-se perfeitamente

Ora fique sabendo: um dos piores inimigos da radiodifusio é aquele que ‘abre’ o receptor como se abrisse uma
torneira e a deixasse correr dia e noite. Tais ouvintes servem-se da Radio como se esta fosse um estupefaciente. O que
ha de bom, de agradavel, de util na Radio depende, estritamente, do sentido de descriminagdo do ouvinte. O ouvinte capaz
dessa descriminagdo ¢ o unico que nos interessa e que conta para a Radio. Exige qualidade e ¢ para ele que trabalham os
produtores radiofonicos. Na Radiodifusdo, assim como nas mais diversas circunstancias da vida, aquele que deseja receber
qualquer coisa deve, em troca, dar qualquer coisa também. Neste caso: a sua atengdo. A Radio ndo deve ser considerada como
o antidoto da tranquilidade, do repouso, mas como um meio de enriquecer a vida pelo contacto com os mais diversos factores
artisticos. Encarada desta maneira e tendo sempre presente um particular sentido de selecgdo, a Radio devolve-nos, multiplicado
por cem, aquilo que nos custa”.

Transcri¢do de artigo do semanario australiano “The A.B.C. Weekly”, in “Onda — Revista Mensal de Radio”, n.° 1,
Janeiro de 1945, p. 6-7 (negro nosso).
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adequada para avaliar, por exemplo, a taxa de redundancia das linguas ou ainda para apreciar a
relagdo entre a redundancia e a lisibilidade de algumas categorias de discursos. No entanto, ressalvam
Meunier e Peraya (1993: 30-31), “veio a revelar-se muito insuficiente para nos dar conta dos
fenomenos de comunicagdo e das linguagens humanas™: “Ela considerava a comunicagao como um
processo linear opondo-se a cibernética de Wiener assim como a teoria geral dos sistemas de Ludwig
von Bertalanffy que sublinham, ambos, na analise do funcionamento de todo o sistema, a importancia
da retro-informagao, consequentemente da circularidade dos processos. Ignora também o significado
da mensagem transmitida, os proprios interlocutores — emissor e receptor — e suas interacgdes. Por
ultimo, ¢ dificil considerar a significagdo como uma entidade abstracta sem relagdo com os
parceiros da comunicagdo, destinatario e destinador. A significagdo, como toda a representagdo,
constitui-se na sua relagdo com os interlocutores ¢ com o contexto da interlocugdo. Apesar de ter
posto em evidéncia alguns aspectos constitutivos do processo de comunicacdo bem como a nogao
de codigo tao cara a linguistica saussuriana, este primeiro modelo, muitas vezes apelidado de
telegrafico, ¢ hoje em dia muito contestado”.

2.2. Os efeitos limitados

Os anos 40 tocaram a finados pela teoria hipodérmica, a “teoria dos efeitos poderosos” que, para
os seus refutadores, era um “delirio de grandeza”, dependendo unica e exclusivamente da “fantasia”
(Dayan, 1992: 104). A temivel agulha gastara-se de tanto uso; as veias dos incautos eram, afinal de
contas, um tanto renitentes a tomar a primeira dose de propaganda massmedidatica que lhes batesse ao
braco.

Afinal, constatava-se que havia veias diferentes, e que o método de aplicagdo da injecgdo ndo
poderia ser sempre o mesmo. Uma pandplia de variaveis espalhava escolhos no meio de um processo
bastante mais complexo do que o concebido pelos hipodérmicos. Nas varidveis relativas a audiéncia,
Wolf (1994: 32 ss.) destaca o interesse em obter informacgdo, a exposi¢do selectiva, a percep¢do
selectiva e a memorizagdo selectiva. A credibilidade do comunicador, a ordem da argumentagdo, a
integralidade das argumentagées € a explicitagdo das conclusées integram a outra classe de variaveis,
esta relativa as audiéncias.

Constatou-se a existéncia de uma parte do puiblico que ndo possuia qualquer conhecimento sobre
os assuntos tratados numa campanha, o que revelava pouco interesse € menor motivagao em informar-
-se. Este grupo de ndo informados revelava-se mais dificil de atingir que o grupo dos que ja haviam
recebido informagao sobre a campanha em estudo.

Os componentes da audiéncia tendiam a expor-se a informagao considerada mais de acordo com
as suas atitudes, evitando as mensagens que, pelo contrario, estavam em desacordo com essas atitudes'®.
As campanhas de persuasdo eram bem acolhidas sobretudo por individuos que ja estavam de acordo
com as opinides apresentadas ou que ja haviam sido sensibilizados para os temas propostos'.

'8 Nesta linha os estudos de Gerson, em 1966, e os de Geenberg e Dominick, em 1969. Gerson concluiu que o factor racial
era importante no uso que os adolescentes faziam dos media. Greenberg e Dominick detectaram que a raga e a classe social
predeterminavam o uso, feito pelos jovens, da televisdo como fonte informal de aprendizagem.

19 Esta a conclusdo de Klapper, em 1963: “Se as pessoas tendem a expor-se, sobretudo, as comunicagdes de massa de
acordo com as suas proprias atitudes e os seus interesses proprios, devem evitar-se outros contetdos; se, ainda por cima,
tendem a esquecer esses outros conteudos mal lhe aparecem a frente dos olhos e, finalmente, se tendem a adultera-los mesmo
que os recordem, entdo ¢ evidente que, muito provavelmente, a comunica¢do de massa ndo modificara os seus pontos de
vista. E muito mais provavel que vé reforgar opinides pré-existentes”.
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Assinalou-se a presenca de predisposigdes que podiam transformar, alterar mesmo radicalmente o
significado da mensagem recebida, através da “descodificacdo aberrante” (derailment of
understanding), ou dos efeitos de assimilag¢do e contraste. Quanto a memorizagdo das mensagens,
varias pesquisas realizadas demonstraram que este processo era conformado por filtros analogos aos
elementos de selectividade ja referidos: aspectos considerados de acordo com as atitudes e as opinides
proprias eram memorizados num grau mais elevado do que os outros, tendéncia que se acentuava a
medida que ia decorrendo o tempo de exposigdo a mensagem.

No grupo dos factores ligados a mensagem, verificou-se que os resultados se associavam quase
sempre as variaveis anteriormente elencadas: “As relagdes sdo constantes: aquilo que se conhece
sobre determinados assuntos influencia claramente as atitudes a eles referentes, assim como as atitudes
em relagdo a determinados temas influenciam, naturalmente, o0 modo de estruturar o conhecimento
em torno deles e a quantidade ¢ a sistematizagdo da nova informagao que sobre eles se adquire” —
constata Wolf (idem).

A salientar, assim, uma variagao da eficacia das mensagens em funcao de determinadas caracteristicas
dos destinatarios, com os efeitos das comunicacdes de massa indexados as interac¢des estabelecidas
entre esses factores. O baldo omnipotente que os media pavonearam durante anos vai perdendo gas,
a aura manipulatdria que ofuscou teoricos e fazia temer pelas massas indefesas empalideceu um
pouco. A massa ndo era uniforme nem tdo candidamente porosa as melopeias que os media sopravam,
mas ndo se havia rejeitado, ad limine, a potencialidade dos mass media para influenciarem os receptores.
Efeitos haveria, mas limitados.

(Re)descobre-se 0 Homem, situando-o na cadeia de relagdes estabelecidas com o grupo ou grupos
em que se insere. Katz e Lazarsfeld voltam a colocar no contexto social os destinatarios das mensagens
veiculadas pelos media, chamando a terreiro as relagdes interpessoais que investigadores anteriores
haviam ignorado. A massa passara a ter sexo, idade, profissdo, classe social, nivel de escolaridade; os
atomos nao viviam isolados, mantinham tendéncias gregarias, mesmo que moldadas aos novos tempos.

A haver um herdi nesta historia — afirma Katz em 1987 ([1987] 1989: 78) -, esse hero6i nao € o jornal
nem a radio, mas sim o grupo primario que desempenha um duplo papel: rede de informagdo e gerador
de pressdo social. O grupo passa a funcionar como um ponto de ancoragem, um termo de referéncia
estavel no qual o individuo se apoia para reforgar ou alterar convicgdes, ou para actuar. E no grupo que
se constroi a imagem da realidade, uma realidade social sempre condicionada e mutavel apenas por

Edgar Morin (1994: 29-30) carreia outros exemplos de resisténcia ao conteudo veiculado pelos media, mecanismo activado
quando tais conteudos agridem crengas e convicgdes profundas dos individuos. Em sentido oposto, manifestam grande
permeabilidade a considerarem como vélidas informagdes falsas, desde que estas afaguem os seus credos: “Como se sabe ha
muito tempo, mas se esta sempre a esquecer, os espiritos individuais (e por seu intermédio as ideologias colectivas) sdo muito
capazes de resistir aos media quando estes difundem néo so6 ideias, mas também informagdes contrarias as suas convicgdes e
crengas profundas. Assim, os filmes de actualidades e as emissoes de radio da ocupagdo alema tiveram influéncia quase nula
sobre as opinides e as esperangas dos Franceses. Estes viam apenas mistificagdo nas enormes massas de prisioneiros e nas
destrui¢des de tanques russos apresentadas nos écrans. Ainda mais: a partir do Outono de 1940 imperou entre a opinido
publica francesa uma informagao-mito, embora nunca tenha sido confirmada pela radio inglesa: o malogro do desembarque
alemao em Inglaterra. No momento em que a esquadra alema se preparava para o desembarque, os Ingleses tinham largado
fogo ao mazute que haviam espalhado no mar e provocado o incéndio da armada nazi. (...)

Os nossos sistemas mentais filtram a informagao: ignoramos, censuramos, repudiamos e desintegramos o que ndo queremos
saber. Os Alemaes que quiseram ignorar a existéncia dos campos nazis ignoraram-na, e em 1945 as populagdes alemas
receberam como mentiras de propaganda as imagens e os relatos dos campos da morte; os Franceses que quiseram ignorar a
tortura na Argélia ignoraram-na.

Deste modo, consegue-se nao ver o que toda a gente vé, deixa-se de ver o que se continua a ver (satura¢do) ou olha-se
para outra coisa (diversao), mesmo quando temos todas as informagdes a nossa disposi¢do. Quase poderia formular esta lei
psicosocial: uma convicgdo bem firme destro6i a informagdo que a desmente”.
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comum acordo; ¢ sobre o grupo que, do ponto de vista do persuasor, se deve incidir, por representar o
papel crucial. Grupo que tera, em condi¢des normais, um ou mais lideres.

A relag@o causal directa entre a propaganda dos media e a manipulagdo das massas, alicerce maior
dos hipodérmicos, da lugar a um processo em que a influéncia se manifesta de forma indirecta, com
resisténcias, com obstaculos que importa transpor — ¢ levar em linha de conta -, para atingir o
propagandeado. O grau de eficacia de uma campanha propagandistica, fosse ela politica ou comercial,
dependeria da fortuna da determinagao, tdo precisa quanto o engenho, a ciéncia e a arte possibilitassem,
dos nods intermédios da cadeia de comunicagdo; da detec¢do dos agentes a quem a massa atribuia
autoridade, prestigio e sagacidade para filtrar a mensagem mediatica, funcionando tais agentes como
filtros embutidos no processo de comunicagdo, ¢, numa segunda fase, como potenciadores relevantes
da mensagem junto do respectivo circulo de influéncia.

Em vez do monopolio da influéncia directa, os mass media teriam que aceitar participar num
oligopdlio com mediadores de carne e 0sso, os detentores da ultima palavra, assinalada como sendo
a melhor palavra. Falamos dos lideres de opinido, e do fluxo de comunicago a dois niveis, assim
denominados por Lazarsfeld, Berelson e Gaudet em 1944, na obra “The People’s Choice. How the
Voter Makes up his Mind in a Presidential Campaign”.

Subsumindo-se a eficicia das campanhas eleitorais, estes investigadores elencaram trés efeitos
possiveis junto do publico. O efeito de activagdo, responsavel por transformar as tendéncias latentes
em comportamento de voto efectivo; o efeito de reforgo, preservando as decisdes tomadas, contrariando
eventuais apeténcias para mudanga de atitudes; e o efeito de conversao, contribuinte de alteragdes
efectivas na decisdo de atribuicdo do voto.

Para além da filtragem, reclaboragdo, adulteragdo e potenciagdao da mensagem mediatica a cargo
dos lideres de opinido, o processo de formagao das atitudes do individuo dentro do complexo relacional
grupal deveria ainda levar em linha de conta as interac¢des reciprocas dos componentes do grupo,
interac¢des ndo necessariamente hierarquizadas. Ou seja, tal processo ndo ficava dependente da
existéncia de lideres de opinido no grupo e, quando os houvesse, estes poderiam nao se constituir
como os determinantes tltimos das op¢des dos constituintes do grupo. Dito de outra forma, Lazarsfeld
¢ a sua equipa ndo cairam em tentacdo de manter a seringa, deslocando-a uns furos mais abaixo no
processo de comunicagdo, a meio caminho entre o emissor € a mole de receptores.

Os lideres de opinido ¢ o fluxo comunicativo a dois niveis sdo, pois, apenas uma modalidade
especifica de um fenémeno de ordem geral. Na dindmica que gera a formagdo da opinido publica —
diz-nos Wolf (1994: 48), “o resultado global ndo pode ser atribuido aos individuos considerados
isoladamente; deriva, pelo contrario, da rede de interacgdes reciprocas que une as pessoas umas as
outras. Os efeitos dos mass media ndo podem ser compreendidos sendo a partir da analise das
interacgdes reciprocas que se estabelecem entre os destinatarios: os efeitos dos mass media sdo parte
de um processo mais complexo que ¢ o da influéncia pessoal”.

A influéncia pessoal passa a concorrer, assim, directamente, com a influéncia interpessoal dos
media, podendo mesmo levar-lhe vantagem, por estar umbilicalmente ligada a vida do grupo social e
nela enraizada. E por ostentar um maior grau de flexibilidade perante as resisténcias do destinatario:
“Se a credibilidade da fonte se reflecte na eficacia de uma mensagem persuasiva, ¢ provavel que a
fonte impessoal dos mass media se ache em desvantagem em relagdo as fontes, essas bem conhecidas,
que sdo proprias das relagdes interpessoais; por outro lado, enquanto uma mensagem da campanha
eleitoral ¢ entendida como sendo destinada a um objectivo preciso, a influéncia que resulta das relagdes
interpessoais pode estar (ou parecer) menos ligada a finalidades especificas de persuasdao” (Wolf,
1994: 49).
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Os estudos da equipa de Lazarsfeld servirdo de base a outros investigadores, com destaque para
Merton. O lider de opinido vai desdobrar-se em lider local, residente nas pequenas comunidades, um
influente polimorfo em que o conhecimento dos outros prevalece sobre as eventuais competéncias
especificas que detenha. Ja o lider cosmopolita vive nas grandes urbes, impondo-se pelas competéncias
especificas que ostenta por contraponto a um menor relacionamento com o grupo. Defende-se ainda
uma maior flexibilidade na concessdo do estatuto de lider de opinido, papel intercambiavel entre
influentes e propagandeados, em fungdo dos temas em debate. Um lider de opinido pode influenciar o
grupo em area especifica, na qual detenha competéncias valorizadas pelos restantes elementos, mas
pode vestir a pele de influenciado em dominios para os quais outro ou outros membros do grupo exibam
mais capacidades.

Dobrava-se o turning-point, a atengdo dos investigadores deixava de focalizar obsessivamente o
produto com origem no emissor e as intengdes deste, passando a realgar o contexto em que se efectuava
arecepgio, nas suas miltiplas cambiantes. E nesta linha que se situam trabalhos como os de Arnheim
(1944), Lippmann (Public Opinion, 1949), Berelson e Salter (1949), Janowitz e Marvick (1956) e G
E. Lang (1959).

2.3. Usos e satisfacoes

A teoria funcionalista dos mass media vai ater-se as fungdes desempenhadas pelo sistema mediatico,
privilegiando o estudo destas em detrimento dos efeitos provocados junto do publico. Os media
passam a ser analisados no seu funcionamento global, rejeitando-se aqui as anteriores focalizagdes,
localizadas fundamentalmente no universo das campanhas politicas. Procede-se a um inventario das
fungdes dos media, ¢ das disfungdes provocadas pela actividade dos mass media. Wright (1974)
destaca as fungdes de alerta, a atribui¢do de posi¢ao social e de prestigio aos individuos e grupos que
sdo alvo da atengdo dos media; ainda o refor¢o do prestigio geralmente atribuido aos cidaddos bem
informados, e o refor¢o das normas sociais, contribuinte ndo negligenciavel do controlo social nas
grandes urbes. A disfungdo narcotizante ¢ o conformismo foram também elencadas como possiveis
consequéncias da recepgdo dos contetidos massmedidticos.

No paradigma funcionalista radicara o estudo dos efeitos dos mass media conhecido como hipotese
dos usos e satisfagdes. Volta a deslocar-se o objecto de estudo, passando do emissor para o receptor.
A preocupagao residente na pergunta “o que ¢ que os mass media fazem as pessoas?” ¢ substituida
pela interrogagdo “o que ¢ que as pessoas fazem com os mass media?”.

Mudanga de perspectiva baseada no conjunto de resisténcias encontradas e remodelagées infligidas,
pelos receptores, as mensagens veiculadas pelos mass media. Estes serdo eficazes na sua ac¢do se e
na medida em que o receptor esteja disponivel e predisposto para lhes atribuir tal eficacia. Tal
disponibilidade surge indexada a condigao de que os conteudos emitidos pelos mass media satisfagam
as expectativas e necessidades do receptor.

Ao receptor ¢ atribuido o papel decisivo de assimilar ou rejeitar as mensagens emitidas. Vencida
esta barreira, o receptor continuara a desempenhar um papel activo na adequagdo da mensagem ao
seu horizonte de expectativas e necessidades. Emissor e receptor passam a ser entendidos como
parceiros activos no processo de comunicagao.

A aten¢do dos investigadores radicava-se, agora, na defini¢do e operacionalizacdo da multiplicidade
de varidveis sociologicas e psicoldgicas com virtualidades para explicar os diferentes padrdes de
consumo e obtengao de satisfagdes. Atente-se nos resultados obtidos em pesquisa desenvolvida por
Berelson, sobre as reac¢des dos leitores de diarios durante uma greve de jornais em Nova lorque, no
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ano de 1949%. As fungdes desempenhadas pela imprensa e destacadas pelos leitores como as de
maior relevancia, foram: a) informar e fornecer interpretagdes sobre os acontecimentos; b) constituir
um instrumento essencial na vida contemporanea; c¢) fonte de descontraccdo; d) conferir prestigio
social; ¢) instrumento de contacto social; f) constituir uma parte importante dos rituais da vida
quotidiana.

Em 1948, Lasswell havia atribuido papel primacial as seguintes fungdes dos mass media: a) fornecer
informagdes; b) fornecer interpretagdes que tornem significativas e coerentes as informagdes; c)
exprimir os valores culturais e simbolicos proprios da identidade e da continuidade sociais. Em 1960,
Wright acrescentara a estas trés fungdes fundamentais uma quarta: a de entreter o espectador,
fornecendo-lhe um meio de se evadir das ansiedades ¢ dos problemas da vida social (citados por
Wolf, 1994: 64).

Fiske (1990: 201ss.) refere os estudos desenvolvidos por McQuail, Blumler e Brown (1970). Estes
investigadores detectaram, ao estudarem as audiéncias televisivas, quatro gratificagdes principais:
auto-avaliagdo, interac¢do social, excitacao e educagdo. Desenvolvendo esta pesquisa, verificaram
que o grupo que usava os concursos para gratificagdes de auto-avalia¢@o, vivia em casas camararias
e pertencia a classe trabalhadora. Os membros incluidos neste grupo utilizariam os media como
compensagdo gratificadora de necessidades frustradas na vida social. Outro grupo, composto por
individuos altamente sociaveis, usava os media para arranjar assuntos de conversa.

McQuail classificou depois em quatro categorias as gratificagcdes detectadas com mais regularidade:
evasao (fuga as limitagdes da rotina, fuga ao peso dos problemas, descarga emocional); relagdes
pessoais (companhia, utilidade social); identidade pessoal (referéncia pessoal, exploragdo da realidade,
reforgo dos valores), e vigilancia.

Ja Katz, Gurevitch ¢ Haas ([1973] citados por Wolf, 1994: 65) distinguem cinco classes de
necessidades que os mass media satisfazem: necessidades cognitivas (aquisi¢do e reforgo de
conhecimentos e de compreensdo); necessidades afectivas e estéticas (reforgo da experiéncia estética,
emotiva); necessidades de integracdo a nivel da personalidade (seguranga, estabilidade emotiva,
incremento da credibilidade e da posigdo social); necessidades de integragdo a nivel social (reforgo
dos contactos interpessoais, com a familia, os amigos, etc.); necessidades de evasao (abrandamento
das tensdes e dos conflitos).

O contexto social em que o destinatario vive pode, nomeadamente, relacionar-se com o tipo de
necessidades que favorecem o consumo das comunicac¢des de massa, segundo cinco modalidades: a)
a situacdo social provoca tensdes e conflitos, levando a sua atenuagao através do consumo dos mass
media; b) a situagdo social gera o conhecimento de determinados problemas que requerem atengdo e
ainformacdo acerca desses problemas pode ser procurada nos mass media; ¢) a situag¢ao social oferece
escassas oportunidades reais para a satisfagdo de certas necessidades, que se procura satisfazer,
utilizando os mass media como substituto; d) a situa¢@o social faz emergir determinados valores cuja
confirmagdo e cujo reforgo sio facilitados pelo consumo de comunicac¢des de massa; e) a situagio
social fornece e provoca expectativas de familiaridade com determinadas mensagens que devem, por
conseguinte, ser consumidas para se continuar a pertencer a grupos sociais de referéncia (Katz, Blumer,
Gurevitch, 1974, citados por Wolf, 1994: 65).

A hipotese dos usos e satisfagdes considera assim estarmos perante uma audiéncia activa, onde
relevam os objectivos especificos determinados pelo destinatario, que € consciente das escolhas tomadas

2 Cinco anos antes, uma pesquisa de H. Herzog estabelecia trés tipos de gratificagdes detectadas nos consumidores de
radionovelas: descarga emocional, sonho e aconselhamento.
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e capaz de as identificar, o que se torna importante do ponto de vista metodologico. De sublinhar
ainda que tais usos ¢ satisfa¢cdes ndo sdo fornecidos exclusivamente pelos mass media, obrigados
estes a concorrer com outras fontes de gratificagdo, como dangar, praticar desporto, fazer férias, etc.

Tendo por base estes pressupostos, os defensores desta hipotese desvalorizam os juizos de valor
sobre a significancia cultural dos mass media: “E irrelevante dizer que Crossroad ndo presta: se vai
ao encontro das necessidades de sete milhdes de pessoas, entdo ¢ util, e o facto de ofender os estetas
eruditos ¢ irrelevante” — sublinha Fiske (1990: 206)?'.

Em conclusdo, a hipotese dos usos e satisfacdes distribui os efeitos do contetdo das mensagens
massmedidaticas por todo o contexto comunicativo. Papel primacial é desempenhado pelo destinatario,
responsavel tltimo pelas condi¢des de sucesso ou fracasso das mensagens produzidas pelos media de
massas®.

2! Outros estudos vieram destacar o papel dos receptores na selec¢do do meio que consideram mais capacitado, ou mais
adequado para cumprir as necessidades especificas de um determinado momento. Sobre este ponto concreto, Wolf (1994: 66-
-67) detalha as conclusdes de dois estudos realizados em Israel.

Um estudo israelita sobre a utilizagdo dos mass media numa situagdo particular de crise nacional — a guerra do Kippur,
em Outubro de 1973 — revela que, no que respeita a necessidade fundamental de possuir informagdes sobre o que se estd a
passar, compreender a sua evolugdo e o seu significado e aliviar a tensdo provocada pela situagao de crise, a fonte principal
de informagao ¢ a radio, ao passo que a televisao ¢ o meio mais utilizado para atenuar a tensao (esta ultima fungao ¢ graduada
de uma forma inversamente proporcional ao nivel de escolaridade dos individuos).

Os jornais diarios sdo utilizados sobretudo como fontes adicionais para interpretar e contextualizar a informagao dos
outros mass media. Na situacdo particular de guerra, a informagao televisiva, para além de satisfazer a necessidade de se
obter noticias e de aliviar o stress, satisfaz igualmente a necessidade de preservar o sentimento de unidade nacional. A
medida que o tempo passa, isto &, apos a primeira semana de guerra, aumenta a necessidade da audiéncia de possuir informagdes
de fontes nao oficiais, tais como emissores estrangeiros e, principalmente, comunicagdes pessoais com 0s que regressam da
frente. Apods o cessar-fogo do dia 22 de Outubro de 1973, o nivel geral de credibilidade dos mass media israelitas revela-se
baixo e s6 posteriormente, numa fase de reexame critico quer do decorrer da guerra, quer da sua cobertura informativa, o
nivel de credibilidade atribuida pelos destinatarios aos o6rgdos de informagdo aumenta (Katz, Peled, 1974). Neste caso, a
dinamica da utilizagdo dos mass media e do tipo de necessidades que essa utilizagdo deve satisfazer, esta fortemente ligada a
particularidade da situagdo, ao caracter excepcional do acontecimento.

A uma situagao mais comum se referem os dados de uma outra pesquisa (levada a efeito em Israel sobre uma amostra de
1500 pessoas) que tinha por objectivo fazer o levantamento das necessidades satisfeitas pelas comunicagdes de massa (Katz,
Gurevitch, Haas, 1973). A principal conclusdo a que essa pesquisa chegou foi que os mass media sao utilizados pelos
individuos num processo destinado a reforgar (ou enfraquecer) uma relagdo (de tipo cognitivo, instrumental, afectivo ou
integrativo) com um referente que pode ser o proprio individuo, a familia, o grupo de amigos ou as institui¢des. Neste
processo, evidenciam-se certas regularidades nas preferéncias de determinados mass media relativamente a certos tipos de
associacdes: dado que cada meio de comunicagdo apresenta uma combinagdo especifica entre conteudos caracteristicos,
atributos expressivos e técnicos, situagdes e contextos de consumo, tal combinagdo de factores pode tornar os varios mass
media mais ou menos adequados a satisfagao de diferentes tipos de necessidades. Por exemplo, os livros e o cinema satisfazem
as necessidades de auto-realizagdo e de auto-satisfag¢do, ajudando o individuo a relacionar-se consigo proprio; os jornais, a
radio e a televisdo servem, pelo contrario, para refor¢ar o vinculo existente entre o individuo e a sociedade. As fontes de
satisfagdo estranhas a comunicag¢do de massa sdo consideradas mais relevantes e significativas do que os mass media ao
passo que esta tendéncia vai sofrendo uma inversao a medida que aumenta a distancia que separa o individuo do termo de
referéncia. “A percentagem mais alta de indicagdes acerca da grande utilidade dos mass media na satisfagdo de uma necessidade,
situa-se no grupo das necessidades orientadas sociopoliticamente, quer a nivel cognitivo (reforco dos conhecimentos, da
informagao), quer a nivel integrativo (aumento da estabilidade e da partilha de valores)”.

22 Apesar da quase totalidade dos estudos sobre os usos e satisfagdes perscrutar os motivos e predisposi¢des dos individuos
no consumo de conteudos veiculados pelos media, houve quem se tivesse preocupado em descortinar as razdes atinentes a
abstinéncia desse consumo. Wimmer e Dominick (1996: 371) referem um estudo realizado em 1991 por Palmgreen e Lawrence,
pesquisa que tentou averiguar por que razdes um significativo nimero de pessoas ndo frequenta as salas de cinema.

Foram detectados cinco factores explicativos principais. Um primeiro grupo de pessoas foge das salas de cinema por
razdes atribuidas a detalhes concretos dos filmes (‘vocabulario grosseiro’, ‘sexo explicito’ e ‘violéncia’); outros justificaram
a sua opgdo com dificuldades ambientais genéricas (‘muito calor/muito frio nas salas’, ‘sentir-se apertado no meio de muita
gente’, ‘pisos escorregadios’); um terceiro grupo elencou incomodidades relacionadas com o ambiente fisico (‘ter que estar
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2.4. Agenda-Setting

Durante um longo periodo, o estudo dos efeitos permaneceu, como vimos, associado aquilo que
Schulz (1982) define como o “Transfermodell der Kommunikation”, um modelo assente na defesa de
uma assimetria dos processos comunicativos, do caracter episodico destes, e do caracter individual e
intencional da comunicagdo. O paradigma dominante nos finais da década de 60 continuava (ainda) a
ser o dos efeitos limitados. Os estudos pioneiros, no que a aferi¢cao dos efeitos mediaticos em eleigdes
reporta, ocupavam-se fundamentalmente das mudancas a curto prazo em opinides, atitudes e
comportamentos (como as pesquisas de Lazarsfeld, Berelson ¢ Gaudet, em 1948, ou Berelson,
Lazarsfels e McPhee, em 1954). Por vezes a comprovacdo de tais mudangas baseou-se em provas
experimentais (Hovland, Lumsdaine e Sheffields, 1949), sendo raras as analises ancoradas em grandes
inquéritos sociologicos.

Em 1960, Klapper, investigador da CBS, fazia uma sintese dos resultados dos estudos sobre os
efeitos dos media. E concluia que “habitualmente a comunicagido de massas ndo intervém como causa
necessaria e suficiente nos efeitos sobre a audiéncia, antes operando entre e através de um vinculo de
factores e influéncias interpostas” (Klapper, 1960: 8).

Esta conclusdo, sublinha Weaver (1996), relaxante para todos quantos procuravam sacudir
responsabilidades perante os potenciais efeitos nocivos da violéncia nos programas, da perpetuagao
de esteredtipos, da informagdo jornalistica deturpada e da publicidade enganosa, ndo satisfazia o
espectro dos que encaravam os media como importantes forgas sociais, ¢ sobretudo daqueles que
suspeitavam que os media podiam gerar a longo prazo efeitos cumulativos no modo de perceber o
mundo. A sintese de Klapper também néo encaixava na ideia popular, bastas vezes propalada, de uma
tremenda influéncia politica exercida pelos mass media. O livro de Joe McGuinnis, “Como se vende
um Presidente” (1969), que atribuia um papel politico decisivo a televisao e aos fabricantes profissionais
de imagem publica, permanecera durante varias semanas nas listas dos mais vendidos nos EUAZ.

Em 1972, a publicacdo de um estudo levado a cabo por McCombs ¢ Shaw durante as elei¢des
presidenciais estadunidenses de 1968, vem alterar radicalmente o panorama da investigagao sobre os
media, marcando o retorno a problematica dos efeitos, mas agora de sinal inverso. Rompendo com a
tradigdo de estudar a mudanca de atitudes e de opinides, a investigacdo de McCombs e Shaw focaliza-
-se na formagdo ¢ na mudanga de cognic¢des provocadas pelos media. Nesse estudo, aqueles autores
defendem a existéncia de uma correlag@o entre a hierarquizagdo, por parte dos eleitores, dos temas
debatidos na campanha eleitoral, e a hierarquizagdo conferida a esses temas por parte dos media
(hipdtese do agenda-setting, ou agendamento).

“Em consequéncia da ac¢ao dos jornais, da televisdo ¢ dos outros meios de informagao, o ptiblico
sabe ou ignora, presta aten¢do ou descura, realga ou negligencia elementos especificos dos cenarios
publicos. As pessoas tém tendéncia para incluir ou excluir dos seus proprios conhecimentos aquilo
que os mass media incluem ou excluem do seu proprio contetdo. Além disso” — defendia Shaw

sentado junto a desconhecidos’, ‘assentos incomodos’). Incomodidades provocadas pelo publico foram as razdes avancadas
pelo quarto grupo (‘pessoas que estdo sempre a falar’, ‘bebés que choram ou criangas que fazem barulho’, ‘pessoas que nao
deixam ver o filme’). O quinto grupo justificava a sua aversao as salas de cinema por nao gostar do conteudo geral dos filmes
(‘peliculas de mau gosto’, ‘filmes abaixo das expectativas’).

3 Nelson Traquina (2001: 17) acrescenta o descontentamento dos primeiros doutorados em comunicagéo. Estes sentiam
que o proposito principal dos media era informar, mais que persuadir ou modificar comportamentos. Procuraram assim
efeitos cognitivos, tais como o agendamento.
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(1979: 96), “o publico tende a atribuir aquilo que esse conteudo inclui uma importancia que reflecte
de perto a énfase atribuida pelos mass media aos acontecimentos, aos problemas, as pessoas”.
Consumava-se, desta forma, a ruptura com o paradigma funcionalista sobre os efeitos dos mass media.

Considerando que a teoria dos efeitos limitados tinha tido a virtualidade de se constituir como “um
paliativo adequado aos fervores quase histéricos de alguns poderes extremadamente persuasivos”,
McCombs (1994: 15) considerava a teoria dos efeitos limitados ferida de “uma concepgdo muito
restrita sobre a comunicagao de massas”, ignorando “muitos efeitos adstritos de maneira plausivel
aos mass media e em particular aos informativos”. Para além disso, McCombs expurgava do campo
jornalistico quaisquer intentos persuasivos: “Os jornalistas profissionais ndo pretendem persuadir
ninguém. Os canones da objectividade, que durante geragdes tém dominado o pensamento ¢ a pratica
jornalisticas, desaconselham explicitamente qualquer esforgo persuasivo, o que nao exclui que as
informagdes diarias ndo sejam justamente isso, kistorias informativas. Com efeito, sdo-no! E como
todas as historias, estruturam-nos a experiéncia, filtram-nos as complexidades do meio envolvente e
oferecem-nos uma versao polida, at¢ mesmo literaria, na qual se destacam alguns objectos com os
seus atributos correspondentes”.

McCombs e Shaw seguiam uma linha de investigagdo ja antecipada por Lippmann, no longinquo
ano de 1922. No primeiro capitulo de “Public Opinion”, capitulo intitulado The world outside and the
pictures in our heads, Lippmann defendia constituirem os media a principal liga¢do entre os
acontecimentos do mundo e as imagens que sobre esses acontecimentos eram formadas pelos cidaddos,
ligacdo entre o ambiente (o mundo que existe realmente la fora) e o pseudo-ambiente (as nossas
percepgdes pessoais sobre aquele mundo).

Em 1963, Cohen ja defendera que, se a imprensa “pode, na maior parte das vezes, ndo conseguir
dizer as pessoas como pensar, tem, no entanto, uma capacidade espantosa para dizer aos seus proprios
leitores sobre o que pensar. O mundo parece diferente a pessoas diferentes, dependendo do mapa que
lhes ¢ desenhado pelos redactores, editores e directores do jornal que I€éem”.

Galtung e Ruge (1965) tinham observado algo de similar ao sustentarem que os critérios de relevancia
adoptados pelos jornalistas na selecgdo dos acontecimentos a transformar em noticias, percorriam
todo o processo desde a ocorréncia até ao leitor?,

O labor jornalistico, longe de se confinar a veiculagdo de noticias, fornecia também um mapa
sinalizador do relevo, da importancia conferida a tais noticias por parte dos media. As noticias deixariam
assim de valer apenas pelo seu contetido intrinseco, porque portadoras de sinais — evidentes ou de
menor perceptibilidade -, destinados a potenciar (ou n2o) o seu valor junto dos receptores. Valia a
noticia, mais a sua circunstancia — a circunstancia da revelacdo, da oportunidade desta, da mobilizagdo
de expedientes tendentes ao seu empolamento em pagina ou no alinhamento. A propria subida a
pagina constituia ja um sinal da importancia que lhe fora conferida, por ter conseguido sobreviver no
mar revolto dos acontecimentos que naufragam quotidianamente nas redacgdes.

Sinais que os cidaddos agradeciam, aos quais estavam permeaveis, atendendo ao nimero crescente
de assuntos da vida real a que nao acediam directamente, e dos quais tinham conhecimento apenas
através da mediacdo simbdlica dos mass media.

24 Jorge Pedro Sousa (2000: 164) refere ainda as aproximagdes a esta abordagem por Park que, em 1939, destacou o poder
dos jornais no estabelecimento de uma determinada hierarquizagdo tematica; e por Lasswell (1948) que, “ao falar da fungao
da vigilancia do meio que atribuia & comunicagao social, estaria a pressupor que os news media seriam capazes de estabelecer
uma agenda tematica junto do publico (de outra forma seria inutil vigiarem o que quer que fosse, porque isso ndo traria
quaisquer repercussoes)”.
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“Todos os dias os jornalistas manejam as noticias de varias formas, e todas elas sdo muito
importantes. Em primeiro lugar, seleccionam as noticias que serdo publicadas, e as que o ndo serdo.
Em seguida, devem avaliar todas as informag¢des de que dispdem. Num didrio tipico, mais de 75% das
noticias potenciais sdo desvalorizadas, nunca chegando a audiéncia. Nao existe nos jornais espaco
fisico para imprimir todas as noticias disponiveis. Deve seleccionar-se. Sa0 estes os primeiros passos
na ante-sala do processo diario. Mas nem todo o material que supera esta pré-selecgdo recebe o
mesmo tipo de tratamento quando ¢ apresentado a audiéncia. Parte dele ¢ utilizado extensivamente,
destacando-se fortemente. Outras noticias merecem um destaque menor. Os jornais, por exemplo,
expressam claramente a relevancia jornalistica duma noticia através da sua colocagdo, titulo e extensao.

Ao incorporar ingredientes similares de peso nas suas proprias agendas, o editor assegura-se que
as audiéncias percebem estes elementos relevantes das informagdes. Pese embora a circunstancia
destes elementos relevantes configurarem um subproduto incidental e inevitavel do jornalismo, ¢
inegavel que tal relevancia constitui um dos atributos da mensagem transmitida. A transmissao destes
temas relevantes, através do processo do agendamento, ¢ um dos aspectos mais importantes da
comunicagdo de massas. Os media informativos ndo s6 determinam em grande parte a nossa
consciencializagdo sobre o mundo em geral através do fornecimento de elementos primordiais para
elaborar as nossas proprias imagens do mundo, como também influem sobre a proeminéncia dos
elementos dessa imagem” — defendia McCombs (1994: 17).

Da profusdo de artigos e livros publicados desde entdo sobre a tematica do agenda-setting (mais
de 200 contabilizados por Rogers, Dearing e Bregman em 1993), Traquina (2001:19) destaca trés
linhas de pesquisa que constituem o processo do agendamento. Esses trés componentes sdo os estudos
da agenda mediatica (media-agenda setting), definidos como os estudos do conteudo dos media, os
estudos da agenda publica (public agenda-setting), definidos como os estudos que conceituam a
relativa importancia dos diversos acontecimentos e assuntos por parte de membros do publico, e os
estudos sobre a agenda das politicas governamentais (policy agenda-setting), definidos como o
estudo da agenda das entidades governamentais.

A maior parte dos estudos sobre o agendamento tem examinado a relag@o entre a agenda mediatica
¢ a agenda publica. A profusdo de investigagdes produziu uma vasta série de dados, nem sempre
concordantes. Estudou-se o diferente poder de agendamento dos diversos media; as classes de temas
com mais potencialidades sincronas entre as agendas mediatica e ptblica, e os temas nos quais essa
influéncia encontrava mais resisténcias; capacidades diferentes de agendamento no curto e no longo
prazo; a existéncia de grupos de cidadaos mais permeéveis que outros a fun¢do de agendamento dos
media, em fun¢do da necessidade de orientagdo sentida, ou dos recursos ¢ habilidades politicas
disponiveis; a capacidade da agenda ptblica também conseguir impor temas no agendamento mediatico.

Caracterizamos a investigagdo que nos propomos realizar como um estudo da agenda mediatica
(media-agenda setting), pesquisa centrada nos mecanismos de formagao da agenda noticiosa televisiva,
com enfoque primacial na detec¢do de mimetismos suportados pelas agendas de outros media (radio
e imprensa escrita), enfoque tendente a caracterizar a agenda noticiosa televisiva como determinada
(por outras agendas), ou determinante (de outras agendas). Nao curaremos de estabelecer relagdes
entre a agenda noticiosa televisiva e a agenda publica (public agenda-setting), ou entre a agenda
noticiosa televisiva e a agenda das politicas governamentais (policy agenda-setting). A comprovar-se
influéncia das agendas noticiosas radiofonica e da imprensa escrita na agenda noticiosa televisiva,
sera o grau de tal influéncia a determinar a maior ou menor potencialidade que tais comportamentos
miméticos terdo na conformagdo da agenda publica.
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Aceitando o postulado de Cohen (1963) de que — “se a imprensa pode, na maior parte das vezes,
ndo conseguir dizer as pessoas como pensar, tem, no entanto, uma capacidade espantosa para dizer
aos seus proprios leitores sobre o que pensar!” -, a deteccdo de influéncias das outras agendas
(radiofonica e da imprensa escrita), a frequéncia e amplitude de tais influéncias na formagdo da
agenda noticiosa televisiva, trardo consigo consequéncias assinalaveis na capacidade da agenda
noticiosa televisiva para dizer aos seus proprios telespectadores sobre o que pensar. Com a correlata
implicacdo de uma capacidade potenciada por agendas situadas a montante (agendas-alavanca),
contributivas na formagdo de uma macro-agenda que se concretiza na agenda-montra televisiva;
macro-agenda que se traduzira, em consequéncia, no afunilamento ou na reduc@o dos assuntos tratados
noticiosamente pelas diferentes agendas, o mesmo ¢ dizer, em prejuizo da diversidade noticiosa servida
pelo conjunto dos media aos receptores; ainda a passagem da agenda noticiosa televisiva, por muitos
considerada determinante das outras agendas, a agenda determinada.

O mundo parecera entdo mais igual a pessoas diferentes, mais igual na exacta medida dos decalques
efectuados de outros mapas noticiosos pelos redactores, editores e directores da televisdo que véem.
O relevo noticioso de determinados assuntos - quando tratados noticiosamente por agendas de mais
do que um meio, quando chamados ao alinhamento ndo s6 por forga da sua intrinseca noticiabilidade,
mas também (ou sobretudo) por imposi¢do de agendamentos prévios por parte de outros meios -,
podera contribuir para uma deficiente hierarquizagao, por parte dos cidaddos receptores, dos assuntos
que compdem a ordem do dia da polis.

Nas paginas seguintes daremos conta dos resultados de algumas pesquisas efectuadas no ambito
do agenda-setting, revista que, para além de nos ajudar a melhor enquadrar teoricamente a problematica
que iremos analisar, permitira aferir da pertinéncia da pesquisa que nos propomos levar a cabo.

Uma pesquisa de McClure e Patterson (1976) sobre a campanha eleitoral de 1972 (EUA) revelava
efeitos de agendamento mais significativos nos leitores dos jornais do que nos consumidores de
televisdo. Os autores indexaram tais resultados a constatacdo de uma subvaloriza¢do dos temas da
campanha por parte das televisdes. Estas privilegiavam o folclore eleitoral, o fait divers, em prejuizo
dos temas essenciais, fragilizando assim as virtualidades do agendamento.

“A informagao televisiva quotidiana fornece uma situagao de aprendizagem impossivel: o publico
¢ assediado por informagdes fragmentarias, totalmente inaptas para constituirem um quadro cognitivo
adequado as opgdes que o eleitorado ¢ chamado a fazer” (Wolf, 1994: 134).

Menor capacidade de influéncia da televisdo na defini¢do de certos temas da agenda publica,
televisdo que demonstrava, no entanto, virtualidades de imposi¢do da agenda noutros temas, os
pertencentes ao baixo perfil de agendamento, empolando os aspectos competitivos ¢ formais: “A
incapacidade da informacao televisiva de fornecer instrumentos cognitivos adequados a uma opgao
politica racional, ndo anula o facto de a televisdo, com a sua informagao fragmentada, fornecer
globalmente uma representagdo da politica, por exemplo, como uma arena onde, continuamente, se
sucedem pseudo-golpes de teatro, onde os temas se afastam reciprocamente da atengdo das pessoas
sem que se possa entender bem o que se pretende” — sublinha Wolf (1994: 135-136), precisando:
“Trata-se, porém, sempre, de um efeito de agenda-setting, centrado ndo em nogdes especificas,
articuladas e definidas na sua importancia, mas em dominios simbdlicos mais vastos e genéricos. (...)
O meio televisivo — em determinadas condigoes e segundo caracteristicas que lhe sdo proprias —
também pode obter um efeito de agenda-setting. A cobertura televisiva determina um relevo especial
em circunstancias tais como a interrupgao da programagao normal para informar sobre acontecimentos
‘extraordinarios’, a utilizagdo de uma apresentacdo visual, eficaz ¢ envolvente, dos acontecimentos
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noticiados, a cobertura ao vivo, em directo, de um acontecimento. Estas caracteristicas comunicativas
e estas condigdes técnicas atribuem um relevo especial a informacao televisiva e, consequentemente,
uma maior capacidade para obter efeitos de agenda-setting. A utilizagdo dos visuais (isto ¢, dos
acontecimentos publicos programados de uma forma tal que encontrem amplo espago ¢ imediata
cobertura em directo nos telejornais: por exemplo, a viagem de Reagan a China, as celebragdes na
Normandia, etc.) confirmam precisamente o facto de que o meio televisivo possui igualmente um
efeito de agenda particular e especifico”.

Se algumas pesquisas menorizavam a capacidade de agendamento por parte da televisdo, outras
mitigavam essa fragilidade, havendo até estudos que apontavam em sinal contrario. A tese do equilibrio
foi sustentada por Palmgreen e Clark (1976), concedendo a imprensa um maior poder de agendamento
dos temas de importancia local e a televisdo um maior poder de agendamento nos temas de importancia
nacional ou internacional. Zucker (1978), por seu turno, concede a televisdo maior poder de
agendamento (Sousa, 2000: 167).

Outra particularidade reside no facto do agendamento poder nao funcionar em relag@o a todas as
questdes ¢ a todas as pessoas, o que ja havia sido constatado por McCombs em 1976. Segundo
McLeod, Becker ¢ Byrnes (1974), a agenda jornalistica tem maior efeito junto das pessoas que
participam em conversas sobre questdes levantadas pelos mass media, ficando o grupo dos que ndo
participam em tais conversas mais imune a tais influéncias. A necessidade de uma orientagdo também
foi elencada como um factor de relevo na provocagdo de uma maior influéncia por parte dos media
junto do publico. Essa necessidade de orientagdo originava uma maior exposi¢ao aos media, dai o
aumento de influéncia verificado.

Yengar e Kinder (1987) notaram maior permeabilidade a influéncia da agenda jornalistica,
nomeadamente a televisiva, por parte dos cidaddos “com recursos ¢ habilidades politicas limitadas”.
McClure e Patterson ja em 1976 defendiam que “o agenda-setting é, verosimilmente, um efeito
indirecto condicionado pelas anteriores disposi¢des dos eleitores que sdo os destinatarios das
mensagens”. E Shaw (1979) reconhecia a importancia, quer dos atributos psicoldgicos e sociais dos
eleitores, quer das relagdes interpessoais na determinagdo da utilizagdo que faziam dos mass media.

Os investigadores também se preocuparam em aquilatar da influéncia dos temas mobilizados pela
agenda jornalistica, em fungdo da sua hierarquizag¢do no alinhamento ou disposi¢ao em pagina. Weaver,
Graber, MacCombs e Eyal concluiram que o destaque da noticia ndo influenciava a agenda publica,
mas ja Behr e Yengar ([1985], citados por Traquina, 2001: 39) chegaram a conclusdo diferente: “Uma
implicacdo maior dos nossos estudos ¢ a de que as ‘estorias’ noticiosas ndo sdo igualmente eficazes
ao moldar a agenda publica: a noticia de abertura do noticiario televisivo tem maior impacto na
percepgao pelo cidadao da importancia da questdo”.

Os estudos anteriores a 1984, e sobretudo os de 1976, sugeriam que a influéncia exercida pelos
media sobre a percepcdo publica dos temas a eleger como mais relevantes, era mais forte na primeira
metade do ano eleitoral, diminuindo nos meses finais da campanha. Percebeu-se também que a
influéncia dos media se exercia com mais facilidade, ou mais vigor, naqueles temas que ndo tinham
impacto directo na vida das pessoas, ou aos quais os cidaddos ndo atribuiam importancia capital.
Temas para os quais os receptores teriam mais dificuldade em provocar debate na sua rede de relagdes
pessoais. Eram os chamados temas “unobtrusive”, como o caso Watergate, na sua primeira fase, o
escandalo Irdo-Contras, ou a maioria dos temas relacionados com a politica externa.

Nos estudos realizados em 1992 os votantes pareciam mais inclinados a privilegiar os temas
“obtrusive”, como a economia, o emprego, saude, educacao, ou a problematica em torno do aborto.
Com efeito, as primeiras sondagens efectuadas a boca das urnas, nas primarias da Primavera de 1992
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apontavam para uma sensibilidade mais dirigida aos temas da economia e do emprego, sobretudo por
parte dos democratas que regressavam ao partido depois de terem apoiado Bush. O slogan da campanha
de Bill Clinton, “E a economia, estipido”, condensava bem esta tendéncia por parte dos eleitores.

Outro dado destacado por Weaver (idem), diferenciava o papel desempenhado pela imprensa e
pela televisdo. Em anteriores processos eleitorais, detectara-se que a fungdo de agendamento daqueles
dois meios se esbatia a medida que a campanha eleitoral ia avangando. Durante as primarias, o reportorio
tematico da imprensa tendia a permanecer estavel, enquanto que o da televisdo oscilava até se tornar
bastante similar ao dos jornais. Cumprida a etapa da nomeagao oficial dos candidatos, a agenda de
ambos os meios tinha-se tornado praticamente idéntica, s6 a partir de entdo comegando de novo a
divergir.

Na campanha presidencial de 1992, apesar de ndo o poder demonstrar através de estudos promovidos
para o efeito, Weaver nota uma tendéncia de reducdo da capacidade de agendamento dos media
tradicionais (imprensa e televisao), a favor dos novos media. Os candidatos comegavam a utilizar
com mais regularidade os programas de entrevistas informais, talk-shows, os canais musicais como o
MTYV, os canais via satélite, os nimeros de telefone gratuitos, entre outros.

Por outro lado, também se tentou testar a hipdtese de uma relagdo causal bidireccional entre a
agenda mediatica ¢ a agenda publica. Behr ¢ Yengar concluiram pela existéncia de um fluxo
unidireccional (da agenda mediatica para a agenda publica); ja Ebring, Goldenberg e Miller descrevem
o processo de agendamento como interactivo. Com uma nuance: da agenda mediatica para a agenda
publica a influéncia ¢ directa, enquanto que no sentido inverso os efeitos de agendamento se fazem
sentir no longo prazo.

Influéncia da agenda publica sobre a agenda mediatica, e também a influéncia a que esta estaria
sujeita por parte dos politicos, nomeadamente das equipas de planificagdo das campanhas eleitorais.
A focalizagdo neste campo especifico, diz Weaver (ibidem), ficou a dever-se a constatacdo de que os
media ndo eram organizagdes blindadas as influéncias movidas do exterior, nomeadamente das
provindas de poderosas fontes informativas, fontes arregimentadas exclusivamente para marcar a
agenda tematica das campanhas eleitorais, através de informag¢do mas também de manobras de
desinformacéo ou intoxicagdo da opinido publica, através dos media.

“Apesar do seu desejo de serem geradores independentes de atencéo tematica e da sua consideravel
liberdade de decisdo, a maioria dos jornalistas credenciados para acompanharem as campanhas
eleitorais ficam limitados ao que dizem e fazem os candidatos ¢ as suas equipas de trabalho, ou as
informacdes de outras fontes ‘internas’ do mundo politico” — sublinhava uma equipa de investigadores
da Northwestern University em 1991, para quem “os intercambios entre os jornalistas e os executivos
da politica revestiam caracter simbiotico” (Weaver, ibidem)>.

% Uma limitagdo que ndo se restringe a hipotese do agenda-setting, mas que se poderia aplicar a todas as pesquisas
efectuadas durante as campanhas eleitorais tem a ver com facto de tais estudos nao levarem em linha de conta a influéncia
gerada pelos media nos periodos que antecedem tais campanhas. Periodos nos quais os staffs dos candidatos mais prevenidos
ja trabalham com afinco, tentando moldar a agenda mediatica aos interesses do candidato patrocinado. Se ¢ verdade que a
oposi¢do deve estar em campanha permanente, este principio ha muito que € adoptado também pelos politicos no poder.
Logo, a delimitagdo, para efeitos de pesquisa, de uma data concreta como sendo a do inicio de uma campanha eleitoral, se ¢
correcta por respeitar os calendarios oficiais, vai ignorar toda uma série de recursos mobilizados anteriormente, e tendentes a
fazer chegar o candidato no melhor estado de graga possivel ao periodo oficial de campanha.

Paletz (1996) da-nos dois exemplos recentes, Bush em 1992 e Clinton em 1996: “Muito antes do inicio oficial da campanha
eleitoral, ja se comega a fazer sentir a influéncia do contetido dos media. Imagens de George Bush vomitando num jantar
oficial no Japao, expressando o seu espanto perante um leitor de codigos de barras na caixa de um supermercado ou saindo de
um carro de golf no Maine para ir vetar a legislagdo que pretendia ampliar os subsidios de desemprego, todas essas imagens
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Desta constatagao adviria entdo uma assimilag@o da agenda das politicas governamentais por parte
da agenda mediatica, o mesmo ¢ dizer duas agendas a uma tentando influenciar a agenda publica. Ou
seja, o circuito subvertia-se, deixando a agenda jornalistica de funcionar autonomamente, perdendo
assim a capacidade de influenciar a agenda das politicas governamentais ¢ a agenda publica, para
passar a agente da agenda dos politicos junto dos cidaddos®. O que s6 contribuiria para descredibilizar
o papel dos media, gerando desconfianga, apatia e abstencionismo junto do publico.

“Se os politicos parecem conseguir maior controle sobre o reportdrio de questdes colocadas em
campanha, ¢ se a ‘agenda’ passa a ser fundamentalmente um produto conjunto de jornalistas e politicos
— como parece ser o caso nestes tempos de crescente profissionalizagdo das campanhas eleitorais nos
Estados Unidos, com uma escassa contribui¢ao real de propostas por parte do publico -, entdo ¢ muito
provavel que se produza um crescente desinteresse e pessimismo politico junto dos votantes” —
considera Weaver.

De referir, também, a existéncia de pesquisas provando forte resisténcia dos receptores ao
agendamento por parte dos media. Um estudo promovido por investigadoras da Universidad del Pais
Vasco (Ofa Bezunartea ¢ Mercedes del Hoyo) da conta de um aparente paradoxo: a ideologia dominante
em Euskadi ¢ nacionalista, e no entanto os jornais de maior difusdo veiculam idearios claramente

transmitiram a impressdo de alguém que se mostrava inoperante na resolugdo dos problemas nacionais, alheado das
preocupagdes dos cidaddos normais e contribuiram por certo para a sua derrota na tentativa de reeleicdo em 1992.

Ja quanto a Bill Clinton, este dedicou boa parte de 1995 e 1996 a apresentar-se perante os media e na publicidade politica
como um defensor das medidas sociais, enfrentando o extremismo de um congresso de maioria republicana. Ao mesmo
tempo, apropriou-se em parte das reivindicagdes anteriormente formuladas pelos republicanos, mediante a intensificagao de
manifestagdes e o avango de propostas referentes a tais temas, como aconteceu na legislacao de discriminagao positiva para
grupos minoritarios, equilibrio do or¢gamento, controle da delinquéncia, valores familiares ou a polémica das oragdes nas
escolas. Ou seja, quando o periodo eleitoral comegou formalmente, Clinton ja se tinha colocado em posi¢ao muito favoravel
rumo a reeleigdo”.

26 Aos especialistas de marketing politico ndo se colocam quaisquer duvidas quanto a influéncia que os gabinetes dos
candidatos devem exercer junto dos meios de comunicagéo social. Para o éxito ou inéxito de uma campanha a moldagem da
agenda mediatica desempenha papel capital. Tarefa que passa, desde logo, por uma adequada interpretagdo do pulsar da
opinido publica: “O marketing politico ¢ para mim uma disciplina orientada no sentido de apurar a consonancia entre as
expectativas e reivindicagoes de determinados publicos ou audiéncias, por um lado; e de fazer ressaltar os atributos dos
candidatos ou dos partidos, por outro. Como ¢ que isto se consegue? Através de uma adequada interpretagdo da realidade, do
bom uso das diversas ferramentas da comunicagdo e da coeréncia da mensagem em cada uma das fases da campanha” — diz
Celedon (2001).

Moldagem que, segundo Martinez-Pandiani (2001), pode passar também por uma correc¢do da distor¢do dos erros
cometidos pelos media na avaliagdo do sentir da opinido publica, num momento determinado: “Um bom diagndstico estratégico
[na concepgdo de uma proposta politica] envolve duas etapas. A primeira inicia-se com a identificagao dos principais problemas
que afectam a populacdo da circunscri¢do eleitoral-alvo. Trata-se aqui de elaborar uma lista das necessidades e preocupagoes
que se apresentam como cruciais no inicio das actividades proselitistas, lista hierarquizada de acordo com as prioridades que
o eleitorado atribua a cada tema. Dai que as equipas de campanha realizem sondagens permanentes tendentes a identificar
quais os temas que os eleitores privilegiardo no momento de decidir o seu sentido de voto. Sera a criagdo de postos de
trabalho, a defesa das institui¢des, a luta contra a corrupgao, a seguranca, a educa¢do ou nenhum destes?

No tocante a uma eleigdo presidencial, as prioridades parecem ser facilmente identificaveis. Poderia supor-se que estas
surgem claramente da opinido recolhida pelos meios de comunicagao social. No entanto, a experiéncia demonstra que estes
nem sempre recolhem com total eficiéncia e representatividade o ‘sentir’ do eleitorado. Com efeito, uma das tarefas mais
relevantes dos assessores de Marketing Politico consiste em fornecer ao candidato e a sua equipa métodos de sondagem e
medicao da opinido publica que sirvam para corrigir a distor¢do originada pelos meios de comunicagao”.

Imposi¢ao da agenda politica aos media que se vai tornando mais premente, asseveram os especialistas, também pela
constatacao da menor capacidade de fixagdo de voto dos partidos tradicionais, o que origina um crescendo significativo de
eleitores voldteis ou indecisos. E neste sector, muito mais do que no grupo que resiste a quebrar antigas lealdades partidérias,
que se tém decidido as vitorias de campanhas eleitorais mundo fora, éxitos esses que os peritos indexam a capacidade
demonstrada pelas equipas eleitorais de conseguirem impor a sua agenda aos media.
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contrarios a esta postura nacionalista. Isto ndo obstante os elevados indices de leitura de jornais
(60%), e o facto dos leitores considerarem que a imprensa tenta, em maior ou menor escala, influencia-
-los. O estudo, publicado em 2000, sob o titulo Leitorado e eleitorado no Pais Basco. auséncia de
correlagdo entre o comportamento de voto e o consumo da imprensa, partia das seguintes hipoteses:
1) a maioria dos bascos que votam nacionalista ndo compra nem 1€ um jornal nacionalista; 2) muitos
dos bascos que léem jornais ndo nacionalistas votam em partidos nacionalistas; 3) no dilema oferta
informativa — tendéncia de opinido o leitor decide-se pela primeira; 4) os leitores actuam como
individuos capazes de interpretar por si mesmos face a uma realidade multipla dispondo de fontes e
informagdes plurais; 5) a politica ocupa um lugar secundario entre os interesses quotidianos dos
cidadaos bascos.

Os resultados estatisticos confirmaram todas as hipoteses enunciadas. Refira-se que a difusdo da
imprensa ndo nacionalista no Pais Basco atingia, a data da pesquisa, os 74,8%, contra 25,2% dos
diarios nacionalistas (263.500 exemplares diarios contra 88.450). Passando para a audiéncia essa
despropor¢ao aumentava: 83,5% para os jornais nao nacionalistas, quedando-se os nacionalistas nos
16,5%.

Numeros que contrastam significativamente com os resultados eleitorais, que ao longo dos mais de
20 anos de democracia se tém mantido nos 50% para cada um dos grandes grupos de eleitores,
nacionalistas/ndo-nacionalistas. O estudo revela que uma alta propor¢do de votantes nacionalistas
consome jornais ndo-nacionalistas. E ¢ também no sector dos nacionalistas que se nota, segundo a
pesquisa, um maior niimero de leitores convencido de que os jornais os tentam influenciar.

Em conclusdo, “o leitor parece dissociar a sua faceta de individuo politico com a de consumidor da
imprensa. A sua relacdo quotidiana com um jornal esta a margem da opgao de voto efectiva; o eleitorado
parece estar vacinado contra as intengdes hipotéticas ou reais dos jornais influenciarem a sua opiniao”.

2.5. Estudos de newsmaking - A descoberta das redaccoes

Cumprida longa etapa de estudos sobre a problematica dos efeitos dos media — do determinismo
da teoria hipodérmica a suavizacdo do poder da comunicacao social defendida pelos adeptos da
teoria dos efeitos limitados -, os investigadores descobriram finalmente as redacgdes: “Os académicos,
seguindo o exemplo dos antropologos em terras distantes, foram aos locais de produgao, permaneceram
durante longos periodos de tempo, observaram os membros da tribo jornalistica com o intuito de
entrar na pele das pessoas observadas e compreender a atitude do nativo” — constata Traquina (2001:
61).

Tentando responder a pergunta “porque ¢ que as noticias sdo como sao?”, constataram, desde
logo, que na sua produg¢ao influem profissionais que lutam contra uma vasta gama de constrangimentos,
criando mecanismos de rotinizagdo tendentes a contornar as dificuldades que se lhes deparam e a
assegurar, entre outros desideratos, a veiculagdo de noticias de acordo com as necessidades dos orgéos
de comunicagdo social em que trabalham.

As relagoes entre as fontes (news promotors)? e os jornalistas (news assemblers), a influéncia da
organizagdo sobre o trabalho jornalistico, a conformagao da actualidade as narrativas que viabilizam

" De acordo com a terminologia utilizada por Molotch e Lester ([1974] 1993: 38), news promotors sdo aqueles individuos
e os seus associados (por exemplo, Nixon, a secretaria de Nixon; Kunstler, o porta-voz de Kunstler; um-homem-que-viu-um-
disco-voador) que identificam (e tornam-na assim observavel) uma ocorréncia como especial, com base em algo, por alguma
razdo, para os outros”. Os news assemblers sao todos os profissionais do campo jornalistico que participam na “montagem”
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a sua transformagdo em noticias, o peso das ideologias jornalisticas, passaram a constituir objecto de
estudo, com a consequente revelacdo de complexo continente até entdo mantido na penumbra por
teorias de maior ou menor pendor conspirativo.

Os estudos de newsmaking®® permitiram desenhar um perfil-tipo do jornalista - profissional dotado
de um conjunto de saberes de reconhecimento, de procedimento ¢ de narragdo que constituem um
“vocabulario de precedentes” necessario ao desempenho das fung¢des para que foi incumbido (Ericson,
Baranek e Chan: 1987: 113) - pesem as diferentes acentuagdes dos tragos mais comuns. Profissional
que precisa de noticias, ostentando o poder de filtrar a actualidade a ser vertida em noticia (gatekeeping),
revelando, a0 mesmo tempo, maior ou menor grau de dependéncia em relagdo a actuagdo dos news
promotors; profissional imerso numa organizagdo, cujas regras-mestras assimila por osmose;
deparando-se, na sua actividade, com uma vasta série de constrangimentos e o consequente desafio
de demonstrar engenho e arte que tornem superaveis tais limitagdes.

O acontecimento cumpre vasto e complexo percurso até a sua consumagao em noticia. Esta deixa,
definitivamente, de ser encarada como um espelho da realidade, ressaltando-se agora um laborioso
processo de (re)construgdo dessa mesma realidade por parte dos jornalistas ¢ das organizagdes em
que trabalham?®. Processo condicionado por um vasto leque de factores, nos quais Hackett (citado
por Traquina, 2001: 63) inclui “os critérios de noticiabilidade, as caracteristicas tecnologicas de cada
meio noticioso, a logistica da produgdo jornalistica, retraimentos or¢amentais, inibigdes legais, a
disponibilidade da informacao das fontes, a necessidade de contar ‘estorias’, de modo inteligivel e
interessante, a um determinado publico, a necessidade de empacotar a noticia de um modo que seja
compativel com o imperativo comercial de vender as audiéncias aos anunciantes, e as formas de
aparéncia dos acontecimentos sociais e politicos”.

Em 1949, David Manning White ([1950] 1993: 142-151) esbogou a primeira teoria da prolifica
série de pesquisas sobre o newsmaking. White estudou o processo de selecg¢do de noticias por parte
de um gatekeeper® de um didrio americano com uma tiragem aproximada de 30 000 exemplares,
jornal publicado numa cidade do Midwest com cerca de 100 000 habitantes. A pesquisa de White

do produto jornalistico, jornalistas, editores e rewritemen que, trabalhando a partir dos materiais fornecidos pelos promotores,
transformam um perceptivel conjunto finito de ocorréncias promovidas em acontecimentos publicos através de publicagdo
ou radiodifusdo.

28 José Rodrigues dos Santos (1992: 79) chama-lhes “estudos produtivos”, porque “se concentraram na questdo dos
efeitos a partir da andlise do trabalho dos produtores e dos processos de comunicac¢do”.

A teoria do espelho vai, segundo Traquina (idem, 67-68), beber & propria ideologia dominante no campo jornalistico. E
a teoria mais antiga e responde que as noticias sdo como sdo porque a realidade assim as determina. “Central a teoria ¢ a
nogao-chave de que o jornalista € um comunicador desinteressado, isto €, um agente que ndo tem interesses especificos a
defender e que o desviam da sua missao de informar, procurar a verdade, contar o que aconteceu, doa a quem doer” — assinala
aquele investigador, considerando esta teoria “uma explicagdo pobre e insuficiente, que tem sido posta em causa repetidamente
em inumeros estudos sobre o jornalismo”. Concita, no entanto, adesdo significativa por parte dos membros da tribo jornalistica,
renitentes em aceitar “qualquer ataque a teoria do espelho, porque a legitimidade e a credibilidade dos jornalistas estao
assentes na crenga social que as noticias reflectem a realidade, que os jornalistas sdo imparciais devido ao respeito das
normas profissionais e asseguram o trabalho de recolher a informagao e relatar os factos, sendo simples mediadores que
‘reproduzem’ o acontecimento na noticia”.

300 termo gatekeeper, assinala White, foi utilizado por Kurt Lewin, em 1947, para salientar que a passagem de uma
noticia por determinados canais de comunicacdo estava dependente do facto de certas areas dentro dos canais funcionarem
como gates. Levando a analogia ainda mais longe, Lewin afirmou que certos sectores dos gates sdo regidos ou por regras
imparciais ou por um grupo no poder tomar a decisdo de deixar entrar ou de rejeitar. Compreender o funcionamento do gate,
ainda segundo Lewin, seria equivalente a compreender os factores que determinam as decisdes dos gatekeepers.

O estudo de Lewin ndo se centrava, no entanto, no processo de seleccdo noticiosa, como assinala José Rodrigues dos
Santos (1992: 80): “Lewin publicou um estudo socioldgico sobre as decisdes domésticas para a aquisi¢ao de alimentos para
a casa, integrado numa pesquisa mais vasta sobre a dindmica dos grupos sociais. Neste trabalho, Lewin observou que os
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cingiu-se aos critérios de seleccdo de noticias provindas unicamente de trés agéncias noticiosas
(Associated Press, United Press e International News Service).

Das 12 400 polegadas de noticias das agéncias noticiosas AP, UP ¢ INS, o gatekeeper utilizou
apenas 1297 polegadas de coluna, um décimo do material recebido: “E somente quando analisamos
as razdes apresentadas por ‘Mr. Gate’ para a rejeicdo de quase nove décimos das noticias (na sua
procura do décimo para o qual tem espaco) que comegamos a compreender como a comunicagao de
‘noticias’ ¢ extremamente subjectiva e dependente de juizos de valor baseados na experiéncia, atitudes
e expectativas do gatekeeper. Neste caso particular, os 56 enunciados apresentados podem ser divididos
em duas categorias principais: 1) rejeigdo do incidente devido a sua pouca importancia, e 2) selec¢ao
a partir de muitos relatos do mesmo acontecimento” — constatou White. As noticias surgem, na
perspectiva de White, como um produto das pessoas e das suas intengdes, como resultado de uma
accgao pessoal.

Estudos de McCombs e Shaw (1976), e Hirsch (1977), reanalisaram os dados carreados por White,
refutando as conclusdes por este avangadas. Hirsch concluiu ter Mr. Gate exercido a sua liberdade
dentro de uma latitude limitada, com as normas profissionais pesando mais que as razoes subjectivas
nas escolhas efectuadas.

Traquina (op. cit: 70) elenca as limitagdes do estudo de White: “A teoria do gatekeeper analisa as
noticias apenas a partir de quem as produz: o jornalista. Assim, ¢ uma teoria que privilegia apenas
uma abordagem microssocioldgica, ao nivel do individuo, ignorando por completo quaisquer factores
macrossociolégicos, ou mesmo microssocioldgicos como a organizagio jornalistica. E, assim, uma
teoria que se situa ao nivel da pessoa do jornalista, individualizando uma fun¢@o que tem uma dimenséo
burocratica inserida numa organiza¢ao. Ao nivel individual, a teoria avanga uma explicagdo quase
exclusivamente psicologica”.

Concepgao bem limitada do trabalho jornalistico, centrada no conceito de selec¢ao, minimizando
por isso outras dimensdes importantes do processo de producdo das noticias, ¢ outra das criticas
avangadas por Traquina ao estudo de White*'.

Gieber (1956), que analisou o trabalho de dezasseis jornalistas com as mesmas responsabilidades
que Mr. Gate, encontrou no peso da estrutura burocratica da organizagio a razao conformadora com
maior significado no processo de selec¢do do material a noticiar, ndo atribuindo especial significado
as avaliagdes pessoais dos jornalistas. A estrutura burocratica da organizagdo funcionaria como um
“colete-de-forgas organizacional” (Rodrigues dos Santos, 1992: 82), que relegava para segundo plano
a sua subjectividade pessoal. Para Gieber, os elementos mais importantes na seleccdo de historias
“sdo o nimero de noticias disponivel, o seu tamanho ¢ as pressoes do tempo. Ao gatekeeper é reservado
um papel essencialmente passivo”.

No ano seguinte, B. H. Westley ¢ M. MacLean alargardo a fungdo de gatekeeping aos meios de
comunicagdo de massas, enquanto institui¢do. A seleccdo da informagao deixa de ser encarada como
um processo levado a cabo por individuos isolados, passando a entender-se como uma fungao

produtos circulam sempre por canais que contém ‘areas de portdo’ onde as decisdes sdo tomadas. E nesses ‘portdes’ que os
alimentos sdo ou ndo autorizados a passar, em fun¢do de regras imparciais ou de ordens aparentemente arbitrarias de
gatekeepers, ou ‘guardides do portao’. O dono de uma loja de legumes ¢ o primeiro gatekeeper, ao escolher junto do produtor
os vegetais que pretende. O comprador doméstico € o segundo gatekeeper, ao seleccionar os legumes que quer levar para
casa. O cozinheiro ¢ o terceiro gatekeeper, ao escolher as partes dos legumes que vai colocar no prato”.

31 Na mesma linha, Rodrigues dos Santos (1992: 82) considera que o modelo de White peca por “excesso de simplicidade”,
ignorando “alguns aspectos fundamentais do processo de selecgdo noticiosa”: “O conceito deu demasiado peso a ideia de que
s0 ha um gatekeeper, e ignorou o facto de que o esquema s6 funciona porque esta integrado numa logica organizacional”.
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institucional. Os gatekeepers seleccionariam as noticias ndo de acordo com os seus interesses pessoais,
numa tarefa eivada de subjectividade, antes em funcdo do que consideravam ser o interesse do publico
a quem se dirigiam. “Westley e MacLean concluiram que ha, de facto, um critério no gatekeeping, ao
contrario do que pensava White” — sublinha Rodrigues dos Santos (1992: 82), que assinala o
preenchimento de outras lacunas do modelo de White por parte de J. T. McNelly, em 1959, e de A. Z.
Bass, dez anos mais tarde.

McNelly sublinhou a existéncia de varios gatekeepers, dispostos numa sequéncia precisa, com o
processo de selecgdo noticiosa a fazer-se polietapicamente, desde a origem da noticia até a sua
publica¢do™®. Para além da selecgdo das noticias, os varios gatekeepers também filtravam pormenores
das noticias autorizadas a ser publicadas, com a consequente redugio/altera¢do do contetdo destas.

Bass tratard de hierarquizar as diferentes etapas do processo de selecgdo, atribuindo maior
importancia ao processamento noticioso, etapa subsequente a da recolha noticiosa®.

A Terra Incognita por onde, segundo o mito, o jornalista se passearia com inteiro a-vontade,
manuseando a seu bel-prazer a matéria-prima que haveria de ser vertida em noticia, passa a ter contornos
cada vez mais definidos, fronteiras-grilheta que conformam, significativamente, o trabalho do jornalista.
A prolifica série de estudos que se vai desenvolvendo enquadra a actividade do jornalista na organizagdo
para a qual trabalha, submetendo-o a exigéncias varias, obrigando-o a lutar com uma pléiade de
constrangimentos que, em maior ou menor grau, conformardo sempre a tarefa de transformar o
acontecimento em noticia.

Como defende Paquete de Oliveira (1988: 48), “ndo se pode dissociar o resultado do ‘produto’ da
realidade das estruturas, ndo ¢ possivel fazer uma sociologia do discurso ou da noticiabilidade sem
fazer uma sociologia das suas condi¢des de producdo”.

As ultimas pesquisas a que fizemos referéncia integram ja uma corrente de pesquisa organizacional,
com estudo fundador atribuido a Warren Breed. Em 1955, Controle social na redac¢do: uma andalise
Sfuncional ([1955] 1993: 152-166), atribui especial énfase aos constrangimentos organizacionais
sofridos pelo jornalista no desempenho da sua actividade. O peso destes constrangimentos tratara de
suavizar o vigor das crengas pessoais do jornalista, obrigando este a um processo de socializagao
tendo como determinantes as normas da politica editorial da empresa em que trabalha. Politica editorial
que o jornalista ne6fito ha-de assimilar por osmose, respeitando a autoridade institucional, estimando
os seus superiores, temendo as sangdes, evitando conflitos, tentando viabilizar as suas aspira¢des de

32 “Por exemplo, um correspondente no estrangeiro de uma agéncia noticiosa cobre um determinado acontecimento com
um artigo de cento e setenta linhas. Quando a historia chega aos escritorios regionais da agéncia, ela é reduzida para cento e
cinquenta linhas, porque alguns pormenores foram considerados irrelevantes pelo chefe da delegacgdo. O texto € de seguida
distribuido pelos assinantes da agéncia, e chega a redaccao central de um jornal. Ai, considera-se que parte da historia so é
interessante para um publico muito conhecedor, e decide-se reduzi-la para cento e dez linhas. E no caso de estagdes de radio
e de televisao, o resultado final do trabalho desse correspondente da agéncia limita-se a um resumo de vinte linhas” (Rodrigues
dos Santos, 1992: 83).

33 “Bass sugeriu que o trabalho dos jornalistas deveria ser dividido em duas etapas. A primeira seria a da recolha noticiosa,
que teria por fungdo transformar os acontecimentos em noticias. A segunda etapa diria respeito ao processamento dessas
noticias, modificando-as de forma a que constituam um produto completo para apresentar ao publico, num jornal ou noticiario.

O gatekeeping esta presente nestas duas etapas, uma vez que ambas lidam com o processo de seleccao. Mas Bass deixou
implicita a nogdo de que o ponto mais importante de filtragem ¢ o do processamento noticioso, porque € ai que se faz a
selecgdo final, com os gatekeepers longe da influéncia das fontes de informagdo. Bass descobriu que as fontes tinham
capacidade de, na primeira etapa, influenciar o gatekeeper para que este incluisse na sua historia pormenores que, noutras
circunstancias, ndo seriam introduzidos no texto. Muitos desses pormenores acabavam por ser retirados da noticia pelos
processadores, que tinham a palavra final no gatekeeping e estavam longe da influéncia das fontes” (Rodrigues dos Santos,
1992: 83-84).
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mobilidade e, sobretudo, garantindo o seu posto de trabalho*, actividade da qual retira gratificagdes
a varios niveis.

Na linha da pesquisa de Breed vamos encontrar outros estudos, como os desenvolvidos por Dan
Nimmo (1964), Leo Bogart (1968) e Lee Sigelman (1973)*. Ressalta, do conjunto destes estudos, a
existéncia de uma autonomia relativa do jornalista’, autonomia delimitada pela entidade patronal,
consentida nos estritos limites impostos por esta; a prevaléncia de uma cultura organizacional, em
detrimento de uma cultura profissional.

3% Para Sousa (2000: 59), “um jornalista de uma determinada organizagdo podera pensar que o jornalismo que af se faz
nao o satisfaz pessoalmente, ja que preferiria, por exemplo, um jornalismo mais planificado e menos centrado quase unicamente
na vital preocupagdo de ‘fechar’, ou mais investigacdo jornalistica, etc. No entanto, ele, enquanto profissional, sujeitar-se-a
aos constrangimentos organizacionais para poder continuar empregado e ser reconhecido pelos seus pares, usufruir de um
salario e progredir na carreira”.

3 Traquina (2001: 76) engloba neste grupo um estudo anterior ao de Breed, desenvolvido por Leo Rosten em 1937. As
conclusdes deste estudo apontavam para a existéncia de mais de 60% de jornalistas declarando terem sofrido “pressdes subtis
destinadas a obriga-los a orientar as suas noticias no sentido das ideias da direcgao”.

3¢ A autonomia dos jornalistas no desempenho da sua actividade profissional funciona também como linha divisoria das
duas correntes em que se plasmaram as teorias de acgdo politica dos media noticiosos. Aceitando ambas serem as noticias
distorgdes sistematicas da realidade, manipulada esta em fungdo dos interesses politicos de determinados agentes sociais,
divergem em absoluto quando tratam de medir a autonomia dos jornalistas.

Seguindo Traquina (1993: 81ss), na versao de direita, defendida nos estudos de Kristol (1975) e Efron (1979), os media
noticiosos norte-americanos, particularmente as grandes cadeias de televisdo, integram uma “nova classe” de burocratas e
intelectuais interessados na expansao da actividade reguladora do Estado a custa das empresas privadas. Esta “nova classe”
utilizaria, entdo, os media na propagacdo das suas opinides anticapitalistas. Olhando a composi¢do social e aos valores
assumidos pelos jornalistas norte-americanos, Rotham e Lichter (1986) concluiram terem esses profissionais valores mais a
esquerda que a populac@o norte-americana, constituindo uma nova classe anticapitalista.

Para os defensores desta corrente, os jornalistas exibem autonomia de grau bastante elevado no processo de produgao
noticiosa, detendo controle pessoal sobre o produto jornalistico, usando essa prerrogativa para injectarem as suas preferéncias
politicas (diferentes das da maioria da populagdo) no conteudo noticioso.

Posicao oposta ¢ propugnada pelos adeptos da versdo de esquerda da teoria de acgdo politica. Aqui, a autonomia dos
jornalistas ¢ reduzida quase ao grau zero, desempenhando estes profissionais um papel pouco relevante, reduzidos a mera
fungdo de executantes ao servigo do capitalismo.

Para Herman e Chomsky (1989), autores de uma das formulagdes mais completas da versdo de esquerda da teoria de
acgdo politica, o conteudo das noticias ndo ¢ determinado nem ao nivel interior (nivel dos valores e dos preconceitos dos
jornalistas), nem ao nivel interno (nivel da organizago jornalistica), mas antes ao nivel externo, ao nivel macro-econdmico:
“Nesta versao da teoria” — pontua Traquina, “uma rela¢@o directa ¢ estabelecida entre o resultado do processo noticioso ¢ a
estrutura econdmica da empresa jornalistica (...), existindo um directério dirigente da classe capitalista que dita aos directores
e jornalistas o que sai nos jornais”.

A estrutura de propriedade dos media; a sua natureza capitalista, procurando o lucro através das receitas publicitarias; a
dependéncia dos jornalistas de fontes governamentais e do mundo empresarial; as acgdes punitivas dos poderosos; por ultimo
a ideologia anticomunista dominante entre a comunidade jornalistica norte-americana sdo os cinco factores carreados por
Herman e Chomsky para explicarem a submissdo do jornalismo aos interesses do sistema capitalista.

Submissao que nao ficara longe dos efeitos perniciosos de regimes censurantes impostos do exterior: “A autocensura, as
forgas do mercado e as normas das praticas noticiosas podem produzir e manter uma perspectiva particular tdo eficazmente
como uma censura formal do Estado” — defende Herman ([1985] 1993: 215), a0 mesmo tempo que denuncia as limitagdes
dos estudos de salas de redaccao e de gatekeepers para a detecgdo dos mecanismos profundos de afunilamento da diversidade
noticiosa: “(...) Ha dificuldade em utilizar estudos de salas de redacgdo e de gatekeepers como indicadores da diversidade
significativa. O seu empirismo ad hoc tende a produzir descrigdes estaticas de factores que influenciam os media, mais do
que a identificar um processo subjacente ou uma mais alargada fungao social. O seu foco no conflito entre os gatekeepers e
na negociagdo entre eles e os individuos e grupos que procuram moldar a produgdo dos media leva-os a concluir que estes
concedem espacgo, ainda que nao grande, para opinides dissidentes. Mas esta ‘diversidade’ so ¢ significativa no contexto de
incidentes individuais ou dos media mais propriamente do que numa estrutura de maiores agregados do poder ou padroes
ideologicos nos quais as noticias desempenham um papel importante”.

No global, a actividade dos media noticiosos tem como resultado, segundo Herman (idem, 214), uma “diversidade sem
sentido ou marginalizada”.
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O processo de transformagao do acontecimento em noticia obedeceria, segundo Galtung ¢ Ruge
([1965] 1993: 61-73), a nove critérios-base, adoptados pela generalidade dos jornalistas. A pauta dos
critérios de noticiabilidade, ou valores-noticia, integrava, segundo estes autores, o momento do
acontecimento, a intensidade, clareza, proximidade, consonancia, surpresa, continuidade, composigdo
e valores socioculturais. Acontecimentos mais recentes, ou de Gltima hora, seriam privilegiados em
relagdo a outros mais antigos; o mesmo a valer para a magnitude do acontecimento (intensidade),
assim como para a facil compreensao do seu significado (clareza). Mais facilmente passariam o crivo
da selecgao as ocorréncias verificadas mais perto do local (zona, regido, pais) onde se situava o
centro difusor das noticias (critério da proximidade). A adequagdo do acontecimento as expectativas
e preconceitos existentes constituir-se-ia como virtualidade noticiosa, ao cumprir o critério da
consonancia. O caracter inesperado de um acontecimento (surpresa)®’, eventuais desenvolvimentos
(continuidade), contribuigao para o equilibrio da pauta de assuntos tratados numa edigao (composigao),
somavam-se a adequag@o do acontecimento aos valores socioculturais vigentes na area de influéncia
do jornal/radio/televisdo, para fechar a pauta dos critérios de noticiabilidade elencados por Galtung e
Ruge.

Na presenca de um acontecimento forte em varios destes valores/noticia, o jornalista decidir-se-ia,
com grande probabilidade, pela sua publicagdo/difusdo. Fraco em algum dos valores/noticia, mas
continente de um critério bastante forte, o acontecimento manteria grandes possibilidades de se
transformar em noticia também. Ostentando debilidades no conjunto ou na maior parte dos critérios,
ai o gatekeeeper recusa-lo-ia.

Os valores/noticia, sublinha Rodrigues dos Santos (1992: 87), sdo de algum modo “uma resposta
organizacional a necessidade de produzir diariamente informagao”: “Os jornalistas ndo podem todos os
dias estabelecer novos critérios de selec¢@o, o que tornaria o seu trabalho impraticavel. Os valores/noticia
sdo, por isso, uma forma de rotinizar o trabalho e facilitar a escolha e produgao informativa”.

A consumagao eficaz da tarefa de veiculag@o de noticias implica ainda a imposi¢ao, pela organizagao,
de uma ordem no espago e no tempo. O factor tempo ¢ mesmo considerado, por Traquina (1993:
170), como “o eixo central do campo jornalistico”: “Para os profissionais do campo jornalistico, o
desafio quotidiano ¢ ter de elaborar um produto final (jornal, telejornal, noticiario radiofonico) todos
os dias ou todas as semanas. E impensével a hipotese de o apresentador do Telejornal, por exemplo,
dizer ‘hoje ndo ha noticias’ ou ‘temos hoje um programa mais curto porque nio havia noticias
suficientes’. O trabalho jornalistico ¢ uma actividade pratica e quotidiana orientada para cumprir as
horas de fecho”.

Tendo como base estudo de campo desenvolvido no Departamento de Informagédo da BBC, entre
1972 e 1975, Schlesinger ([1977] 1993: 177-190) realga a existéncia de “uma relacdo sistematica

Para além de fragilidades medotodologicas detectadas, Traquina (2001: 84-85) considera como problema central do
modelo proposto por Herman e Chomsky “a sua visdo altamente determinista do funcionamento do campo jornalistico em
que os jornalistas colaboram na utilizagdo instrumentalista dos media noticiosos, ou sdo totalmente submissos aos designios
dos interesses dos proprietarios”.

37 Galtung e Ruge (idem, p. 66) esclarecem funcionar, este sexto critério, como um corrector dos dois anteriores (proximidade
e consonancia): “A ideia ¢ simplesmente a de que ndo ¢ suficiente para um acontecimento ser culturalmente significativo e
consonante com o que se esperava — isto define apenas um vasto conjunto de candidatos a noticias. Dentro deste conjunto, de
acordo com a hipotese, as mais inesperadas tém as maiores hipoteses de serem incluidas como noticias. E o inesperado
dentro dos limites do significativo e do consonante que atrai a atencdo de alguém, e por ‘inesperado’ queremos dizer
essencialmente duas coisas: inesperado ou raro. Assim, o que € regular e institucionalizado, continuo e repetitivo em intervalos
regulares e pequenos, ndo atrai praticamente muita atencao, ceteris paribus, com o inesperado e o ad hoc —uma circunstancia
que € provavelmente bem conhecida dos planeadores de cimeiras (Galtung, 1964). Os acontecimentos t€ém de ser inesperados
ou raros, ou, de preferéncia, ambas as coisas, para se tornarem boas noticias”.
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entre os conceitos de tempo, que compreendem parte dos conhecimentos profissionais do jornalista,
e as exigéncias criadas pela organizagdo de trabalho”. Para além de se constituir como “uma simples
resposta aos constrangimentos colocados pelo ciclo de producdo do sistema noticioso”, o conceito de
tempo do jornalista é considerado por Schlesinger como assumindo “caracter fetichista” para os
jornalistas, funcionando o dominio da pressdo temporal como um meio de manifestarem o seu
profissionalismo, podendo ser aceite como “uma verdadeira virtude”?®.

A ordem no tempo, conseguida pela organizagdo ao planificar as tarefas futuras através do servigo
de agenda, corre a par com a necessidade de impor uma ordem no espago. Isto faz-se, segundo Gaye
Tuchman (1978), estabelecendo uma rede (news net) que alerte e reporte os acontecimentos verificados.
A cobertura do espago ¢ feita geograficamente, por especializagdo organizacional e por especializagdo
tematica. O mundo ¢ dividido em areas de responsabilidade territorial, estabelecem-se sentinelas
junto das organizagdes produtoras regulares de acontecimentos noticiaveis, procedendo-se ainda a
uma divisdo por seccdes especializadas em determinados temas.

A necessidade organizacional de controle do factor tempo e a maior ou menor extensdo da rede de
agéncias, delegacdes ou correspondentes ao dispor de um determinado 6rgdo de comunicagao social,
interferem, inelutavelmente, na promogao dos acontecimentos a noticias. A exiguidade de meios
disponiveis, tanto em recursos humanos como em parafernalia t€cnica, somada a eventuais deficiéncias
na cobertura geografica, tera como consequéncias uma maior dificuldade na transformacao de
determinados acontecimentos em noticias®.

A passagem do acontecimento a noticia implica ainda a convocagdo de saberes especificos dos
jornalistas, uma competéncia narrativa necessaria para atribuir cunho apelativo ao facto, transformando-
-0 em estoria®®. Embora sendo indice do real, como sublinha Traquina (1993: 168), as noticias registam

3% O investigador brasileiro Pereira Junior (1997), que em 1997 acompanhou a produg@o do RJITV1, jornal local da Rede
Globo de Televisao, emitido a partir do Rio de Janeiro, assinala pormenor significativo a este respeito: “Durante a pesquisa
notamos que o relogio da redacgdo estava adiantado cinco minutos”.

3 Traquina (2001: 96-97) refere, a este propdsito, os “buracos na rede noticiosa” e os “lapsos temporais”: “No caso
portugués, ¢ inegavel a existéncia de grandes buracos na rede noticiosa. A razdo principal € a extrema concentragdo dos
recursos das empresas jornalisticas, em termos de territorialidade geografica, em Lisboa. Com base em dados fornecidos pelo
Sindicato dos Jornalistas Portugués, em 1988, 72% dos jornalistas portugueses exercem a sua actividade profissional em
Lisboa, enquanto 16 % trabalham no Porto. Com a excepcao do trabalho meritorio de algumas empresas jornalisticas, por
exemplo Jornal de Noticias, o ‘resto do pais’ € noticia, tal como os paises do chamado ‘terceiro mundo’, quando ha desordem
(o).

O resto do pais também ¢ noticia quando serve de palco para as desloca¢des das autoridades institucionais, nomeadamente
o Presidente da Republica, o Primeiro-Ministro, os ministros, os lideres dos partidos politicos (aqui o critério de notoriedade
do actor do acontecimento joga como factor essencial de noticiabilidade).

Dados mais recentes sobre a distribuigdo geografica da comunidade jornalistica portuguesa apontam claramente para
uma redugdo na concentragdo dos jornalistas em Lisboa e no Porto, mas, como salientam Garcia e Castro (1994:21), o
‘concentracionismo geografico’ ¢ o dado mais saliente com 50,7% dos jornalistas portugueses na area metropolitana de
Lisboa e 13,9 % na area metropolitana do Porto. Os autores avisam que o rigor da analise pode estar prejudicado, porque o
Sindicato dos Jornalistas ndo possui informagéao sobre 24,7% dos jornalistas portugueses. (...)

A rede noticiosa também tem lapsos temporais. Tal como se espera que acontecimentos julgados com valor-noticia ocorram
nalguns locais institucionais, mas ndo noutros locais, também se espera que os acontecimentos com valor-noticia se concentrem
durante as horas normais de trabalho. Durante estas horas, as organizagdes jornalisticas t€ém o grosso dos seus reporteres e
fotografos disponiveis para cobrir ‘estorias’. A ocorréncia de um acontecimento antes ou depois destas horas tem que apresentar
uma evidéncia clara de caracterizacdo como acontecimento com valor-noticia em ordem a justificar a deslocagdo de um
repérter para o cobrir”.

4 “Ao produzir programas noticiosos nos jornais e na televisdo, os jornalistas contam historias obedecendo a certas
formulas” — assinala Schudson (1988: 25-26), ao pormenorizar a versdo literaria de explicagdo da natureza das noticias pela
acg¢do cultural, versdo que encara a noticia “como um conto, uma forma de literatura ¢ uma forma assaz estereotipada e
convencional: “A escrita noticiosa ¢ governada por padrdes narrativos impostos, nao por necessidade organica ou propositos
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as formas literdrias e as narrativas (news frames) utilizadas pelos jornalistas para organizar o
acontecimento. Para Bird e Dardenne (1993 [1988]: 268-269), os proprios valores-noticia — que os
jornalistas frequentemente sugerem ser algo de intrinseco aos acontecimentos -, sdo codigos
culturalmente especificos de contar estorias: “Em termos praticos, os valores-noticia, as regras ¢ as
formulas sdo essenciais para o trabalho dos jornalistas. Os reporteres podem ter de escrever muitas
‘estorias’ numa semana, ou mudar-se para outra comunidade e comegar a escrever acerca dela

ideoldgicos, mas por tradi¢des narrativas. Por exemplo, a énfase dada a conflitos abertos, antagonistas identificaveis e eventos
visiveis, em vez de processos sociais subjacentes, pode ser explicada por uma perspectiva de ac¢o social, mas uma explicagao
literaria também funciona. E se as pessoas contam historias de maneira semelhante nao s6 em grandes organizagdes noticiosas
que evitam correr riscos, mas também em conversas a mesa, cartas pessoais e contos de fadas, entdo a explicagdo literaria
pode ser a mais poderosa para o caracter melodramatico das noticias. Porque ¢ que os jornais de Chicago trataram de maneira
tdo diferente a visita do Papa a comunidade mexicana? Para saber porque ¢ que o Sun-Times tomou o acontecimento como
sendo politico e o Tribune o apresenta como se tivesse sido um carnaval, seria necessario conhecer a orientagéo republicana
do Tribune e a obediéncia democratica do Sun-Times, e o facto de que os dois jornais se dirigem a segmentos diferentes da
populagdo. O Sun-Times parece mais sensivel aos grupos do centro da cidade, estando o 7ribune mais orientado para os
suburbios. Mas também ¢é importante reconhecer que nenhum dos jornais poderia tratar a complexidade de um acontecimento
simultaneamente politico e ndo-politico. Por causa da narrativa noticiosa, ambos tinham de escolher uma estrutura simples e
unidimensional.

Se abandonarmos a nogdo segundo a qual a noticia ¢ um espelho da realidade, se nos dermos conta de que ela ¢ uma
fic¢do de maneira simultaneamente intencional e ndo-intencional, se admitirmos o facto 6bvio de que a noticia é um dispositivo
para dar forma a experiéncia — tal como um poema, um romance, um livro de historias, ou um conto de fadas — o que é que
distingue as noticias? Como € que o jornal ou a noticia sdo tinicos enquanto género ou no seu uso dos géneros? Suponhamos
que se faz uma simples pergunta baseada na teoria dos géneros de Northrop Frye: a noticia é romance, tragédia, comédia ou
satira? Isto ¢, trata-se de um género no qual os herdis se erguem do mundo frustado da experiéncia para um ideal mais alto e
um mundo desejavel (comédia); ou um em que todo 0 movimento se passa num mundo altamente desejavel (romance); ou em
que ha uma descida do mundo ideal para o mundo do desapontamento e da experiéncia (tragédia); ou em que todo o movimento
esta no mundo da experiéncia (satira ou ironia)?

Neste esquema, as paginas sociais do jornal sdo romance. Nada de mal acontece. Tudo ¢ ordeiro. Ha um pouco de
comédia, claro, porque todos os mal entendidos se resolvem no casamento. As paginas econdomicas possuem algumas
semelhangas. Focam as historias de sucesso e, nos dias que correm, muitas noticias econémicas também acabam em ‘casamento’
entre empresas. As historias sobre saldes de beleza e Simone Signoret s3o pouco usuais no modo como jogam com a compreensao
que o leitor tem do género. A noticia de moda faz da vida quotidiana um romance, e a historia sobre Simone Signoret trata de
um tema que ¢ suposto ser romance e acaba por deslizar para a ironia.

A reportagem de um fogo ¢ tragédia — até que chega as questdes sobre a responsabilidade pelo fogo, o mau estado do
sistema de alarme, ao suborno dos inspectores dos prédios, e por ai fora. Entao passa da tragédia para a satira e a ironia. Todas
as noticias acerca das burocracias sao satiras. Isto ¢ facil de ver nos jornais e ainda mais facil de ouvir na voz dos homens da
radio. Com efeito este pode ter sido um problema central no noticiario sobre Watergate. A imprensa acreditou ter uma
tragédia nas maos, mas ndo conseguiu evitar o tom satirico ao dar noticia da Washington oficial. Tanto os leitores como os
que escreviam tinham expectativas de tal modo grandes relativamente ao género do noticiario politico nacional que nao
conseguiram acomodar-se a dimensao tragica do Watergate”.

Na sua tese de mestrado sobre o Projecto Informativo TSF-Rddio Jornal, Rui Gongalves (1999: 199-202) inquiriu os
jornalistas desta estagdo quanto ao significado que atribuiam ao termo estoria. As respostas, segundo este investigador,
evidenciavam contornos varios, com os profissionais manifestando “alguma hesita¢ao” e demonstrando “dificuldade em
chegar a uma conclusdo monossignificativa™: “(‘Ndo sei explicar; eu ndo confundo [estoria e noticia]’). Tanto assim é que
metade dos jornalistas contactados aproxima noticia e ‘estoria’ (embora com ressalvas), enquanto os restantes sugerem ou
afirmam que néo se confundem. Um tergo dos entrevistados acha que ‘estoria € um ‘fait-divers’, enquanto um quarto considera-
-a proxima do ‘fait-divers’.

Ao explicarem melhor o conceito que tém de ‘estoria’, os jornalistas afirmam: ‘¢ tentar virar a noticia do avesso’; ‘um
outro olhar sobre as noticias (algo que ndo muda o mundo)’; ‘a desmontagem de uma noticia, o que esta por detras da
noticia’; ‘algo que ja foi tratado varias vezes e que fomos olhar de novo .

LIS o LIS

“Bombons”, “um embrulho atraente”, “um berloque”, “uma coisa que ndo ¢ ‘noticia’ mas que tem importancia, que diz

” 9

muito as pessoas”, “uma forma de cativar as pessoas”, “uma noticia com gente dentro, com os olhos, os ouvidos e o nariz do

2 ”

reporter”, “o que nao ¢ cinzento, um caso interessante”, “um caso diferente da normalidade”; “flagrantes da monotonia que ¢

2. . LIS

o mundo, sdo excepgdes”; “algo que tem o caracter de irregularidade”, “é como o avé que diz aos mitidos ‘Tenho aqui uma
2. s .

historia”; “¢ nitidamente o velho ‘era uma vez’. Estar a0 microfone como quem conversa”; “pequenas coisas que extraimos
como se fossem livros de contos”, foram outras das defini¢des do termo estoria recolhidas por Rui Gongalves.
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imediatamente. Podem fazé-lo confortavelmente com todas as ferramentas de contar ‘estérias’, dando-
-lhes um esqueleto sobre o qual colocam a carne da nova ‘estoria”.

Para além da convocagdo dos saberes e das técnicas que permitem transformar o acontecimento
em noticia (tarefa organizacionalmente enquadrada, sofrendo constrangimentos varios), o desempenho
da actividade jornalistica revela necessaria dependéncia das fontes. S&o estas que, em muitos casos,
fornecem ao jornalista a matéria-prima que este se encarregara de depurar para a sua consumagao em
noticia. O grau de autonomia do jornalista no exercicio da sua actividade surge, também, naturalmente
indexado a maior ou menor dependéncia que revele em relagdo as fontes, e a disponibilidade destas
em fornecer-lhe informacéo.

Seguindo a terminologia adoptada por Molotch ¢ Lester ([1974] 1993: 38), os jornalistas surgem
como news assemblers, profissionais que transformam um perceptivel conjunto finito de ocorréncias
promovidas em acontecimentos publicos através de publicacdo ou difusdo. Esta publicacdo ou difusao
dirige-se aos consumidores de noticias (news consumers).

Na sua actividade, os jornalistas dependem, em diferentes graus, da iniciativa dos news promotors,
individuos que identificam (e tornam assim observavel) uma ocorréncia como especial. Dependendo
da cultura organizacional da empresa em que trabalham, ¢ da capacidade de iniciativa demonstrada
pelo jornalista para a detec¢@o de casos ndo rotineiros (ndo inscritos na agenda), os profissionais do
campo jornalistico evidenciardo maior ou menor permeabilidade a actuacdo dos news promotors.

Para Molotch e Lester, a actividade dos news promotors vai de encontro as diferentes necessidades
de acontecimentos (event needs) por parte dos agentes sociais*'. Para os autores, nem todas as
ocorréncias sdo acontecimentos, definidos como “ocorréncias que sdo criativamente utilizadas na
demarcacdo do tempo”. Traquina (2001: 22) considera “vital” esta distingdo, porque “sublinha o
papel estratégico do campo jornalistico no funcionamento das sociedades modernas e na comunicagao
politica: a constitui¢do de um acontecimento ou de uma questio (issue) em noticia significa dar
existéncia publica a esse acontecimento ou questdo, constitui-los como recurso de discussao”.

Hoje em dia, com o crescente protagonismo dos media, um acontecimento acontece quando
consegue ultrapassar o crivo dos media. Ao falir este desiderato, transformar-se-4& num ndo-
-acontecimento.

Sendo, como ¢, exiguo o espago destinado pelas organizagdes mediaticas a veiculagdo de noticias,
facilmente se consente a existéncia de uma acesa disputa dos news promotors no acesso a tais espagos
informativos. Dai que os protagonistas, a nivel individual, mas sobretudo as organizagdes

' A actividade dos news promotors é, para Molotch e Lester, interessada, quer tenha como objectivo, ou ndo, a obtengéo
de proveitos proprios: “Existem interesses na promogao de certas ocorréncias para utilidade publica, assim como interesses
na preven¢ao de certas ocorréncias de se tomarem acontecimentos publicos. Por ‘promog¢@o’ nds entendemos a acgdo de um
actor, que ao presenciar uma ocorréncia ajuda a tornd-la publica para um grande nimero de pessoas. Nalguns casos, a
promocao pode ser directa, grosseira e bvia— como no trabalho de relagdes publicas, ou numa actividade politica transparente
(por exemplo, uma conferéncia de imprensa de um candidato). Noutros, o trabalho de promog2o nio € tanto para proveito
proprio, como acontece quando um cidaddo tenta denunciar um mal para a saude. Geralmente o trabalho de promogao gira
em tomo da nossa propria actividade, que como toda a actividade social ¢ realizada tendo em mente os seus potenciais usos
prospectivos e retrospectivos. Assim, a conferéncia de imprensa ¢ realizada em fungdo do impacto publico que se espera ter;
uma manifestagdo de protesto ¢, da mesma maneira, direccionada para a sua selec¢do como um acontecimento.

(...) De igual modo, uma decisao para bombardear o Vietname do Norte ¢ acompanhada de um o-que-dirdo-as-pessoas e
um para-qué-tudo-isto (por exemplo, a sua negabilidade) como dois dos seus tragos constituintes. Na nossa linguagem, fazer
e promover fazem parte do mesmo processo; o percurso da ocorréncia estabelecera, por fim, o que foi ‘feito’. Isto €, se o
bombardeamento néo foi largamente noticiado ou se foi noticiado como ‘bombardeamento de alvos militares seleccionados’,
a natureza do proprio acto, da perspectiva do agente (Nixon) diferira radicalmente do resultado de uma cobertura amplamente
difundida que estipula ‘bombardeamento macigo indiscriminado’. Levar em linha de conta estas possiveis coberturas faz
parte do trabalho de um produtor noticioso e é essencial para uma competente criagdo de acontecimento”.



60 MIMETISMOS E DETERMINACAO DA AGENDA NOTICIOSA TELEVISIVA

(governamentais, confessionais, da chamada sociedade civil, etc.), se tenham dotado, desde ha muito,
dos instrumentos necessarios para conseguirem maior eficacia na ardua tarefa de elevarem os
acontecimentos que promovem, ou pretendem divulgar, ao patamar noticioso.

“O facto de as necessidades de acontecimentos dos responsaveis pela montagem ajudarem a formar
acontecimentos publicos da a entender a importancia das actividades organizacionais através das
quais a noticia é produzida” — assinalam Molotch e Lester (idem, 40), detalhando: “A natureza dos
media, enquanto organizagao formal, enquanto rotinas de trabalho nas salas de redaccdo, enquanto
padrdes de mobilidade profissional para um grupo de profissionais, enquanto instituigdes de criagao
de lucros, esta inextricavel e reflexivamente ligada ao contetido das noticias publicadas”.

Para estes autores, “o ponto em que as organizagdes jornalisticas geram necessidades de
acontecimentos entre os news assemblers, necessidades essas que diferem dos promotores de
ocorréncias, ¢ 0 ponto em que os media tém um papel institucionalmente padronizado e independente
na produgdo de noticias. Como ¢ que entdo o trabalho de produgdo dos media coincide ou entra em
conflito com o trabalho de construgdo dos promotores? Os propositos dos news assemblers, como
contrastam ou coincidem com os propositos dos diferentes tipos de promotores, determinardo as
respostas para essa questao”.

“Uma dimensdo fulcral da luta simbdlica nas sociedades contemporaneas consiste na concorréncia
habil que existe entre promotores na mobilizagdo das ocorréncias ou das questdes como recurso na
constru¢do da experiéncia” — sublinha Traquina (2001: 101), considerando constituir, o campo
jornalistico, nas sociedades mass-mediatizadas, ‘“‘um alvo prioritario da acgao estratégica dos diversos
agentes sociais” e, em particular, dos “profissionais do campo politico”: “Um objectivo primordial da
luta politica consiste em fazer concordar as suas necessidades de acontecimentos com as dos
profissionais do campo jornalistico”.

A acgdo estratégica de que fala Traquina nao se reduz a mera disputa por espago informativo, nem
se consuma obrigatoriamente através de meios considerados normais ou legitimos. Pode passar por
pressdes, por tentativas de silenciamento ou de uma menorizagao do destaque atribuido a determinados
factos, como também pode consubstanciar-se no desencadear de acontecimentos que funcionem como
nuvem de fumo, como manobra de distracg¢do destinada a esvaziar o impacto da cobertura mediatica
de outros acontecimentos.

“As sangdes que os poderosos exercem para controlar as rotinas dos media podem ser directas e
grosseiras (por exemplo, discursos ameagadores, boicotes de publicidade, acgdes litigiosas contra os
radiodifusores), ou subtis (por exemplo, prémios de jornalismo e o estimulo, através de entrevistas
regularizadas, fugas de informagao ¢ conferéncias de imprensa, de padrdes que inibem o trabalho de
acompanhamento (follow-up), a experimentagdo e o desvio)” (Molotch e Lester, [1974] 1993: 40)*.

Traquina (2001: 23-24) considera estar a “realidade politica portuguesa” cheia de “exemplos praticos
desta competi¢ao na mobilizagdo de diferentes ocorréncias™: “O Partido Social Democrata lanca a
questdo do desvio de documentos da PIDE para remover da agenda politica a questdo da ponte; o
Presidente da Republica langa a Presidéncia Aberta sobre o ambiente para colocar na agenda publica
a questdo do ambiente; um partido politico realiza um pseudo-acontecimento [Jornadas Parlamentares
Sociais-Democratas] para abafar a realizagdo doutro pseudo-acontecimento por outro partido
concorrente [Convengdo Nacional do PS]”.

42 Herbert Gans, que passou varios meses nas redac¢des da CBS, NBC, Time e Newsweek, da especial destaque, na
formagdo da agenda noticiosa, aos constrangimentos e imposi¢des provindas de pressdes comerciais, pressdes politicas e
pressdes oriundas do publico receptor. Gans atribuiu as pressoes sofridas pelos jornalistas a autocensura na cobertura noticiosa
dos primeiros anos da guerra do Vietname.
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Esta disputa assumira entdo, por vezes, feigdes de controle, por parte dos news assemblers, do
contetido noticioso a veicular pelos media.

Molotch e Lester ([1974] 1993: 43ss.) destacam trés tipos de acesso aos media: o acesso habitual,
0 acesso disruptivo, e o acesso directo. O acesso habitual potencia-se pela coincidéncia entre os
interesses de divulgacdo de acontecimentos de determinados individuos, grupos ou institui¢des, € 0
interesse (necessidade, conveniéncia, obrigatoriedade) dos jornalistas em reportarem tais
acontecimentos (por exemplo, comunicagdes ou deslocacdes do Presidente da Reptiblica). Os actores
sociais menos conhecidos, com menos poder ou influéncia, necessitam de desencadear acg¢des
destinadas a gerar surpresa, choque ou agitagdo, para furarem a barreira mediatica ¢ imporem
determinado acontecimento no mapa noticioso do dia: “Assim, os pouco poderosos perturbam o
mundo social para perturbar as formas habituais de produ¢do de acontecimentos”, criando
acontecimentos “anti-rotina”, estimulando dessa forma a cobertura dos meios de comunicagao social
de massa.

O acesso directo reporta aos proprios jornalistas, ao seu engenho, interesse e capacidade em
determinarem as reportagens ¢ os trabalhos de investigagdo que pretendem desenvolver.

Na constituigdo da agenda jornalistica, Nelson Traquina (2001: 29) elege duas variaveis como
“determinantes”: “1) Toda a actuac¢do dos proprios jornalistas e, em particular, os critérios de
noticiabilidade que utilizam na selec¢ao das ocorréncias; ¢ 2) a acgao estratégica dos news promotors
€ 0s recursos que possuem e que sao capazes de mobilizar para obter acesso ao campo jornalistico”.

Para este investigador, “a pergunta ‘quem determina a agenda jornalistica?’ aparece como crucial”.
As respostas obtidas por varias pesquisas apontam para uma prevaléncia, nessa determinagdo, de um
numero reduzido de fontes, as que conseguem um acesso habitual, seja por forgca dos recursos
patenteados, seja pela dependéncia dos jornalistas em relag@o aos canais de rotina, seja por ineréncia
dos mecanismos de defesa criados pelos profissionais da informagdo, mecanismos traduzidos em
critérios de avaliagdo da autoridade, produtividade e credibilidade das fontes.

Varios investigadores, a par de criticos dos media e até mesmo de alguns jornalistas, tém alertado
para a crescente predominancia de um niimero reduzido de fontes na determinagdo do conteudo
noticioso veiculado pelos diversos meios. Denuncia-se a crescente influéncia dos gabinetes de
imprensa/comunicacdo, exibindo recursos por vezes muito mais sofisticados ¢ poderosos que os
meios ao dispor dos jornalistas®. Estes sdo, por sua vez, e em consequéncia, acusados de se deixarem
rotinizar, permeabilizando em demasia a sua actividade a influéncia de tais news promotors.

A acusacgdo parte de quem considera terem os jornalistas possibilidade de agir de forma diferente,
adoptando estratégias e uma postura profissional que os torne mais determinantes na defini¢ao das
pautas noticiosas. A compreensdo surge do lado daqueles que consideram a influéncia dos news
promotors como uma fatalidade dos tempos hodiernos, influéncia a que os jornalistas ndo conseguem
escapar, ou contrabater.

Os sinais dessa poderosa influéncia pressentem-se no cotejo entre o generoso espago atribuido
pelos media noticiosos a um restrito nimero de fontes, e a exiguidade de espago oferecida a uma
vasta pléiade de actores sociais. Alguns news promotors exibem privilégio que adquire foros de
antena aberta, os media sempre disponiveis a amplificacdo das suas acgdes ou declaragdes. O correlato
deste privilégio passa pelo silenciamento ou, pelo menos, menorizagdo das iniciativas, das tomadas
de posicao, das declaragdes dos deserdados dos media, obrigados a desencadearem ac¢des disruptivas,

4 Tvan Tubau (1993: 100), que epiteta os gabinetes de imprensa como 6rgdos “de maquilhagem e falsificagdo”, assinala
o facto de, entre 1970 e 1990, os or¢amentos para comunicagao das mais diversas entidades publicas e empresas privadas se
ter multiplicado por dez.
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a perturbarem a paz social para dessa forma concitarem a atengéo dos jornalistas. Pelo meio, a registar
também a abdicagdo dos jornalistas no capitulo do jornalismo de investigagdo (entendido este /ato
sensu), desistindo da grande reportagem, da contextualizagao dos factos noticiados, ignorando a
dindmica dos processos que subjazem no avassalador magma noticioso. Enfatiza-se o “quem”, o “o
qué”, o “quando”, desleixa-se o “como” e o “porqué”.

Para Txema Ramirez (1994: 52), ja ndo ¢ o informador que vai a procura da noticia, sendo antes a
noticia quem procura o jornalista. Este investigador defende estarem as fontes organizadas em gabinetes
de comunicacao cada vez mais activas, e com poder acrescido na determinagao das agendas noticiosas.

Scardino (1999 [1998] : 81) atribui tal prevaléncia a uma postura “passiva ¢ conservativa” dos
jornalistas: “Nas relacdes entre os executivos e a imprensa, ndo sdo os jornalistas que controlam as
relagdes. Quem controla é a fonte. Geralmente, a imprensa ¢ passiva e conservativa, por isso recebe
o que lhe ¢ oferecido e usa-o simplesmente para estimular a historia de amanha, ndo para mudar o
mundo”.

Na mesma linha se colocava o, ao tempo, director da agéncia LUSA (Jorge Wemans, [1998] 1999:
66): “O jornalismo em Portugal vive muito mais da divulgagdo de declaragdes e de opinides do que
da procura de factos novos ou da correlagdo entre factos ja conhecidos. O jornalismo portugués, o
dito jornalismo de investigagdo ndo estara a viver actualmente uma fase propriamente gloriosa. Vivemos
bastante mais de um jornalismo que depende das fontes, ndo para a obteng@o de informagao, mas,
mais prosaicamente, para a obtengdo das declaragdes e das opinides. O jornalismo estd assim muito
mais dependente das fontes interessadas na divulgaga@o das suas opinides”.

Ao crescente poder dos news promotors, obtido por méritos proprios e/ou por consentimento/abdicacao
dos jornalistas, importa somar o peso dos mais variados constrangimentos na conformacdo da agenda
ideal em agenda possivel.

“O reconhecimento da relevancia do estudo centrado nos emissores ndo deve ser confundido com
uma enganadora (ingénua ou nem por isso) concepgdo dos jornalistas, erigidos em produtores
auténomos e soberanos, como detentores de um poder de decisdo que, independentemente de algumas
aparéncias, ¢ considerando o conjunto dos profissionais, realmente ndo possuem. A visibilidade ¢ o
protagonismo de alguns ndo correspondem a um real poder de intervengdo do grupo” — assinala
Fernando Correia (1997: 259-260), acrescentando: “Quem manda na informagdo ndo ¢ o publico,
cuja vontade ¢ avaliada através de sondagens que se limitam a medir (e alimentar) uma procura
condicionada a partida pela oferta existente. Mas quem manda também ndo sdo os jornalistas, sujeitos
aum amplo e diversificado leque de constrangimentos ligados as formas e estratégias de produgao de
uma informagdo condicionada pela crescente comercializagdo, pela agudizagdo da concorréncia, pelo
predominio de grandes grupos econdmicos regidos por uma logica empresarial (reproduzida e tornada
dominante em todo o sistema mediatico) que subalterniza a 16gica informativa e enfraquece e limita
a autonomia dos jornalistas”.

Para Ben Bagdikian (1975: 398-299), as decisdes relativas a selec¢do das noticias baseiam-se em
motivos diversos: “A intensa pressdo do tempo, que obriga a tomar decisdes rapidas e faz com que a
quantidade destas adquira maior importancia que a sua qualidade; os valores sociais do individuo e
dos seus superiores; os valores sociais conhecidos do editor local que compra o servigo; os valores
sociais conhecidos do leitor, aos quais, supostamente, o editor local deve prestar atengdo; e finalmente,
0 juizo pessoal sobre o que ¢ importante, prescindindo de todo o resto”.

“A objectividade” — complementa (idem, 411), “ndo ¢ aplicavel ao acto mais importante do
jornalismo: a decisdo inicial sobre as noticias a publicar ou difundir”.
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Rodrigues dos Santos (2002: 66) que, para além de académico, € jornalista, assinala que “a decisao
de cobrir um acontecimento num jornal televisivo s6 ¢ tomada ap6s se levar em linha de conta um
determinado ntimero de factores, incluindo se ha equipas de reportagem disponiveis, quanto custa
cobrir o acontecimento, se ele ¢ interessante ou importante ¢ se a reportagem pode estar pronta a
tempo”. Cita estudos de Epstein, segundo os quais, “‘em geral, apenas uma média de 47% dos assuntos
noticiados [nas televisdes] tinham acontecido no mesmo dia e que s6 2% eram referentes a
acontecimentos inesperados. ‘Quanto mais previsivel for um acontecimento, mais probabilidade tem
de ser coberto’, constatou o investigador”.

Para Mauro Wolf (1994: 213-214), a tendéncia para inserir no noticiario uma quantidade crescente
de acontecimentos da agenda de servigo esta relacionada com a actualizag@o tecnologica da produgéo
da informagdo diaria: “Quanto mais caras s3o as aparclhagens, mais a sua utiliza¢ao ¢ rigorosamente
programada de forma a evitar tempos mortos ou subutiliza¢do, que teriam resultados contraproducentes
anivel econdmico. Assim, se, por um lado, as novas tecnologias electronicas no dominio da informagao,
permitem mais ligagdes ao vivo, menores custos de laboragdo e maior agilidade no local, por outro
lado, porém, o seu emprego e utilizagdo tendem a ser previstos ¢ organizados com um maior rigor;
deste modo, novas restrigdes se impdem a possivel abertura da cobertura informativa”.

“Isto é, assiste-se ao fenomeno pelo qual as redacgdes estdo, tecnologicamente, cada vez mais em
condigdes de dar informagdes em tempo real mas a propdsito de um niimero de assuntos, temas ¢
individuos cada vez mais delimitado antecipadamente. Maior articulagdo do 6rgdo de informagao,
especializagdo tecnologica, complexidade burocratica e ‘fragilidade’ do proprio 6rgao de informacao,
sdo fendmenos e tendéncias que se completam” — acrescenta Wolf.

M. Joseph Angotti, ex-Vice Presidente da NBC (citado por Halimi, 1998: 1), refuta os critérios
jornalisticos como estando na base da selec¢do de noticias emitidas pelos telejornais. Para Angotti, é
alogica econdmica quem determina tal selec¢do: “No essencial, nada se deve a critérios jornalisticos.
Trata-se antes de uma logica econdmica. Prefere-se o que ha de mais facil e mais barato para cobrir.
Basta que as redacgdes sintonizem as frequéncias da policia, de reagir rapidamente enviando uma
unidade de video aos locais do crime, de esperar em determinado local uma hora ou duas, e de
difundir em antena o que os jornalistas reportaram”.

Todas estas condicionantes exigirdo, segundo Semprini (1996: 87), a redugdo do mundo “tout
court” a dimensdo mais prosaica de um “mundo possivel”: “Todo o suporte mediatico mantém uma
relagdo complexa consigo mesmo, o mesmo ¢ dizer com as condigdes praticas da sua producao, com
o seu publico e com o mundo de que ¢ suposto dar-nos conta. A defini¢ao destas trés instancias e das
relagdes que se estabelecem entre elas permite-nos delimitar o universo de um suporte mediatico. O
conceito de mundo possivel ilustra melhor que o termo ‘universo’ este tipo de processo ¢ de
propriedades. O mundo possivel instituido por um magazine pde em acgdo um sistema especifico e
coerente de valores, de actores e de situagdes que oferecem no seu conjunto uma versao do mundo
real, tornando este ultimo disponivel & base de uma descrigdo. Assim, num primeiro nivel de
aproximagao, se nos limitarmos ao conteudo de um magazine, aos temas que habitualmente desenvolve,
podemos desde logo observar um processo evidente, e na maior parte dos casos explicito, de selec¢@o,
de eliminagdo e de desenvolvimento. Alguns temas sdo filtrados e utilizados raramente, outros sdo
sistematicamente ignorados, outros ainda sao, pelo contrario, particularmente presentes ¢ tratados
com grande destaque”.

A tese que nos propomos defender — inserida na corrente de estudos da agenda mediatica (media-
-agenda setting) -, aceita como validos os pressupostos em que se funda o paradigma construtivista,
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rejeitando as noticias como um espelho da realidade, considerando-as, antes, como uma construgdo
que resulta de processos complexos de interac¢io social. Construgdo conformada pela intervengio
de diversos actores sociais, sujeita a uma panéplia de influéncias e de constrangimentos que marcam,
de forma indelével, o produto final denominado noticia, num processo que foge, com frequéncia, ao
controle do jornalista, quando individualmente considerado.

Investigagdo centrada nos mecanismos de formagdo da agenda noticiosa televisiva, mais
especificamente na detecgdo de praticas miméticas (endogénas e exdgenas ao meio televisdo), que
nos permitam sustentar o caracter determinado da agenda televisiva em relagdo a outros meios (radio
¢ imprensa escrita) e, em consequéncia: a) uma assinalavel capitis diminutio da autonomia dos
jornalistas de televisdo no processo de selec¢do do noticiavel; b) uma consideravel redugdo da
diversidade noticiosa gerada pelos diversos media.

Acompanhamos, desta forma, Nelson Traquina, quando este investigador considera “crucial” a
pergunta “quem determina a agenda jornalistica?”. Para a presente tese, assume valor primordial a
pergunta “quem determina a agenda jornalistica televisiva?”. Nao para elencar, de forma saturada,
todas as suas determinantes, antes para destacar o papel desempenhado por outros meios (radio e
imprensa escrita) na conformagao da agenda televisiva.

Os resultados da analise que nos propomos realizar permitir-nos-do também detectar as razdes de
ser na origem do elevado (e muito criticado) mimetismo entre as agendas dos diversos media, revelando
ainda possiveis estratégias dos news promotors, tendentes a uma conformacéo indirecta da agenda
televisiva.

Como ja antes haviamos sublinhado, a detecgdo de influéncias das outras agendas (radiofonica e
da imprensa escrita), a frequéncia e amplitude de tais influéncias na formagao da agenda noticiosa
televisiva, trardo consigo consequéncias assinalaveis na capacidade da agenda noticiosa televisiva
para dizer aos seus proprios telespectadores sobre o que pensar. A agenda noticiosa televisiva vera
tal capacidade potenciada por agendas situadas a montante (agendas-alavanca), contributivas na
formagdo de uma macro-agenda que se concretiza na agenda-montra televisiva.

2.6. O mimetismo

A pertinéncia do nosso estudo fundar-se-a na inexisténcia de trabalhos de investigagao neste capitulo
especifico, colmatando-se, desta forma, lacuna que consideramos importante para uma mais correcta
compreensdo dos mecanismos de formagao da agenda noticiosa televisiva.

Tal lacuna néo corre, decididamente, a par com o reiterado escrutinio ¢ aten¢éo de que sdo alvo os
indices de mimetismo nas noticias veiculadas pelos diversos media, escrutinio lavrado em artigos
esparsos, publicado em revistas académicas ou nos jornais. Dentincias da autoria quer de investigadores
académicos, quer de jornalistas ou opinion-makers.

A perplexidade perante o elevado teor mimético da produg@o noticiosa dos media surge quando se
constata vivermos hoje um estadio de informagao superabundante: “A informagao deixou de ser um
recurso finito, limitado, para se tornar numa mercadoria abundante, excessiva, a tal ponto que ndo so6
ndo consegue reduzir a incerteza, como por vezes obtém como troféu o chamado efeito perverso: s6
consegue exacerbar a situagdo que pretende melhorar, ¢ s6 consegue condenar a mais completa incerteza
os cidaddos cuja incerteza pretende conjurar ou reduzir” — nota Moraté*, perguntando-se, em

“MORATO, Javier del Rey. El mundo de los valores y la vida cotidiana en la informacion de actualidad, in CIC Digital
n.° 2, s/d, disponivel em http://www.ucm.es/info/per3/cic/cic2.htm.
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consequéncia, se nao estara proxima “uma nova figura cultural, a que poderiamos chamar objector de
actualidade: o individuo que, por razdes de consciéncia, decide estabelecer a sua vida quotidiana
extramuros dessa forma cultural envolvente, que chamamos informagao de actualidade”.

“A capacidade do actual sistema informativo, na sua totalidade ¢ em cada escaldo, ¢
incomparavelmente superior a que existia no passado. No entanto, isto ndo constitui motivo de
satisfacdo” — nota Bagdikian (1975: 399, 418), para quem, ao aumento da matéria noticiavel — “‘um
deposito muito maior” — continuara a corresponder o mesmo “pacote informativo standard”, com o
mesmo numero de palavras ou de tempo de écran.

“Antigamente”, assinala Dominique Wolton (1999: 209), “as dificuldades de produgéo, de difusdo
e de recepgdo da informacéo davam origem a uma relag@o bastante simples entre o acontecimento, o
facto e a informagdo. Entre a enorme quantidade dos acontecimentos quotidianos, os homens da
imprensa seleccionavam certos factos significativos: a escassez da informagao podia ser uma certa
condi¢do da sua qualidade. Pelo menos no plano normativo”.

Hoje a diferenca ¢ significativa: “Tudo pode ser transformado em informag@o; ja ndo ha limites
para a produgdo e para a difusdo da informag@o. Mas ¢ por isso que a saturagdo espreita. Até que
ponto podera o cidaddo ocidental absorver tanta informagao, a maioria da qual nem lhe interessa,
nem lhe diz respeito? O limite esta do lado da recepgao”.

Umberto Eco (1998: 86) lembra que o New York Times do domingo “contém realmente all the
news that fit to print, ‘tudo o que vale a pena imprimir’, e contudo ndo se diferencia muito do
Pravda dos tempos de Staline, porque — como ¢ impossivel 1é-lo todo em sete dias — ¢ como se as
noticias que da fossem censuradas. O excesso de informacgao leva ou a critérios casuais de dizimacao,
ou a selecgdes cautelosas permitidas, de novo, a uma elite educadissima”.

“Ha tanta informagdo que temos a ilusdo de estar informados, quando na realidade faltam critérios-
-guia que permitam construir roteiros de sentido na floresta da acumulagdo de dados, noticias e inclusive
pseudo-informagdes” — pontua Gaitano (2000: 652). “Assim, para dar uma ideia da sobredose
informativa, Murray afirma que ‘por dia se registam uns 20 milhdes de palavras de informagao técnica.
Um leitor capaz de ler mil palavras por minuto necessitaria um més e meio, lendo 8 horas diarias, para
ficar a par s6 da producdo quotidiana, ¢ no final do periodo de leitura estaria com cinco anos e meio
de atraso’. Num dia 1til, o New York Times contém mais informacdo de quanta poderia ter conhecido
um cidaddo médio da Inglaterra do século XVII™*.

Essa superabundancia de informagao que todos constatam existir, ndo se traduz, como seria normal
esperar, num aumento da diversidade noticiosa*, antes se verificando um claro refor¢o de conteudos
miméticos veiculados pelos media. Mesquita (1994) considera este mimetismo mediatico como um

4 0 excesso de informagdo ¢ apontado pelos responsaveis do diario Publico como um dos factores que foram levados em
linha de conta na decisdo de remodela¢do do jornal, em Janeiro de 2001: “Chegou agora o momento de, também n0s,
mudarmos. Ou melhor, de evoluirmos. De procurarmos novas formulas para ir ao encontro das necessidades de informagao
de uma sociedade que nunca teve acesso, como hoje, a tantas fontes de informagao. E € por isso, por termos a consciéncia de
que o excesso de fontes de informagao ¢ por vezes tdo desorientador como a auséncia de fontes de informagao, que queremos
reforgar o papel do PUBLICO como sinalizador de referéncia. Como aquele ponto de solidez onde é possivel encontrar as
coordenadas que nos permitem orientar melhor no mundo em que vivemos.

Queremos fazé-lo como sempre fizemos, mantendo-nos fiéis aos critérios de qualidade fundadores. Mas queremos também
fazé-lo melhorando a nossa relagao com os leitores, oferecendo-lhes um jornal melhor sinalizado, mais facil de ler pelos que
tém pressa, mas sem cedéncias a superficialidade e com a mesma capacidade para aprofundar os temas que merecem ser
aprofundados” (Editorial do Publico, 26.01.2001).

Carlos Castilho (Abril 2001) da conta de uma investigagdo efectuada, em Junho de 2000, por editores do Jornal do
Brasil. Apurou-se que, hoje em dia, os jornalistas recebem entre cinco a dez vezes mais press-releases do que acontecia ha
dois anos atras.
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efeito de campo perverso no jornalismo contemporaneo: “A concorréncia estimula o exercicio de
uma vigilancia permanente (que pode ir até a espionagem mutua) das actividades dos concorrentes, a
fim de tirar partido das suas falhas, evitando incorrer nos mesmos erros, ¢ de combater os seus €xitos,
tentando utilizar os supostos instrumentos do respectivo sucesso... Esta tendéncia para regular o
comportamento de cada érgdo jornalistico pela orientacdo da corrente conduz a repeti¢do de temas,
de tiques estilisticos, de personalidades entrevistadas, de géneros jornalisticos ou televisivos
adoptados”.

Para este investigador, “o tropismo da imita¢do produz resultados contrarios aos efeitos criativos
geralmente atribuidos a luta pela conquista de ptblicos™: ““A concorréncia, neste como noutros dominios,
em vez de ser automaticamente geradora de originalidade e de diversidade, tende muitas vezes a
favorecer a uniformidade da oferta, como se pode facilmente verificar comparando os contetidos dos
grandes semanarios ou das estagdes de radio ou dos canais de televisdo de grande audiéncia™’.

Ramonet (1998: 24) fala em “embrulho mediatico” e num “Unico sistema de informagao™: “Neste
embrulho mediatico, nada mais inatil que tentar analisar a imprensa escrita isolada dos restantes
meios de comunicagdo. Os media (e os jornalistas) repetem-se, imitam-se, copiam-se, misturam-se,
até ao ponto de ndo se constituir mais do que um unico sistema de informagao, em cujo seio ¢ cada
vez mais arduo distinguir as especificidades deste ou daquele meio considerado em separado”.

O director do mensario Le Monde Diplomatique (idem, 18), considera que o “mimetismo mediatico”
e a “hiper-emogao” tém exercido “uma influéncia determinante sobre a informagao”: “O mimetismo
¢ a febre que se apodera subitamente dos media (com todos os suportes aqui considerados) e que 0s
impele, com a mais absoluta urgéncia, a precipitar-se para cobrir um acontecimento (de qualquer
natureza) com o pretexto de que outros — em particular os meios de referéncia — concedem ao tal
acontecimento uma grande importancia”.

“Esta imitagdo delirante” — prossegue Ramonet, “provoca um efeito de bola de neve, funciona
como uma espécie de intoxicagdo. Quanto mais os media tratam um tema, mais se persuadem
colectivamente de que esse tema ¢ indispensavel, central, capital, e que ¢ preciso cobri-lo melhor
ainda, consagrando-lhe mais tempo, mais meios, mais jornalistas. Os media autoestimulam-se desta
forma, sobreexcitam-se uns aos outros, multiplicam a emulagéo e deixam-se arrastar por uma espécie
de espiral vertiginosa, enervante, da sobreinformagdo a nausea”. Dois exemplos carreados por Ramonet:
a cobertura da morte da princesa Diana, e o relevo dado ao caso Clinton/Lewinski.

46 Aubenas e Benasayag (1999: 13-14) consideram tal diversidade como “aparente”, escondendo um “profundo acordo™:
“Pode dizer-se o que se quiser, na condi¢do de falar do mesmo assunto. De Londres a Toquio, todos os jornais do mundo
tratardo, geralmente, 0 mesmo acontecimento ¢ dando-lhe, na maior parte das vezes, uma relevancia semelhante”.

(...) S6 ha uma escolha absolutamente impenséavel: ignorar o assunto. O sistema da imprensa ndo vive no ‘pensamento
unico’ mas num mundo unico, onde todos acordam em considerar um dado acontecimento digno de interesse ¢ um outro de
interesse reduzido”.

4 Manuel Vasquez Montalban (1979: 45) lembra dentncia de Balzac - “O publico pode crer que existem varios jornais,
mas em Ultima analise s6 existe um jornal (...).

O sr. Havas tem correspondentes no mundo inteiro; ¢ o primeiro a receber as publicagdes de todo o mundo. Todos os
jornais de Paris renunciaram, por motivos econdémicos, a gastar por sua conta o que o sr. Havas gasta mais a cada dia, pois
detém um monopolio e todos os jornais — livres de traduzir periodicos estrangeiros e manter correspondentes proprios —
subvencionam o sr. Havas com uma quantia mensal a fim de receber a horas certas as noticias de estrangeiro (...)

Cada um tem em branco, em vermelho ou em azul a noticia que lhe envia o sr. Havas” -, para sustentar como tal constatagao
ganhou pertinéncia nos tempos hodiernos: “Assim ironizava Balzac, em 1840, aquilo que ele considerava a morte da ‘variedade
informativa’. Cento e trinta anos depois, o réquiem de Balzac tem pleno sentido e a omnipoténcia dos grandes aperfeigoa-se
dia a dia. O potencial das agéncias mundiais ¢ indiscutivel, em ambos os sentidos da palavra: nao se pode duvidar dele nem
combaté-10”.
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Mimetismo detectado horizontalmente (entre diversas publicagdes da imprensa escrita, por
exemplo), e verticalmente, ressaltando-se aqui uma maior influéncia da televisao junto dos restantes
meios.

Hoje todos os jornais se parecem muito, constata Ricardo Noblat*, responsavel pelas ultimas
reformas graficas do Correio Braziliense. “Por que eles se parecem tanto? Porque abordam geralmente
os mesmos assuntos. Nao s6 porque eles tém as mesmas agéncias de noticias, mas também porque
vocé tem as mesmas fontes de informagao pautando todos os jornais™ .

Umberto Eco atribui a televisdo responsabilidades nas transformagdes mais recentes da imprensa
escrita®. Foi a televisdo que, segundo Eco (1998: 62-66), obrigou os jornais a arrevistarem-se, a
“semanarizarem-se”, processo culminante na inveng¢do da noticia: “Nos anos Sessenta os jornais
ainda ndo sofriam com a concorréncia da TV. S6 Achille Campanile, num convénio sobre a televisao,
em Grosseto, em Setembro de 1962, teve uma intuigdo luminosa: dantes os jornais eram os primeiros
a dar uma noticia, e depois intervinham outras publica¢des a aprofundar a questdo; o jornal era um
telegrama que terminava com: ‘Segue carta’. Entdo, em 1962, a noticia telegrafica era dada as oito da
tarde pelo telejornal. O jornal na manha seguinte dava a mesma noticia: era uma carta que terminava
com: ‘Segue, alias antecede, telegrama”.

A televisdo tornava-se a primeira fonte de difusdo das noticias, ¢ a imprensa ‘semanarizou-se’: “O
diario foi-se tornando cada vez mais parecido com um semanario, com o espaco enorme que dedica
as variedades, a discussdo dos factos diversos do dia-a-dia, de bisbilhotices sobre a vida politica, e de
atencdo ao mundo do espectaculo. Isto pde em crise os semanarios de faixa alta” que, segundo Eco,
receberam um golpe mortal por parte dos suplementos semanais dos jornais diarios, restando-lhes
duas saidas: “Ou se ‘mensarizam’, ou entdo tém de invadir o espago da bisbilhotice que pertencia ja,
e continua a pertencer, aos semanarios de faixa média”.

E os diarios? “Para se semanarizarem aumentam as paginas, para as aumentarem lutam por
publicidade, para terem mais publicidade aumentam posteriormente as paginas e inventam os
suplementos, para ocupar todas essas paginas t€ém de contar qualquer coisa, para contar tém de ir
além da noticia seca (que de resto ja foi dada pela televisdo) ¢ assim vao-se semanarizando cada vez
mais e tém de inventar a noticia, e transformar em noticia o que noticia ndo €%,

Laurentin (1994: 92) atribui ao “impacto do audiovisual” a maior dramatizag¢@o que se vai sentindo
na imprensa escrita: “Quando somos jornalistas estamos entre dois fogos. Tinhamos, primeiro, a

4 “Brasilia faz 40 anos e tem seu jornal de cara nova”, in Revista Imprensa, s/d, artigo disponivel no endereco http://
www.uol.com.br/imprensa.

% Na mesma linha se situa Jesus Cebério: “Hoje ha uma tendéncia em fazer jornais cada vez mais parecidos com a
televisdo, com mais imagem e textos mais curtos, e se assim for perdemos, pois sera dificil convencer uma pessoa a comprar
o que tem ‘a borla’ na televisdo”, considera o director do El Pais . (Manter a personalidade e avangar no estrangeiro, artigo
ndo assinado, Publico, 08.05.2001).

50§ pacifica a constatagio da influéncia provocada pela televisdo no grafismo dos jornais. Mario Garcia (citado por
Vizuete, 1993: 96), responsavel pela reformulagio grafica do Didrio de Noticias em 1992, considera ter sido a televisdo um
dos principais desafios colocados ao grafismo da imprensa: “A ameaca da televisdo criou um sentimento de introspecc¢éo em
muitos directores e editores, o que deu lugar, inevitavelmente, a jornais melhores. Quer-se dizer com isto que a televisao
obrigou os periodicos a efectuarem mudangas com o fim de sobreviver. (...) Os directores dos jornais deveriam aceitar a
presenga da televisdo como um desafio, ndo como um obstaculo, e os mais imaginativos devem tentar oferecer o que a
televisdo ndo pode dar”.

Para Fernando Lallana, “na forma, a linguagem da televisao, acrescida da utilizagdo de graficos que ajudam a uma maior
visualizag¢@o da informagdo, converteu-se num dos indicadores mais claros para chegarmos a uma compreensao das tendéncias
que resumem a linha de grafismo nos diarios de todo o mundo” (idem, p. 92).

O caso mais citado, até pelo sucesso que tem obtido junto dos leitores, ¢ 0 do USA Today, fundado em 1982. Os executores
do projecto do jornal mais parecido com a televisdo, como lhe chama Helder Bastos (1996), ou do jornal que tentou
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tradigdo da ‘revelagdo’: estdvamos 14 para ‘revelar’ as coisas. Ora, com o impacto do audiovisual nos
tempos hodiernos (e a televisdo em particular), a dramatizagdo desta revelagdo tornou-se muito
importante. (...) Hoje revelamos os acontecimentos com um suplemento de dramatizacdo”. Elenca
exemplos de titulos apelando ao medo, a angustia: “Italia, a mafia ganhou?’; ‘Os ecologistas sdo
perigosos?’; ‘E preciso queimar Francoise Dolto?’; ‘O medo de Maastricht’; E preciso ter medo da
Alemanha?’, medo dos antibidticos?, medo dos cinquenta anos? Medo dos japoneses?, medo da
democracia? Medo do Islao?".

As televisdes contribuem também, e muito, quer na programacdo geral, quer no dominio da
informag@o, para a criagdo daquilo que Mesquita apelida de universos de redundancia®.

No programa Arret sur Images, emitido pela estacdo francesa Cinguieme (hoje France 5), a 25 de
Janeiro de 1998, promoveu-se exercicio de resultados surpreendentes. Os responsaveis do programa
analisaram as noticias, dura¢do destas e respectivo alinhamento, dos telejornais da TF1 e Antenne 2,
noticiarios referentes ao dia 17 de Janeiro daquele mesmo ano. Verificou-se o tratamento dos mesmos
assuntos, pela mesma ordem no alinhamento e, na maior parte dos casos, as noticias tinham exactamente
amesma duragdo! Para que nao restassem duvidas, no programa difundiram-se parte desses noticiarios
em simultaneo, através de duas janelas abertas no ecra.

Gérard Leclerc, Director-Adjunto de Informagao da Antenne 2 (hoje France 2), presente no estudio,
deu como justificagcdo maior o facto de se tratar de um sabado, dia em que o fluxo noticioso diminui
significativamente.

E nos telejornais que Dominique Mehl®* (1990) situa o maior caudal de semelhangas entre as
estacdes francesas que analisou (TF1 e France 2): “Os mesmos horarios, os mesmos formatos, os
mesmos conteudos”.

reproduzir a estética televisiva em papel (Contreras, 1990: 54), sempre disseram que tinham muito que aprender com a
linguagem global da televisdo. “E que eles tentavam parecer-se com este meio porque os leitores passam muitas horas diante
do televisor. No caso do USA Today, isto cumpre-se na realidade; a sua cabeceira tem as propor¢des de um televisor, os tipos
estdo entalhados como um feixe de luz no tubo catddico, e os tracos que percorrem o globo terrestre sdo barras que se
assemelham as 625 linhas que compdem a imagem televisiva. Esta formula de relagdo entre largura e altura, 16:9 encontra-
se em todas e cada uma das cabeceiras dos quatro suplementos, assim como nas chamadas ao interior de cada um dos
cadernos que ocupam o espago central da cabeca de pagina. Também com os enquadramentos e cortes das imagens, com
proporgdes que igualmente mantém a tendéncia para a horizontalidade com planos semelhantes aos dos écrans de televisdo.
Em poucas ocasides as imagens sdo verticais e se esta for a sua disposi¢do no desenho da pagina tenta-se que a sua altura seja
pouco acentuada para que haja uma tendéncia para a leitura horizontal” — detalha Fernando Lallana (1999).

3! Olhando para as mudangas verificadas na imprensa escrita portuguesa nos tltimos anos do século XX, Joaquim Fidalgo
(2000: 60) sustenta ter sido a televisdo a “marcar pontos” e a “definir um modelo informativo de que a propria imprensa
escrita nem sempre soube ou pode preservar-se”: “Com o impacto fortissimo da televisdo tipicamente comercial e muito
subsidiaria das audiéncias (de que tem sido expoente maximo, entre nos, a SIC), o tratamento da informagdo, destinado a
captar grandes massas, submeteu-se também a critérios mais decorrentes do espectaculo - o neologismo ‘infotainment’
define-os bem - e a uma crescente ‘tabloidizagdo’. A prevaléncia do ‘fait-divers’, a hierarquizagdo da informagdo em fungao
de imagens fortes mais do que de contetidos relevantes, a atengdo ao ‘social’ nas suas componentes mais imediatistas e
emocionais, o gosto do picaresco ou do bizarro, o tom ligeiro, foram marcando os jornais televisivos muito a imagem da
restante programacao. E as preocupagdes de aproximagao a auditorios mais vastos, subjacentes a este modelo, vém de algum
modo contagiando também a imprensa escrita, cujo suporte fisico mais ‘pobre’ em termos visuais ¢ frequentemente visto
como uma insuficiéncia a superar.

Mais recurso a cor, imagens mais rasgadas, manchetes mais fortes, menos texto (e textos mais curtos), grafismos mais
arejados na perspectiva do ver acima da do ler, sdo o lado formal deste caminho de aproximagao ao universo da imagem tao
bem praticado pela televisdo. Mas, para além da apresentacdo, os proprios conteudos informativos se vao também adequando
a este “aligeiramento” (...).

5240 mundo dos media produz um ruido de fundo permanente que resulta da inflagdo de acontecimentos e da difusdo
quase ininterrupta: certas estagdes de radio e de televisdo baseadas na informagdo ddo um contributo inestimavel para a
criagdo de tais universos de redundancia”. (Mesquita, 1995: 392).
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“Uma observagdo minuciosa dos telejornais do jantar dos dois principais canais” - assinala Mehl -,
”mostra que as suas edi¢des sdo realmente gémeas: a quantidade de informagao tratada é rigorosamente
semelhante, em média 9 reportagens e seis noticias breves por jornal. Os conteudos sdo quase idénticos,
com as diferengas a situarem-se numa pequena margem”.

A existirem diferengas, Mehl so6 as encontra ao nivel formal: “Mas até aqui reina um grande
conformismo. Depositario das mensagens e agente da relagdo com o telespectador, o apresentador
‘olhos nos olhos’ impds-se por todo o lado. S6 variam, e mesmo ai se copiam varias vezes, 0s cenarios,
o tom, o ‘look’ dos jornalistas e do seu porta-voz”.

Para Christine Ockrent (1989: 37, 40), que durante varios anos apresentou o principal telejornal da
France 2, para além de ter desempenhado também fun¢des de direc¢do de informagdo, o mimetismo
no contetdo dos telejornais ¢ uma inevitabilidade: “Trés telejornais com a mesma vocagdo, da mesma
duragdo, a mesma hora, sdo inevitavelmente condenados ao mesmo contetido. Os mecanismos de
fabricagdo serdo, por consequéncia, idénticos. A diferencia¢@o joga-se nas margens e ndo explica, por
si 0, a escolha dos telespectadores tal como nos indicam as audiéncias.

‘Abrimos com o qué?’ — Pelas 16h 30m, a pergunta ¢ a mesma na TF1, A2 ¢ na 5. A resposta ¢
frequentemente idéntica”.

Ramonet (1998: 23) alerta para os efeitos do mimetismo na veracidade da informagdo: “(...) Outro
conceito se modificou também: o da veracidade da informagdo. Hoje um facto ¢ verdadeiro ndo
porque corresponda a critérios objectivos, rigorosos e verificados através das fontes, mas simplesmente
porque outros meios repetem as mesmas afirmagoes e as ‘confirmam’... Se a televisao (a partir de
uma noticia ou uma imagem de agéncia) emite uma informagao e se a imprensa escrita ¢ a radio a
retomam, ja se deu o suficiente para considera-la como verdadeira. Desta forma, como podemos
recordar, se construiram as mentiras das valas comuns de Timisoara e todas as da guerra do Golfo. Os
media ndo sabem distinguir, estruturalmente, o verdadeiro do falso™*.

As causas na origem desta homogeneizagdo radicardo no recurso a um numero reduzido de fontes
(sempre as mesmas), na logica comercial das esta¢des privadas, na pratica de um “jornalismo de
matilha”.

3 Analise aos telejornais emitidos a 25, 26, 27, 28 ¢ 29 de Janeiro de 1988 e a 3, 4, 5, 6 ¢ 7 de Abril de 1989. Resultados
detalhados por Dominique Mehl no artigo Les chdines font leur menu de vingt heures a leur goiit, Libération, 10.06.1990.

3 A reprodug¢do de noticias anteriormente veiculadas por outros media, com citagdo da fonte, pode funcionar também
como um expediente de desresponsabilizagdo, atente-se na dentincia feita pelo Instituto Gutenberg, instituigao brasileira de
critica dos media: “A explicagdo para a inexisténcia, no Brasil, de tabloides sensacionalistas e fofoqueiros ¢ que a elite da
imprensa nacional cumpre aqui o papel sujo que esses periddicos desempenham na Inglaterra e nos Estados Unidos. O
despudor noticioso de veiculos como o inglés The Sun ou o americano National Enquirer sdo reproduzidos pelos grandes
jornais brasileiros como se fosse facto relevante. Faziam assim com as fofocas sobre a princesa Diana.

Continua acontecendo: O Globo (26/6/98) e a Folha (27/6/98) republicaram a grosseira invasdo de privacidade dos
actores Tom Cruise e Nicole Kidman, numa noticia sobre a iminente separagdo do casal. O Globo, na coluna ‘Pessoas’, deu
um titulo cinico : ‘Invasdo de privacidade’ para passar a fofoca adiante. A Folha, sob a rubrica ‘Personalidade’, reproduziu,
na forma de uma noticia normal, o que os americanos chamam de gossip: ‘Casamento de Cruise e Kidman estaria em crise’.
Foi uma nota curta (15) linhas, sem destaque (uma coluna, na parte inferior da pagina) mas a formula ¢ a tradicional:
cozinhar a fofoca como quem nao faz fofoca.

‘Apos a separagdo de Demi Moore e Bruce Willis, os tabloides dos EUA anunciam...”, informou a Folha, numa noticia
cujo crédito era ‘Da Redagao’.

A fonte dos importantes jornais brasileiros ¢ um lixo da imprensa mundial, o Globe, tabloide que divulgou a gravagdo de
um suposto telefonema no qual o casal discutia sobre assuntos pessoais. Gravar e divulgar telefonema alheio é crime — tanto
que o advogado de Cruise, Bert Fields, ja anunciou que processara o Globe, mesmo afirmando que a gravagao ¢ falsa.

Artigo “Deu no tabloide, e a gente aproveita... — Jornais brasileiros ndo fazem fofoca; reproduzem?”, s/d, disponivel em
http://www.igutenberg.com.br/atual/fofoca.htm



70 MIMETISMOS E DETERMINACAO DA AGENDA NOTICIOSA TELEVISIVA

Doumazane (1983) refere o recurso a um escasso numero de fontes: “Sabemos que as equipas de
redaccdo de diferentes canais se fornecem das mesmas fontes: bolsa de troca de imagens, arquivos,
isto apesar de cada canal possuir as suas equipas de reportagem proprias: enviados especiais,
correspondentes permanentes. .. encarregados de cobrir este ou aquele acontecimento”.

Ockrent (1989: 42) nota a utiliza¢do, cada vez com maior frequéncia, das mesmas imagens por
estagOes diferentes: “As proprias imagens apagam cada vez mais a especificidade dos grandes jornais
televisivos. Elas sdo cada vez mais comuns. Porque as fontes de imagens, como as fontes de informagao,
sdo as mesmas. Em média, 80% das imagens propostas pelos EVN da Eurovisdo passam em Franga”.
Vai mais longe (idem, 41), quando alerta para a existéncia de uma uniformidade de linguagem, originada,
por exemplo, pelo facto da “escrita dos despachos da AFP” ter “evoluido para se aproximar dos
modos de expressdo audiovisual”.

“E perigoso, e raro, dizer algo de diferente da AFP, e acontece mesmo ao jornalista que esta no
terreno modificar o seu papel em fung@o do despacho que o seu chefe de servigo lhe leu pelo telefone”
— denuncia a jornalista.

Referindo-se ao caso portugués, Ricardo Jorge Pinto (1996) indexa a redugdo no pluralismo
ideoldgico a entrada em cena das televisdes privadas: “A abertura a exploragao por privados da
televisdo, em vez de alargar o espago de pluralismo ideoldgico diminui-o. (...) S6 é noticia nos canais
privados o que interessa as grandes audiéncias. Os grandes partidos ou as grandes candidaturas tém
espago garantido. Os médios e os pequenos ficam a porta”.

Mario Mesquita (1995: 398) fala da transicao do telejornal da “televisdo de Estado” para o telejornal
da “televis@o de sociedade”: “O acesso de operadores privados a televisdo e a intensifica¢do da luta
pelo maximo de audiéncias teve como efeito a emergéncia do fait divers no telejornal. O modelo
circunspecto do jornal de referéncia, que concebia a noticia como um bem de interesse publico, foi
cedendo terreno a concepgdes integradas numa concepgao global da televisdo como espago de
divertimento. O telejornal aproximou-se mais dos modelos do jornalismo popular-sensacionalista e
passou a reservar lugar de relevo as noticias de informagao geral, ao crime, ao fait divers.

Algo abusivamente poderia dizer-se — recorrendo a formula (imperfeita) de Missika e Wolton —
que se transitou do telejornal da ‘televisdo de Estado’ para o telejornal da ‘televisdo de sociedade”.

Na mesma linha, a dentncia de Jespers (1998: 38-39): “Nesta concepgdo comercial, a concorréncia
entre os media, apoiando-se em estratégias exclusivamente mercantis (estudos de mercado, sondagens),
conduz a uniformizagdo da oferta de informagoes, sendo a audimetria ¢ os métodos de seleccao-
-hierarquizagdo estandartizados”.

Loégica comercial das estagdes privadas que tem originado a substitui¢do da informagdo-servigo
pela informag@o-produto®®, com uma consequente altera¢do da postura dos jornalistas: “A televisdo
de utilidade publica, baseada no triptico ‘informar, educar, distrair’, vai ser concorrenciada pelas
televisdes comerciais, de utilidade privada, cujo lema poderia ser ‘distrair, convencer, vender’. A

53Poucos meses apos ter tomado posse como Secretario de Estado da Comunicagdo Social, em conferéncia promovida na
Faculdade de Letras da Universidade de Coimbra, Arons de Carvalho denunciava o mimetismo da RTP em relagdo a SIC:
“Hoje, a RTP ¢ uma SIC com saia por baixo do joelho. SO porque ainda ndo apareceram pessoas a comer baratas para
conquistar audiéncias”. (Declara¢des reproduzidas no artigo “O 25 de Abril na radio e TV publicas”, assinado pelo jornalista
Carlos Picassinos, Publico, 13.01.1996.

3¢ Para Jespers (1998: 25), a “informagao-produto” tem por tnico objectivo “responder a necessidades solvaveis: curiosidade,
necessidade de participar simbolicamente na vida de uma colectividade, sede de emogdes fortes”. A “informagao-servigo”
procura responder a “necessidades sociais ou civicas: ajudar a ac¢ao individual ou colectiva do homem no Mundo, esclarecer
as suas opgoes. Esta tlltima € suposto caracterizar os canais publicos...”.
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fun¢@o econdmica sobrepde-se aqui a fungdo social, gerando uma dindmica que procura substituir os
monopolios de Estado por monopoélios privados” — constata J.M. Barata-Feyo, na introdugio a edi¢ao
portuguesa do livro de Jespers (1998: 14). Para este (ao tempo) jornalista da RTP “a mudanga de
estatuto das televisdes alterou o conceito da informagao e a postura do jornalista”. De ‘advogado do
cidaddo ¢ do consumidor’, para utilizar a terminologia de Jespers, ele torna-se “defensor de um
produto, como peca integrante da cadeia de vendas da estagdo”.

Mar de Fontcuberta (1998: 57) radica na ideologia jornalistica as causas do elevado mimetismo
nos contetidos noticiosos: “A maioria dos meios de um mesmo lugar dao relevancia as mesmas noticias.
Isso faz com que as primeiras paginas de diferentes diarios, por exemplo, se paregam muito porque
mostram os mesmos acontecimentos. A razdo deve-se ao facto de existir um codigo néo escrito que é
assumido pela maioria dos jornalistas, composto quer por uma percepgao semelhante da realidade (o
chamado faro jornalistico), e por um tipo de rotinas profissionais idénticas (trabalham do mesmo
modo, vao aos mesmos acontecimentos, recebem as mesmas informagdes...)” .

Consequéncias do chamado “pack journalism”. Para Estrela Serrano (2002: 96), o consenso
encontrado entre jornalistas que cobrem um mesmo candidato para media diferentes “traduz aquilo
que o jornalista americano Timothy Crouse (1974), classificou como ‘pack journalism”, ou seja, “os
reporteres deslocados da redacgdo para acompanharem os candidatos ficam imersos num ambiente
onde a colaborag@o com os colegas de media concorrentes ¢ com as fontes se sobrepde ao
distanciamento que € suposto caracterizar a cobertura jornalistica”: “As noticias tornam-se, nessas
condigdes, muito semelhantes entre si” — conclui a investigadora.

Traquina (2002: 50) chama a este habito “jornalismo em matilha”: “Uma das consequéncias de um
‘pensamento de grupo’ comum ¢ o que se chama ‘jornalismo em matilha’, isto ¢, uma legido de
jornalistas cobrindo o mesmo acontecimento. O cerne da questdo ¢ ninguém seguir as noticias tao de
perto como os jornalistas. Os jornalistas monitorizam a cobertura uns dos outros. Mesmo quando nao
estdo em contacto directo, confiam fortemente no trabalho uns dos outros, como pratica
institucionalizada, para ideias de historias e conformagao dos seus critérios noticiosos™’.

Determinadas praticas assumidas pelos jornalistas nas suas relagdes com as fontes também podem
contribuir, contribuirdo mesmo, para potenciar mimetismo nos contetidos noticiosos. Tal mimetismo
traduzir-se-a4 no recurso a um nimero diminuto de fontes, implicando tal uma ndo menosprezavel
reducdo dos actores sociais com direito a espago ou tempo de antena nos media.

A redug@o do numero de fontes ndo se podera atribuir em exclusivo aos critérios de avaliagdo da
autoridade, produtividade e credibilidade dessas mesmas fontes. No entanto, pela sua natureza, tais
critérios fornecerdo contributo importante para tal reducéo.

Traquina (2001: 105) considera a autoridade da fonte como “um critério fundamental para os
membros da comunidade jornalistica”. Estes preferem fazer referéncias a “fontes oficiais ou que
ocupam posi¢des institucionais de autoridade”: “O jornalista pode utilizar a fonte mais pelo que é do
que pelo que sabe. A maioria das pessoas acredita na autoridade da posi¢ao. Quanto mais prestigiado
for o titulo ou a posic¢ao do individuo, maior sera a confianga das pessoas na sua autoridade. Chama-
-se a isso a hierarquia da credibilidade”.

57 Em estudo publicado em 2002, Nelson Traquina (2002: 45-64) examinou todos os itens relacionados com a SIDA
(noticias, artigos, editoriais, fotografias, cartoons, cartas ao director, entrevistas, artigos de opinido), incluidos nas edigdes de
cinco jornais publicados em quatro paises diferentes (New York Times nos Estados Unidos, Folha de Sdo Paulo no Brasil, El
Pais em Espanha, Didrio de Noticias e Correio da Manhd em Portugal), entre 1 de Outubro e 31 de Dezembro de 1993. Este
estudo de caso comparativo teve como objectivo demonstrar a existéncia de “semelhancas significativas quanto ao que ¢
noticia” em cinco jornais de quatro paises pertencentes a trés continentes diferentes. Traquina concluiu que “os jornalistas
através das fronteiras nacionais partilham ‘valores-noticia’ semelhantes”.
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A produtividade ¢é outro critério de avaliacdo das fontes. Continuando a seguir a descri¢ao de
Traquina, a produtividade “diz respeito as razdes pelas quais, normalmente, prevalecem as fontes
institucionais: é que elas fornecem os materiais suficientes para fazer a noticia, permitindo que os
jornalistas ndo tenham de recorrer a demasiadas fontes para obter os dados ou os elementos necessarios”.

A produtividade associa-se, assim, “ndo s6 a quantidade ¢ a qualidade de materiais que uma fonte
¢ capaz de fornecer, mas também a necessidade que os jornalistas t€ém de limitar - em igualdade de
condigdes - o numero de fontes a consultar, de forma a ndo ter custos demasiado elevados e prazos
demasiado dilatados.

Por ultimo, a credibilidade. Do ponto de vista dos jornalistas, sustenta Traquina, “as fontes devem
ser tdo crediveis, que a informacéo fornecida exija o minimo possivel de controle”: “O jornalista tem
que avaliar a credibilidade da fonte para avaliar a credibilidade da informacao fornecida. As fontes
que, em outras ocasides, forneceram materiais crediveis t€ém boas probabilidades de continuar a ser
utilizadas, até se transformar em fontes regulares”.

Conjugados, estes critérios apontardo para um predominio de determinadas fontes, aquelas que, a
partida, mais facilmente se subsumem a estas exigéncias dos jornalistas. Em consequéncia, conclui
Traquina, “¢é facil compreender que as fontes oficiais correspondem melhor do que as outras a
necessidades organizativas das redac¢des”: “As fontes oficiais acabam por assumir uma credibilidade
adquirida com o tempo e com a rotina. Se a credibilidade da ‘estoria’ ndo pode ser rapidamente
confirmada, o jornalista procura basear-se na credibilidade da fonte, na sua honestidade”.

Cria-se, desta forma, o que Tubau (1993: 113-114) designa como “serpente informativa”: “Entre
os jornalistas, as estimativas acerca de quantos personagens repartem a serpente informativa variam:
Cem? Duzentos, quinhentos? Tal como nas séries de verdade (que sdo as de mentira) ha protagonistas,
actores principais e secundarios, comparsas ¢ estrelas convidadas. Sdo a ‘espuma da sociedade’,
segundo Joan Sol4, ou o ‘gratin gratiné’ de que nos fala Salvador Paniker.

A serpente informativa ¢ apaixonante, porque os seus personagens transitam por todas as radios e
todas as televisdes. O elenco transfere-se, sem mostras de cansago, de uma estacdo a outra. Os
protagonistas do grande seriado mediatico participam de manha num debate da TVE 1, sdo entrevistados
a tarde pela Antena 3, expdem os seus pontos de vista numa conferéncia de imprensa destacada pelo
Canal Sur no noticiario da noite™®.

2.7. Preenchimento de uma lacuna

Para além do enquadramento da problematica que nos propomos analisar, os estudos e reflexdes
que carreamos permitiram iluminar, do ponto de vista tedrico, o vasto leque de males atribuido ao
meio/televisdo, no global, e ao jornalismo televisivo, em particular.

Patente fica, também, a existéncia de uma lacuna, residente esta no facto de inexistirem pesquisas
tendentes a demonstrar a possivel existéncia de fluxos entre as agendas noticiosas dos diversos meios
(radio, imprensa escrita, televisao), o peso e direcgao destes fluxos, ou seja, o seu grau de determinancia.
Idéntica lacuna se constata no que concerne a detecgdo de mecanismos indutores de mimetismos
enddgenos entre as agendas noticiosas do meio/televisdo, assim como entre os alinhamentos dos
diferentes espacos informativos de uma so estagao de TV.

38 Wolton (1994: 223) chama-lhes “intelectuais mediaticos e os seus primos, os tecnocratas mediaticos™: “Decidiram
utilizar os media de maneira racional e sistematica, tanto a televisao como a radio ou a imprensa escrita. Alguns reconhecem

o caracter sistematico desta atitude, outros fingem que a acham natural”.
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A comprovar-se a sua existéncia, atendendo também e obrigatoriamente a direc¢ao predominante
de tais fluxos miméticos; atendendo ainda ao peso especifico destes, ficaremos entdo em condigdes
de poder incluir a(s) agenda(s) de determinado(s) meio(s) como mais uma condicionante conformadora
de outra(s) agenda(s). No caso especifico da presente tese, e tal como ja referimos na formulagao da
hipotese de trabalho, trataremos de tentar provar que as agendas dos meios rddio ¢ imprensa escrita
se configuram, ndo como meras agendas concorrenciais e até subordinadas a agenda televisiva (agendas
determinadas), mas como agendas-alavanca (agendas determinantes) de parte significativa do contetido
da agenda noticiosa das televisdes.

Entre nos, assumem reduzida expressdo os estudos empiricos sobre os contetidos e formas da
televisdo®. Estudos recentes também, se atentarmos no facto da primeira tese de doutoramento neste
campo especifico, da autoria de Francisco Rui Cadima, ter sido publicada em 1992. Das pesquisas
conhecidas, encontramos apenas alguns pontos de contacto nos trabalhos de Felisbela Lopes e Nuno
Goulart Brandao.

Felisbela Lopes (1999) estudou o Telejornal do Canal 1 da RTP, procurando, através da analise
encetada, “descrever os assuntos mediatizados do ponto de vista tematico; analisar os critérios que
presidem a selecgdo das noticias de abertura; identificar o tipo de fontes mais utilizadas; estudar o
tratamento noticioso dado aos factos; apontar os locais mais mediatizados” (1999: 98).

A pesquisa de Felisbela Lopes abrangeu os anos de 1988 e 1992, analisando um més de emissoes
daquele informativo por cada trimestre, num total de 8 meses de emissdo. A investigadora trabalhou
apenas os alinhamentos em papel.

Concluiu ter o telejornal aumentado o tempo destinado ao noticiario internacional, entre 1988 ¢
1992, o que, no entender da investigadora, ¢ atentas as percentagens (37,95% no primeiro ano ¢
44,51% no segundo), punha em causa “o respeito de um valor fundamental do servigo publico: o da
identidade cultural” (idem, 164-167).

Notou que a diversidade, enquanto “valor estruturante do servigo publico de televisdao”, se
concretizou, com a “paleta de categorias tematicas” registando 45 categorias no noticiario nacional e
32 no internacional.

Apesar de a novidade ser “um valor-noticia fundamental”, constatou que as pegas de abertura do
Telejornal estudadas em 1988 se caracterizaram, na sua maioria, “por uma certa previsibilidade”, a
semelhanga das noticias que compunham todo o alinhamento. Na amostra correspondente a 1992,
Felisbela Lopes registou “ligeira tendéncia para minimizar a for¢a do noticidrio institucional,
principalmente nos primeiros minutos do Telejornal”.

A fraca aposta na contextualizacdo foi outro dado carreado pela autora: “(...) Verificou-se que o
Telejornal ndo se preocupou em criar espagos que neutralizassem o baixo grau informativo que
caracteriza as pegas noticiosas. Se em 1988 os valores reunidos pelo espago de contextualizag¢do sdo
baixos, eles sofrem ainda uma quebra para cerca de metade em 1992

Por ultimo, Felisbela Lopes encontrou um Telejornal reproduzindo “realidades predominantemente
urbanas”: “Restringindo-nos ao periodo em estudo, pode afirmar-se que a RTP se revelou, ao longo
desse tempo, algo adversa ao localismo e aos aspectos idiossincraticos dos cidadaos que habitam fora
de Lisboa. As (baixas) percentagens reunidas pelos acontecimentos nacionais que ocorreram fora da
capital demonstram que o principal noticiario da televisdo de servigo publico, apesar de ser para
todos os portugueses, era concebido por um grupo circunscrito a capital do pais”.

3 Isto mesmo constata Manuel Pinto (2000: 33) que, na sua tese de doutoramento 4 Televisdo no quotidiano das criangas,
recenseia os trabalhos de investigadores portugueses até 2000, lista para a qual remetemos.
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Nuno Goulart Brandado (2002) analisou as aberturas dos telejornais das televisdes generalistas
portuguesas (RTP1, SIC e TVI), para apurar o grau de homogeneidade ou de heterogeneidade entre
tais aberturas nos diferentes canais. A investigacdo desta tese de mestrado cingiu-se as aberturas dos
telejornais do horario nobre, abrangendo seis meses de difusdo (de 4 de Setembro de 2000 a 4 de
Margo de 2001), num total de 546 aberturas.

Com este estudo, Brandao pretendeu, sobretudo, cotejar as opgdes do canal publico (RTP1) com
as opgdes dos canais privados (SIC e TVI), para, desse confronto, aferir se a informacao da televisao
publica era coincidente com as dos canais privados, contribuindo “para uma tabloidizagdo da
informagao televisiva”, ou se, pelo contrario, proporcionaria “marca distintiva”, apostando “numa
perspectiva de interesse publico”.

“Como se comportam os diferentes canais da televisdo generalista portuguesa? Serdo eles geradores
de noticias, enquadradas na mesma classifica¢ao tematica, seguindo com os mesmos temas de abertura
nos seus telejornais?

Como se comporta a televisdao publica? Segue as mesmas op¢des tematicas da televisdo privada,
face a primeira noticia do telejornal, ou, pelo contrario, segue um caminho proprio, com uma marca
distintiva face aos seus concorrentes privados?

Sera a ‘informag@o-espectaculo’ predominante na maioria das aberturas dos telejornais?” — estas
as interrogacdes a que Branddo (2002: 16) se propos responder.

Concluiu pela inexisténcia de “grandes diferengas de posicionamento” da televisdo publica face
aos canais privados (idem, 164), com a “informagdo-espectaculo” dominando as aberturas dos
telejornais da televisdo generalista portuguesa (ibidem, 158-159): “Hoje, ao olharmos para as aberturas
dos telejornais, ficamos com a impressdo de que estamos em poder de um ‘catalogo de horrores”-
sublinha aquele autor, defendendo que os valores-noticia reflectem sobretudo “critérios de selec¢do
do inesperado que ¢ sempre o negativo, do que ¢ tido por adquirido™.

% De referir, ainda, o estudo de Estrela Serrano (2002: 83-99), publicado em 2002, analise a cobertura noticiosa da
campanha para as elei¢oes presidenciais de 2001, em Portugal. Estudo bifurcado em dois objectivos: identificar os temas
mais focados nas pecas jornalisticas publicadas na imprensa e na televisao; identificar a origem das noticias, “as vozes mais
presentes nos textos jornalisticos de campanha”. A analise incidiu sobre pegas publicadas em dois jornais nacionais — Didrio
de Noticias e Publico -, e nos jornais televisivos das 20h de trés estagdes de televisao: RTP1, SIC e TVL.

No entanto, no capitulo especifico da identificagdo da origem das noticias, a investigadora cingiu o corpus as pegas
publicadas na imprensa, ficando a televisdo arredada dessa analise. Concluiu pela inexisténcia de diferengas significativas
entre os textos publicados nos media impressos e os noticidrios televisivos, quer relativamente aos temas seleccionados pelos

jornalistas, quer a sua hierarquizagao.
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CAPITULO 3

Mimetismos e determinacao das agendas

3.1. Indicacoes prévias

A comprovagdo (ou infirma¢ao) da hipotese que formulamos sera feita através da analise dos
informativos diarios (vulgo telejornais) das quatro estagdes por nos seleccionadas (RTP1, RTP2, SIC
e TVI).

O corpus compreende todos os telejornais emitidos durante trés semanas (de 2. feira a domingo)
do ano de 1999; os noticiarios radiofonicos emitidos nos mesmos periodos pela Antena 1, Radio
Renascenga e TSF; e os principais jornais diarios, semanarios e regionais (de periodicidade variavel)
publicados durante as mesmas semanas. No caso concreto dos jornais, o corpus estende-se a periodos
variaveis, anteriores ¢ posteriores a cada semana em analise, em funcéo das necessidades da pesquisa.

A escolha do ano de 1999 radicou na opgao por nos feita de trabalharmos, ndo com os alinhamentos
dos informativos, mas com gravagdes video de todos os noticiarios televisivos, e grava¢des audio de
todos os noticiarios radiodifundidos. O tipo de analise efectuada obrigava a que assim fosse, ndo
bastando, para o efeito, consultar os alinhamentos em papel.

1999 foi 0 ano em que nos inscrevemos para a defesa da presente dissertagdo de doutoramento. A
escolha de anos posteriores impedir-nos-ia de iniciarmos o trabalho logo ap6s a inscri¢do. A escolha
de anos anteriores obrigar-nos-ia a aquisi¢do de tais gravagdes que, mesmo com uma eventual redugao
de precos por parte das estagdes de TV, atingiriam custos para nds incomportaveis. Importa frisar
que, ndo podendo conhecer-se a partida quais as semanas ndo atipicas, gravamos, € recorremos a
gravagoes cedidas, de todos os noticiarios televisivos de 1999.

A opcédo de visionamento nos arquivos das estagdes de televisdo também se tornaria bastante
onerosa, atendendo aos custos da permanéncia, durante largos meses, em localidade distante do nosso
local de residéncia. Partindo do principio de que nos seria facultado o acesso aos arquivos, e caso tal
opc¢ao nao importasse em custos elevados, seria na mesma inviavel, dada a necessidade de visionar os
mesmos noticiarios por varias vezes, em momentos distanciados por varios meses no tempo, em
fun¢@o do desenvolvimento das diferentes fases da analise. Para além de obrigar a instalagdo, em
cada arquivo, da parafernalia de material informatico e electronico de que nos socorremos.

Supondo a inexisténcia de nenhuma das dificuldades elencadas, a opgdo por ano anterior a 1999
seria sempre inviabilizada pelo facto das estagdes de radio por nos seleccionadas nao guardarem os
registos audio dos informativos, nem sequer os alinhamentos em arquivo. Por informagdo que
recolhemos junto de responsaveis dessas estagdes, apenas arquivam as gravagdes continuas da emissao
durante o periodo minimo estipulado por lei, periodo apos o qual procedem a desgravagdo para
regravacdo de novos periodos de emissdo.
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No caso concreto dos noticiarios televisivos, procedemos a sua gravagdo doméstica, através da
aquisi¢do de varios videogravadores e televisores. Tendo sempre a garantia de que, em caso de falha
de alguma gravagao (por cortes de energia, problemas nos emissores na regido de Coimbra, erros na
programagdo dos videogravadores, etc.), tais gravagdes nos seriam facultadas gratuitamente pela
empresa Cision (acesso as videocassetes para posterior regrava¢do doméstica)'.

Para os noticiarios radiofonicos ndo efectudmos gravagdes domésticas. A Cision facultou-nos,
gratuitamente, em cassetes audio (primeira semana de analise) e em CD-ROM (segunda e terceira
semanas de analise) as gravagdes dos referidos noticidrios.

No que reporta aos despachos da agéncia LUSA, era nossa intengao trabalhar com a informagao
veiculada por esta agéncia nas trés semanas em analise. Pretensao inviavel, em fungdo de problemas
verificados no arquivo central daquela agéncia, mais concretamente no processo de transposigdo dos
despachos em papel para suporte informatico?.

3.1.1. Critérios de selecciio das semanas a analisar

Selecciondmos as semanas de 4 a 10 de Janeiro, de 21 a 27 de Junho e de 29 de Novembro a 5 de
Dezembro. Tentamos, nesta seleccdo, escolher semanas distanciadas por um razoavel intervalo de
tempo e que nao correspondessem a periodos noticiosos atipicos. 1999 foi um ano em que se registaram
alguns desses periodos, desde a eclosdo da guerra no Kosovo (primeiros meses do ano), elei¢des
europeias (Junho), referendo em Timor Leste (Agosto, Setembro e Outubro), e elei¢des legislativas
(Outubro).

A escolha de semanas de alguns daqueles periodos desvirtuaria significativamente os dados que
nos propomos analisar; dai o cuidado em seleccionar semanas em que tais assuntos, sendo na mesma
abordados, o foram sem a intensidade que buliria com os objectivos por nds propugnados. Pelas
mesmas razdes evitdmos também seleccionar semanas ligadas a épocas festivas (Carnaval, Pascoa,
Natal).

Realizdmos cinco semanas de observagdo directa nas estagdes objecto da nossa analise (entre
Outubro e Dezembro de 1999). Observagdo que se destinou a complementar a analise que agora
iniciamos. Ou seja, ndo era nossa intencdo fazer coincidir as semanas de analise dos telejornais com
as semanas de permanéncia nas estagdes de TV. No entanto, e como uma dessas semanas se poderia
considerar tipica (afastada o suficiente do periodo em que se verificou uma torrente noticiosa sobre
Timor, e também afastada o suficiente do periodo de Natal), decidimos inclui-la no corpus da analise
dos telejornais. Referimo-nos a semana de 29 de Novembro a 5 de Dezembro, que coincidiu com a
nossa permanéncia na SIC.

3.1.2. Assuntos como matéria de que tratam as noticias
Tendo presentes os objectivos enunciados, constatimos a necessidade da analise ter por base primeira

os assuntos noticiados, entendendo por assunto a matéria de que trata uma noticia. E o tronco assuntos
que se ira ramificar em mais ou menos noticias, permitindo assim detectar a existéncia ou revelar a

!'Para situagdes pontuais, de necessidade de gravagdes indisponiveis por parte da Cision, recorremos aos arquivos da RTP,
SIC e TVI, que também nos facultaram o material gratuitamente. A Cision denominava-se, ao tempo, Memorandum.

2 Tivemos oportunidade de constatar que tais problemas eram reais. E até de inteira justia sublinhar a extrema simpatia
e denodo de todos os que intercederam no sentido de nos ser facultado o acesso aos arquivos da agéncia, nomeadamente o Dr.
Goulart Machado e Jodo Gomes.
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inexisténcia de comportamentos miméticos, sejam eles internos a estagao (entre noticiarios da mesma
estacdo de TV), externos a estacdo, mas internos ao meio (entre noticiarios de varias estagoes de TV),
ou externos ao meio (entre informativos da TV, informativos da radio ¢ noticias da imprensa escrita).

A primeira dificuldade a resolver passa, entdo, pela determinacdo dos assuntos tratados pelas
diferentes estagdes, etapa que se cumpre em paralelo com o visionamento dos telejornais. Ndo se
encontra qualquer dificuldade quando um determinado assunto ¢ tratado apenas por uma estagao, e
numa s6 noticia, durante o ciclo noticioso diario. Por exemplo, a noticia de uma greve na Grundig de
Braga, alinhada apenas pela TVI, e apenas no primeiro bloco informativo de 4 de Janeiro (assunto 6,
ver quadro 4-A)*.

Tal pode ndo acontecer quando um mesmo assunto é noticiado por varias estagcdes. Se, numa
mesma esta¢do, um determinado assunto pode ser retomado em noticiarios seguintes sem que se
altere uma virgula a entrada do pivot e a peca subsequente (acontece bastantes vezes), ja ¢ mais
dificil, ou mesmo impossivel, que uma noticia sobre um determinado assunto seja difundida com o
mesmo texto, a mesma montagem, 0 mesmo tempo num canal concorrente.

A 4 de Janeiro foi noticia, nas quatro estagdes, o encalhamento de um navio na Figueira da Foz.
Vamos supor que uma das estagdes da a noticia sem incluir qualquer depoimento, que uma segunda
inclui o depoimento do capitdo do porto, que uma terceira acrescenta a esse depoimento o do
responsavel pela Protecgdo Civil daquele concelho. Tais noticias, sendo diferentes, versam um mesmo
assunto: Navio encalhado na Figueira da Foz. Sera esta a nossa op¢do, baseada assim na matéria
tratada pelas diversas noticias, e desde que a informagao veiculada - apresentada embora de forma
diferente, durando mais ou menos tempo, com mais ou menos depoimentos, com vivo a fechar a peca
ou sem vivo algum - seja similar (ver exemplo 1). Ja optariamos pela entrada de um novo assunto se
uma das estagdes informasse, por exemplo, que a bordo do barco seguia um determinado numero de
clandestinos, que se fizeram passar por tripulantes durante a operagdo de socorro, mas que a seguir
desapareceram do hotel onde haviam sido albergados. Nesta situagdo hipotética (ver exemplo 2),
teriamos entdo dois assuntos elencados: Navio encalhado na Figueira da Foz, para as estagdes que
ndo noticiaram o caso dos clandestinos; ¢ Navio encalhado na Figueira da Foz transportava
clandestinos, ou Clandestinos em fuga, para a outra estagao.

Queremos com isto assinalar que, sempre que o fulcro das noticias seja diferente, mesmo que o
cenario ou o pano de fundo seja 0 mesmo, a listagem de assuntos respeitara essa diversidade. Se - e
voltamos ao exemplo anterior -, a estagdo que reportou o caso dos clandestinos também tivesse, além
disso, e na mesma noticia, libertado as informagdes dadas pelas outras estacdes, ai seriam assinaladas,
para esta estag@o, duas ¢ nao uma noticia. A primeira, exclusiva da esta¢do, assinalada no assunto
Navio encalhado na Figueira da Foz transportava clandestinos; a segunda, assinalada no assunto
Navio encalhado na Figueira da Foz, noticia que aqui era também assinalada para as outras estagdes
que haviam dado conta da ocorréncia (ver exemplo 3).

Esta situacao - da necessidade de desdobramento de uma noticia em mais do que um assunto -,
surge algumas vezes no conjunto das semanas analisadas. E isto porque, como ¢ natural, as redac¢des

* A dissertagdo de doutoramento, apresentada originalmente em formato A4, inclufa um ntmero significativo de quadros
e graficos. A adequacdo ao formato do presente livro, a que se soma o facto de, em tais quadros e graficos, apresentados a
cores, a cor ser informativa, obrigou-nos a optar pela sua disponibilizagdo unicamente na web. Como facilmente se
compreendera, s6 assim se tornou viavel a publica¢@o do livro. As remissdes para tais quadros e graficos serdo acompanhadas
de nota com a indicagdo do enderego web onde poderdo ser consultados.

As séries de quadros 1-A a 1-G; 2-A a 2-G; 3-A a 3-G; 4-A a2 4-G; 5-A a 5-G; 6-A a 6-G; 7-A a 7-G; 8, quadros a que nos
referiremos nas paginas seguintes, encontram-se disponiveis em www.mediatico.com.pt/tese/JA.pdf
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Fxengplo 1 4.01.1999 - 2." feira RIP1 SIC ™ RIP2
Assuntos noticiados 0% | 13h | 20h | 24h || 13h | 20h | ULT| 10h | 13h| 21h [ P.E | 22h
Navio encalhado na Figeira da Foz X X X X
Benplo2  4.01.1999-2." feira RIP1 SIC ™ RIP2
Assuntos noticiados 0% | 13h | 20h | 24h|[ 13h | 20h | ULT|| 10h | 13h| 21h | P.E| 22h
Navio encalhado na Figeeira ca Foz X X X
Navio encalhado na Figieira da Foz transportava clandestinos X
BEenpo3  4.01.1999-2."feira RIP1 SIC ™ R1P2
Assuntos noticiados 0% | 13h | 20h | 24h || 13h | 20h | ULT|| 10h | 13h| 21h | P.E | 22h
Navio encalhado na Figeira ca Foz X X X X
Navio encalhado na Figeira da Foz transportava clandestinos X

televisivas optam, por vezes, por arrumagdes diferentes dos assuntos tratados num telejornal. Uma
estagdo pode, na mesma unidade noticia, dar conta de confrontos em Timor e também de violentas
manifesta¢des desencadeadas por separatistas de uma provincia indonésia: Em Liquica as milicias
pro-indonésias mataram dois elementos da Resisténcia timorense. Entretanto, na provincia indonésia
de Irian-Jaya, manifestantes separatistas apedrejaram instala¢ées governamentais. Outra estagao
pode autonomizar os dois acontecimentos em noticias diferentes, podendo até ndo as alinhar seguidas.
Em casos destes, serdo listados dois assuntos, assinalando-se duas noticias para cada uma das estagoes
(ver exemplo 4).

Fenplo4  4.01.1999-2."feira RIP1 SIC ™ RIP2

Assuntos noticiados 09h | 13h | 20h | 24h || 13h| 20h | ULT| 10h | 13h | 21h [ P.E | 22h
Confrontos sangrentos em Liquica (Timor Leste) X X
Continuam os tumultos em Irian-Jaya (Indonésia) X X

Outras opgdes que tomamos. Por vezes, um mesmo assunto ¢ objecto de mais do que uma noticia,
num telejornal de uma estacdo. Como decidimos indexar as noticias a raiz assuntos, duas ou mais
noticias sobre o mesmo assunto, no mesmo telejornal, serdo contabilizadas como apenas uma, excepto
em casos em que a informagao veiculada por uma segunda ou terceira entradas seja substancialmente
diferente da(s) anterior(es).

Em 1999 ainda ndo era habitual dividir um determinado assunto em episodios, espalhando-o pelo
telejornal com o intuito de prender os telespectadores interessados em seguir a novela noticiosa. Mas
acontecia, sobretudo nos directos e em casos pontuais, efectuar-se uma segunda chamada ao reporter
no terreno, para dar conta de eventuais evolu¢des de um determinado acontecimento. Por exemplo,
um directo desde Souselas, para reportar reacgoes dos habitantes da localidade a uma decisdo
governamental sobre a co-incineragdo. Num primeiro directo, o reporter informa que os populares se
comecam a concentrar em frente a cimenteira, mas sdo ainda em numero reduzido. O pivot toma a
iniciativa de fechar o directo, prometendo nova ligagdo assim que os factos o justificarem. Vinte
minutos depois, nova liga¢do. O reporter da entdo conta de que o numero de populares engrossou, ¢
recolhe o depoimento de alguns dos manifestantes. Numa situacdo destas, so listaremos um assunto -
Co-incineragdo: reacgoes em Souselas, e ndo dois, que seriam, por exemplo, nessa opgdo que
rejeitamos: Co-incineragdo: poucos manifestantes em Souselas", e Co-incineragdo: Souselas contra
o governo. Consequentemente, também se registara apenas uma noticia, e nao duas.

Um caso similar acontece com as falsas entradas, geralmente colocadas no inicio dos telejornais.
Também aqui s6 listamos, obviamente, um assunto, e consequentemente uma s6 noticia.
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Nao consideramos as indicagdes finais sobre meteorologia, informagdes de inclusdo tradicional
nas varias estagdes. Se o fizessemos, estariamos a inflacionar, em nosso entender indevidamente, o
volume dos mimetismos. Isto ndo significa que rejeitemos o registo de toda e qualquer informagao
meteorologica. Se, por exemplo, um telejornal incluir informag@o dando conta de previsdes de um
Verao com temperaturas anormalmente excessivas, estudo a cargo de um qualquer departamento de
meteorologia, serd incluido um novo assunto, com o correspondente registo de entrada de uma noticia.

O mesmo vale para as indicagdes finais dos jogos da sorte (Totoloto, Totobola, etc.), para os
comunicados das direc¢des de informagao das estagdes de televisdo, para as inser¢des obrigatorias de
comunicados da Alta Autoridade para a Comunicagdo Social (AACS), ou inser¢des ao abrigo do
direito de resposta.

3.2. Semana de 4 a 10.01.1999

3.2.1. Potenciacio noticiosa de assuntos da agenda televisiva em funcio da selec¢io por

maior ou menor numero de estacoes de televisao

Verificamos que o nimero de assuntos tratados apenas por uma estagdo ¢ de longe superior aos
grupos de assuntos tratados por duas, trés ¢ quatro estagdes. No conjunto da semana encontramos 349
assuntos tratados por uma estagdo, 92 que foram objecto de noticia em duas estagdes, 52 assuntos
tratados por trés estagdes e apenas 34 assuntos noticiados pelas quatro estagdes.

A partida, estes nimeros indiciariam estarmos perante telejornais de grande diversidade, no que
aos assuntos noticiados concerne. Olhando apenas para estes nimeros absolutos, seriamos tentados a
considerar a inexisténcia de comportamentos miméticos por parte das redacgdes televisivas. O conjunto
dos assuntos noticiados por mais do que uma estagdo corresponderia a uma percentagem residual da
totalidade dos assuntos elencados na semana em analise. 349 assuntos tratados exclusivamente por
uma estagdo, contra 178 objecto de noticia em duas, em trés e nas quatro estagdes. Os assuntos
tratados por mais do que uma estagéio quedar-se-iam nos 33,8%?*, deixando significativos dois ter¢os
para o grupo de assuntos com noticias originarias em apenas uma estagao.

Estas cifras ndo reflectem, no entanto, o valor atribuido pelas redacgdes televisivas aos assuntos
seleccionados para integrarem os informativos diarios. Para se aferir da importancia atribuida a cada
assunto elencado, importa quantificar as noticias que gerou. O quadro 8 permite-nos proceder a esse
cotejo.

No dia 4, o grupo de sete assuntos alinhados por todas as estagdes gerou um total de 53 noticias; o
grupo de 14 assuntos no alinhamento de trés estacdes gerou 76 noticias; o grupo de cinco assuntos
tratado por duas estagdes gerou um total de 11 noticias.

Ja o grupo de 39 assuntos a merecer a ateng@o de uma so televisdo ndo conseguiu gerar mais do que
50 noticias. Ou seja, menos trés noticias que o grupo de sete assuntos alvo da selec¢do das quatro
estacgdes televisivas.

Se atendermos a média, verificamos a enorme potencialidade na desmultiplicagdo em noticias dos
assuntos objecto da selec¢do de mais do que uma estag@o de TV - nomeadamente os assuntos tratados
por quatro e trés estagdes -, contrastando com a debilidade dos assuntos tratados s6 por uma estacao.
Assim, cada um dos 7 assuntos do grupo em que o mimetismo atingiu o seu pleno - sendo alvo de

* Na auséncia de indicagdo em contrario, as percentagens fornecidas sdo arredondadas a décima.



30 MIMETISMOS E DETERMINACAO DA AGENDA NOTICIOSA TELEVISIVA

noticias nas quatro estagdes - gerou uma média de 7,6 noticias; cada um dos 14 assuntos alinhados
por trés estagdes gerou uma média de 5,4 noticias; no grupo dos assuntos alinhados por duas estagoes,
amédia decresce significativamente para os 2,2. Os minimos pertencem ao grupo de assuntos alinhados
por uma so estacao: 1,3.

O que verificamos no dia 4 mantém-se com impressionante regularidade nos restantes dias da
semana. O grupo dos assuntos noticiados por uma estagao diverge sempre, de forma significativa, dos
restantes grupos: 52 assuntos tratados por uma s6 estagdo contra 6 noticiados pelas quatro estacdes,
no dia 5; 61 assuntos contra apenas 3 alinhados pelas quatro estagdes, no dia 6; 55 assuntos contra
apenas 3 seleccionados pelas quatro estagdes, no dia 7; 61 contra 7, no dia 8; 41 contra 5, no dia 9, ¢
40 contra 3, no ultimo dia da amostra.

Esta constante disparidade corre a par com a tendéncia uniforme da gera¢ao de muito mais noticias
por parte dos assuntos seleccionados pelas quatro estagdes. Verificamos que o grupo de assuntos
tratados por quatro estagdes gera uma média de noticias nunca inferior a 6,0. O que s6 acontece num
dos dias da amostra, a 9 de Janeiro (6,0). Nos dias 4, 5, 6 ¢ 10, a média de noticias gerada situa-se na
casa das 7 (7,6 no dia 4; 7,3 no dia 5; 7,7 no dia 6; 7,0 no dia 10). No dia 7, a média sobe para as 9,3
noticias por assunto, ¢ no dia 8 cifra-se nas 8,4 noticias.

Consultando o quadro 8, verificamos que essa regularidade também se patenteia nos restantes
grupos. O respeitante aos assuntos tratados por trés estagdes oscila entre as 3,8 e as 5,6 noticias; o
grupo dos assuntos tratados por duas estagdes alcanga médias de geragao de noticias sempre na casa
das duas unidades (entre 2,2 € 2,9); e o grupo dos assuntos alinhado apenas por uma estagao também
se queda sempre na casa da unidade (entre 1,1 ¢ 1,3), sendo o que regista a menor variagdo, entre 0s
quatro grupos.

Feita esta constatagdo, pode objectar-se que os assuntos noticiados por varias estagdes tém,
necessariamente, de registar médias de geragdo de noticias mais elevadas.

A objecgao ¢ pertinente. Mas os dados carreados ja permitem vislumbrar-lhe dificil sucesso. Um
assunto tratado apenas por uma TV pode ser noticiado entre uma e quatro vezes, dado ser este o
niimero maximo de noticiarios das estagdes que integram a nossa amostra. Quatro vezes nos casos da
RTPI1 e da TVI, trés vezes na SIC e uma s6 vez na RTP2. Isto de 2.* a sexta-feira, em virtude da
redugdo do niimero de noticiarios ao fim de semana. Aqui a RTP1 passa de quatro para trés noticiarios
diarios, e a TVI para apenas um.

Entre a inser¢@o Unica e as quatro possiveis, verificamos, pelos dados ja libertados, que os assuntos
tratados apenas por uma estacdo geram uma média de noticias que se situa no patamar inferior, entre
1,1 e 1,3. Quanto ao grupo dos assuntos tratados por quatro estagdes, o intervalo situa-se entre o
minimo de quatro noticias ¢ o maximo de doze. Verificamos ja que a média foge do patamar minimo,
situando-se entre 6,0 ¢ 9,3.

Este ¢ ja um primeiro indicador da depreciacao a que sao votados os assuntos exclusivos de uma
estacao, os assuntos que fogem a atrac¢o mimética, por contraponto com os que expressam mimetismo
com grande fulgor, os que sdo objecto de noticia em todas as estagdes.

Uma leitura atenta as colunas da direita nas séries de quadros 6-A a 6-G ¢ 7-A a 7-G reforga o que
defendemos. Olhando para os assuntos noticiados apenas por uma TV, ressalta a grande maioria
encarnada numa so noticia. Pelo contrario, nos assuntos que subiram ao alinhamento das quatro TV's,
rapidamente se constata a tendéncia para um tratamento noticioso mais insistente.

Os quadros 9-A e 9-B ajudar-nos-ao a reforcar o que até aqui temos expendido. O primeiro dos
quadros regista o desdobramento de noticias resultantes de assuntos tratados por uma sé estagdo. 273
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Quadro 9-A Assuntos noticiados por 1 estagao aSSl,H?tOS deste grupo Yaleram uma
noticia apenas, num universo de 349
1 noticia | 2 noticias | 3 noticias | 4 noticias .

_ . 0 = 5 0 assuntos, o que equivale a uma
Diad (29 percentagem de 78,2%. Muito longe
Dia5 (3.2) 42 6 4 0 )

: fica o subgrupo dos assuntos de
Dia6 (4.%) 46 15 0 0 . ,

- tratamento exclusivo de uma sé
Dia7 (5.2) 49 6 0 0 N . , .

- estacdo vertidos em duas noticias:
Dia8 (6.9) 43 16 2 0 .

- - foram 67, o equivalente a 19,2%.
Da9 (Sab)] 31 10 0 X Alinhados em trés noticidrios d
Dia 10 (Dom)| 32 7 1 X a ots em tres notie atos a

mesma estacdo apenas encontramos

Total 273 67 9 0 9 Valendocassiri 2,6%. E nao se
%| 78,2% 19,2% 2,6% 0,0% ’ o

encontra nenhum assunto deste

grupo tratado em quatro noticiarios.

O quadro 9-B regista comportamento dispar do verificado anteriormente. Para um universo de 34
assuntos, encontramos um sé caso (2,9%) tratado no nimero minimo de quatro noticias. A percentagem
mais significativa vamos encontra-la no subgrupo de assuntos vertidos em sete noticias: 20,6%,
respeitante a sete casos. Ha cinco assuntos vertidos, cada um deles, em cinco noticias (14,7%); seis
que originaram, cada um, seis noticias (17,6%).

Quadro 9-B Assuntos noticiados por 4 estagoes
4 noticias | 5 noticias | 6 noticias | 7 noticias | 8 noticias | 9 noticias |10 noticias | 11 noticias | 12 noticias
Dia4 (2.?) 0 1 2 1 1 0 1 1 0
Dia5 (37) 0 2 2 0 0 0 0 2 0
Dia6 (47) 0 0 1 0 1 1 0 0 0
Dia7 (5.2) 0 0 0 1 0 0 1 1 0
Dia8 (6.%) 0 1 0 1 1 3 0 0 1
Dia9 (S&b.) 1 1 1 1 1 X X X X
Dia 10 (Dom.) 0 0 0 3 0 X X X X
Total 1 5 6 7 4 4 2 4 1
% 2,9% 14,7% 17,6% 20,6% 11,8% 11,8% 5,9% 11,8% 2,9%

Caminhando para o topo, encontramos ainda quatro assuntos vertidos em oito noticias (11,8%); o
mesmo nimero de assuntos gerando nove noticias cada (11,8%); dois assuntos que se reproduziram
em dez noticias (5,88%); quatro assuntos em onze noticias (11,8%). Por Gltimo, um assunto que
atingiu o pleno possivel nos dias tteis, chegando as doze noticias (2,9%).

Podemos ja dar por adquirida uma primeira conclusdo: existe efectivamente uma forga propulsora
de noticias bastante mais pujante nos assuntos seleccionados por todas as redacgdes televisivas, do
que nos assuntos elencados por uma s6 TV. Essa forca propulsora, que mal se faz sentir nos assuntos
tratados por uma sé estagdo, vai crescendo de intensidade a medida que determinados assuntos vao
sendo objecto da atencdo/tratamento/selec¢do de mais estagdes.

Os graficos 1 e 2° ilustram bem o contraste entre a for¢a geradora de noticias reflexo de praticas
miméticas entre varias estacdes de televisdo, por contraponto com a debilidade/desvalorizagdo dos
assuntos que fogem aos ditames miméticos.

Olhando para os totais da semana (grafico 3)°, verificamos que o grupo de 34 assuntos noticiados
por 4 estagdes gerou 258 noticias. 6,5% do total de assuntos noticiados produziu 21,5% das noticias

° Disponiveis em www.mediatico.com.pt/tese/JB.pdf
¢ Disponivel em www.mediatico.com.pt/tese/JC.pdf
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desta semana. A mesma percentagem de noticias para o grupo seguinte - dos assuntos tratados por 3
estacdes -, apesar de ter sido necessario mobilizar maior nimero de assuntos (52, equivalente a 9,9%
do total de assuntos), para atingir aqueles valores percentuais.

O grupo dos assuntos tratados por duas estacdes totaliza 92, do universo de 527, o que equivale a
uma percentagem de 17,5%. Apesar de quase triplicar o total de assuntos do primeiro grupo e quase
duplicar o total de assuntos do segundo, este terceiro grupo s6 foi capaz de gerar 252 noticias (21,0%),
menos seis noticias que cada um dos grupos anteriores.

O grupo dos assuntos tratados exclusivamente por uma estagdo ¢ o mais bojudo, em valores
absolutos, tanto no que respeita ao total de assuntos como ao total de noticias. 349 assuntos geraram
434 noticias. 66,2% do total de assuntos gerou apenas 36,1% das noticias desta semana.

Verificamos, entdo, que cada assunto noticiado pelo pleno das estagdes gerou 7,6 noticias; cada
assunto alinhado por trés estagdes gerou 5 noticias; cada assunto alinhado por duas estagdes gerou
2,7 noticias; cada assunto alinhado por uma so6 estacdo gerou 1,2 noticias.

Os assuntos noticiados por duas estagdes geraram, em média, mais 2,2 noticias que os alinhados
por uma so estagdo; os assuntos noticiados por 3 estagdes geraram, em média, mais 1,8 noticias que
os alinhados por duas estagdes; os assuntos noticiados por 4 estagdes geraram, em média, mais 1,5
noticias que os alinhados por 3 estagdes.

Comparando os extremos, constatamos que o grupo de assuntos alinhado pelo pleno das estagdes
conseguiu gerar, em média, mais 6,3 noticias que o grupo de assuntos noticiado por uma s6 estagao.

Retomaremos esta analise nas restantes semanas do corpus da tese, para podermos confirmar ou
infirmar os resultados agora obtidos.

Cremos estar perante resultados que evidenciam, com clareza, o privilégio dado pelas redacgdes
televisivas aos assuntos tratados também pela concorréncia, aos acontecimentos qgue se impdem na
ordem noticiosa de um determinado dia. Sinal, entdo, de similitudes no nobre e decisivo acto de
seleccionar o material noticioso a difundir por cada canal.

O reverso traduz-se na desvalorizagdo dos assuntos elencados exclusivamente por uma estagao.
Ora, sera obrigatoriamente neste grupo de assuntos que encontraremos a marca do labor original de
cada redacgdo. Tal marca ndo se restringe, como sabemos, unicamente a selecgdo de matéria noticiavel
original, vai muito para além disso, através da forma de exposigdo das noticias, do angulo de abordagem
dos assuntos, ¢ de toda uma série de recursos postos a disposi¢ao das redacgdes.

Importa ressalvar que a difusdo de uma noticia por apenas um canal ndo permite inferir, de imediato,
estarmos perante labor original da redac¢do, perante noticia fruto de jornalismo de investigagdo. Mas
¢ condigdo inerente aos exclusivos, ou melhor dito, as cachas, que estas sejam difundidas por apenas
uma estagdo. 4 contrario sensu, quando um determinado assunto sobe aos alinhamentos de varias
estacdes, ndo havera, a partida, labor investigativo da parte das redac¢des, antes uma submissao a
forgas externas que conseguem, por virtualidades varias, determinar as agendas noticiosas, impondo
que um ou varios assuntos sejam absorvidos por tais agendas para posterior difusao.

Guardaremos para a conclusdo deste capitulo reflexdo mais detalhada sobre estes pontos fulcrais,
reflexdo que bebera, entdo, do contributo dos resultados obtidos pelo escalpe profundo que nos
propusemos efectuar aos telejornais.
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3.2.2. Hierarquia das noticias nos alinhamentos, em funcio da seleccio dos assuntos
por maior ou menor numero de estacdes de televisiio

Se podemos considerar o volume de noticias gerado por um determinado assunto como um indice
da importancia atribuida a esse assunto pelas redacgdes, isso ndo significa que tal indice se constitua
como a unica forma de aferirmos tal relevancia. Importa analisar também o lugar que os diferentes
grupos de noticias ocupam nos alinhamentos.

Assuntos geradores de grande volume de noticias ndo trazem, a partida, certificado de garantia de
lugares privilegiados nos alinhamentos dos telejornais. Como nada impede que um assunto noticiado
apenas por uma esta¢ao abra um informativo, ou se situe nos primeiros lugares do alinhamento. Alias,
se tal assunto, de difusdo exclusiva de uma estagao, for valorado enquanto produto original da redacgéo,
considerado como uma mais-valia que diverge das marcas miméticas da concorréncia, o mais normal
¢ que se situe em lugares privilegiados do alinhamentos.

O inverso significara que a difusdo de uma noticia apenas por uma estagdo nao traz consigo as
marcas de exclusividade, de cacha, de labor original, de afd investigativo da redac¢do. O seu
aparecimento em lugar menos nobre do alinhamento significara que este assunto foi seleccionado por
circunstancias varias, com a componente valoriza¢do pesando muito pouco nos critérios decisorios
do gatekeeeper que a seleccionou. Como pode também significar o desprezo a que foi votada pelos
restantes gatekeepers.

A aferi¢@o da importéancia atribuida as noticias que compdem os alinhamentos dos jornais televisivos
pode detectar-se através do lugar atribuido a tais noticias na paginagdo de um telejornal. Néo ¢ critério
rigido ou absoluto, que possa valer para todas as noticias, ou para todos os alinhamentos. Como
verificaremos mais tarde, quando dermos conta dos resultados da observagdo por nds efectuada nas
redacgdes das televisoes portuguesas, a inclusdo de uma noticia em determinado lugar do alinhamento
ndo significa, obrigatoriamente, que tal noticia seja considerada mais importante que outras colocadas
em lugares menos destacados. A opgdo por um alinhamento com picos de interesse espalhados ao
longo de um telejornal traduz-se na distribuicdo mais equitativa das noticias consideradas importantes
por todo esse alinhamento, em vez de as fazer adornar para a abertura. Constrangimentos varios,
alguns deles sentidos ja durante a emissdo de um telejornal, podem alterar parcial ou radicalmente as
reservas de lugares feitas anteriormente nos pré-alinhamentos, obrigando mesmo algumas das noticias
previamente alinhadas a ficarem em terra, esperando pacientemente por outro bloco informativo.

De todo o0 modo, o lugar ocupado por determinadas noticias nos alinhamentos constituira sempre
um critério de analise, pese a ressalva feita. Nomeadamente se, da recolha de dados efectuada pudermos
constatar regularidades diferenciadoras dos quatro subgrupos (assuntos noticiados por quatro, por
trés, por duas e por uma estacao).

Verificamos, primeiro, a relagdo entre as noticias de abertura e a sua proveniéncia. Saber se as
aberturas se distribuem uniformemente pelos quatro grupos, ou se algum destes ganha primazia em
relagdo aos demais. Na segunda operacdo alargamos a zona de abertura para as trés primeiras noticias,
de molde a amortecer eventuais desvios provocados por circunstancias fortuitas a valora¢do que
presumimos tenha sido atribuida a noticia de abertura por parte do gatekeeper.

Posteriormente, repetimos as mesmas operagdes mas na zona de fecho dos telejornais (ver quadro
8 e graficos 4 a 7).

7 Quadro 8 disponivel em www.mediatico.com.pt/tese/JA.pdf; graficos 4 a 7 em www.mediatico.com.pt/tese/JD.pdf
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3.2.2.1. Noticias de abertura

Olhando para o registo diario (quadro 8), constatamos que em cinco dos sete dias 0 maior volume
de aberturas proveio do grupo dos assuntos noticiados por quatro estagdes. Aconteceu dia 4 (7 aberturas
em 12 possiveis), dia 5 (6 aberturas em 12 possiveis), dia 9 (6 aberturas em 8 possiveis), dia 10 (4
aberturas em 8 possiveis), com um pleno registado dia 7 (12 aberturas em 12 possiveis).

Dia 7 o maior numero de aberturas pertenceu ao grupo dos assuntos alinhados por trés estagdes (6
em 12 possiveis). No dia 6, o maior nimero de aberturas proveio do grupo de assuntos tratados por
uma so estagao.

Se quisermos confrontar os grupos extremos (assuntos noticiados por 4 € por uma estacdo), teremos
7-2 no dia 4; 6-1 no dia 5; 0-5 no dia 6; 1-3 no dia 7; 12-0 no dia 8; 6-0 no dia 9; 4-1 no dia 10. Se
formarmos dois grandes grupos (o primeiro aglutinando os grupos dos assuntos tratados por 4 e por
3 estagdes, e o segundo juntando os restantes grupos), constatamos que, nos dias 4 ¢ 5, o primeiro
grupo assegurou 10 aberturas em doze possiveis; no dia 7 atingiu 7 aberturas em 12 possiveis; no dia
8 totalizou 12 aberturas em 12 possiveis; no dia 9 registou 8 aberturas em 8 possiveis, ¢ no dia 10
assegurou 5 das 8 aberturas possiveis. O grupo de assuntos noticiados por duas ou uma estagdo s6 no
dia 6 totalizou mais aberturas, 9 em 12 possiveis.

Nos totais semanais (ver grafico 4), registam-se 36 aberturas geradas pelo grupo de assuntos
noticiados por quatro estagdes, o que equivale a uma percentagem de 47,4%; 19 aberturas (25,0%)
oriundas do grupo de assuntos tratados por trés estagdes; 9 aberturas (11,8%) do grupo de assuntos
tratados por duas estagdes, ¢ doze aberturas (15,8%) do grupo de assuntos alvo da selec¢do de apenas
um canal.

A diferenca ¢ significativa, com o grupo de assuntos tratados pelas 4 estagdes a conseguir gerar
quase metade do total de aberturas.

3.2.2.2. Noticias nos trés primeiros lugares dos alinhamentos

Este grupo leva também a primazia na geracao de noticias colocadas nos trés primeiros lugares do
alinhamento. No entanto, a diferenga deste para os restantes grupos esbate-se bastante.

Consultando o registo diario (quadro 8), constatamos que s6 em trés dias este grupo consegue
colocar mais noticias na zona referida que os restantes grupos. Acontece no dia 4, com 13 noticias
(em 36 possiveis); no dia 8, com 26 noticias (em 36 possiveis); e no dia 9, com 9 noticias (em 24
possiveis). No dia 5 divide a primazia com o grupo de assuntos noticiados por trés esta¢des, com 11
noticias cada (em 36 possiveis). Dias 6 ¢ 10 é o grupo de assuntos tratados por duas estagdes que
coloca mais noticias nesta zona do alinhamento, um total de 13 para dia 6 (em 36 possiveis), ¢ 7 no
dia 10 (em 24 possiveis); no dia 7 o primeiro lugar vai para o grupo de assuntos tratados por uma s
estacdo, com 13 noticias (em 36 possiveis).

Constatamos ainda que em dois dos dias, o grupo dos assuntos tratados por 4 estagdes nem sequer
garante o segundo lugar. Acontece dia 6, quedando-se em ultimo - 4 noticias em 36 possiveis -, ¢ dia
7, ficando em terceiro, ex aequo com o grupo de assuntos noticiados por duas esta¢des. No dia 10, o
segundo posto (6 noticias em 24 possiveis) ¢ partilhado com o grupo de assuntos tratados apenas por
uma estagao.

Confrontando os grupos extremos (assuntos noticiados por 4 e por uma estagdo), temos agora 13-
-9no dia 4; 11-9 no dia 5; 4-12 no dia 6; 6-13 no dia 7; 26-8 no dia 8; 9-3 no dia 9; 6-6 no dia 10.

Voltando a formar dois grandes grupos (o primeiro aglutinando os grupos dos assuntos tratados
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por 4 e por 3 estagdes, ¢ o segundo juntando os restantes grupos), constatamos que, no dia 4, o
primeiro grupo assegurou 25 das 36 noticias possiveis; no dia 5, atingiu 22 noticias em 36 possiveis;
no dia 8 totalizou 27 noticias em 36 possiveis; e no dia 9 conseguiu 17 noticias em 24 possiveis. O
grupo de assuntos noticiados por duas e por uma estagdo - que, no caso das aberturas, s6 em um dos
dias havia conseguido suplantar o outro grupo - surge agora com maior niimero de noticias em trés
dias. A 6, com 25 noticias em 36 possiveis; a 7, com 19 noticias em 36 possiveis; e dia 10, com 13
noticias em 24 possiveis. Nos totais semanais (ver grafico 5), registam-se 75 noticias geradas pelo
grupo de assuntos noticiados por 4 estagdes, o que equivale a 32,9%; 55 noticias (24,1%) oriundas do
grupo de assuntos tratados por 3 estagdes; 38 noticias (16,7%) do grupo de assuntos tratados por duas
estagdes, ¢ 60 noticias (26,3%) do grupo de assuntos alvo da selec¢@o de apenas um canal.

Continua a verificar-se um predominio das noticias geradas pelo grupo de assuntos tratados por 4
estagdes, vantagem agora atenuada. O conjunto das noticias geradas por assuntos tratados por trés
estagdes mantém-se estavel (diminuicdo ligeira de 25% para 24,1%). Regista-se uma subida do grupo
seguinte (noticias referentes a assuntos difundidos por duas estag¢des), passando de 11,8% para 16,7%;
¢ uma subida mais acentuada do Gltimo grupo (noticias referentes a assuntos difundidos por uma
estacdo). Este grupo passa dos 15,8% para 26,3%, quedando-se agora no segundo lugar do ranking
de geracdo de noticias.

Temos, entdo, o mimetismo no seu esplendor reinando nas aberturas, ndo abrindo mao do ceptro
no conjunto das trés noticias de abertura, apesar de, neste tlltimo caso, se verificar maior permeabilidade
a inclusdo de assuntos de menor teor mimético.

Os quadros 10-A e 10-B® evidenciam, o primeiro, a repetigdo do mesmo assunto abrindo telejornais
da mesma estagdo; o segundo, aberturas miméticas entre as varias estagoes.

3.2.2.3. Noticias de fecho

Passemos agora aos fechos dos telejornais (ver quadro 8). O contraste ¢ significativo. Enquanto
nas noticias de abertura o grupo de assuntos tratados por 4 estagdes predominava em cinco dos sete
dias, com um dia de lideranca do grupo de assuntos tratados por uma estag@o, no caso das noticias de
fecho ¢ este tltimo grupo que lidera em seis dos sete dias, com um dia de lideranca deixado ao grupo
de assuntos tratados por 4 estagdes.

O grupo de assuntos noticiados por uma so6 estagao lidera no dia 4 (6 fechos em 12 possiveis); no
dia 5 (11 fechos em 12 possiveis); no dia 6 (7 fechos em 12 possiveis); no dia 7 (10 fechos em 12
possiveis); no dia 8 (7 fechos em 12 possiveis); e no dia 9 (7 fechos em 8 possiveis). S6 no dia 10 a
lideranga passa para o grupo de assuntos tratados por 4 estagdes (5 fechos em 8 possiveis).

Outro dado a reter reside no facto de, em trés dos sete dias (a 5, 7 ¢ 9), este tGltimo grupo ndo ter
registado qualquer fecho.

Confrontando os grupos extremos (assuntos noticiados por 4 estagdes e por uma estacao), temos 3-
-6 no dia 4; 0-11 no dia 5; 4-7 no dia 6; 0-10 no dia 7; 1-7 no dia 8; 0-7 no dia 9; e 5-3 no dia 10.

Constituindo dois grandes grupos (o primeiro aglutinando os grupos dos assuntos tratados por 4 ¢
por 3 estagdes, ¢ 0 segundo juntando os restantes grupos), constatamos um empate no dia 4, cada um
dos grupos assegurando 6 noticias de fecho; nos dias 5 e 7, o primeiro grupo assegura apenas um
fecho contra 11 do segundo grupo; no dia 6, a relagéo ¢ de 5 fechos para o primeiro grupo e de 7 para
o segundo; no dia 8 a relagdo ¢ de 2-10; no dia 9 ¢ de 0-8. Apenas no dia 10 esta relacdo se inverte,

7 Disponiveis em www.mediatico.com.pt/tese/JE.pdf
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com o primeiro grupo a registar 5 noticias de fecho contra 3 do segundo grupo. Nos totais semanais
(ver grafico 6), a maior fatia ¢ agora assegurada pelo grupo de assuntos tratados apenas por uma
estacdo. Totaliza 51 fechos, contra 5 do grupo de assuntos tratados por duas estagdes, 7 do grupo de
assuntos tratados por trés estagdes, e 13 do grupo de assuntos tratados por quatro estagdes.

O primeiro dos grupos referido atinge assim uma percentagem de 67,1% dos fechos, contra 17,1%
do ultimo grupo. Com 6,6% encontramos o grupo de assuntos tratados por duas estagoes, restando
9,2% para o grupo de assuntos tratados por trés estacdes.

A diferenca entre os grupos extremos acentua-se, quando cotejada com o registado nas aberturas:
50% no caso dos fechos; 31,6 no caso das aberturas. Logo, se o grupo de assuntos com carga mimética
mais acentuada ¢ o que mais noticias de abertura garante, também resiste com denodo aos fechos dos
telejornais. Por contraponto, o grupo de assuntos veiculados apenas por uma estagao regista uma taxa
de penetragao residual nas aberturas, e uma elevadissima taxa de penetracido nos fechos, onde fica
perto dos 2/3 do total.

3.2.2.4. Noticias nos ultimos trés lugares dos alinhamentos

Resta-nos verificar a origem das noticias colocadas nos tltimos trés lugares dos alinhamentos (ver
grafico 7). Também aqui € o grupo dos assuntos noticiados apenas por uma estagdo que leva a palma,
assegurando 118 dos 227 fechos possiveis, o que equivale a uma percentagem de 52,0%. O grupo de
assuntos tratados por 4 estagcdes vem a seguir, com 40 noticias (17,6%). Em terceiro surge o grupo de
assuntos tratados por trés estagdes, com 36 noticias (15,9%). Em ultimo, o grupo de assuntos tratados
por duas estagdes, com 33 noticias (14,5%).

Invertidos os papéis de predominio entre os grupos extremos, verifica-se uma regularidade
assinalavel por comparacdo com o que constatimos na analise das primeiras trés noticias do
alinhamento. Em ambos os casos, o grupo que assegura maior percentagem na primeira e na ultima
noticias, vé€ essa percentagem reduzida quando alargamos o leque as trés primeiras e as trés ultimas
noticias.

Antes haviamos constatado o vigor das forgas miméticas na propulsdo de noticias para a abertura
dos telejornais, também para a zona de abertura constituida pelas trés primeiras noticias. Podemos
agora completar o quadro com uma repulsa das mesmas for¢as no que aos fechos e a zona de fecho
constituida pelas trés ultimas noticias concerne.

Para além de gerarem um ntimero bastante mais significativo de noticias, os assuntos tratados pelo
pleno das estagdes garantem também os melhores lugares nos alinhamentos. O contraponto traduz-se
numa grande desvalorizagdo dos assuntos tratados apenas por uma estacao.

Ou estes, podendo ser tratados também pelas outras redacgdes televisivas, fugiram as ondas de
atrac¢do mimética por razdes fortuitas; ou, no caso de constituirem efectivamente trabalho original
de uma determinada estagdo, mereceram valoragdo bastante reduzida por parte dos editores e
coordenadores das redacgdes televisivas.

3.2.3. Forc¢as miméticas internas a cada estacio
O passo seguinte da nossa analise consistira na detec¢do de for¢cas miméticas, mas agora internas

a cada estag@o. Fa-lo-emos em duas etapas. Na primeira, tentaremos detectar a existéncia de fluxos de
assuntos entre noticiarios da mesma estacdo. A segunda etapa curara da afericdo do peso das noticias
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que os gatekeepers decidem redifundir, repeticao efectuada sem quaisquer alteragdes da peca original,
assim como da entrada do pivot.

Tentaremos responder as seguintes questdes:

a) Os noticiarios televisivos difundidos pela mesma estacdo funcionam como compartimentos
estanques, ou evidenciam um continuum no tratamento de determinados assuntos?

b) A existirem tais fluxos, t€m os mesmos uma importancia residual ou, pelo contrario, conformam
significativamente a sequéncia de alinhamentos dos telejornais de uma estagao?

c¢) Qual a amplitude de tais fluxos? Mantém-se fundamentalmente entre dois noticiarios seguidos,
ou permanecem bastante mais tempo, em trés ou mesmo quatro noticiarios do dia?

d) E constituirdo marca especifica de uma estacdo ou, pelo contrario, também aqui encontraremos
regularidades que permitam caracterizar a existéncia de tais fluxos como uma caracteristica do
jornalismo vertido nos informativos televisivos?

e) A comprovar-se a existéncia de tais fluxos, serdo estes reflexo da necessidade de continua
actualizagdo de assuntos/acontecimentos/processos que se prolongam no tempo, mantendo
inquestionavel actualidade? Ou sera que a realimentagdo de noticiarios se fica a dever, também, a
logicas que fogem dos critérios jornalisticos, entendidos estes stricto sensu?

3.2.3.1. Analise aos fluxos entre noticiarios da RTP1

Comegamos a analise pelo conjunto de noticiarios emitidos pela RTP1 na semana de 4 a 10 de
Janeiro de 1999. Esta estagao emitia, ao tempo, quatro informativos diarios, de teor generalista, nos
dias uteis. Aos sabados e domingos o total de noticiarios reduzia-se para trés, ndo sendo emitido o
Noticias 1, primeiro informativo do dia (09h). Tratimos de registar a existéncia de fluxos de assuntos
tendo como emissores os informativos das 09h (Noticias 1), das 13h (Jornal da Tarde) e das 20h
(Telejornal); e tendo como receptores os informativos das 13h (Jornal da Tarde), das 20h (Telejornal)
e o ultimo noticiario da estagdo (24 Horas), este emitido em hordrio irregular.

Curamos de conhecer o peso dos assuntos que transitam pelos diversos noticiarios, olhando quer
para a relagdo entre o nimero dos assuntos emitidos e o total de noticias do jornal emissor, quer para
a relagdo entre o numero de assuntos recepcionados ¢ o total de noticias do jornal receptor (ver
quadro 11-A)°.

3.2.3.1.1. Noticiarios da RTP1 como emissores

Uma primeira leitura é suficiente para se constatar que os trés espagos informativos diarios da
RTP1, longe de serem estanques, se apresentam bastante permeaveis a inclusao de assuntos noticiados
japor telejornais anteriormente difundidos. Referimo-nos a trés e ndo a quatro telejornais, atendendo
ao facto do Noticias I surgir aqui apenas como informativo emissor.

Comecemos por analisar os dados obtidos, na perspectiva dos noticiarios como fornecedores de
assuntos aos telejornais seguintes. Nao se cura aqui de distinguir entre noticias veiculadas a primeira
vez e noticias redifundidas sem qualquer alteragdo, ou com modificagdo da introdugdo do pivot,
tarefa a que deitaremos maos mais tarde.

Pretende-se, apenas, demonstrar que as redacgdes televisivas seleccionam um nucleo resistente de
assuntos que se mantém perene em mais do que um noticiario, com casos que cumprem o pleno dos
noticiarios da estagao.

° Disponivel em www.mediatico.com.pt/tese/JF.pdf
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Analisemos primeiro estes fluxos atendendo a fung@o de noticiario emissor ou fornecedor de noticias
para os espagos informativos seguintes, aferindo, para ja, a relagdo entre os assuntos emitidos e o
total de noticias do jornal emissor (ver graficos 8 a 12)°.

Noticias 1 (09h): nos cinco dias, mais de metade dos assuntos aqui tratados volta a merecer a
atengdo dos responsaveis pelo noticiario das 13h (Jornal da Tarde). Em dois casos (dias 4 ¢ 5), todos
os assuntos elencados as 09h voltam a antena no Jornal da Tarde. O indice mais baixo de repescagem
de assuntos verifica-se na 4° feira, dia 6, com 67,0%.

O circuito nio estanca a hora de almogo. As 20h (Telejornal), com excepgio no dia 6 (33,3%), em
todos os outros se atinge a casa dos 50% de assuntos tratados pelo noticiario de abertura da estacao.
E mesmo o 24 Horas, que fecha o ciclo informativo diario da RTP1, também trata assuntos veiculados
logo pela manha, apesar de tal acontecer com um volume bastante mais reduzido (entre 14,3% e
42,9%).

No cdmputo semanal, 85,5% dos assuntos tratados pelo Noticias I transitam para o Jornal da
Tarde; 62,4% transitam para o Telejornal (20h) e 18,4% para o 24 Horas.

Jornal da Tarde (13h) para o Telejornal (20h) - Em trés dias (4, 7 ¢ 8) o fluxo ultrapassa os 50%
(63,2%; 62,5%; 52,6%), no dia 9 atinge os 50%, com trés dias (5, 6 ¢ 10) registando percentagens
menos significativas (43,8%; 35,3%; 29,4%). No computo semanal, 48,1% dos assuntos tratados
pelo Jornal da Tarde transitam para o Telejornal.

Jornal da Tarde (13h) para o 24 Horas - O fluxo diminui significativamente, oscilando entre os
6,3% e 0s 26,3%. O computo semanal regista um valor percentual de 16,9%.

Telejornal (20h) para o 24 Horas - Em trés dos dias analisados (4, 6 ¢ 10) registam-se fluxos na
casa dos 40% (47,8%; 41,4%; 40,0%); em dois dias (8 ¢ 9) o fluxo situa-se na casa dos 30% (34,6%;
31,6%), com os restantes dois dias (5 ¢ 7) na casa dos 10% (15,4% ¢ 19,0%). No computo semanal,
29,1% dos assuntos tratados pelo Telejornal voltam a ser noticiados no 24 Horas.

Importa referir (e esta ressalva serve para os casos dos noticiarios intermédios - Jornal da Tarde ¢
Telejornal), que nos valores indicados se incorporam tanto assuntos noticiados pela primeira vez
nestes informativos, como assuntos provindos ja de jornais anteriores (do Noticias 1, no caso do
Jornal da Tarde; do Noticias 1 ¢ do Jornal da Tarde, no caso do Telejornal).

A percentagem global semanal de transi¢do de assuntos para outros noticiarios, tendo por base o
total de assuntos dos jornais emissores, ¢ de 43,4%.

3.2.3.1.2. Noticiarios da RTP1 como receptores

Passemos a aferigdo dos mesmos fluxos, mas atendendo agora ao peso que os assuntos recepcionados
tém nos telejornais receptores (ver graficos 13 a 17)".

Noticias 1: Os assuntos noticiados por este informativo e tratados posteriormente pelo Jornal da
Tarde registam valores que variam entre os 43,8% (no dia 5) e os 23,5% (no dia 6) do total de
assuntos tratados pelo jornal receptor (Jornal da Tarde). Nos dias restantes as percentagens situam-se
na casa dos 30% (36,8% no dia 4; 33,3% no dia 7; 31,6% no dia 8). A percentagem semanal de
assuntos tratados no Noticias 1 e retomados no Jornal da Tarde equivale a 33,8% do total de assuntos
noticiados por este ultimo informativo, entre segunda e sexta-feira.

10 Disponiveis em www.mediatico.com.pt/tese/JG.pdf
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No que reporta ao Telejornal, o conjunto de assuntos provindos do Noticias I regista valores entre
05 26,0% (no dia4) e os 11,8% (no dia 6) do total de assuntos tratados pelo jornal receptor (Telejornal).
Nos dias restantes encontramos percentagens de 23,0% (no dia 5); de 22,2% (no dia 7), e de 15,4%
(no dia 8). A percentagem semanal de assuntos tratados no Noticias I e retomados no Telejornal
equivale a 19,6% do total de assuntos noticiados por este ultimo informativo, entre segunda e sexta-
-feira.

Quanto ao ultimo informativo da RTP1, o conjunto de assuntos provindos do Noticias I regista
valores entre 21,4% (no dia 8) e 6,3% (no dia 4) do total de assuntos tratados pelo jornal receptor (24
Horas). As percentagens dos outros dias sdo pouco significativas, com 13,3% no dia 7; 9,5% no dia
6 ¢ 7,1% no dia 5. A percentagem semanal de assuntos tratados no Noticias I ¢ retomados no 24
Horas equivale a 11,5% do total de assuntos noticiados por este tltimo informativo, entre segunda e
sexta-feira.

Jornal da Tarde: Oferece ao Telejornal entre 52,2% e 20,7% do total de assuntos alinhados no
noticiario do prime time. A percentagem mais significativa ocorre no dia 4, e a mais reduzida a 6 de
Janeiro. Olhando a percentagem semanal (33,9%), constata-se que um ter¢o do Telejornal retoma
assuntos ja noticiados pelo Jornal da Tarde. Para além dos dias mencionados, encontramos percentagens
de 42,1% no dia 9; 38,5% no dia 8; 33,3% no dia 10; 26,9% no dia 5, e 23,8% no dia 7.

Para o ultimo informativo diario, o Jornal da Tarde oferece entre 35,7% e 7,1% do total de assuntos
alinhados no 24 Horas. Maior generosidade na recepgdo verificada a 8 de Janeiro, menor a 5 de
Janeiro. No dia 4 regista-se uma percentagem de 31,3%; no dia 7, de 20,0%; no dia 10, de 16,7%; no
dia 6, de 14,3%; no dia 9, de 10,5%. A percentagem semanal de assuntos tratados no Jornal da Tarde
e retomados no 24 Horas equivale a 19,4% do total de assuntos noticiados por este ultimo informativo.

Telejornal: Os assuntos noticiados por este informativo e posteriormente retomados no 24 Horas
representam, no computo semanal, 51,7% do total de assuntos noticiados pelo 24 Horas.

Em cinco dos dias as percentagens sdo superiores a 50% (68,8% no dia 4; 66,7% no dia 9; 64,3%
no dia 8; 50,0% no dia 10). Uma diferenca significativa para os outros dois dias da semana, com o
grupo de assuntos recuperados do Telejornal a quedar-se na casa dos 20% (28,6% no dia 5; 26,7% no
dia 7).

A percentagem global semanal de recepgao de assuntos provindos de noticidrios anteriores, tendo
por base o total de assuntos dos jornais receptores, ¢ de 28,3%.

No quadro 11-A'? registamos as quantidades e correspondentes valores percentuais dos fluxos de
assuntos noticiados, quer em fungdo do total de assuntos dos informativos emissores como dos
receptores. No detalhe posterior, complementado com graficos, analisdmos separadamente estas duas
possibilidades de encarar o peso de tais transferéncias. Ressalvamos também que os valores indicados
poderiam acumular transferéncias ja contabilizadas. Exemplificando: a indicag@o de que o 24 Horas
de dia 4 recuperou um assunto do Noticias 1, mais cinco assuntos do Jornal da Tarde ¢ onze assuntos
do Telejornal ndo significa que o tltimo informativo da RTP I tenha integrado um total de 17 assuntos
ja anteriormente emitidos (nem tal poderia acontecer, porque nesse dia 4, o alinhamento do 24 Horas
comportou 16 noticias).

E correcto que 0 24 Horas tenha voltado a noticiar um assunto anteriormente abordado pelo Noticias

12 Disponivel em www.mediatico.com.pt/tese/JE.pdf
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1; cinco assuntos noticiados no Jornal da Tarde, ¢ onze veiculados pelo Telejornal. Correcto e
necessario para aferirmos das transferéncias entre telejornais, individualmente considerados. Os fluxos
referidos sdo directos, de noticiario para noticiario, do Noticias 1 para o 24 Horas, do Jornal da
Tarde para o 24 Horas, do Telejornal para o 24 Horas. E ndo levam em linha de conta a possibilidade
de que um ou mais assuntos fornecidos pelo Noticias 1 ao 24 Horas, tenha(m) sido anteriormente
fornecido(s) ao Jornal da Tarde, por sua vez ao Telejornal, e por este reenviado(s) ao ultimo elo da
cadeia informativa diaria, o 24 Horas. O mesmo ¢ dizer que, para que um assunto fosse por nos
contabilizado como tendo sido retomado por noticiario posterior, ndo interessava a sua inclusao ex
novo no noticiario emissor. Contabilizdmos a retoma de assuntos anteriormente noticiados, € ndo a
retoma de assuntos que o jornal emissor tenha noticiado pela primeira vez.

Se consultarmos o quadro 1-A (registo dos assuntos noticiados pela RTP1 a 4.01.1999)'3,
verificaremos que o 24 Horas retomou efectivamente um assunto alinhado no Noticias 1, cinco assuntos
alinhados no Jornal da Tarde e onze assuntos alinhados no 7Telejornal. No entanto, o Gnico assunto
provindo do Noticias I (Euro comega bem nos mercados bolsistas) ja antes havia sido retomado pelo
Jornal da Tarde e pelo Telejornal.

Logo, este assunto foi contabilizado como oferecido pelo Noticias I ao 24 Horas, contabilizado
como oferecido pelo Jornal da Tarde ao 24 Horas, e contabilizado como oferecido pelo Telejornal ao
24 Horas.

E o exemplo que demos do assunto proveniente do Noticias I ha-de repetir-se com assuntos alinhados
ex novo no Jornal da Tarde, mas retomados pelo Telejornal antes de nova recuperagao, desta feita
pelo 24 Horas. Assim aconteceu, a 4 de Janeiro, com quatro assuntos: Més Euro-Empresas, Guterres
sobre o euro e a Europa, Estrela da Amadora - FCP e Abertura do Hospital de S. Sebastido (Feira).

Pode até acontecer (e acontece varias vezes) que o fluxo queime uma etapa. Um determinado
assunto pode passar directamente do primeiro noticiario da estag@o para o ultimo, pode ser redifundido
pelo Jornal da Tarde, ignorado pelo Telejornal e retomado pelo 24 Horas (analisaremos estas
interrupgdes dos fluxos noticiosos mais adiante). Na quinta-feira, dia 7 de Janeiro (quadro 1-D),
assim aconteceu com a discussdo, no parlamento, da lei de financiamento dos partidos politicos.
Incluido no alinhamento do Noticias 1, foi ignorado pelo Jornal da Tarde, para ser retomado pelos
dois tltimos informativos do canal publico.

Para obviar a uma natural maior dificuldade de leitura do quadro 11-A - continente de todos os
fluxos registados entre telejornais, complexificado pela inclusdo de quantidades e percentagens em
fungdo dos totais de assuntos noticiados quer pelo noticiario emissor, quer pelo informativo receptor -,
decidimos criar novos quadros (11-B e 11-C)"* que, expurgados de parte da informagéo do quadro-
-base (11-A), permitam uma leitura mais evidente do funcionamento de tais fluxos. Os dois novos
quadros contém apenas os valores percentuais dos assuntos que transitaram do Noticias 1 (09h) para
o Jornal da Tarde (13h), deste para o Telejornal (20h), e deste para o 24 Horas. O primeiro (11-B)
percentuado em fungdo do total de assuntos dos informativos emissores, o segundo (11-C) aferindo o
peso percentual de tais fluxos em fungéo do total de assuntos elencados pelos telejornais receptores.

Pedimos escusa para o detalhe, atendendo a explica¢do dada nas ultimas linhas quanto a natureza
destes novos quadros. Ndo se trata de informagdo nova, mas de informagdo ja anteriormente
pormenorizada, e agora depurada.

13 Disponivel em www.mediatico.com.pt/tese/JA.pdf
14 Disponiveis em www.mediatico.com.pt/tese/J.pdf
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3.2.3.1.3. Fluxos cumulativos e ndo cumulativos (introducio de assuntos ex novo nos
noticiarios)

A retoma de assuntos alinhados por informativos anteriores € pois, uma evidéncia, no que a primeira
das estagdes analisadas concerne. Era a existéncia desses fluxos que nos competia provar, passo
prévio a analise do processo de redifusdo de noticias sem qualquer alteragdo da entrada do pivot e da
peca. Etapa guardada para mais tarde, pois importa ainda verificar se nas outras duas estagdes, SIC e
TVI, também se verificam os fluxos ja detectados na RTP1, qual o seu peso e variaveis.

Antes ainda, devemos resolver justificada objecgdo a opgao que fizemos por quantificar fluxos
cumulativos de retomas ndo expurgadas das retomas anteriores. Objecgdo que aceitamos, ndo porque
possamos considerar o método seguido como ferido do pecado de acumulag@o indevida de retomas -
detalhamos j4 as razdes da opgdo tomada -, mas porque tal percurso ndo permite mensurar os valores
dos assuntos introduzidos ex novo nos noticiarios.

O nosso proposito nao era efectivamente esse - o de quantificar a entrada de novos assuntos nos
noticiarios televisivos -, mas coisa bem diferente, a de perscrutar a eventual existéncia de um continuum
de informacgao que permanece telejornal apods telejornal. Até porque o peso dos fluxos detectados ndo
deve, neste estadio da investigacao, fazer mexer a balanca que afere os volumes das noticias-novidade
e das noticias-sem-novidade-alguma, estas porque ja foram noticia antes de serem redifundidas sem
os primores de um minimo retoque que lhes disfarce o uso.

Por outras palavras, se a retoma de um assunto pode significar repetigao sem qualquer actualizagao
(acontece muitas vezes), também pode significar - e significa bastas vezes - actualizagdo. Como bem
se percebe, ndo curamos, na analise até¢ agora efectuada, de conhecer a natureza dos assuntos retomados,
graduando a caracteristica de novidade de que possam vir inculcados.

Porqué considerar entdo a objec¢do como justificada, depois de tantos embraiadores activados
para retirar vigor a pertinéncia do eventual reparo? Porque aceitamos como natural que, na foz dos
fluxos, o navegante sinta ansia de conhecer a medida exacta do conjunto de assuntos que escapa aos
ditames da actualidade que fervilha em continua reciclagem, as medidas exactas da actualidade-
-novidade.

Conviremos ndo se tratar de tarefa herctilea, bastando para tal eliminar, nas etapas constituidas
pelos jornais intermédios, toda a transferéncia de um assunto que, por sua vez, tivesse ja sido retomado
de noticiario anterior. SO que, a seguirmos tal caminho, ndo estariamos a revelar um continuum, antes
um continuum interruptus.

Note-se ainda que, considerando nds o percurso anterior como absolutamente necessario para o
bom sucesso do desenvolvimento dos primeiros alicerces desta tese; atendendo a multiplicidade de
quadros e graficos ja gerada (e s6 ainda cuiddmos da RTP1), a opgao eliminatoria das retomas de
segunda geragdo obrigaria a inclusdo de mais uma série de quadros e graficos que pouco ou nada
contribuiriam para a economia expositiva da presente tese.

Razio pela qual preferimos resolver a eventual objec¢do apurando os totais de assuntos ex novo
incluidos nos telejornais.

Através da leitura do quadro 12", cotejada com os quadros e graficos ja expostos, nomeadamente
b 2
o quadro 11-A, ficaremos conhecedores do continuum que realimenta partes mais ou menos

15 Disponivel em www.mediatico.com.pt/tese/JJ.pdf
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significativas dos noticidrios televisivos, e também do conjunto de assuntos injectados ex novo nos
telejornais.

3.2.3.2. Analise aos fluxos entre noticiarios da SIC

Passemos agora a analise do conjunto de noticiarios emitidos pela SIC na semana de 4 a 10 de
Janeiro de 1999. Esta estac@o emitia, ao tempo, trés espagos informativos didrios, de teor generalista,
em todos os dias da semana, nao se registando alteragdes do ntimero de telejornais aos sabados e
domingos.

Tratamos de registar a existéncia de fluxos de assuntos tendo como emissores os informativos das
13h (Primeiro Jornal) e das 20h (Jornal da Noite); e tendo como receptores os informativos das 20h
(Jornal da Noite) e o Ultimo Jornal, este transmitido em horario irregular.

A exemplo do que fizemos para a RTP1, tratdmos de conhecer o peso dos assuntos que transitam
pelos diversos noticiarios, olhando quer para a relagdo entre o nimero dos assuntos emitidos e o total
de noticias do jornal emissor, quer para a relagao entre o nimero de assuntos recepcionados ¢ o total
de noticias do jornal receptor (ver quadro 13-A)'S.

3.2.3.2.1. Noticiarios da SIC como emissores

Comecemos por analisar os dados obtidos, na perspectiva dos noticiarios como fornecedores de
assuntos aos telejornais seguintes. Analisemos primeiro estes fluxos atendendo a fungao de noticiario
emissor ou fornecedor de noticias para os espagos informativos seguintes, aferindo, para ja, a relagdo
entre os assuntos emitidos e o total de noticias do jornal emissor (ver graficos 18 a 23)"7.

Primeiro Jornal (13h): Em quatro dias, mais de metade dos assuntos aqui tratados volta a merecer
a atengao dos responsaveis pelo noticiario das 20h (Jornal da Noite). Acontece a 9 e 10 de Janeiro,
com 50,0% do total de assuntos tratados pelo Primeiro Jornal a serem recuperados pelo informativo
seguinte; a 6 de Janeiro a percentagem atinge os 55,0%, chegando ao valor mais alto no dia 8 (58,8%).
Em dois dias os valores situam-se na casa dos 40% (47,0% no dia 5, ¢ 47,4% no dia 4). A 7 de Janeiro
regista-se a menor percentagem de fluxos da semana (35,0%).

Do Primeiro Jornal para o Ultimo Jornal o fluxo reduz-se significativamente, situando-se entre
5,0% no dia 6, e 31,3% no dia 10. Nos restantes dias registam-se percentagens de 11,8% (dia 5);
12,5% (dia 9); 15,8% (dia 4); 17,6% (dia 8), e 20,0% (dia 7).

No computo semanal, 49,0% do total de assuntos tratados pelo Primeiro Jornal transitam para o
Jornal da Noite, e 16,3% para o Ultimo Jornal.

Jornal da Noite (20h) para o Ultimo Jornal - No dia 10 o fluxo atinge o valor mais elevado da
semana (53,3%), atingindo 50% no dia 7. Ha quatro dias com fluxos na casa dos 30% (35,7%, no dia
8; 35,0%, no dia 5; 32,0%, no dia 6; 31,6%, no dia 9). O fluxo mais reduzido entre estes dois
informativos regista-se no dia 4, com 26,0%.

No computo semanal, 37,7% do total de assuntos tratados pelo Jornal da Noite transitam para o
Ultimo Jornal.

A percentagem global semanal de transi¢ao de assuntos para outros noticiarios, tendo por base o
total de assuntos do jornal emissor, é de 34,3%.

1o Disponivel em www.mediatico.com.pt/tese/JK.pdf
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Recorde-se que, na RTP1, o total semanal registado foi de 43,4%, logo 9,1% superior ao da SIC.
Este valor percentual inclui, no entanto, os fluxos originados pelo Noticias 1, informativo da manha
continente de um niimero reduzido de noticias, o que leva a inflacionar, naturalmente, a percentagem
global de fluxos.

Uma comparagao fidedigna entre as duas estagdes deve expurgar os fluxos oriundos do primeiro
informativo da manha, de molde a cotejarem-se apenas noticiarios da mesma faixa horaria. Feita esta
operagdo, verificamos que o total semanal da RTP1 desce para os 31,4%, ficando assim abaixo da
SIC, mas com um valor muito aproximado.

3.2.3.2.2. Noticiarios da SIC como receptores

Passemos a aferigdo dos mesmos fluxos, mas atendendo agora ao peso que os assuntos recepcionados
tém nos jornais receptores.

Primeiro Jornal: Oferece ao Jornal da Noite entre 35,7% ¢ 53,3% do total de assuntos alinhados
no noticiario do prime time. A percentagem mais significativa ocorre no dia 10, e a mais reduzidaa 8
de Janeiro. Olhando a percentagem semanal, constata-se que 41,9% do Jornal da Noite retoma assuntos
janoticiados pelo Primeiro Jornal. Para além dos dias ja mencionados, encontramos percentagens de
38,9%, no dia 7; 39,1%, no dia 4; 40,0%, no dia 5; 42,1%, no dia 9; e 44,0%, no dia 6.

Para o informativo de fecho da SIC, o Primeiro Jornal oferece entre 9,1% e 36,4% do total de
assuntos alinhados no Ultimo Jornal. Maior generosidade na recepgdo verificada a 7 de Janeiro,
menor dia 6. No dia 5 registam-se 16,7%; no dia 9, 22,2%; no dia 8, 23,0%; no dia 4, 27,3%; no dia
10, 35,7%. A percentagem semanal de assuntos tratados no Primeiro Jornal e retomados no Ultimo
Jornal equivale a 24,3% do total de assuntos noticiados por este informativo.

Jornal da Noite: Os assuntos noticiados por este informativo e posteriormente retomados no Ultimo
Jornal representam, no computo semanal, 66,9% do total de assuntos noticiados pelo noticiario de
fecho da SIC.

A percentagem ¢é sempre superior a 50%, nas sete edigdes do Ultimo Jornal. O valor mais alto
verifica-se no dia 7 (81,8%), com o dia 4 a registar o valor mais baixo (54,5%). Dia 10 regista-se uma
percentagem de 57,1%; no dia 5 é de 58,3%; no dia 9 atinge os 66,7%; no dia 6 ¢ de 72,7%, com o dia
8 registando uma percentagem de 76,9%.

A percentagem global semanal de recepgao de assuntos provindos de noticidrios anteriores, tendo
por base o total de assuntos dos jornais receptores, ¢ de 44,4%. Um valor substancialmente mais alto
que o da RTP1, que se situava nos 28,3%. Expurgando de novo os fluxos oriundos do primeiro
informativo do canal publico, a percentagem passa para os 35%.

Seguindo o mesmo procedimento que efectuamos para a RTP1, com justifica¢ao ali detalhada,
desdobraremos agora o quadro 13-A em dois novos quadros. O primeiro (13-B) percentuado em
fun¢ao do total de assuntos dos informativos emissores, o segundo (13-C) aferindo o peso percentual
de tais fluxos em funcéo do total de assuntos elencados pelos jornais receptores'®.

O quadro 14" regista a entrada de novos assuntos em cada informativo (justifica¢do da inclusdo do
quadro ja efectuada aquando da analise dos fluxos entre noticiarios da RTP1).

18¢19 Disponiveis em www.mediatico.com.pt/tese/JM.pdf
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3.2.3.2.3. Comparacio dos valores semanais de fluxos entre noticidrios da RTP1 e entre
noticiarios da SIC

A exemplo do que comprovamos na andlise aos noticiarios da RTP 1, a retoma de assuntos alinhados
por informativos anteriores também se evidencia na SIC, com valores que ultrapassam mesmo 0s
registados no canal publico.

49% dos assuntos noticiados pelo informativo da hora do almogo sdo posteriormente retomados
pelo Jornal da Noite, havendo quatro dias em que a percentagem ultrapassa mesmo os 50%.

A percentagem diminui no fluxo Jornal da Noite - Ultimo Jornal, quedando-se nos 37,7% do total
de assuntos tratados pelo informativo do horario nobre.

Olhando ao peso que tais fluxos representam no total de assuntos elencados pelos jornais receptores,
verificamos que 41,9% do total dos assuntos noticiados pelo Jornal da Noite ja haviam merecido a
atengdo do informativo anterior.

Quanto ao Ultimo Jornal, este recebe, do Jornal da Noite, 66,9% do total de assuntos que
compuseram, durante a semana, o informativo de fecho da SIC. Dois ter¢os deste informativo
recuperando, assim, assuntos ja tratados no noticiario do horario nobre, com percentagens diarias
nunca inferiores a 50%. Em dois dias esta percentagem situa-se na casa dos 70%, havendo ainda um
dia em que atinge a casa dos 80%.

Do Primeiro Jornal para o Ultimo Jornal, a percentagem de transmissio de assuntos ¢ mais reduzida,
quando tomamos por base o total de assuntos elencados pelo jornal emissor (16,3%). Mas quando a
base passa a ser formada pelo total de assuntos do noticiario receptor, essa percentagem sobe para os
24,3%.

A tendéncia de retoma de assuntos noticiados por jornais anteriores, ja comprovada na analise da
RTP 1, mantém-se na SIC, com valores que ultrapassam os do canal publico. O quadro 15% permite-
-nos cotejar esses valores.

Assim, com excepcdo do fluxo 13h - 24h (13h como emissor), em que a RTP1 regista uma
percentagem média semanal superior em seis décimas a da SIC, em todos os outros fluxos a esta¢ao
de Carnaxide ultrapassa a RTP1. Tendo por base o total de noticias do jornal emissor, entre as 13h e
as 20h os valores registados pela SIC s@o superiores em nove décimas aos da RTP1; ¢ entre as 20h e
as 24h, a SIC regista um aumento de retomas de 8,6%.

Tendo por base o total de noticias do jornal receptor, o Jornal da Noite recupera mais 8% de
assuntos do Primeiro Jornal do que o verificado entre o Telejornal e o Jornal da Tarde. O Ultimo
Jornal recupera mais 4,9% de assuntos provindos do Primeiro Jornal do que o verificado pelos
jornais da mesma faixa horaria emitidos pela RTP1 (24 Horas - Jornal da Tarde). O Ultimo Jornal
retoma ainda mais 15,2% de assuntos provindos do Jornal da Noite que o verificado entre os
informativos da mesma faixa horaria, na RTP1 (24 Horas e Telejornal).

Resta-nos agora verificar se estes circuitos de retomas também acontecem na TVI, e qual o seu
volume.

3.2.3.3. Analise aos fluxos entre noticiarios da TVI

Passemos agora a andlise do conjunto de noticiarios emitidos pela TVI na semana de 4 a 10 de
Janeiro de 1999. Esta esta¢ao emitia, ao tempo, quatro espagos informativos didrios, de teor generalista,

20 Disponivel em www.mediatico.com.pt/tese/JN.pdf
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de segunda a sexta-feira. Aos sabados e domingos, a TVI emitia apenas um noticiario, o Directo XXI.

Tratamos de registar a existéncia de fluxos de assuntos tendo como emissores os informativos das
10h (TVI Jornal - 1.* edig¢ao); das 13h30 (TVI Jornal - 2.* edi¢do) e das 21h (Directo XXI); e tendo
como receptores os informativos das 13h30 (7VI Jornal - 2.2 edig¢do); das 21h (Directo XXI); ¢ o
Ponto Final, informativo de fecho da estagdo, transmitido em horario irregular.

A exemplo do que fizemos para a RTP [ e para a SIC, tratdmos de conhecer o peso dos assuntos
que transitam pelos diversos noticiarios, olhando quer para a relagdo entre o niimero dos assuntos
emitidos e o total de noticias do jornal emissor, quer para a relagdo entre o numero de assuntos
recepcionados ¢ o total de noticias do jornal receptor (ver quadro 16-A)?!.

Dado o facto da TVI transmitir um s6 noticiario ao sibado e outro ao domingo, a nossa analise ndo
abrangera, naturalmente, os dias 9 ¢ 10 de Janeiro.

3.2.3.3.1. Noticiarios da TVI como emissores

Comecemos por analisar os dados obtidos, na perspectiva dos noticiarios como fornecedores de
assuntos aos telejornais seguintes. Analisemos primeiro estes fluxos atendendo a fungao de noticiario
emissor ou fornecedor de noticias para os espacos informativos seguintes, aferindo, para ja, a relagdo
entre os assuntos emitidos e o total de noticias do jornal emissor (ver graficos 24 a 28)*.

TVI Jornal (1.% edigdo - 10h): Verifica-se aqui uma tendéncia dispar do constatado na RTP1 (a SIC
ndo emitia noticiario da manha). Ao contrario do que seria plausivel, ¢ o noticiario imediatamente
subsequente o menos permeavel a inclusao de assuntos tratados pelo informativo da manha. Assim,
no total semanal, o TVI Jornal (2. ed. - 13h30) retoma 23,8% dos assuntos tratados as 10h, contra
33,8% do Directo XXI ¢ 30,7% do Ponto Final*.

No referente ao noticiario do almogo, as percentagens variam entre os 14,3% (dia 4) e os 37,5%
(dia 6). Nos outros trés dias, os valores percentuais registados situam-se sempre na casa dos 20%
(20,0% no dia 7; 22,2% no dia 8, ¢ 25,0% no dia 5).

A transmissdo de assuntos do noticiario das 10h para o informativo do prime time, oscila entre os
11,1% (dia 8) e 0s 50,0% (dia 5). Em dois dos dias, os valores percentuais situam-se na casa dos 40%
(40,0% no dia 7; 42,9% no dia 4). 25,0% foi a percentagem registada no dia 6.

Para o Ponto Final transitam entre 22,2% (dia 8) e 40,0% (dia 7) do total de assuntos tratados pelo
informativo da manha. Dia 4 a percentagem situa-se nos 28,6%; no dia 5 atinge os 37,5%, ficando-se
pelos 25% no dia 6.

TVI Jornal (2.* edigdo - 13h30) para o Directo XXI (21h): Em dois dias (4 ¢ 5) o fluxo ultrapassa
0s 50% (84,7% no dia 4; 58,8% no dia 5). No dia 8 atinge os 50,0%, com os restantes dois dias
registando percentagens mais modestas (36,8% no dia 6; 44,4% no dia 7). No computo semanal,
55,0% dos assuntos tratados pelo informativo do almogo transitam para o Directo XXI.

TVIJornal (2.* edigdo - 13h30) para o Ponto Final - O fluxo diminui significativamente, oscilando
entre 0s 21,1% (dia 6) e 0s 35,3% (dia 5). Nos restantes dias encontramos percentagens de 22,2% (dia
8); 30,8% (dia 4) e 33,3% (dia 7). O computo semanal regista um valor percentual de 28,5%.

2 Disponiveis em www.mediatico.com.pt/tese/JP.pdf

% Comparando com a RTP1, 85,5% dos assuntos tratados pelo Noticias 1 transitaram para o Jornal da Tarde; 62,4%
transitaram para o Telejornal (20h) e 18,4% para o 24 Horas.
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Directo XXI (21h) para o Ponto Final - Quase metade dos assuntos noticiados pelo informativo do
prime time transitam para o ultimo jornal da TVI. A média semanal ¢ de 48,8%. Em dois dos dias
ultrapassa os 50% (52,2% no dia 5; 58,8% no dia 6). Nos restantes trés dias, os valores percentuais
situam-se sempre na casa dos 40% (41,2% no dia 8; 43,8% no dia 7, e 48% no dia 4).

A percentagem global semanal de transicdo de assuntos para outros noticiarios, tendo por base o
total de assuntos do jornal emissor, ¢ de 36,8%.

3.2.3.3.2. Noticiarios da TVI como receptores

Passemos a aferigdo dos mesmos fluxos, mas atendendo agora ao peso que os assuntos recepcionados
tém nos jornais receptores (ver graficos 29 a 33)*.

TVI Jornal (1.% edigdo - 10h): Os assuntos noticiados por este informativo e tratados posteriormente
pela 2. edigao do TVI Jornal (13h30) registam valores que variam entre os 5,6% (no dia 7) e os
15,8% (no dia 6) do total de assuntos tratados pelo jornal receptor (TVI Jornal, 2. ed. - 13h30). Nos
dias restantes registam-se valores percentuais de 7,7% (dia 4); 11,1% (dia 8), e 11,8% (dia 5).

A percentagem semanal de assuntos tratados no informativo da manha e retomados no jornal da
hora do almogo equivale a 10,4% do total de assuntos noticiados por este Gltimo informativo, entre
segunda e sexta-feira.

No que reporta ao Directo XXI, o conjunto de assuntos provindos da 1.* edi¢ao do TVI Jornal
(10h) regista valores entre os 5,9% (no dia 8) e os 17,4% (no dia 5) do total de assuntos tratados pelo
jornal receptor (Directo XXI). Nos dias restantes encontramos percentagens de 11,8% (no dia 6); de
12,0% (no dia 4), e de 12,5% (no dia 7). A percentagem semanal de assuntos tratados no noticiario da
manha e retomados pelo Directo XXI equivale a 12,0% do total de assuntos noticiados por este ultimo
informativo, entre segunda e sexta-feira.

Quanto ao ultimo informativo da TVI, o conjunto de assuntos provindos da 1.* edi¢do do TV/
Jornal regista valores entre 15,4% (no dia 6) e 25,0% (no dia 5) do total de assuntos tratados pelo
jornal receptor (Ponto Final). Nos restantes dias encontramos valores percentuais de 16,7% (dia 4);
18,2% (dia 7) € 22,2% (dia 8). A percentagem semanal de assuntos tratados no noticiario da manha e
retomados no Ponto Final equivale a 19,5% do total de assuntos noticiados por este ultimo informativo.

TVI Jornal (2. edigdo - 13h30): Oferece ao Directo XXI entre 41,2% e 52,9% do total de assuntos
alinhados no noticiario do prime time. A percentagem mais significativa ocorre no dia 8, e a mais
reduzida a 6 de Janeiro. Olhando a percentagem semanal (46,3%), constata-se que quase metade do
Directo XXI retoma assuntos ja noticiados a hora do almogo. Para além dos dias ja mencionados,
encontramos percentagens de 43,5% no dia 5; 44,0% no dia 4, ¢ 50,0% no dia 7.

Para o altimo informativo diario, a 2.* edigdo do TVI Jornal (13h30) oferece entre 30,8% ¢ 54,5%
do total de assuntos alinhados no Ponto Final. Maior generosidade na recepgao verificada a 7 de
Janeiro, menor no dia 6. No dia 4 regista-se uma percentagem de 33,3%; no dia 8, de 44,4%:; no dia
5, de 50,0%. A percentagem semanal de assuntos tratados na 2.* edi¢do do 7VI Jornal (13h30) ¢
retomados pelo Ponto Final equivale a 42,6% do total de assuntos noticiados por este Gltimo
informativo.

2 Disponiveis em www.mediatico.com.pt/tese/JQ.pdf
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Directo XXI (21h): Os assuntos noticiados por este informativo e posteriormente retomados pelo
Ponto Final representam, no computo semanal, 83,7% do total de assuntos noticiados pelo ltimo
jornal da TVL.

Dias 4 ¢ 5 os valores percentuais atingem os 100%, significando que todos os assuntos noticiados
pelo Ponto Final ja haviam sido tratados pelo noticiario antecedente (Directo XXI). Dia 8 regista-se
uma percentagem de 77,8%; no dia 6 o valor encontrado ¢ de 76,9%, com a percentagem mais diminuta
a registar-se no dia 7 (63,6%).

A percentagem global semanal de recepgao de assuntos provindos de noticidrios anteriores, tendo
por base o total de assuntos dos jornais receptores, ¢ de 35,8%.

Seguindo o mesmo procedimento que efectuamos para a RTP1 ¢ para a SIC, com justificacdo
detalhada na analise efectuada aos noticiarios do canal ptblico, desdobramos agora o quadro 16-A
em dois novos quadros. O primeiro (17-A) percentuado em fungao do total de assuntos dos informativos
emissores, o segundo (17-B)* aferindo o peso percentual de tais fluxos em fungao do total de assuntos
elencados pelos jornais receptores.

O quadro 18 regista a entrada de novos assuntos em cada informativo (justifica¢do da inclusdo do
quadro ja efectuada, aquando da analise dos fluxos entre noticiarios da RTP1).

3.2.3.4. Comparacao dos valores semanais de fluxos entre noticiarios da RTP1, entre
noticiarios da SIC e entre noticiarios da TVI

A exemplo do que comprovamos na analise aos noticiarios da RTP1 e da SIC, a retoma de assuntos
alinhados por informativos anteriores também se evidencia na TVI.

Regista-se diferenca assinalavel entre esta estagdo e a RTP1, no que concerne aos assuntos oriundos
do informativo da manha (a SIC ndo emitia noticiario neste periodo). Enquanto na RTP1 a retoma
decresce percentualmente (33,8% as 13h; 19,6% as 20h, e 11,5% no 24 Horas), na TVI a tendéncia é
inversa?’. O jornal do almogo é o que regista menor peso percentual de assuntos provenientes do
informativo da manha (10,4%), seguindo-se o Directo XXI, com 12% e o ultimo informativo a registar
0 maior peso percentual de assuntos oriundos do informativo da manha (19,5%).

Ja quanto ao peso das retomas efectuadas pelo Directo XXI (assuntos provenientes da 2.* edi¢do do
TVI Jornal - 13h30), e pelo Ponto Final (assuntos provenientes da 2.* edigdo do TVI Jornal - 13h30,
e do Directo XXI), ai a TVI regista valores superiores a RTP 1 e a SIC.

23¢26 Digponiveis em www.mediatico.com.pt/tese/JR.pdf

7 Tendéncia inversa e, no minimo, estranha, deixando vislumbrar grande divorcio entre a equipa responsavel pelo jornal
matinal das 10h e pelo informativo seguinte, as 13h30. No visionamento dos telejornais emitidos pela TVI na semana de
Janeiro detectamos uma situag@o assaz insolita, que reforca tal dessintonia entre as equipas responsaveis pelos varios
informativos. O jornal das 10h incluia uma rubrica intitulada Serd noticia, nela se assinalando os principais acontecimentos
do dia, de acordo com a valoragao dos editores de tal espaco informativo. Presumir-se-ia que a inclusdo de tais alertas, as 10h,
teria sequéncia através do tratamento noticioso dos assuntos elencados (pelo menos de alguns deles), nos informativos seguintes.
Isso mesmo era prometido pela apresentadora, no remate da secgao - Assuntos para acompanhar aqui na TVI. Por estranho
que parega, e conforme se pode comprovar no detalhe, a quase totalidade dos assuntos elencados na dita seccdo nunca
chegaram a ser noticia na estagio de Queluz.

Assim, no dia 4, na secgdo Serd Noticia listaram-se 0s seguintes assuntos:

1) AD entra em forga em 1999: Marcelo Rebelo de Sousa e Paulo Portas tém encontro agendado; 2) PSD de Miranda do
Corvo questiona destino de verbas do Metro Mondego; 3) Guterres em Santa Maria para receber as chaves da cidade; 4)
Governo Regional dos Agores disponibiliza casa para acolher temporariamente repatriados dos EUA e Canada; 5) Abertura
dos tribunais, depois das férias judiciais de Natal; 6) Em Santa Maria da Feira abre Hospital de S. Sebastido; 7) Exames
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De posse dos dados referentes as trés estagdes, podemos agora avangar para algumas conclusdes,
no que concerne a primeira semana de analise, e no capitulo concreto da permanéncia de determinado
grupo de assuntos no dia informativo das televisdes portuguesas. Conclusdes acompanhadas de novos
quadros, que nos ajudardo neste percurso.

a) As percentagens de assuntos que transitam para o informativo seguinte, tendo por base o total de
noticias do jornal emissor situam-se entre os 34,3% (SIC) e 0s 43,4% (RTP1), com o valor intermédio
(36,8%) a caber a TVI (ver quadro 19-A)*. Isto quer dizer que, em média, durante a semana, quem
assiste a um telejornal de uma televisdo portuguesa vera de novo, no informativo seguinte, serem
tratados um tergo ou mais dos assuntos ja anteriormente noticiados.

b) Nas percentagens de assuntos que transitam para o informativo seguinte, tendo por base o total
de noticias do jornal receptor encontramos um intervalo maior: entre 28,3% (RTP1) e 44,4% (SIC). A
TVI mantém o valor intermédio (35,8%) (ver quadro 19-B)¥. O mesmo ¢ dizer que os segundos,
terceiros e quartos blocos informativos das televisdes portuguesas sdo compostos, no minimo, por
28,3% de noticias que retomam assuntos ja tratados por telejornais anteriores, emitidos no mesmo
dia.

Olhando aos valores minimos, na semana em analise, 34,3% de assuntos noticiados pelos telejornais
foram retomados pelos informativos seguintes, fluxo pesando 28,3% do total de assuntos noticiados

tedricos de codigo passam a ser feitos em computador.

Nenhum destes assuntos mereceu tratamento nos trés noticiarios seguintes.

Dia 5, na sec¢do Serd Noticia indicam-se os seguintes assuntos:

1) Guterres homenageado nos Agores: recebe as chaves do municipio de Santa Maria (assunto que tinha sido noticiado no
dia 4, presumindo-se a sua efectiva¢do nesse mesmo dia); 2) Medeiros Ferreira assume lugar de Vice-Presidente do Grupo
Parlamentar do PS; 3) Jaime Gama promove seminario sobre diplomacia portuguesa para o século XXI (hoje e amanha); 4)
Universidade do Minho: estudantes elegem associacdo académica.

Nenhum destes assuntos mereceu tratamento nos restantes trés noticiarios desse dia, na TVI.

No dia 6, seleccionaram-se nove assuntos, para a sec¢ao Serd Noticia:

1) Antonio Barreto e Ferreira do Amaral presentes no semindrio "Portugal ¢ o desafio da Moeda Unica"; 2) Algarve -
decorre Semana do Euro; 3) Assembleia da Republica: recomega a sessdo legislativa; 4) Avanga proposta de lei de bases da
Seguranga Social; 5) Medeiros Ferreira eleito Vice-Presidente do Grupo Parlamentar do PS; 6) Ministro da Agricultura assina
diversos protocolos; 7) Militares portugueses regressam da Bosnia; 8) Alunos de Arquitectura da Universidade Técnica de
Lisboa em greve de zelo as aulas; 9) Entra em vigor Decreto-lei que proibe brindes nos alimentos.

Nenhum destes assuntos mereceu tratamento nos outros trés noticiarios desse dia, na TVI.

5* feira, dia 7, na sec¢do Serd Noticia indicam-se os seguintes assuntos:

1) Co-incineragdo: Universidade de Coimbra e Ordem dos Advogados juntam-se aos protestos da populagao; 2) Centrais
sindicais descontentes com o governo; 3) PP elege concelhia do Porto; 4) Cabrita Neto vai encontrar-se com Marcelo Rebelo
de Sousa.

Nenhum destes assuntos mereceu tratamento nos restantes trés noticiarios desse dia, na TVI.

8 de Janeiro, ultima edi¢@o do 7TVI Jornal (10h) desta semana. Na secc@o Serd Noticia indicam-se os seguintes assuntos:

1) Maria de Belém e o SIM tém hoje encontro marcado; 2) Beja: touros de morte em Barrancos. Partidos politicos da
regido reunem para discutir projectos-lei; 3) Porto: dois autocarros movidos a gas natural comecam a circular; 4) Delegados
de Saude da zona oeste preocupados com a falta de rastreio da brucelose na regido.

S6 a noticia do inicio de circulagdo, no Porto, de autocarros movidos a gas natural ¢ que foi retomada, no informativo das
13h30. Logo, dos 27 assuntos que prometiam noticia, as 10h, s6 um conseguiu cumprir a promessa. Uma secg¢ao a justificar
complemento na denominagdo: Serd noticia, mas ndo na TVI. Com efeito, muitos dos assuntos elencados nesta rubrica
vieram a ser objecto de noticia na concorréncia.

E mesmo fora desta rubrica também encontramos casos de dessintonia. Dia 4, as 10h, anunciou-se que o balango da
operacdo “Boas Festas" seria feito ao meio-dia, mas o 7VI Jornal das 13h30 ndo incluiu nenhuma noticia sobre o dito
balanco. No dia seguinte, em noticia sobre as negociagdes entre o governo e os sindicatos da Fungdo Publica, ficava a
expectativa de conhecer, noutros informativos, os resultados de nova reunido, a decorrer nesse mesmo dia 5. A jornalista
deixava tal expectativa no ar: A4 ver vamos se o encontro de hoje.... Mas ndo houve mais noticias sobre o assunto, nesse dia,
na TVI.

28229 Digponiveis em www.mediatico.com.pt/tese/JS.pdf
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pelos jornais receptores.

Atendendo aos valores maximos, 43,4% de assuntos noticiados pelos telejornais foram retomados
pelos informativos seguintes, fluxo pesando 44,4% do total de assuntos noticiados pelos jornais
receptores.

¢) A transmissao de assuntos ndo se verifica apenas entre telejornais de emissao contigua (por
exemplo, entre o das 09h e o das 13h, ou entre o das 13h e o das 20h). O fluxo de retomas funciona
entre todos os telejornais de uma emissdo diaria, com o ultimo jornal a recuperar, sempre, um
determinado niimero de assuntos provenientes do primeiro informativo do dia. Nos quadros 19-A e
19-B registamos as médias semanais desses fluxos, noticiario a noticiario. Verificamos que o primeiro
informativo da RTP1 (Noticias 1), ¢ retomado quase na integra (85,5%) pelo noticiario seguinte, o
Jornal da Tarde. O Telejornal trata ainda 62,4% do total de assuntos elencados pelo Noticias 1; e no
24 Horas (Gltimo informativo diario da RTP1) ainda encontramos noticiados 18,4% dos assuntos
tratados no informativo da manha.

Na TVI, todos os jornais do dia retomam assuntos elencados no primeiro informativo da manha,
ndo se verificando, no entanto, uma tendéncia decrescente de retomas. Com efeito, o informativo
mais proximo do noticiario das 10h é o que regista uma menor percentagem média de retomas (23,8%).
O Directo XXI, emitido no horario nobre (21h), recupera mais 10% de assuntos do Noticias 1 que a
2.2 edigao do TVI Jornal (13h30). Apesar de retomar uma menor percentagem de assuntos que o
Directo XXI, o Ponto Final (0ltimo informativo diario da TVI), recupera, mesmo assim, percentagem
de assuntos mais significativa que o jornal da hora do almogo (30,7%, logo mais 6,9%).

Atendendo ao facto da SIC emitir apenas trés noticiarios diarios, ndo dispondo na grelha de um
informativo matinal, decidimos autonomizar em dois novos quadros os fluxos de assuntos provenientes
dos jornais da manha (quadro 20-A) ¢ os restantes fluxos (quadro 20-B)*.

d) As percentagens mais aproximadas verificam-se na transmissao de assuntos dos informativos da
hora do almogo para os telejornais do horario nobre. Verificamos (quadro 19-A) que o Jornal da
Tarde (RTP1) oferece 48,1% do total de assuntos noticiados ao Telejornal; que o Primeiro Jornal
(SIC) fornece 49,0% do total de assuntos noticiados ao Jornal da Noite; e que na TV, essa percentagem
ultrapassa mesmo a metade dos assuntos noticiados pela 2.* edigao do 7VI Jornal (55,0%).

Os ultimos informativos das trés estagdes também repegam assuntos tratados pelos jornais da hora
do almogo, com percentagens que vao dos 16,3% (SIC) aos 28,5% (TVI), com a RTP1 registando um
valor percentual intermédio (16,9%).

e) O circuito continua entre os informativos do horario nobre ¢ os ultimos noticiarios das trés
estagdes. 29,1% do Telejornal (RTP1) é retomado pelo 24 Horas; 37,7% do Jornal da Noite (SIC) é
retomado pelo Ultimo Jornal; 48,8% do Directo XXI ¢ retomado pelo Ponto Final.

) Olhando ao peso das retomas na composigao dos noticiarios receptores, as maiores percentagens
registam-se na recuperagao, por parte dos ultimos informativos diarios das trés estagdes, de assuntos
provenientes dos noticiarios do horario nobre. O 24 Horas (RTP1) é composto por 51,7% de assuntos
ja noticiados no Telejornal; o Ultimo Jornal é composto por 66,9% de assuntos ja tratados no Jornal
da Noite; e na TVI essa percentagem sobe para os 83,7%. Este é um sinal claro da reduzida actualidade
vertida pelos informativos desta faixa horaria, que funcionam mais como um resumo do que de mais
importante aconteceu no mapa informativo nacional e internacional.

Sinal também da desvalorizago a que sdo votados estes espacos informativos por parte das direc¢des
das estagdes, mobilizando para esta faixa horaria um niimero reduzidissimo de profissionais, para

3 Disponiveis em www.mediatico.com.pt/tese/JT.pdf
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além de relegarem tais espagos para horas bastante tardias (por for¢a da contra-programagao e também
para evitarem que tais informativos pesem negativamente nas audiéncias).

g) A composigdo dos ultimos informativos com assuntos provenientes, na sua maioria, de noticiarios
anteriores pode ilustrar-se, também, através dos quadros que elaboramos ¢ que registam a entrada de
novos assuntos em cada jornal (quadros 12, para a RTP1; 14, para a SIC; 18 para a TVI). Nesta tltima
estacdo, verificamos que, nos dias 4 ¢ 5, ndo se registou a entrada de nenhum assunto novo no Ponto
Final. Em ambos os dias, o alinhamento do Ponto Final integrou 12 noticias. Dia 6 apenas se verificou
a entrada de um assunto novo, para um total de 13 alinhados; no dia 7, um assunto novo para onze
alinhados; e no dia 8, um assunto novo para um informativo composto por nove noticias.

Na SIC, a entrada de novos assuntos no Ultimo Jornal nunca atinge os 50%. O melhor score é
conseguido no dia 4, com 45,5% de novos assuntos (5 em 11). No extremo oposto, encontramos o dia
7, com a entrada de apenas dois assuntos novos em onze alinhados, o que equivale a uma percentagem
de 18,2%.

O 24 Horas, da RTP1, ¢, dos informativos de fecho, o que regista a entrada de mais assuntos
novos. Mesmo assim, s6 em dois dias (5 ¢ 7), a percentagem ultrapassa os 50%.

h) Apesar de menor que o registado para os ultimos informativos, o peso que os assuntos veiculados
pelos noticiarios da hora do almogo tem nos informativos do prime time é, de todo o modo, apreciavel.
Na RTP1, o Telejornal ¢ composto por 33,9% de assuntos provenientes do Jornal da Tarde; na SIC,
essa percentagem sobe para os 41,9% (do Primeiro Jornal para o Jornal da Noite), atingindo os
46,3% na TVI (da 2.* edigdo do TVI Jornal para o Directo XXI).

1) Como ja referimos, a SIC ndo emitia, ao tempo, informativos matinais. Interessa, por esse facto,
verificar as médias semanais globais contando com tais noticiarios, mas também julgamos importante
encontrar as médias expurgando os fluxos provenientes dos primeiros jornais diarios. Isto porque, no
segundo caso, as trés estagdes se colocam com igual universo de noticiarios (almogo, horario nobre e
fecho).

Os quadros 21-A e 21-B* retratam as duas situa¢des. Da primeira ja demos conta anteriormente.
Expurgando os jornais da manha, verificamos que € a TVI a estagdo que mais assuntos oferece aos
noticiarios seguintes, com uma percentagem de 44,1%, contra 34,3% da SIC e 31,4% da RTP1. No
que toca ao peso das retomas no total de noticias dos jornais receptores, a TVI regista também a
maior percentagem (57,5%), seguindo-se a SIC (44,4%) e a RTP 1 (35,0%).

3.2.4. Redifusio de noticias sem alteracdo da introducio do pivor e da peca

A analise acabada de efectuar, se comprovou a existéncia de um continuum de assuntos entre
informativos da mesma estagdo, ndo permite, no entanto, aquilatar se tais fluxos correspondem a
actualizac¢des derivadas de desenvolvimentos nos acontecimentos noticiados, ou se se trata apenas de
meras repeti¢oes de noticias. A localizagdo espagada, no dia, dos noticiarios de cada estag@o é propicia
a retoma, para reactualizacdo, de determinados acontecimentos. Pode, no entanto, suceder que tal
retoma ndo implique qualquer reactualizagdo, antes a mera redifusdo de noticias ja anteriormente
alinhadas.

No primeiro caso, serdo, em principio, critérios estritamente jornalisticos a ditar tais retomas. No
segundo caso - o da mera redifusdo sem quaisquer alteragdes na entrada do pivot e na pega -, poderemos
estar, ou ndo, perante critérios estritamente jornalisticos. A mera repeticdo pode justificar-se

3! Disponiveis em www.mediatico.com.pt/tese/JU.pdf
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jornalisticamente atendendo ao facto dos espagos informativos de uma estagdo serem emitidos em
horarios dispares, logo podendo abranger ptiblicos diferenciados. Mas também se poderao descortinar,
nestas praticas, razdes alheias a critérios genuinamente jornalisticos, radicadas, por exemplo, numa
logica economicista da estagao.

A mera repeti¢do pode servir - e servira, naturalmente -, para ajudar a preencher um telejornal
poupando nos custos. A deslocag@o de uma equipa de reportagem rentabiliza-se assim, difundindo o
trabalho efectuado em varios noticiarios. Pode servir para esconder limitagdes de recursos humanos
de uma estacdo de TV: a existéncia de um niimero limitado de redactores ou reporteres de imagem
pode obrigar a repeti¢do de pegas que de outra forma - com uma redacgdo pejada de profissionais -,
se ndo justificaria.

A necessidade da redifusdo de pecas pode ainda radicar em estratégias de contra-programagao.
Como ¢ sabido, os telejornais portugueses (nomeadamente os da hora do almogo e os do prime time),
de ha muito que tém vindo a ultrapassar a duragdo-padrdo de meia hora. Esse aumento comegou a
verificar-se logo apos a entrada em funcionamento das estagdes privadas, com os telejornais do horario
nobre a prolongarem-se em fung@o da durag@o dos informativos da concorréncia. Foram passando
para os 45 minutos, atingindo mais tarde uma hora de duragdo. Mais recentemente, ndo ¢ raro
depararmo-nos com telejornais que atingem ¢ até ultrapassam a hora e meia de duragdo. E ndo nos
referimos a situagdes excepcionais, mas sim a dias noticiosos da maior normalidade. Em principio,
um telejornal de 60 minutos obrigara a inclusdo do dobro de pegas que um informativo de trinta
minutos. E isto implicara, naturalmente, a mobiliza¢do de muitos mais recursos humanos e técnicos.
Nem sempre sera assim, pois ha expedientes que permitem alongar um telejornal sem implicar a
mobilizagdo de muitos mais recursos. Referimo-nos a possibilidade de introdugdo de directos de
duragdo bastante superior a tradicional, ou o recurso as entrevistas em estidio.

A intervengao do apresentador do Jornal da Noite numa reunido de redacgao, e a resposta do Sub-
-Director de Informacao (incluidas no documentario de Mariana Otero Cette télevision est la votre)**
retratam bem esta necessidade do recurso a pecas que so sao difundidas para servir estratégias de
contra-programacao.

José Alberto Carvalho, pivot do Jornal da Noite: Concordo com o diagndstico que foi feito, mas
acho que nos ndo iremos a lado nenhum, digo-o convictamente, e posso explica-lo por 'a’ mais 'b’,
ndo iremos a lado nenhum enquanto ndo tivermos uma estratégia definida para o jornal. A nossa
estratégia neste momento, estratégia aqui ndo é estratégia ideologica ou filosofica, é uma estratégia
em termos de tempo exclusivamente. Enquanto a nossa unica estratégia de fazer o jornal for cobrir
o que faz o Telejornal [RTPI1], acho muito dificil que se consiga articular aquilo de maneira a
estimular o trabalho das pessoas. Na segunda-feira aconteceu uma coisa calamitosa, que foi meter
seis fait divers seguidos pescados de emergéncia, com os mesmos pivots que tinham entrado de
manhd, depois de meter uma pega de lésbicas, foi uma coisa... ndo da para ver!...

Por razoes de esticar o jornal. Nos hoje tinhamos necessidade de esticar o jornal. Porqué? Porque
o Telejornal [RTPI1] levou o Jorge Coelho ao estudio, e prolongou-se por mais dez minutos em
relagdo ao que é habitual. O que me custa a perceber do ponto de vista estratégico é porque é que
nos temos que seguir o horario do Telejornal [RTP1]. Custa-me sinceramente. Eu gostava de fazer
um teste, gostava que nos conseguissemos fazer um teste, mesmo correndo os riscos todos que isso
implica. Bolas, nos estamos a frente, se alguém deve marcar a estratégia é quem esta a frente.

32 Programa realizado por Mariana Otero. Produgéo de Archipel 33, La Sept Art e SP Filmes. Exibido pelo canal franco-
-alemdo ARTE em 1997 e posteriormente redifundido pela SIC.
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Resposta de Alcides Vieira, Sub-Director de Informagdo da SIC: O jornal faz parte de uma estratégia
de programacao da SIC, e se a estratégia de programagdo da SIC disser que o jornal tem que ter
uma hora, nés temos que arranjar maneira de fazer o jornal com uma hora, nem que perca a
qualidade!.

Consideramos, assim, de todo o interesse conhecer qual o peso que as insergdes de noticias repetidas
tém nos telejornais das estagdes objecto da nossa analise. Essas noticias vém assinaladas com um "R"
nos quadros de assuntos noticiados por cada uma das estagdes (quadros 1-A a 4-G), também nos
quadros 5-A a 5-G* (que englobam as quatro estagdes em mapas diarios) e demais quadros continentes
do detalhe dos informativos analisados. A actualizagdo noticiosa de assuntos tratados em noticiarios
anteriores surge assinalada através de pontilhado nas células (ver exemplo 5)**. A noticia de abertura
do Telejornal daRTP1, confirmando 14 mortos resultantes da queda de um avido da ONU em Angola,
surge assinalada em célula pontilhada, significando que se trata de uma actualizagdo da informagao
veiculada anteriormente pelo Jornal da Tarde®.

Em alguns casos, a pe¢a emitida é a mesma de noticiario(s) anterior(es), procedendo-se apenas a
uma actualizag¢@o da informagdo por parte do pivot. Estas situa¢des ndo foram por nos incluidas no
grupo de noticias redifundidas sem alteracdo da introdu¢do do pivot e da pe¢a. Interessa, no entanto,
ressalvar que também esta pratica pode constituir-se como um indice da prevaléncia de critérios nao
estritamente jornalisticos, residindo aqui interesses de poupanga de custos por parte da estagao, ou
até uma mera impossibilidade temporal para refazer a pega, colocando-a em sintonia com os novos
dados veiculados pelo apresentador. Nao ¢ raro depararmo-nos com explica¢des do género as 13
horas, o nosso reporter retratava assim os tragicos acontecimentos em Marvdo, para introducdo de
peca desactualizada num telejornal do horario nobre, com actualizagdo da informagdo efectuada
anteriormente pelo pivot.

A desactualizagdo, por estranho que parega, pode servir outros fins. A 6 de Janeiro de 1999, no
Jornal da Noite, o pivot noticia a desisténcia, no Granada-Dakar, de uma equipa de portugueses
muito querida a SIC. Um dos membros da equipa (Paulo Camacho) ¢ jornalista da estagdo; o outro
(Jorge Gabriel), ex-jornalista, é assessor da Presidéncia da Reptblica. Segue-se peca referente ao
desempenho da equipa, mas com informagao desactualizada. Aquando da gravagdo da pega, Camacho
e Gabriel ainda se encontravam em prova. Terminada a emissao da pega, o pivot faz um primeiro
remate, absolvendo a desactualizag@o da informagao veiculada: E depois da reportagem, a desisténcia.
Acontece que a informagdo mais importante do dia, referente a prova desportiva, ndo residia,
naturalmente, no infortinio da simpatica dupla Camacho/Gabriel. Na etapa cumprida dia 6, a alema
Utta Kleidschmidt perdera a lideranga para um piloto espanhol, era esse o facto mais relevante do
Granada-Dakar. No entanto, o detalhe da informagéo ficou relegado para um espago de programagao
emitido posteriormente ao Jornal da Noite. O pivot tratou de fazer a promogao do dito espago,
patrocinado, remetendo os telespectadores para o programa seguinte: Ja a seguir ao Jornal da Noite
veja como é que a alemd Utta Kleidschmidt perdeu a lideranga para o espanhol José Maria Saria.
Ou seja, os detalhes da noticia do dia ficaram para um espago de programagao patrocinado; no Jornal

33 Disponiveis em www.mediatico.com.pt/tese/JA.pdf

34 Disponivel em www.mediatico.com.pt/tese/JV.pdf

35 Apesar do esquema tradicional passar pela emissio de uma peca previamente gravada, antecedida de uma introdugio
por parte do pivot, também ha casos em que a noticia ¢ veiculada apenas por este, sem recurso a quaisquer imagens, ou entao
recorrendo a imagens acompanhadas de locugdo do pivot feita em directo no telejornal (o chamado of). O registo de repetigdes
por noés efectuado contempla, também, estes casos.
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da Noite, esse sim um espago informativo por exceléncia, libertou-se informagéo de menor importancia,
ainda por cima suportada por uma pega desactualizada!

Noutros casos, de que carrearemos exemplos mais a frente, a inclusdo de tais pegas padece de
gritante desactualizagdo, o que ndo impede os editores de, mesmo assim, as alinharem.

Se, nos casos dos informativos da hora do almogo ¢ do prime time, as necessidades de contra-
-programagdo podem correr a par com a poupanga de custos, ou (o que vai dar ao mesmo), da mingua
de recursos, ja no que reporta as edigoes matinal e tiltima dos noticiarios, ai pressente-se, com acuidade,
a prevaléncia do ultimo factor elencado. Nessas faixas horarias ndo se sentem grandes necessidades
de contra-programagdo, mas nota-se gritante exiguidade de meios humanos, técnicos e logisticos. As
semanas de observagdo directa nas estagdes objecto da nossa analise permitiram-nos verificar isso
mesmo.

3.2.4.1. Anailise aos procedimentos de redifusio de noticias sem alteracio da introducio
do pivot e da peca (RTP1)

Na semana de 4 a 10 de Janeiro, registamos a inclusdo de 13 noticias repetidas®® no total de 28
noticias difundidas pelo Noticias 1 (09h) entre terga e sexta-feira (ver quadro 22)*7. Este informativo
folgava aos sabados e domingos, ¢ ndo se incluiu a segunda-feira por se tratar do primeiro noticiario
da semana. Em dois dias (6 e 7) 50,0% do Noticias 1 foi produzido com noticias repetidas do dia
anterior. Nos restantes dias (5 e 8), registdmos uma percentagem de repeticdes de 42,9%. A média
semanal de repeticdes (efectuada entre o total de noticias repetidas e o total de noticias difundidas
durante a semana, e nao como média das percentagens diarias), cifrou-se em 46,4%.

O Jornal da Tarde (13h) é o que regista a menor média semanal de repeti¢des, entre os quatro
espacos informativos diarios: 16,3%. As percentagens diarias oscilam entre os 5,9% de dia 10 (uma
repeti¢do em 17 noticias), e os 25,0% de dia 5 (4 repeti¢cdes em 16 noticias).

No Telejornal a média semanal de repetigdes atingiu os 18,4%, ndo se quedando muito longe da
média verificada no Jornal da Tarde. As percentagens diarias oscilam entre os 9,5% de dia 7 (2
repeticdes em 21 noticias) e os 33,3% de dia 10 (5 repeticdes em 15 noticias).

O 24 Horas regista a maior média semanal de repeti¢des: 39,8%. As percentagens didrias vao dos
13,3% de dia 7 (2 repetigdes em 15 noticias), aos 68,8% de dia 9 (11 repeti¢des em 16 noticias). Para
além de dia 9, foi no dia 4 que registamos uma percentagem de repeti¢des superior a 50,0%. Nesse dia
a percentagem atingiu os 56,3%, respeitantes a 9 repetigdes num noticiario composto por 16 noticias.
A edicdo de dia 9 do 24 Horas foi, assim, de todos os noticiarios emitidos pela RTP [ na semana em
analise, a que registou uma maior percentagem de repeti¢des.

Para um total semanal de 422 noticias, registaram-se 106 reutilizadas sem qualquer alteragéo, o
que corresponde a uma percentagem de 25,1%. Ja quanto a média semanal da estagdo (média ponderada,
resultante das médias semanais de cada espago informativo), cifra-se nos 30,2%. Em 25 noticiarios,
quatro foram compostos por 50,0% ou mais de repeti¢des de noticias incluidas em informativos
anteriores.

% Passaremos a usar esta simplificagdo - noticias repetidas, tentando assim evitar a natural quebra na fluidez do texto
caso utilizassemos sempre a denominagdo mais correcta de noticias redifundidas sem alteragdo da introdugdo do pivot e da
peca.

37 Quadros 22 a 24 e graficos 34 a 36 disponiveis em www.mediatico.com.pt/tese/JX.pdf
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3.2.4.2. Anadlise aos procedimentos de redifusio de noticias sem alteracio da introducio
do pivot e da peca (SIC)

Na semana de 4 a 10 de Janeiro, registamos a inclus@o de 14 noticias repetidas no total de 106
noticias difundidas pelo Primeiro Jornal (13h) entre terga ¢ domingo (ver quadro 23). A média semanal
de repeticdes cifrou-se em 13,2%. No dia 7 verificou-se a percentagem de repetigdes menos significativa
- 5,0%, respeitante a uma repeti¢do num total de 20 noticias. No dia seguinte, 8 de Janeiro, verificou-
-se a maior percentagem de repeti¢oes da semana, no que ao Primeiro Jornal concerne - 23,5%,
correspondendo a 4 repeticdes num informativo continente de 17 noticias.

No Jornal da Noite (20h) a média semanal mais do que duplica, passando para os 29,1% (43
repeticdes em 148 noticias). As percentagens diarias oscilam entre os 16,7% de dia 7 (3 repeti¢cdes em
18 noticias), e 0s 53,3% de dia 10 (8 repetigdes em 15 noticias).

A exemplo do que ja constataramos com o 24 Horas, da RTP1, também na SIC ¢ o ultimo espago
informativo diario o que regista maior numero de repeti¢oes. A média semanal de repeticdes no
Ultimo Jornal atinge os 56,8%, tendo como patamar minimo o dia 4 (36,4% - 4 repeti¢des em 11
noticias) e tecto aposto no dia 9 (77,8% - 7 repetigdes em 9 noticias).

Em quatro dias, a percentagem de repeti¢des ultrapassa os 50,0%. Acontece assim no dia 8 (61,5%
- 8 repeticdes em 13 noticias); no dia 6 (63,6% - 7 repeticdes em 11 noticias); no dia 10 (71,4% - 10
repetigoes em 14 noticias), e no ja referido dia 9.

Num total de 81 noticias veiculadas pelas sete edi¢des do Ultimo Jornal, 41 foram repeti¢des sem
actualizacgdo.

Para um total semanal de 335 noticias, registaram-se 103 reutilizadas sem qualquer alteragdo, o
que corresponde a uma percentagem de 30,7% (superior a da RTP1 em 5,6%). Ja quanto a média
semanal da estacdo (média ponderada, resultante das médias semanais de cada espaco informativo),
cifra-se nos 33,0% (superior em 2,8% a da RTP1). Em 20 noticiarios, cinco foram compostos por
50,0% ou mais de repetigdes de noticias incluidas em informativos anteriores.

3.2.4.3. Anailise aos procedimentos de redifusdo de noticias sem alteraciio da introducao
do pivot e da peca (TVI)

Na semana de 4 a 10 de Janeiro, registamos a inclusdo de 11 noticias repetidas no total de 30
noticias difundidas pelo TVI Jornal - 1.* edi¢ao (10h), entre terga e sexta-feira (ver quadro 24). A
exemplo do que acontecia com a RTP1, também este espaco informativo matinal ndo se difundia aos
sabados e domingos. Registamos percentagens diarias de repeti¢des que oscilam entre os 12,5%, no
dia 5 (uma repeti¢do em 8 noticias), e os 62,5% de dia 6 (5 repeticdes em 8 noticias). Nos restantes
dias, as percentagens de repetigdes cifraram-se em 33,3% (dia 8 - 3 repetigdes em 9 noticias), € em
40,0% (dia 7 - 2 repetigdes em 5 noticias). A média semanal de repetigdes cifrou-se em 36,7% (inferior
em 9,7% a percentagem do espago informativo homologo da RTP1).

O TVI Jornal - 2. edigdo (13h 30) é o que regista a menor média semanal de repetigdes, entre os
quatro espagos informativos diarios da TVI: 7,1%, correspondendo a apenas 6 repetigdes para um
total de 85 noticias. As percentagens didrias oscilam entre os 0,0% de dia 4 (informativo continente
de 13 noticias) e dia 6 (informativo continente de 19 noticias), e os 16,7% de dia 7 (4 repeti¢des em
16 noticias).

Nos outros dois dias (o TVI Jornal - 2.* edi¢ao nio era difundido ao fim de semana), registamos
percentagens de 5,9% (dia 5 - 1 repeti¢do em 17 noticias), ¢ de 11,1% (dia 8 - 2 repetigdes em 18
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noticias).

No Directo XXI a média semanal de repeti¢cdes ¢ bastante superior, situando-se nos 27,6% (27
repeticdes em 98 noticias). As percentagens diarias (de 2.* a sexta-feira) oscilam entre os 17,6% de
dia 6 (3 repeti¢cdes em 17 noticias) ¢ os 36,0% de dia 4 (9 repetigdes em 25 noticias).

O Ponto Final regista a maior média semanal de repetigdes, quer da TVI, quer no confronto com
as outras estagdes: 80,7%. S6 no dia § este informativo recorreu a repetigdes em numero inferior a
50%. Neste dia, a percentagem cifrou-se nos 44,4%, correspondendo a 4 repetigdes em 9 noticias. No
dia 4 (informativo composto por 12 noticias), a percentagem de repeti¢des atinge os 100%. No dia
seguinte cifrou-se nos 91,7% (11 repeticdes em 12 noticias); dia 6 atingiu os 76,9% (10 repetigdes em
13 noticias), e no dia 7 chegou aos 81,8% (9 repetigdes em 11 noticias). De um total de 57 noticias
alinhadas nas cinco edi¢des do Ponto Final, 46 foram recuperadas de noticiarios anteriores, sem que
tivessem sofrido qualquer actualizagdo.

Para um total semanal de 270 noticias, registaram-se 90 reutilizadas sem qualquer alteragdo, o que
corresponde a uma percentagem de 33,3% (superior a da SIC em 2,6%, e a da RTP 1 em §8,2%). Ja
quanto a média semanal da esta¢do (média ponderada, resultante das médias semanais de cada espago
informativo), cifra-se nos 38,0%. Em 19 noticiarios, cinco foram compostos por 50,0% ou mais de
repeti¢des de noticias incluidas em informativos anteriores.

3.2.4.4. Comparacio dos valores semanais de redifusio de noticias sem alteracio da
introducio do pivot e da peca pelas trés estaces de televisio

Agrupando os dados apurados pelas trés estagdes (ver quadro 25 e graficos 37 e 38)®, verificamos
que, para um total de 1027 noticias contabilizadas, 299 foram recuperadas de noticiarios anteriores
sem sofrerem qualquer alteragdo, o que corresponde a uma percentagem de 29,1%. Verificamos ainda
a existéncia de 14 noticiarios com uma percentagem de repeti¢des igual ou superior a 50,0%, ¢ um
noticiario em que se atingiram os 100% (Ponto Final, TVI, 4 de Janeiro).

Do cotejo entre as trés estagdes, verificamos que ¢ a TVI quem mais recorre as repetigoes (33,3%);
a SIC ocupa o lugar intermédio (30,7%), sendo a redac¢do da RTP1 a que recorre em menor
percentagem (25,1%) as repeti¢cdes sem qualquer actualizagéo.

Por faixas horarias, constata-se que sao os ultimos noticiarios os que registam a maior percentagem
de repetigdes (39,8%, RTP1; 56,8%, SIC; 80,7%, TVI). Seguem-se os espagos informativos matinais
(36,7%, TVI; 46,4%, RTP1), e os telejornais do prime time (18,4%, RTP1; 27,6%, TVI; 29,1%, SIC).
S&o os informativos da hora do almogo os que menos se socorrem das repetigdes de pecas anteriormente
emitidas, para uma redifusdo sem quaisquer alterag¢des. Estes informativos (Jornal da Tarde, Primeiro
Jornal e TVI Jornal - 2.* edigdo), registam uma percentagem média semanal de repeti¢des inferior em
quase 50% aos informativos do prime time (Telejornal, Jornal da Noite e Directo XXI).

3.2.4.5. Informativos matinais como receptores de noticias sem alteracio da introducio
do pivot e da peca

Na analise dos fluxos, os primeiros noticiarios de cada estagdo surgiam apenas como emissores de
noticias para os informativos seguintes, ndo se atendendo ao facto de tais espagos serem também
receptores de noticias provenientes do dia anterior. Tomamos esta opgao por pretendermos analisar

3 Disponiveis em www.mediatico.com.pt/tese/JW.pdf
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os fluxos num ciclo diario, entre o primeiro e o ultimo telejornal de cada dia.

Na analise da inclusdo de noticias repetidas, tais espagos surgem também como receptores, pois
contabilizam-se as noticias difundidas por estes informativos sem que se tenha procedido a qualquer
alteracdo. Tais retomas referem-se, como é 6bvio, a noticias veiculadas no dia anterior. Os informativos
matinais sdo espagos continentes de um niimero bastante reduzido de noticias, se comparados com os
restantes telejornais do dia, nomeadamente com os da hora do almogo e do prime time. Acresce o
facto dos noticiarios imediatamente antecedentes (os ultimos informativos do dia), ocuparem o segundo
lugar no que reporta ao niimero de noticias alinhadas. Para além disso, sdo também os ultimos
informativos os que registam uma maior percentagem de noticias repetidas, logo um material que os
editores dos informativos matinais poderdo depreciar, por considerarem ja gasto, ja velho de tanto
uso.

Estas condicionantes ndo impedem, no entanto, o funcionamento do circuito de noticias repetidas
entre diferentes ciclos informativos didrios. E o que pretendemos ilustrar com os quadros 26, 27 e
28%. Através da consulta a estes quadros, verificamos, por exemplo:

a) a existéncia de noticias difundidas pela primeira vez num ultimo informativo, que sdo
posteriormente retomadas, sem qualquer alteragdo, por todos os informativos do dia seguinte. Assim
aconteceu na RTP1, entre os dias 5 e 6 de Janeiro. A 5, 0 24 Horas alinhou uma noticia nova, Coimbra
contra co-incineragdo. Tal noticia foi recuperada, no dia 6, pelo Noticias 1 (05h), Jornal da Tarde
(13h), Telejornal (20h), voltando a ser redifundida, sem altera¢des, no 24 Horas desse mesmo dia 6!
Com a particularidade de, 24 horas depois, tal noticia ter subido seis lugares no alinhamento do
ultimo informativo da RTP1. A primeira inserg¢do, dia 5, surgiu no nono lugar do alinhamento. No dia
6, subiu para o terceiro lugar do alinhamento, incluida no bloco de noticias (cinco primeiras do
alinhamento) sobre os processos de luta contra a co-incineracdo (ver quadros 1-B e 1-C)*.

b) a existéncia de noticias difundidas pela primeira vez num ultimo informativo, que sdo
posteriormente retomadas, sem qualquer alteragdo, por trés informativos no dia seguinte. Acontece
assim com a noticia do resultado do jogo entre o Estrela da Amadora e o Futebol Clube do Porto,
inserida a primeira vez no 24 Horas (RTP 1) de dia 4. Essa noticia manteve-se, sem alteragdes, no
Noticias 1 (09h), no Jornal da Tarde (13h) e no Telejornal (20h) de dia 5.

¢) a possibilidade da retoma, sem actualizac¢@o, de noticias provenientes do dia anterior, mesmo
que ignoradas no alinhamento do informativo imediatamente antecedente ao jornal que procede a
retoma. No dia 5 de Janeiro, o Jornal da Tarde (RTP1) retomou, sem actualizagdo, uma noticia
referente a assinatura de um contrato para a constru¢do de uma central de cogerac@o de energia. Tal
noticia havia sido emitida, pela primeira vez, no 24 Horas do dia 4, mas ignorada no informativo da
manha (Noticias 1) de dia 5. Ja no caso da deten¢do de Gil y Gil, a noticia, dada originalmente pelo
Telejornal de dia 7, foi ignorada pelo 24 Horas desse mesmo dia, para ser retomada, sem actualizagdo,
pelo Noticias I de dia 8. Procedimento similar se verificou na SIC, entre os dias 7 ¢ 8. Noticia sobre
o Granada-Dakar foi emitida pelo Jornal da Noite (20h) de dia 7, ignorada pelo Ultimo Jornal desse
mesmo dia, e retomada, sem qualquer actualizagdo, pelo Primeiro Jornal de dia 8. Também aqui a
segunda inser¢do subiu no alinhamento, isto apesar do Primeiro Jornal de dia 8 contar com apenas
menos uma noticia (17 ao todo) que o Jornal da Noite do dia anterior (18 no total). A primeira
inser¢do ocupou o 18.° ¢ ultimo lugar; a segunda ocupou o 13.° lugar de um informativo com 17
noticias.

3 Disponiveis em www.mediatico.com.pt/tese/JY.pdf
4 Disponiveis em www.mediatico.com.pt/tese/JA.pdf
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Nos exemplos carreados até ao momento, a primeira inser¢do ocorrera sempre nos dois ultimos
espagos informativos de uma estag@o (o do prime time ¢ o ultimo do dia). Na TVI vamos encontrar
retomas, sem actualizacdo, de noticias inseridas a vez primeira em informativos da hora do almogo.
Assim acontece com a noticia referente a realizagdo de uma vigilia contra a co-incineragdo, em Maceira.
Inserida a primeira vez no TVI Jornal - 2.* edi¢ao (13h 30) de dia 5, foi retomada pelo Directo XXI
(21h) e pelo Ponto Final desse mesmo dia 5. Bastantes horas mais tarde, surgiria ainda no 7VI Jornal
- 1.* edigdo (10h), de dia 6. Note-se que este ultimo informativo iniciava a sua emissao apenas trés e
horas e meia antes do espaco informativo da faixa horaria de onde provinha a noticia original.

Se, no caso da noticia sobre a vigilia, se verificou continuidade nas retomas, ja 0 mesmo nao
acontece no exemplo seguinte, da noticia de um surto de gripe em Inglaterra. Inserida a primeira vez
na 2.* edigdo do TVI Jornal (13h 30) de dia 6, tal noticia haveria de ser ignorada pelo Directo XXI
(21h) e pelo Ponto Final desse mesmo dia 6. Mas ressurgiria, sem quaisquer alteragdes, na 1.* edigao
do TVI Jornal (10h) de dia 7. O mesmo acontecera entre dias 5 e 6, com uma noticia sobre o processo
de destitui¢ao de Bill Clinton.

Estes ndo sdo os inicos casos detectados de retomas de noticias depois de cumprido um hiato de
dois informativos. No caso de noticia sobre a liga italiana de futebol, inserida originalmente no Directo
XXI(21h) de dia 6, registamos retoma na 2.* edi¢ao do TVI Jornal (13h 30) de dia 7, depois da noticia
ter sido ignorada pelo Ponto Final de dia 6 e pela edigdo matinal (10h) de dia 7 do TV1 Jornal. Com
a particularidade da segunda inser¢do ter subido dez lugares no alinhamento. A 6, ocupara o 15.°
lugar do Directo XXI (num total de 17 noticias). Passadas 16 horas e meia, surgiu em quinto lugar do
TVI Jornal (composto por 18 noticias).

Uma antevisao da noite de atribuigdo dos Grammy's também haveria de ser retomada depois de
cumprida a mesma abstinéncia. Emitida originalmente pelo Directo XXI de dia 7, haveria de falhar as
inser¢des no Ponto Final ¢ na edigdo matinal do 7VI Jornal, para surgir na segunda edigao do 7V/
Jornal de dia 8. Neste caso manteve a posi¢ao no alinhamento, tendo surgido a fechar ambos os
jornais.

Ainda na TVI, registe-se a recuperacdo, sem alteragdes, de duas noticias sobre o processo de luta
contra a co-incineragdo. Inseridas originalmente no primeiro e segundo lugares do Ponto Final de dia
8, viriam a ser retomadas, como uma so6 noticia, no Directo XXI do dia seguinte. Apesar do grande
numero de horas separando estes dois informativos, ndo havia entre eles qualquer outro noticiario,
porque, aos sabados e domingos, a TVI emitia apenas um telejornal.

3.2.4.6. Peso das noticias redifundidas sem alteracao da introducio do pivot e da peca na
realimentacao dos fluxos entre noticiarios da mesma estacio

Comprova-se, pois, que a recuperagao de noticias ja difundidas em informativos anteriores, ¢
pratica comum as trés estacdes analisadas; que essa recuperagdo tem um peso especifico nada
despiciendo no conjunto de telejornais difundidos por cada estagdo. Representa um quarto das noticias
difundidas pela RTP 1 (25,1%); aproxima-se do tergo do total de noticias difundidas pela SIC (30,7%);
atingindo o ter¢o na TVI (33,3%).

Reforca-se ainda, através dos dados recolhidos, a desvaloriza¢do dos informativos televisivos
situados nos extremos do mapa noticioso diario (edi¢ao matinal e tltima edi¢ao). As percentagens de
noticias repetidas incluidas nestes telejornais ¢ de longe superior a verificada nos restantes informativos,
chegando mesmo ao limite de se difundir um jornal apenas com noticias repetidas (Ponto Final, TVI,
4 de Janeiro).
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Confrontando estes dados com o expendido anteriormente, a proposito dos fluxos entre noticiarios
da mesma estagdo, consegue demonstrar-se, assim, que tais fluxos, podendo ser, nalguns casos,
alimentados pela necessidade de actualizar informagdo anteriormente veiculada, se justificam, em
muitos outros casos, pela mera redifusdo de noticias referentes a acontecimentos que dispensam
qualquer actualizacdo. Dito de outra forma, a existéncia de tais fluxos ndo encontra justificagdao
primacial na necessidade de acompanhamento e actualizagdo de acontecimentos que se prolongam
no tempo, sendo, isso sim, alimentados, em parte significativa, por meras retomas de noticias sem
qualquer actualizagdo, e cuja inclusd@o no alinhamento se poderia, em muitos casos, considerar
perfeitamente dispensavel.

As opgoes seguidas para a detecgdo do peso dos fluxos de noticias sobre um mesmo assunto entre
telejornais de uma mesma estagao, e para a contabilizacdo das noticias repetidas, ndo permitem efectuar
uma simples operacdo: descontar, das percentagens dos fluxos, a percentagem de noticias repetidas,
para assim determinarmos os fluxos originados por reactualizagdes. Operacao inviabilizada dado
que, no primeiro caso - € porque, como ja explicamos, quisemos analisar mapas noticiosos diarios -,
os primeiros informativos diarios de cada estacdo apenas foram encarados na sua vertente emissora,
ignorando-se a sua faceta receptora. Isto porque, se quiséssemos encarar também esta vertente, tal s6
poderia ser feito alargando os fluxos ao dia anterior.

Ja no caso da contabiliza¢do das noticias repetidas, os primeiros informativos de cada estagdo
surgem também como receptores. Estamos, portanto, perante universos construidos de forma distinta,
0 que inviabiliza o tal cotejo aritmético.

Isso ndo implica que ndo se comparem os dados recolhidos nas duas analises, permitindo-se, assim,
uma aproximagao entre as duas realidades. Recordamos os valores encontrados para os fluxos de
assuntos que transitavam para noticiarios seguintes, tendo por base o total de noticias do jornal receptor:
entre 28,3% (média semanal da RTP 1) e 44,4% (média semanal da SIC). Na contabilizagdo das
noticias repetidas, encontramos médias semanais entre 25,1% (RTP 1) e 33,3% (TVI). Ou seja, apesar
de impedidos de efectuar cotejo aritmético, ¢ facil vislumbrar que parte significativa de tais fluxos
ndo radica em critérios jornalisticos de imperioso acompanhamento de acontecimentos em evolugéo,
antes em razdes mais pragmaticas, ja antes elencadas.

3.2.4.7. Despromocio, nos alinhamentos, das noticias redifundidas sem alteracdo da
introducio do pivot e da peca

Podemos ainda tentar descortinar a razdo de ser da retoma de noticias sem reactualizacdo, através
de outra leitura dos dados disponiveis. Fa-lo-emos registando os lugares ocupados nos alinhamentos
pelas noticias difundidas, em diferentes informativos de um mesmo dia, quer se trate de noticias com
ou sem actualizagdo. Registamos apenas os assuntos desdobrados em noticias que, em cada dia e em
cada estagdo, representaram o intervalo maximo, a maior discrepancia na sua colocagdo nos
alinhamentos dos diferentes telejornais.

Consideramos que uma pega ¢ despromovida sempre que, numa redifusdo posterior, desce no
alinhamento, por comparagdo com a primeira inclusdo. Por exemplo, uma peca redifundida, as 20
horas, no 15.° lugar do alinhamento, depois de ter sido alinhada no 3.° lugar do noticiario das 13
horas.

A leitura do quadro 29*! indica-nos que as despromog¢des mais significativas de noticias tratadas
no mesmo dia pela mesma estagdo se verificam no grupo das reutilizagdes.
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Com efeito, dos 27 casos elencados, encontramos 21 (77,8%) em que a segunda noticia € reutilizada
na integra.

Em 17 noticias (81%) deste grupo de 21 reutiliza¢des, a repeticdo significa uma pesada despromogao
no alinhamento do noticiario que recuperou a noticia (assinalados com célula amarela). Em 4 dos
casos (19%) acontece o inverso, com uma subida no alinhamento (assinalados com célula verde-
-claro).

Temos entdo, para o total dos casos respigados, uma percentagem de 63% de reutilizagdes com
descida significativa no alinhamento - descida que assinala o maior intervalo entre noticias sobre o
mesmo assunto no mesmo dia informativo.

Varias razdes poderdo ser elencadas para tamanha despromogao - critérios diferenciados entre
responsaveis dos diferentes espagos informativos, perda de actualidade da noticia, arrumagao das
noticias por blocos tematicos, so para citar algumas.

Mas, perante a frieza dos ntimeros, sera legitimo considerarmos também que os editores ou
responsaveis pela informagao das televisdes analisadas desvalorizaram tais noticias por ja terem sido
emitidas anteriormente. E que a sua inclusdo se pode ter ficado a dever a necessidade de preencher
uma determinada duragdo minima do telejornal; a imperativos de contra-programagdo, com noticias
ja emitidas sendo recuperadas no final dos espagos informativos porque a concorréncia ainda prossegue
com noticias; por caréncia de meios, obrigando a uma repeti¢ao que o lugar no alinhamento indicia
enfadonha; por défice do servigo de agenda, incapaz de gerar mais sugestdes de assuntos a noticiar.

De notar que, em 4 dos casos, a primeira noticia foi abertura de telejornal. Aconteceu assim com a
SIC, dia 4, passando o Sporting-Benfica do primeiro para o 18.° lugar no alinhamento; no mesmo dia
com a TVI - as lamas dcidas de Huelva, que abriram o noticiario das 13h30, passaram para o 15.°
lugar no Directo XXI; no dia seguinte com a RTP1, que despromoveu a guerra em Angola do primeiro
para o 16.° lugar, isto entre as 13h e as 20h; por tultimo com a SIC, no dia 6. A noticia de novas provas
referentes a um massacre em Alas (Timor Leste), passou do primeiro para o 18.° lugar no alinhamento.

Por tltimo, a inclusdo de tais noticias pode encontrar justificagdo no cumprimento dos ditames do
mimetismo. A noticia é recuperada porque as outras estacdes também deram e presume-se que a
venham a repetir. Nos 17 casos de noticias reutilizadas com castigo despromocional, encontramos 6
versando assunto tratado naquele dia pelas 4 estagdes; 3 casos merecendo a atengdo de 3 estagdes, e
dois casos tratados por duas estagdes. Em seis dos casos, s6 uma estagao tratou o assunto.

3.2.4.7.1. Desactualizacao de pecas redifundidas sem alteracido da introducio do pivot e
da peca

A explicagdo residente em poupanga de custos/exiguidade de meios encontra suporte na inser¢ao
de pegas manifestamente desactualizadas nos telejornais. Aqui damos conta de alguns casos por nos
detectados, na semana de 4 a 10 de Janeiro de 1999.

Dia 4, uma segunda-feira, no Noticias 1, alinhou-se noticia sobre o balango da operacdo "Tolerancia
Zero". Dizia a jornalista, na pega: O Itinerdrio Principal n.° I registou ontem e ao longo de toda a
tarde de hoje o maior fluxo de transito, sempre em direc¢do ao norte. Seguia-se depoimento de um
graduado da BT da GNR: O regresso comegou-se a sentir ontem ao fim da tarde, hoje de manhd
também, nomeadamente por pessoas ja de idade mais avangada, e ao fim da manhd os jovens que

4 Disponivel em www.mediatico.com.pt/tese/JZ.pdf
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se dirigem aos seus destinos a norte do pars.

Depois, em relagdo ao IP 5, a jornalista informa: Nas ultimas 24 horas, e apesar do trafego
intenso, registaram-se dois acidentes sem gravidade.

A peca fecha da seguinte forma: 4 segunda e ultima fase da Opera¢do Boas Festas termina ao
meio-dia, mas a Tolerdncia Zero vai continuar nas estradas nacionais que sdo consideradas mais
perigosas.

Tratava-se de uma peca preparada para o 7elejornal (20h) de domingo, dia 3. Ontem era sabado,
ao longo de toda a tarde de hoje nao podia ser, obviamente, segunda-feira, por serem ainda 09h da
manha. A jornalista referia-se a tarde de domingo, o mesmo acontecendo com as referéncias feitas
pelo elemento da GNR. Ontem ao fim da tarde era sabado, hoje de manha cra domingo, ao fim da
manhd de domingo também.

As ultimas 24 horas ja haviam dado as tlltimas ha bastante tempo, porventura ter-se-iam verificado
mais acidentes, se calhar alguns deles mortais, se calhar sem gravidade. Apesar de todas estas referéncias
temporais desactualizadas, a pega foi na mesma para o ar, com um remate que pretensamente a
actualizaria, mas que apenas langava mais confusdo no telespectador. Esse remate foi imbutido
posteriormente, para informar que a Operagao “Boas Festas” terminava ao meio-dia de segunda-
-feira, o que era efectivamente verdade, a unica informagéo correcta, afinal de contas, em toda esta
noticia.

A pergunta que aqui deixamos pode repetir-se nos exemplos seguintes: que jornalista e/ou editor,
com brio na sua profissdo, com respeito pelos telespectadores, consegue alinhar uma pega deste
género, a ndo ser por uma gritante falta de recursos? Por certo ndo a tera alinhado baseando-se em
critérios jornalisticos...

Nesse mesmo dia 4, no Directo XXI (TV], 21h), noticia-se a euforia bolsista provocada pela chegada
do euro. Todas as bolsas da zona euro haviam fechado em forte alta. Acontece que a pega emitida a
seguir a entrada do pivot ¢ a mesma que ja havia sido difundida pelo informativo anterior, as 13h30,
hora a que nem todas as bolsas haviam encerrado. A peca referia-se apenas a progressao verificada no
periodo da manha. Para ajudar a festa, a mesma pega voltou a ser emitida no Ponto Final, iniciado as
Oh 55 de dia 5.

Ainda nesta edigao do Ponto Final, surge noticia sobre o barco que havia encalhado na Figueira da
Foz. Caindo em erro muito comum aos ultimos informativos, a pivot informa que a trasfega do
combustivel existente no navio devera comegar a ser feita amanhd. Deveria ter dito hoje, ter¢a-feira,
pois o jornal comecara as 00h 55 de dia 5. Disse amanhd por néo se ter alterado a entrada de pivor do
Directo XXI, retomada sem qualquer belisco algumas horas depois. E o erro menos grave e, como ja
dissemos, recorrente em muitas edi¢cdes dos tltimos informativos das televisdes portuguesas. O mais
complicado é que a mesma peca voltou a ser emitida, sem alteragdes, no 7VI Jornal - 1.* edicdo, as
10h de dia 5. Aqui actualiza-se finalmente a introdugdo do pivot: O transvase pode acontecer ainda
esta manhd. E o que vem dizer a pega? - O transvase so estd previsto acontecer na proxima mareé-
-baixa, de noite. Referia-se a noite de segunda-feira, ja cumprida.

Noutros casos, fazem-se pegas novas remendadas com velhos bocados. Por exemplo, no 7VI Jornal
- 2.2 edicao (13h 30) de dia 4, emitiu-se pega sobre o congestionamento dos servigos de urgéncias de
muitos hospitais, congestionamento provocado por um surto de gripe que grassava no pais. A pega
incluia depoimentos ja utilizados em noticias do Directo XXI de domingo, dia 3.

No dia seguinte, terca-feira, 5 de Janeiro, no Directo XXI, alinhou-se noticia actualizada sobre o
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caos nas urgéncias hospitalares. Na pega incluem-se quatro depoimentos ja utilizados no TVI Jornal
(13h 30) do dia anterior, por sua vez repescadas do Directo XXI de domingo, dia 3. Trés depoimentos
s30 de utentes dando conta das horas que levam de espera para serem atendidos, pertencendo o quarto
depoimento a um médico que revela o tempo médio de espera dos pacientes, isto em relagdo ao dia de
domingo.

Parecendo detentores das propriedades daquelas velas de bolos de aniversario, que sempre se
reacendem apos o atordoamento de um valente sopro, os depoimentos ja referidos renascem das
cinzas de varios noticidrios para se extinguirem, finalmente, na 1.* edi¢cdo do 7VI Jornal de quarta-
-feira, dia 6!

Dia 4, o TVI Jornal - 2.* edigao (13h 30) difundiu peca de antecipac@o sobre o jogo Estrela da
Amadora - Futebol Clube do Porto, a decorrer naquela noite. A pega ja fora difundida dois dias antes,
no Directo XXI de sabado, dia 2. Curiosamente, no noticiario imediatamente posterior a realizacao do
encontro (Ponto Final de dia 4), nenhuma referéncia ao resultado.

Dia 6, quarta-feira, no TVI Jornal - 1.* edigdo (10h), alinha-se pega sobre o reinicio do processo de
destitui¢do de Bill Clinton. Diz-se na pega que o processo serd retomado na quarta-feira e nao
retomado hoje porque a pega havia sido preparada para difusdo em informativos anteriores. Segue-se
outra noticia, referente a decisoes tomadas no Conselho Nacional do Partido Popular, reunido durante
a noite de terca para quarta-feira. A apresentadora informa ter Paulo Portas concedido liberdade de
voto aos deputados, para a ratificagao do tratado de Amesterdao. A informagao era correcta, ¢ estava
actualizada. Mas o que se ouve na pega subsequente a informacédo veiculada? - Se Paulo Portas néo
der indicagdo expressa de cupula de partido [sic], Manuel Monteiro vai mesmo votar contra a
ratificagdo do tratado. Mas se a decisdo for de alinhamento com o PSD, entdo Monteiro vai optar
pela absteng¢do. Ou seja, o que era dado como certo na introdugdo do pivot (e correspondia
efectivamente a verdade), ainda se colocava no campo das hipdteses, na pega, isto porque fora
recuperada de noticiario anterior a revelacdo das decisdes tomadas no plenario dos populares.

A fechar o lote de desactualizagdes, ainda a TVI. Na noite de 6 para 7 de Janeiro, no Ponto Final,
noticia de um incéndio florestal que deflagrara, no dia 6, pelas duas da tarde, no Monte do Calvario,
em Vila Praia de Ancora. Na pega, diz a jornalista: Neste momento o fogo ja estd controlado mas a
operagdo de rescaldo prolonga-se noite dentro. O comandante dos bombeiros complementa: Espero
que daqui a duas horas, duas horas e meia, o incéndio esteja extinto.

Esta peca, com referéncias temporais bastante precisas, voltou a ser emitida na edi¢do das 13h30
do TVIJornal de dia 7. Assim, para além das informagdes acima transcritas, os telespectadores puderam
ouvir ainda outros anacronismos da pega: Um verdadeiro calvario para os 70 homens que ha mais de
11 horas combatem as chamas. Como o fogo havia comegado as 14h de dia 6, as onze horas de
estrénuo combate localizavam-se a uma da manha de dia 7. Uma diferenga de apenas doze horas e
meia em relacdo ao inicio do informativo que alinhou a peca. Para ajudar a desgraga, ainda se podia
ouvir o seguinte, na peca recuperada ao almogo de dia 7: Neste momento o fogo ja esta controlado,
mas a operagdo de rescaldo prolonga-se noite dentro. A noite era a anterior, ja era dia, o sol ja ia alto,
mas os espectadores mais desprevenidos poderdo ter entendido que a operagao de rescaldo prosseguira
noite de 7 para 8 dentro...

O calvario desta peca nao finaria aqui. No Directo XXI (21h) de dia 7, voltou a dar-se conta do
incéndio em Vila Praia de Ancora. A introducio do pivot foi actualizada, ficando a saber-se que o
fogo havia sido extinto ao final da manha de dia 7: O fogo deflagrou as duas da tarde de ontem, mas
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80 hoje ao fim da manha foi possivel extingui-lo. Foi combatido durante mais de 20 horas por uma
centena de bombeiros de 14 corporagoes - informava a apresentadora do Directo XXI. Logo, ja
estava extinto aquando da noticia anterior, veiculada pelo informativo da hora do almoco. E s6 fazer
as contas, combatido durante mais de 20 horas deve dar para arriscar que o decreto de extingdo tenha
sido lavrado entre as dez da manha e as onze ¢ alguns minutos de dia 7.

Apesar da actualizagdo da informagdo no pivot, que pega surgiu a acompanhar tal indicacdo?
Exactamente a que fora emitida originalmente quase 24 horas antes. Na introducdo a peca o fogo era
dado como extinto, passamento verificado ha mais de dez horas. Na pega subsequente, voltavamos a
ouvir que neste momento o fogo ja estd controlado, mas a operacdo de rescaldo prolonga-se noite
dentro. Aparecia, mais uma vez, o comandante dos bombeiros descansando as populagdes: Espero
que daqui a duas horas, duas horas e meia, o incéndio esteja extinto. E nem a inclusdo, em oraculo,
da indicacdo V. Praia de Ancora - ontem a noite, podera ter redimido a opgdo da TVI do pecado de
anacronismo, melhor dito, do pecado de uma tremenda confusao.

Os exemplos detalhados ndo sdo os unicos detectados. Ha mais. Nao ¢ pratica que se confine a
Janeiro de 1999, nem a este ano especifico. A pratica ¢ tdo condenavel quao reiterada. Num intervalo
por nés efectuado enquanto escreviamos esta passagem, a 10 de Agosto de 2002, sintonizamos a SIC
Noticias, informativo das 22 horas. Difundia-se pega sobre o jogo Benfica-Celta de Vigo. Ali se dava
conta das grandes expectativas em torno do encontro. Porque o Benfica havia sido humilhado, anos
antes, pelos espanhdis, num 7-0 de péssima memoria; mas, € principalmente, porque no jogo amigavel
se iria estrear Nuno Gomes, regressado a Luz depois de dois anos em Italia. Na pega, o jornalista
arriscava mesmo que Nuno Gomes seria a grande estrela da noite. E avangavam-se outros prognosticos
quanto a constelagdo estrelar a mobilizar pelo técnico Jesualdo Ferreira. Acontece, tdo simplesmente,
que a pega de antecipacdo do jogo estava a ser emitida ja com o encontro iniciando a segunda parte
(havia comegado as 21 horas). Nuno Gomes nunca poderia vir a ser a estrela do jogo porque o técnico
benfiquista ndo o fizera alinhar de inicio, nem durante toda a primeira parte...

Nao se vislumbram, ndo ¢ possivel descortinar aqui critérios jornalisticos validos para tais praticas,
que so encontrarao justificagdo numa exiguidade de meios (técnicos ¢ humanos), colocados a disposigdo
de editores ¢ jornalistas das televisdes portuguesas. Limitagcdes que correrdo a par com a
desresponsabilizagdo dos profissionais que adoptam tais praticas sem pestanejar.

3.2.4.8. Pistas para uma explicacido dos procedimentos detectados

Tendo registado a existéncia de fluxos entre noticiarios da mesma estacdo, continuum com peso
especifico em cada telejornal, a analise agora concluida permitiu-nos caracterizar tais continentes, no
que reporta a sua alimentagdo. Em parte a ndo menosprezar, veiculam noticias que se ndo podem
considerar de primeira actualidade, por ja terem sido difundidas, na integra e sem quaisquer
modifica¢des, em informativos anteriores.

Os valores semanais deste tipo de redifusdes atingiram 30,2% na RTP 1, 33,0% na SIC ¢ 38,0% na
TVI. No canal publico registamos 4 noticiarios compostos por 50% ou mais de repeti¢des de noticias
incluidas em informativos anteriores (para um total de 25 informativos, o que equivale a 16% da
amostra). Na SIC esse valor sobe uma unidade, passando para 5 em 20 informativos, equivalendo a
um quarto da amostra. Na TVI registou-se cifra igual, mas para uma amostra de 19 noticiarios,
equivalendo assim a 26,3%.

Olhando a noticiarios especificos, os valores percentuais mais significativos situaram-se nos 68,8%
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(24 Horas, dia 9), para a RTP 1; nos 77,8% (Ultimo Jornal, dia 9), para a SIC; e 100% (Ponto Final,
dia 4), paraa TVIL.

Algumas destas retomas justificar-se-do plenamente atendendo a distribuicdo espagada dos
noticiarios, ao longo do dia informativo. Outras encontrardo justificagdo em critérios alheios a pratica
do jornalismo como veiculador da actualidade. Serdo critérios de indole economicista a justificar a
redifusdo de algumas dessas noticias, critérios que tentardo maximizar a relagdo custo/beneficio da
produgdo de um telejornal. Critérios concorrenciais empurrardo outras para a redifusao, pecas de
socorro disponiveis para qualquer necessidade urgente da maquina contra-programadora. Os casos
detalhados em 3.2.4.7.1. ilustram bem tais necessidades, recusando-nos nds a acreditar que tais inclusoes
possam ter sido ditadas por serena e ponderada reflexdo em torno dos critérios jornalisticos que lhes
chancelaram o passaporte para os alinhamentos.

A resisténcia de algumas pegas a morte subita, conseguindo voltar a edi¢ao do dia seguinte do
informativo de onde haviam partido; a ressurrei¢do de outras depois do falso rebate de morte
precipitadamente anunciada, dificilmente encontrardo razao jornalistica que as sustenha.

3.2.5. A agenda do Jornal 2 e as agendas dos restantes informativos televisivos

A concluir a analise ao meio/televisdo, e antes de iniciarmos o cotejo com o meio/radio € com o
meio/imprensa, importa fazer uma referéncia ao Jornal 2, emitido pela RTP2. Pelo facto deste canal
emitir apenas um telejornal por dia, o Jornal 2 ndo foi incluido nas ultimas analises por nos efectuadas
(as referentes aos fluxos noticiosos ¢ a insergdo de noticias sem qualquer actualiza¢do). Este informativo
¢ considerado como um espago de informagéo alternativa, pergaminho que herdou dos tempos das
suas primeiras emissdes. Consideramos pertinente verificar se tal caracter alternativo residia - para
além do formato, da prestagdo diferenciada dos apresentadores, do tratamento dos assuntos elencados -,
se tal caracter alternativo, diziamos, também se verificava na selec¢ao dos assuntos a noticiar.

A ser assim, o Jornal 2 constituir-se-ia como uma alternativa aos mecanismos miméticos que
constrangem parte dos informativos das outras estagdes. Mas verificamos que tal ndo sucede. Neste
capitulo concreto, o Jornal 2 segue a agenda das outras televisdes, verificando-se uma grande
dependéncia do material fornecido pela RTP1.

31,5% dos assuntos noticiados na semana em analise foram objecto de noticia em todas as outras
estagOes generalistas (34 para um total de 108 noticias); 18,5% mereceram a ateng¢@o de mais dois
canais, € 26,9% foram noticiados em mais uma estagao. 23,1% ¢ a quota que coube a RTP2, no que a
assuntos abordados exclusivamente pelo Jornal 2 concerne. Quanto aos assuntos que foram objecto
de noticia em mais um canal, a RTP1 leva a palma na parceria - 23 casos, para 3 da SIC ¢ 3 da TVIL.

No grupo dos assuntos noticiados por mais duas estagdes televisivas, verificamos que a RTP1 ¢
parceira, na totalidade dos casos (20), da outra estagdo que também abordou assuntos veiculados pela
RTP2 (ver quadro 130 e grafico 39)*.

Com esta etapa, cumprimos a analise aos noticiarios televisivos, escalpelizados estes quer na clausura
da estagdo difusora, quer nas relagdes com outros noticiarios, de outras estagdes. O préximo ponto
alargara o confronto do universo informativo da televisdo ao meio/radio.

2 Disponivel em www.mediatico.com.pt/tese/JZ01.pdf
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3.2.6. Analise da agenda noticiosa radiofénica em funcio da agenda noticiosa televisiva
3.2.6.1. Indicacdes prévias

Esta analise permite-nos verificar, desde logo, se o espectro mimético dos assuntos noticiados em
determinado dia ultrapassa o meio televisdo, alargando-se também a radio. Mas vai para além disso,
permitindo descortinar também se a agenda televisiva se forma, sobretudo, por assuntos originalmente
veiculados pelas televisdes, ou se, pelo contrario, tal agenda surge conformada, e em que medida, por
assuntos ja veiculados por outros meios. Meios, no plural, porque, depois da analise aos noticiarios
radiofonicos, encetaremos outra etapa, de analise a imprensa publicada no mesmo periodo.

A comprovar-se percentagem significativa de assuntos veiculados originalmente pelas televisdes,
estaremos entdo em condigdes de atestar uma elevada autonomia deste meio, no capitulo da formagao
da agenda noticiosa didria. Se se verificar numero significativo de noticias veiculadas primeiro pela
radio, poderemos entdo considerar uma autonomia mais débil dos gatekeepers das televisdes, no que
respeita a formagdo dessa mesma agenda.

As pesquisas efectuadas até ao momento ja nos forneceram valores indicativos do funcionamento
de poderosos mecanismos miméticos no meio jornalistico televisivo. Mas nada indicavam quanto ao
grau de originalidade da agenda plasmada nos telejornais. Ou seja, podendo afirmar-se que, atendendo
a uma determinada percentagem de noticias veiculadas por todas as televisdes, os news promotors
haviam conseguido o pleno, impondo determinados assuntos como de tratamento obrigatorio por
parte das televisdes; podendo discutir-se se a existéncia de tais mimetismos radica no poder de persuasdo
¢ na influéncia dos news promotors, ou antes numa similitude de ideologias, praticas e rotinas
jornalisticas absorvidas pelos gatekeepers das redacgdes televisivas, ou até numa simbiose de ambos
os factores; ndo estariamos, no entanto, em condi¢des de desenhar os contornos da arca da originalidade
noticiosa. Em condi¢des de questionar a virgindade da agenda noticiosa televisiva, ou a sua porosidade
a outras agendas, como a radiofonica e a impressa.

Os resultados a apurar permitir-nos-do também reforgar, ou debilizar conclusdes intermédias
expendidas, no que concerne ao grau de autonomia dos jornalistas de televisdo, por contraponto com
os constrangimentos de varia indole sofridos no seu labor diario.

Foram ouvidos todos os noticiarios emitidos pelas estagdes de radio Antena 1, Radio Renascencga
¢ TSF, entre 4 ¢ 10 de Janeiro de 1999. Tendo por base essa audigdo foram elaborados os quadros 31-
-A a 31-G*. Estes quadros tém por base os quadros 5-A a 5-G, tendo-lhes sido acrescentadas trés
colunas, reportando cada uma a sua estagao de radio. Nestas colunas assinalam-se, através de células
diferenciadas, as noticias difundidas pela radio primeiro que pela televisdo; as noticias em que a
radio ndo se antecipou a televisdo, emitindo-as a0 mesmo tempo; e as noticias dadas pela radio depois
de ja terem sido veiculadas pela televisdo.

Classificamos como noticias difundidas primeiro pela radio as noticias que uma estagdo de radio
veiculou antes da primeira noticia dada sobre o mesmo assunto por uma estagdo de televisao.

Exemplo: Estrela da Amadora - Futebol Clube do Porto. NaRTP1 ena TVI pela 1.* vez as 13h; na
SIC surge apenas no Ultimo Jornal. Logo, a indicagdo noticias difundidas primeiro pela rddio significa
que a estacdo de radio assinalada difundiu tal noticia antes das 13h.

4 Disponivel em www.mediatico.com.pt/tese/JZ02.pdf
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Noticias difundidas durante a mesma hora pela radio - Apesar da possibilidade de verificar se a
noticia/radio foi difundida antes (a maior parte dos casos); a0 mesmo tempo (o que se afigura raro);
ou depois da noticia veiculada pela televisdo, optamos por atender a hora em que foi transmitida, e
ndo ao minuto exacto do inicio da sua difusdo. Ou seja, mesmo quando a noticia da radio abre o
espago informativo (p. ex. 13h 02m) ¢ a noticia televisionada surge apenas as 13h 40m, ¢ assinalada
como difundida durante a mesma hora e nao como difundida primeiro.

Tal como no exemplo anterior, que vale também para o caso das noticias difundidas posteriormente
pela radio, a classificagdo ¢ feita em fungdo da primeira noticia dada sobre determinado assunto por
uma estagdo de televisdo.

No confronto entre os dois meios (radio ¢ TV), e que interessa para o calculo das percentagens
diarias e médias semanais, basta que um determinado assunto tenha sido veiculado primeiro por uma
estacdo de radio para ser contabilizado no grupo de assuntos em que o meio/radio se antecipou a
televisdo. Exemplificando: dia 4, 2.” feira, assunto 10 - Més Euro-Empresas. Registiamos uma inser¢ao
radiofonica (TSF) anterior a primeira inser¢ao televisiva (13h na RTP 1 e na SIC; 13h30 na TVI).
Registamos ainda uma inserc¢ao (Antena 1) difundida na mesma faixa horaria que as primeiras insercdes
televisivas, portanto no noticiario das 13h do canal publico de radio. A inser¢do radiofonica anterior
prevalece sobre a inser¢do na mesma faixa horaria.

3.2.6.2. Difusio noticiosa de assuntos comuns aos meios radio e televisao

Uma primeira consulta a estes quadros logo faz ressaltar o elevado niimero de assuntos veiculados
pela televisdo com difusdo anterior pela radio (células a roxo). Como ressalta ainda a densidade dessa
mancha na zona de assuntos em que o mimetismo mais se faz sentir (assuntos tratados por quatro ¢
por trés estacdes de televisao).

Numa primeira etapa (ver quadro 32 e grafico 40)*, contabilizaremos os assuntos seleccionados
pelas estagoes de televisdo que foram, também, alvo de noticia(s) por parte das radios.

Verificamos que, dos 527 assuntos tratados entre 4 ¢ 10 de Janeiro pelas televisoes, 286 foram
também seleccionados para tratamento noticioso pelas radios. 54,3% dos assuntos noticiados pelas
televisdes mereceram tratamento noticioso radiofonico. Estes valores incluem a totalidade de casos
em que a radio também noticiou assuntos veiculados pela televisao, sem curar de distinguir os casos
em que se verificou antecipagdo por parte das radios, dos veiculados na mesma faixa horaria e também
dos que foram veiculados mais tarde pela Antena 1, Radio Renascenga ou TSF.

Constata-se, pois, que mais de metade da selec¢do efectuada pelos gatekeepers das televisdes
coincidiu com a selecgdo efectuada, nessa semana, pelos editores das estacdes de radio. Esta analise
fornece-nos um indicador precioso, no que respeita ao grau de originalidade da agenda noticiosa
televisiva, e ao teor mimético do produto noticioso difundido, teor confrontado, agora, ja ndo apenas
dentro do meio/televisdo, mas com um meio concorrente?, complementar?

Se a aferi¢do feita apenas no meio/televisdo ja nos indicara valores significativos de mimetismo na
seleccdo dos assuntos que sobem a pantalha informativa (valores extremamente potenciados no seu
desdobramento em noticias, por contraponto com os assuntos veiculados apenas por uma estagao);
ficamos agora em condi¢des de provar que tais procedimentos miméticos ndo sdo exclusivos do
meio/televisdo, estendendo-se também ao meio/radio. A selec¢do efectuada pelas televisdes ¢, em
mais de 50%, similar a selec¢do efectuada pelas radios.

# Disponivel em www.mediatico.com.pt/tese/JZ03.pdf
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Mas podemos ir mais além, tentando descortinar quem da o pontapé de saida na difusdo de noticias
que reportam a assuntos seleccionados por ambos os meios. Saber se ¢ a agenda televisiva que
condiciona a agenda radiofonica, induzindo praticas miméticas nos gatekeepers das radios, ou se
acontece o inverso, com a radio a marcar a agenda noticiosa, induzindo comportamentos miméticos
por parte dos decisores da agenda televisiva. E o que faremos na segunda etapa desta analise.

3.2.6.3. Pré-agendamento radiofonico da agenda noticiosa televisiva

Constata-se que, na quase totalidade dos casos em que a radio também tratou assuntos noticiados
pela televisdo, ¢ aquele meio que conquista a primazia, com difusdo prévia a das televisdes. Assim,
dia 4, em 40 dos 42 assuntos tratados pelos dois meios foi a radio que se antecipou a televisdo; no dia
5, 0 mesmo se verificou em 45 dos 46 casos registados; dia 6, a antecipacéo da radio aconteceu em 53
dos 54 assuntos seleccionados por ambos os meios. Situagao idéntica nos dias 7 € 8, o primeiro com
36 antecipagdes em 38 assuntos comuns, o segundo com 45 antecipagdes em 47 assuntos comuns. No
fim de semana regista-se um desvio a esta tendéncia, mas bastante ligeiro. Dos 35 casos registados no
dia 9, sabado, 30 referem-se a antecipagdes; ¢ no domingo registamos 21 antecipagdes da radio em 24
assuntos tratados em comum com a televisdo. Num total de 286 assuntos reportados por ambos os
meios, foram 270 as antecipagdes da radio, restando apenas 16 casos para noticias veiculadas ao
mesmo tempo ou mais tarde que a televisao.

Na segunda-feira, dia 4, registdmos um assunto veiculado ao mesmo tempo pela radio e pela
televisdo, e um outro em que a TV se antecipou a radio. No dia 5, um assunto noticiado a0 mesmo
tempo pelos dois meios; dia 6, registo de um assunto em que a TV se antecipou a radio. Dias 7 ¢ 8,
duas antecipagoes da televisdo, em cada um dos dias. No sabado registamos um assunto veiculado ao
mesmo tempo, e quatro em que a TV se antecipou a radio. No domingo, trés antecipagdes da TV.

Que peso tém tais antecipagdes da radio, em relagao ao total de assuntos veiculados pela televisao?
Bastante, com uma média semanal superior a 50%. Dia 4, a radio difunde, primeiro que a televisao,
noticias referentes a 40 dos 65 assuntos seleccionados pelos gatekeepers televisivos, o que equivale
auma percentagem de 61,5%. Dia 5, foram 45 as antecipagdes, num universo de 80 assuntos elencados
pela TV, o que vale 56,3%. Dia 6 registamos 53 antecipagdes, em 92 assuntos da agenda noticiosa
televisiva, valendo assim 57,6%. Na quinta-feira, dia 7, houve 36 antecipagdes (45,0%) em 80 assuntos
noticiados pela TV; dia 8 foram 45 as antecipagdes (52,9%), num universo de 85 assuntos tratados
pela TV. Sabado, dia 9, registaram-se 30 antecipagdes, correspondendo assim a 46,9% dos 64 assuntos
noticiados pelas televisdes; com o domingo a registar 21 antecipagdes da radio (34,4%), em 61 assuntos
agendados pela televisdao. A média semanal de antecipag¢des (270 em 527 assuntos) cifra-se, assim,
nos 51,2%%.

O peso das noticias veiculadas ao mesmo tempo pela radio e pela TV ¢ residual, o mesmo
acontecendo com as noticias em que a radio se atrasou, em relacdo a TV. Registamos trés casos de
simultaneidade horaria, um no dia 4, outro no dia 5 ¢ um terceiro no dia 9. Representam 0,6% do total

4 Se, porventura, tivessemos possibilidade de alargar o leque de estagdes com que trabalhamos, verificariamos que o
numero das antecipagdes engrossaria. Nao incluimos a Radio Comercial no grupo de estagdes objecto da nossa analise, por
termos acesso a um nimero muito limitado de noticiarios, bastante inferior ao das outras trés estagdes. No entanto, fazendo
uma breve consulta a base de dados da Memorandum, facilmente constatamos a existéncia de algumas antecipagdes por parte
da Radio Comercial. Nessa consulta, nada exaustiva, servindo apenas para carrear alguns exemplos, verificamos que, no dia
6, a Comercial se antecipa a TVI no assunto Surto de gripe em Inglaterra; no dia 8, antecipagdo a RTP1, no assunto
Portugueses fogem Malange para Luanda, situa¢do no Cuito; antecipagdo a RTP1 e a SIC no assunto Balango oficiais
iraquianos mortos Raposa no Deserto; e antecipagdo a SIC no assunto Metropolitano Lisboa proibe fumar nas estagées.
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de assuntos elencados pela TV, durante a semana de 4 a 10 de Janeiro. Por treze vezes (2,5%),
correspondendo a treze assuntos, a radio surgiu com noticias depois da televisdo - um caso por dia a
4 ¢ a 6 de Janeiro; dois casos por dia a 7 e 8; quatro casos no dia 9, e trés no dia 10.

Nesta analise deparamo-nos com um problema, residente na repeti¢@o de noticias, em dia seguinte
a primeira inserg¢do por parte da TV. Tratando-se de casos em que se verificara antecipagdo por parte
daradio, tal antecipag@o contaria a dobrar, em virtude da repetigao efectuada por uma ou mais estagdes
de televisao. Ou seja, a antecipag@o contava no dia da primeira inser¢ao, ¢ voltava a ser contabilizada
aquando da reinser¢do, por constar, como deve, no mapa do dia seguinte. Demos o exemplo das
antecipagdes por parte da radio, como penalizando as televisdes, mas também se poderia verificar o
inverso, caso tais repeticdes em dia seguinte reportassem, na sua maioria, a assuntos que a radio
tivesse ignorado, ou noticiado mais tarde que a TV.

Exemplificando. No dia 8, sexta-feira, o Noticias I alinhou noticia retomada, sem altera¢des, do
dia anterior (assunto 5 - Alatas diz que Xanana vai continuar preso) (ver exemplo 6)*. Esta noticia
havia sido difundida, no dia anterior, pela Renascencga, estacdo que se antecipara a TV. Fora
contabilizada, na 5. feira, como uma antecipagdo da radio a TV. A reutilizac¢@o da noticia pela RTP 1
(que surge assinalada com o competente "R"), obriga a que facamos menc¢ao de que tal assunto ja
havia sido difundido, no dia anterior, pela Renascenga, e primeiro que a RTP1.

E discutivel se se deve ou ndo contabilizar de novo a antecipagdo da radio, pelo facto da televisio
ter retomado assunto ja veiculado no dia anterior. Foi, no entanto, essa a op¢ao tomada, nas contas
anteriormente divulgadas.

Exemplo inverso encontramo-lo no dia 5, com a repeti¢do, sem qualquer alteragdo, pelo Jornal da
Tarde, de noticia sobre a proxima construg¢ao de uma central de cogeragao de energia, na Figueira da
Foz (assunto 9). Tal assunto, noticiado a vez primeira no dia 4, ndo mereceu qualquer acompanhamento
por parte das radios. Do mesmo modo que se pode discutir o registo de uma antecipagao, pela radio,
de assunto ja contabilizado no dia anterior, registo que se pode considerar como favorecendo o meio
radio, também se podera considerar que, no caso da noticia da central de cogeragdo de energia, a sua
contabilizacdo a dobrar favorece o meio televisdo.

Ja ndo parece suscitar tantas diividas a contabiliza¢ao de noticia redifundida pela televisdo, no dia
seguinte, quando a radio, também nesse dia seguinte, noticia o assunto. E o que se verifica no assunto
54, de dia 5 (I Liga futebol: tabela classificativa). Aqui ndo se contabiliza antecipacdo feita no dia
anterior pela radio, antes se confronta uma repeti¢ao, por parte da televisdo, com noticias veiculadas
no dia da repetigdo televisiva, por parte das radios. Ambos os meios veicularam a noticia, no dia
seguinte a primeira inser¢ao.

No exemplo 6 alinhamos ainda dois outros casos, para cabal esclarecimento do método por nds
seguido.

Dia 5, assunto 14, FIFA quer Mundial futebol de dois em dois anos. Foi contabilizada como
antecipagao pela radio, e ndo se trata de qualquer duplicagdo. Com efeito, a RTP1 regista uma inser¢ao
ex novo do assunto no Jornal da Tarde de dia 5. Assunto esse que ja havia sido objecto de noticia, no
dia anterior, pela Antena 1 e pela TSF.

O mesmo vale para o assunto 5 (Benfica cede Pringle ao Charlton de Inglaterra), também de
terca-feira. Na RTP1 encontramos duas noticias retomadas, sem alteragoes, do dia anterior. Mas na
TVI regista-se uma primeira inser¢ao sobre o assunto. Essa primeira inser¢do ¢, assim, veiculada

“ Disponivel em www.mediatico.com.pt/tese/JZ04.pdf
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mais tarde que as noticias dadas, sobre o0 mesmo assunto, pela radio. Antena 1 e Radio Renascencga
noticiaram a transferéncia no dia anterior, logo verificou-se uma antecipagao da radio ao meio/televisao,
quando uma estacgdo s veicula a noticia varias horas depois.

Apesar de considerarmos justificaveis as opgoes tomadas, julgamos por bem avangar para exercicio
de eliminagdo dos assuntos que, no dia seguinte, surjam apenas com registo de noticias redifundidas
sem qualquer alteragdo. Eliminagao feita independentemente da radio ter antecipado tais assuntos no
dia anterior (caso do assunto 5 de dia 8 - Alatas diz que Xanana vai continuar preso), ou de os ter
ignorado (caso do assunto 9, de dia 5 - Central portuguesa de cogeragdo de energia), ou mesmo de
os ter dado também no dia seguinte (assunto 54, de dia 5 - I Liga futebol: tabela classificativa).

Registamos 23 assuntos nesta situacdo. Depois de eliminados, o universo de assuntos veiculados
pela televisdo baixa de 527 para 504. Nestes 23 assuntos, havia onze em que a radio se antecipara a
televisdo, o que faz baixar o total destas antecipagdes de 270 para 259. O valor percentual destas
antecipagoes, antes cifrado em 51,2%, sobe agora duas décimas, passando para 51,4%. Nao ha, pois,
diferenca significativa na utilizagdo de um ou outro dos métodos.

3.2.6.4. Assuntos noticiados por maior ou menor nimero de estacdes: relacio entre
o meio/radio e o meio/televisio

Constatamos, ja, a elevada percentagem (54,3%) de assuntos veiculados pela televisdo que também
merecem tratamento noticioso por parte da radio. Verificamos, também, que na sua quase totalidade,
tais assuntos sdo noticiados primeiro pela radio e s6 posteriormente pela TV. Acontece assim com
51,2% dos 527 assuntos noticiados pelas estagdes de televisdo na semana em analise. Indicadores
claros de forcas miméticas na constituicdo da agenda noticiosa de televisdes e radios, com a
possibilidade (que discutiremos mais tarde), da agenda radiofonica poder influenciar a agenda
televisiva.

Libertamos contabilidade diaria e valores percentuais semanais referentes ao total dos assuntos
seleccionados pela televisdo. Mas ndo dissecamos ainda tais circuitos miméticos, individualizando as
noticias que atingem o pleno das televisdes (assuntos veiculados por 4 estagdes), das que foram
seleccionadas por trés, duas ou uma estagao.

Curaremos de conhecer, agora, se a aten¢@o noticiosa das radios se dirige, sem primazia, a qualquer
um dos quatro subgrupos de assuntos noticiados pelas televisdes, ou se se verifica uma atrac¢ao
mimética rumo aos assuntos que mereceram a atengdo da maior parte das estagdes de TV.

Para o efeito, seccionamos os mapas de registo diario do conjunto de assuntos noticiados pelas
televisdes em fungdo do numero de estagdes que veicularam tais assuntos: um mapa para os assuntos
noticiados por 4 estacdes de TV (assuntos assinalados com fundo amarelo); outro para os assuntos
noticiados por 3 estagdes de TV (assuntos assinalados com fundo azul-claro); outro para os assuntos
noticiados por 2 estagdes de TV (assuntos assinalados com fundo verde-claro); outro para os assuntos
noticiados apenas por uma estagdo de TV (assuntos assinalados com fundo cinzento).

Do confronto visual destes quadros (33-A a 33-D)* consegue-se, logo numa primeira leitura,
desenhar diferenga de monta entre, por um lado, os assuntos noticiados por 4 ¢ 3 esta¢des de TV, e,
por outro, os assuntos noticiados por duas ou s6 uma estagdo de televisdo. Com efeito, a selecgao
noticiosa feita pelas radios sintoniza-se muito mais com os assuntos alvo da atengao de maior niimero

47 Disponiveis em www.mediatico.com.pt/tese/JZ05.pdf
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de estagdes de televisdo. Essa maior sintonia corre a par com uma maior saturagdo de noticias
radiofonicas nas zonas de maior mimetismo televisivo.

Consultando os quadros 34 a 36, podemos comprovar a diferenca abissal entre os grupos de
assuntos noticiados por 4 ¢ por 3 estagdes, € 0s grupos de assuntos noticiados por duas ou apenas uma
estagdo. Desenvolvemos esta analise, verificando, primeiro, totais absolutos ¢ percentagens de

a) assuntos noticiados pelas televisdes que tenham sido alvo de antecipacdo por todas as estagdes
de radio (quadro 34);

b) assuntos noticiados pelas televisdes que tenham sido ignorados por todas as estagdes de radio
(quadro 35);

¢) assuntos veiculados pelas televisdes que uma, duas ou as trés estagdes de radio ndo tenham
acompanhado, seja por antecipacdo, a0 mesmo tempo, ou posteriormente (quadro 36).

3.2.6.4.1. Assuntos noticiados pelo meio/televisdo que foram antecipados pelo pleno das
estacdes de radio

Comecando pelos assuntos noticiados pela TV, e que todas as estagdes de radio anteciparam (quadro
34). Constatamos que, dos 34 assuntos que, na semana, fizeram o pleno das esta¢des de televisdo, 25
foram antecipados por todas as estagdes de radio, o que equivale a uma percentagem de 73,5%.

Dos 52 assuntos seleccionados por trés estagdes de televisdo, 28 foram antecipados por todas as
estagdes de radio. Verifica-se uma subida em numeros absolutos, mas uma diminui¢éo da percentagem
semanal, atendendo ao nimero mais elevado de assuntos tratados so6 por trés televisdes. A percentagem
semanal situa-se nos 53,8%. Se, no que toca aos assuntos noticiados pelo pleno das televisoes, as
antecipagdes pelo pleno das radios estiveram ausentes em 9 casos; no que concerne aos assuntos
noticiados por trés televisdes, a auséncia do pleno radiofonico verificou-se em 24 casos.

Quebra bastante acentuada surge no grupo de assuntos noticiados apenas por duas estagdes de
televisdo. Aqui, o pleno de antecipacdes radiofonicas reduz-se para 14 casos, em 92 possiveis, o que
equivale a uma percentagem de 15,2%. O pleno das radios, no que as antecipagdes respeita, ndo
funcionou em 78 dos casos. O decréscimo percentual ¢ abissal, passando dos 73,5% - com escala nos
53,8% -, para os 15,2%.

No ultimo grupo, dos assuntos noticiados apenas por uma estagao, regista-se nova quebra percentual
de grande significado. Apenas 30 antecipagdes pelo pleno das radios (8,6%), havendo 349
possibilidades de tal acontecer. Ou seja, o pleno das antecipagdes radiofonicas nao funcionou em 319
casos. Note-se que, neste Gltimo grupo, composto por 349 assuntos, a radio apenas atingiu o pleno em
mais cinco casos que o verificado no grupo de assuntos noticiados por quatro televisdes, quedando-
-se com apenas mais casos que o verificado no grupo de assuntos noticiados por trés televisdes. 30
antecipagodes pelo pleno das radios nos assuntos noticiados por uma sé TV, contra 25 no grupo dos
assuntos noticiados por quatro televisdes, e 28 no grupo dos assuntos seleccionados por trés estagdes
de TV.

O mimetismo verificado na escolha de assuntos a noticiar pelas televisdes corre, assim, a par de
praticas miméticas por parte das radios. Praticas miméticas que se verificam a montante dos noticiarios
televisivos, antecipando tais praticas, pois estamos a curar de assuntos noticiados primeiro pelas
radios e so depois pelas televisdes. Comega assim a vislumbrar-se fresta que, a manter-se na analise

* Disponivel em www.mediatico.com.pt/tese/JZ06.pdf
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das semanas seguintes do corpus, nos podera iluminar na discussao de um eventual condicionamento
da agenda televisiva por outra agenda, ou por outras agendas.

3.2.6.4.2. Assuntos noticiados pelo meio/televisao que foram ignorados pelo pleno das
estacoes de radio

Prossigamos a analise, encarando agora a relagdo seleccéo noticiosa televisiva/selecgao noticiosa
radiofonica por prisma inverso a operagdo anterior. Antes curamos de conhecer o peso do pleno de
antecipagdes por parte das radios, agora cuidaremos de conhecer o peso do pleno das auséncias
radiofonicas, o peso dos assuntos noticiados pela TV e que foram ignorados pelas trés estagdes de
radio (ver quadro 35).

Verificamos que, no grupo dos assuntos que fizeram o pleno das TV’s, em nenhum caso tais assuntos
(34 no total), foram ignorados pelo pleno das radios. Havendo, neste grupo, 25 assuntos tratados por
todas as radios, sobrariam 9 possibilidades de uma auséncia em bloco. Mas nio se verificou nenhum
caso. Assim, no dia 4 (7 assuntos noticiados por 4 TV's - 5 noticiados antecipadamente por todas as
radios), dos dois assuntos sobrantes, um foi noticiado antecipadamente por duas radios, e outro
veiculado, também antecipadamente, por uma estagdo de radio.

Na terga-feira, dia 5 (6 assuntos noticiados por 4 TV's - 4 noticiados antecipadamente por todas as
radios), os dois assuntos sobrantes foram noticiados antecipadamente por duas estagdes de radio.

Na quarta-feira, dia 6 (3 assuntos noticiados por 4 TV's), e na quinta-feira, dia 7 (3 assuntos
noticiados por 4 TV's), todos os assuntos mereceram o pleno de antecipagdes pelas radios.

Na sexta-feira, dia 8 (7 assuntos noticiados por 4 TV's - 4 noticiados antecipadamente por todas as
radios), dos trés assuntos sobrantes, um foi noticiado antecipadamente por duas radios; outro noticiado
antecipadamente por duas radios e ao mesmo tempo por outra radio; e um terceiro noticiado
antecipadamente por duas radios e mais tarde que a TV por outra radio.

No sabado, dia 9, (5 assuntos noticiados por 4 TV's - 3 noticiados antecipadamente por todas as
radios), dos dois assuntos sobrantes, um foi noticiado antecipadamente por uma radio e posteriormente
a TV por outra radio; e outro tratado ao mesmo tempo que a TV por uma estagdo de radio, e mais
tarde pelas outras duas radios.

Finalmente, no domingo, dia 10, os trés assuntos seleccionados pelo pleno das televisdes haviam
merecido noticia antecipada pelo pleno das radios.

Ja quanto ao grupo dos assuntos noticiados por trés televisdes, ai encontramos registo de quatro
auséncias por parte de todas as radios. Um dos casos verificou-se na 2.* feira, dia 4, os restantes no
domingo, dia 10. Em 52 assuntos deste grupo, as quatro brancas do pleno das radios valem 7,7%.

No grupo dos assuntos noticiados por duas TV's (92 no total), ja se registam 28 casos (30,4%)
onde ndo se verificou qualquer noticia por parte das radios.

E no ultimo grupo, o dos assuntos veiculados apenas por uma televisdo (349 no total), ai o nimero
de brancas daradio cresce em flecha, atingindo as 204, o que equivale a uma percentagem de 58,5%.

Constata-se, assim, tendéncia inversa a do pleno das antecipagdes, cuja percentagem decrescia a
medida do decréscimo do numero de televisdes reportando determinado grupo de assuntos.

Chegados a este ponto da investigacdo, poderemos concluir que os assuntos que mobilizam a
atenc¢do do maior niimero de estagdes de televisdo sdo também os que mobilizam a atengdo do maior
numero de estagdes de radio; e que os assuntos que mais se desviam do caudal mimético televisivo
sd0 também os mais ignorados pelo pleno das radios. Atendendo ao facto de, no primeiro caso,
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termos curado de antecipagdes, sera mais correcto invertermos a ordem dos factores, assinalando
entdo serem os assuntos que mobilizam o pleno das radios os privilegiados na selecgdo efectuada
pelos editores das redacgdes televisivas.

3.2.6.4.3. Assuntos noticiados pelo meio/televisdo que foram ignorados por uma, duas ou
trés estacdes de radio

Por ultimo, em vez da contabilizacdo por plenos radioféonicos (antecipagdo ou auséncia de
tratamento), resolvemos aferir a quantidade de assuntos que as esta¢des de radio desprezam, em
rela¢do aos assuntos seleccionados pelas televisdes. De forma prosaica, trata-se de contabilizar as
células dos quadros de registo das noticias-radio (quadros 33-A a 33-D) que ndo contenham qualquer
inscrigao (células brancas). Contabilizar, entdo, os assuntos que uma, duas ou trés radios poderiam ter
seleccionado para difusdo noticiosa, ndo o tendo feito, nem por antecipagdo a televisdo, nem ao
mesmo tempo, nem mais tarde que a TV.

No grupo dos assuntos noticiados por quatro televisdes, em 102 possibilidades das estagdes de
radio terem também veiculado tais assuntos, registam-se 95 inser¢des, contra apenas sete falhas. Uma
percentagem de auséncias que se cifra em 6,9%, muito abaixo dos 21,2% respeitantes aos assuntos
ndo difundidos pelas radios, e referentes ao grupo noticiado por trés estagdes de TV. Foram 33 as
auséncias, para um total de 156 inser¢des noticiosas possiveis.

No grupo seguinte (assuntos noticiados por duas TV's), a percentagem quase triplica, passando
para os 56,2% (155 auséncias em 276 inser¢des noticiosas possiveis). E no ultimo grupo (assuntos
noticiados s6 por uma televisdo), a percentagem sobe para os 75,9% (795 inser¢des ndo difundidas
pela radio em 1047 possiveis).
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3.2.7. Analise da agenda noticiosa radiofonica em funcdo da agenda televisiva. Potenciacao
de assuntos em noticias e vigéncia horaria em antena (7.01.1999)

Os valores até aqui carreados, no confronto televisdo/radio, tiveram por base a selecgdo comum de
assuntos noticiados pelos dois meios. Nao apuramos, neste confronto, a quantidade de noticias, sobre
cada assunto, veiculadas tanto pela radio como pela televisdo. Tal quantidade foi mensurada
anteriormente, mas apenas no meio/televisao.

Se, chegados a esta fase da investigagdo, ja podemos considerar impressivos os valores de mimetismo
encontrados (entre televisdes, e entre radio/televisdo), os contornos das praticas miméticas detectadas
ganhardo ainda mais relevo atendendo aos resultados da analise seguinte.

Decidimos registar todas as noticias veiculadas pelas trés estacdes de radio durante um dia util.
Escolhemos, aleatoriamente, a quinta-feira, dia 7 de Janeiro. Através dessa analise, tentaremos verificar:

a) a existéncia de similitudes na potenciag¢do, em noticias, dos assuntos transmitidos pela radio e
que mereceram o tratamento do maior numero de estagdes de televisao;

b) se se pode estabelecer alguma relagdo entre o tratamento radiofénico de assuntos veiculados
também por um maior ou menor nimero de estagdes de televisdo, e a permanéncia em antena (radio)
de noticias sobre tais assuntos.

3.2.7.1. Indicacdes prévias

Procedemos a audi¢ao de todos os noticidrios emitidos pela Antena 1, Radio Renascenca e TSF,
entre as 00h e as 23h de dia 7 de Janeiro de 1999. Incluem-se aqui, para além dos noticiarios generalistas
emitidos a hora certa ¢ as meias-horas, os espagos de informagao alargada que as estagdes difundiram
nesse dia (ex.: manha informativa das trés esta¢des; Grande Jornal da Renascenga, entre as 12h 05
¢ as 12h 45); ainda os espagos de informagao especifica (ex.: regional as 12h na Antena 1; informagao
religiosa, as 19h, na Radio Renascenca; espacos de informagao desportiva)®.

No dia 7, contabilizamos 210 noticias veiculadas pela Antena 1, correspondentes a 58 assuntos;
216 veiculadas pela Radio Renascenga, reportando a 75 assuntos; e 218 difundidas pela TSF,
respeitantes a 40 assuntos, o que totaliza 644 noticias em que se desdobraram os 173 assuntos elencados.

Nos quadros 37-A, 38-A e 39-A registamos todas as noticias emitidas dia 7, por cada uma das
estacdes mencionadas, com a indicagdo, entre paréntesis, do numero de vezes em que determinado
assunto ia sendo retomado no dia informativo.

Nos quadros 37-B, 38-B e 39-B, apenas se assinala (em células azuis), a entrada de novos assuntos
no mapa noticioso diario de cada uma das estagdes. Tendo como base os mapas anteriores, as células
em branco permitem verificar os periodos em que as radios ndo injectaram, nos noticiarios, nenhum
assunto novo.

Nos quadros 37-C, 38-C e 39-C, assinalam-se (células amarelas), as Gltimas noticias veiculadas
sobre cada um dos assuntos elencados pelas esta¢des de radio. Os assuntos alvo de uma tinica noticia
no dia informativo em analise surgem em caracteres vermelhos.

Nos quadros 37-D, 38-D e 39-D, confrontam-se as primeiras com as ultimas noticias sobre cada
um dos assuntos seleccionados pelas trés radios, mantendo-se a sinaléctica anterior.

4 Nao podemos contar com o noticiario das 05h da Renascenga, por ndo termos conseguido obter gravagdo do mesmo.

30 Estes quadros e os mencionados a seguir disponiveis em www.mediatico.com.pt/tese/JZ07.pdf
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Estes quadros permitem-nos verificar a cadéncia de entrada de novos assuntos em antena; existéncia
de periodos de menor investimento das redacgdes na injec¢ao de novos assuntos; repercussao de cada
um dos assuntos no desdobramento em noticias, ao longo do dia informativo; eventual permanéncia
de determinados assuntos durante todo o ciclo informativo diario.

Nos quadros 37-E, 38-E ¢ 39-E discriminamos os assuntos tratados por cada uma das esta¢des ¢ a
sua potencia¢do em noticias. Assinalam-se, ainda, os assuntos noticiados pela radio e que também
foram seleccionados, para difusdo, pelos gatekeepers da televisao. O tratamento destes dados surge,
depois, no quadro 40°'.

3.2.7.2. Potenciacio noticiosa de assuntos seleccionados pelas estacdes de radio (grupo
cumulativo), em fun¢io da seleccio dos mesmos assuntos pelas estacoes de
televisao

3.2.7.2.1. Antena 1

Comegando pela Antena 1, dos 58 assuntos vertidos em noticias, registamos 27 que também
mereceram cobertura por parte das televisdes. Os restantes 31 foram ignorados pelos gatekeepers
televisivos. Todos os assuntos tratados pelas quatro estagdes de televisdo, e que fizeram, portanto, o
pleno televisivo nesse dia, foram também tratados pela Antena 1: 3 assuntos que geraram 37 noticias
no canal publico de radio.

O mesmo se verificou com os assuntos que mereceram noticia em trés TV's: todos eles foram
também tratados pela Antena 1: 8 assuntos que geraram 55 noticias. 7 dos 13 assuntos tratados por
duas televisoes foram também tratados pela Antena 1, gerando 23 noticias. E 9 dos 55 assuntos
tratados so por uma televisdo também mereceram noticia no canal radiofonico detido pelo Estado.
Verificou-se, neste caso, um total de 27 noticias.

A Antena 1 seleccionou, entdo, para tratamento noticioso, todos os assuntos que, com ou sem
antecipagdo, foram noticiados no dia 7 por quatro e por trés televisdes. No grupo dos assuntos noticiados
por duas TV's, a Antena 1 tratou pouco mais de metade (7 em 13), notando-se discrepancia assinalavel
no grupo de assuntos noticiados s6 por uma televisao (apenas 9 em 55 possiveis).

De que forma a selecg¢@o discriminada se traduziu em noticias? No primeiro caso (pleno das
televisdes), os trés assuntos geraram 37 noticias. Cada assunto desdobrado, pois, em 12,3 noticias
(ver quadro 41)%.

No segundo caso (assuntos seleccionados por trés TV's), os oito assuntos geraram 55 noticias.
Cada assunto potenciado em 6,9 noticias, uma redugdo para quase metade, em relagdao ao primeiro
grupo.

Os sete assuntos noticiados pela Antena 1 e que foram tratados por duas TV's geraram 23 noticias,
extraindo-se, assim, uma média de 3,3 noticias por assunto.

No grupo dos assuntos veiculados apenas por uma televisao e noticiados pela Antena 1 (9 no total),
registou-se uma produgdo de 27 noticias, valendo assim uma média de trés noticias por cada assunto.

Tal como haviamos demonstrado na analise efectuada ao universo televisivo, onde os assuntos
elencados se potenciavam noticiosamente em fun¢do do maior ou menor nimero de estagdes que os
haviam seleccionado, também na radio, para ja no caso especifico da Antena 1, se verifica relagdo
similar.

S1e32 Quadros 40 a 42 e graficos 41 e 42 disponiveis em www.mediatico.com.pt/tese/JZ08.pdf
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Os assuntos noticiados pelos dois meios sdo desdobrados em muito mais noticias do que aqueles
que foram ignorados pela televisdo. Com efeito, o grupo de 31 assuntos veiculados pela Antena 1 e
que fugiram a selecgdo televisiva gerou apenas 68 noticias, o que da uma média de 2,2 noticias por
assunto**.

Agrupando os assuntos veiculados pela Antena 1 e que foram tratados por quatro e por trés TV's
(ver quadro 40), verificamos que estes dois grupos (representando apenas 11 dos 58 assuntos de
quinta-feira, uma percentagem de 19% do total de assuntos), preencheu 43,8% dos noticiarios da
estac@o publica, no dia 7. Se juntarmos os grupos respeitantes aos assuntos veiculados pela Antena 1
¢ que foram também seleccionados por duas ¢ por uma televisdo (16 dos 58 assuntos, representando
27,6% do total de assuntos), constatamos que este segundo grande grupo preencheu apenas 23,8%
dos noticiarios da Antena 1. O altimo grupo, constituido pelos assuntos ignorados pelas televisoes,
preencheu 32,4% do total de noticiarios da estag@o publica, no dia 7.

Confrontando agora o grupo de assuntos veiculado pela Antena 1 e também seleccionado pelas
televisdes (4, 3, 2 ou uma esta¢do), com o grupo de assuntos veiculados pela estagao de radio e
ignorados pelas TV's, verificamos que o primeiro grupo preencheu 67,6% dos noticiarios da Antena
1, restando 32,4% para os assuntos que ndo subiram, no dia 7, a pantalha televisiva.

3.2.7.2.2. Radio Renascenca

Verifiquemos se idéntico privilégio (conferido aos assuntos veiculados pelas televisdes), se repete
na Radio Renascenca. Nesta estagdo, com maior nimero de assuntos noticiados que a Antena 1 (75 no
total), registamos 23 que também mereceram cobertura televisiva (menos 4 que no canal publico).
Houve 52 assuntos reportados pela emissora catolica que foram ignorados pelas TV's.

Todos os assuntos noticiados pelas quatro estagdes de televisdo, e que fizeram, portanto, o pleno
televisivo nesse dia, foram também tratados pela Renascenca: 3 assuntos que geraram 32 noticias no
canal catolico.

O mesmo se verificou com os assuntos que mereceram noticia em trés TV's: todos eles foram
também seleccionados pela Renascenga: 8 assuntos que geraram 43 noticias. 4 dos 13 assuntos tratados
por duas televisdes foram também tratados pela Renascenga, gerando 16 noticias. E 8 dos 55 assuntos
tratados s6 por uma televisdo também mereceram noticia (foram 19) no canal catolico.

A exemplo do que constataramos com a Antena 1, a Renascenga seleccionou, para tratamento
noticioso, todos os assuntos que, com ou sem antecipagao, foram noticiados no dia 7 por quatro e por
trés televisoes. No grupo dos assuntos noticiados por duas TV's, a Renascenga tratou menos de um
terco (4 em 13), ¢ no grupo de assuntos noticiados apenas por uma televisdo o registo foi de 9
assuntos em 55 possiveis).

>4 Estes dados, que inserimos no quadro 42, reportam ao total de assuntos veiculados por cada uma das estagdes em cada
categoria (assuntos noticiados so pela radio/assuntos noticiados pela radio e pela TV), com médias que tém por base totais
cumulativos. Tais médias expressam, pois, o resultado da soma

a) de todos os assuntos que a Antena 1 veiculou sozinha, que a Renascenga veiculou sozinha, que a TSF veiculou sozinha
(para a categoria dos assuntos noticiados s6 pela radio);

b) de todos os assuntos que a Antena 1 veiculou e que a TV também noticiou, que a Renascenga veiculou e que a TV
também noticiou, que a TSF veiculou e que a TV também noticiou (para a categoria dos assuntos noticiados pela radio e pela
TV).

Nao resultam, entdo, do total de assuntos veiculados pelo meio/radio e que a TV ignorou, ou do total de assuntos
veiculados pelo meio/radio e que a TV acompanhou noticiosamente. Essa depuragao sera feita numa fase posterior, surgindo
ilustrada nos quadros 46,47, 48-A, 48-B e 49 (disponiveis em www.mediatico.com.pt/tese/JZ10.pdf e www.mediatico.com.pt/
tese/JZ11.pdf.
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No concernente ao desdobramento em noticias, verificamos que, no primeiro caso (pleno das
televisdes), os trés assuntos geraram 32 noticias. Cada assunto desdobrado, assim, em 10,7 noticias
(12,3 na Antena 1).

No segundo caso (assuntos seleccionados por trés TV's), os oito assuntos geraram 43 noticias.
Cada assunto potenciado em 5,4 noticias (6,9 na Antena 1), uma reducdo para praticamente metade
em relagdo ao primeiro grupo. Redugdo que acompanha, com valores idénticos, o decréscimo verificado
na primeira estacdo analisada.

Os quatro assuntos noticiados pela Renascenga e que foram tratados por duas TV's geraram 16
noticias, o que equivale a uma média de 4 noticias por assunto (3,3 na Antena 1).

No grupo dos assuntos veiculados apenas por uma televisdo e noticiados pela emissora catdlica (8
no total), registou-se uma producado de 19 noticias, valendo assim uma média de 2,4 noticias por cada
assunto (3 na Antena 1).

Mantém-se, com a Renascenga, a tendéncia verificada na Antena 1: os assuntos elencados pela
radio geram niimero significativamente superior de noticias quando difundidos também (anterior ou
posteriormente) por estagdes de televisdo, com a média de geragdo de noticias a poder indexar-se
exponencialmente ao nimero de TV's que trataram tais assuntos.

Os assuntos noticiados pelos dois meios continuam, na Radio Renascenga, a desdobrar-se em
muito mais noticias do que aqueles que foram ignorados pela televisdo. Com efeito, o grupo de 52
assuntos veiculados pelo canal catélico e que fugiram a selecg@o televisiva gerou somente 106 noticias,
representando uma média de apenas 2 noticias por assunto, inferior em duas décimas ao verificado
com a Antena 1.

Agrupando os assuntos veiculados pela Renascenga e que foram tratados por quatro e por trés TV's
(ver quadro 40), verificamos que estes dois grupos (representando apenas 11 dos 75 assuntos de dia
7, uma percentagem de 14,7% do total de assuntos), preencheu 34,7% dos noticiarios da estagdo
publica, nessa quinta-feira. Se juntarmos os grupos respeitantes aos assuntos veiculados pelo canal
catolico e que foram também seleccionados por duas e por uma televisdo (12 dos 75 assuntos,
representando 16% do total de assuntos), constatamos que este segundo grande grupo preencheu
apenas 16,2% dos noticiarios da Renascenga. O ultimo grupo, constituido pelos assuntos ignorados
pelas televisdes, preencheu 49,1% do total de noticiarios.

Confrontando agora o grupo de assuntos veiculados pela Renascenga e também seleccionados
pelas televisdes (4, 3, 2 ou uma estagdo), com o grupo de assuntos veiculados pela estagdo de radio e
ignorados pelas TV's, verificamos um equilibrio, traduzido por uma percentagem de 50,9% no primeiro
grupo, e de 49,1% no segundo. Apesar de se manterem, praticamente idénticos, os valores médios de
potenciagdo de noticias ja verificados na Antena 1, ja quanto ao peso dos dois ultimos grupos se
constata um desvio, na comparag¢ao entre a Renascenca e o canal publico de radio. Desvio que reside
num contingente significativamente superior de assuntos (foram 52, contra 31 da Antena 1) veiculados
pela Renascenga e ignorados pelas televisdes. Esse aumento, nao se potenciando no que concerne a
média de noticias produzida (2 noticias [2,03] por assunto, inferior até em duas décimas a Antena 1);
reflectiu-se, no entanto, na biparticdo entre o peso dos dois grupos.

Temos, entdo, similitude entre a Antena 1 ¢ a Renascencga na potenciag@o noticiosa de assuntos em
fungdo da selecgao (anterior ou posterior) pelas televisdes; peso bastante superior do grupo de assuntos
tratados pela radio e pela televisdo, no que respeita a Antena 1 (67,6% contra 32,4%); e equilibrio
entre os dois grupos de assuntos na Renascenga (com ligeira vantagem para o grupo de assuntos
tratados pela radio e pela televisao - 50,9% contra 49,1%).
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3.2.723. TSF

Por ultimo, a TSF. Esta estagdo regista o menor niimero de assuntos elencados, por comparagao
com a Antena 1 e a Renascenca. Apenas 40, contra os 58 da Antena 1 ¢ os 75 da emissora catolica. E,
no entanto, a estagao que soma mais noticias em termos absolutos, apesar da diferenca ser minima
para com as radios concorrentes (218 noticias para a TSF, 216 para a Renascenga e 210 para a Antena
1).

Nesta estacdo registamos 20 assuntos que também mereceram cobertura televisiva (menos 3 que
na Renascenga e menos 7 que na Antena 1). Igual nimero de assuntos foram reportados pelo canal de
noticias ¢ ignorados pelas TV's.

A exemplo das duas esta¢des de radio ja referidas, também na TSF todos os assuntos noticiados
pelas quatro estagoes de televisao entraram na agenda informativa daquele canal de noticias: 3 assuntos
que geraram 38 noticias.

Mas, enquanto nas duas outras radios, o pleno também acontecera nos assuntos tratados por trés
TV's, na TSF s0 seis deste grupo de oito assuntos mereceu tratamento informativo. Esses seis assuntos
geraram 69 noticias. Apesar do nlimero inferior de assuntos deste grupo seleccionado pela TSF, ¢é esta
estacdo que gera, em numeros absolutos, o maior caudal de noticias: 69, contra 55 da Antena 1 ¢ 43
da Renascenga. 4 dos 13 assuntos tratados por duas televisdes foram também tratados pela TSF,
gerando 25 noticias. E 7 dos 55 assuntos tratados s6 por uma televisdo também mereceram noticia na
TSF, gerando 31 noticias.

Quanto ao desdobramento em noticias, constatamos que, no primeiro caso (pleno das televisoes),
os trés assuntos geraram 38 noticias. Cada assunto desdobrado, assim, em 12,7 noticias (12,3 na
Antena 1; 10,7 na Renascenca).

No segundo caso (assuntos seleccionados por trés TV's), os seis assuntos geraram 69 noticias.
Cada assunto potenciado em 11,5 noticias (6,9 na Antena 1; 5,4 na Renascenga), um decréscimo
muito mais ligeiro que o verificado nas outras duas radios, onde a redugdo rondou os 50%, em relagao
ao primeiro grupo.

Os quatro assuntos noticiados pela TSF e que foram tratados por duas TV's geraram 25 noticias, o
equivalente a uma média de 6,3 noticias por assunto (3,3 na Antena 1; 4 na Renascenca).

No grupo dos assuntos veiculados apenas por uma televisdo e noticiados pela TSF (7 no total),
registou-se uma produgao de 31 noticias, valendo assim uma média de 4,4 noticias por cada assunto
(3 na Antena 1; 2,4 na Renascenga).

Também na TSF se verifica o ja constatado nas outras duas radios: os assuntos que integram a
agenda radiofonica geram numero significativamente superior de noticias quando difundidos também
(anterior ou posteriormente) por estacdes de televisdo.

Os assuntos noticiados pelos dois meios continuam, na TSF, a desdobrar-se em muito mais noticias
do que aqueles que foram ignorados pela televisdo. Com efeito, o grupo de 20 assuntos veiculados
pelo canal de noticias e que foi ignorado pela agenda informativa televisiva gerou apenas 31 noticias,
representando uma média de apenas 2,8 noticias por assunto (2,2 na Antena 1; 2,0 na Renascenga).

Agrupando os assuntos veiculados pela TSF e que foram tratados por quatro e por trés TV's (ver
quadro 40), verificamos que estes dois grupos (representando apenas 9 dos 40 assuntos de dia 7, uma
percentagem de 22,5 do total de assuntos), preencheu 49,1% dos noticiarios deste canal, nessa quinta-
-feira. Se juntarmos os grupos respeitantes aos assuntos veiculados pela TSF e que foram também
seleccionados por duas e por uma televisdo (11 dos 40 assuntos, representando 27,5% do total de
assuntos), constatamos que este segundo grande grupo preencheu 25,7% dos noticiarios da TSF. O
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ultimo grupo, constituido pelos assuntos ignorados pelas televisdes, preencheu apenas 25,2% do total
de noticiarios, a percentagem mais baixa de entre as trés radios (32,4% na Antena 1; 49,1% na
Renascenca).

Confrontando agora o grupo de assuntos veiculados pela TSF e também seleccionados pelas
televisdes (4, 3, 2 ou uma esta¢do), com o grupo de assuntos veiculados pela estagdo de radio ¢
ignorados pelas TV's, encontramos a discrepancia mais significativa, quando comparados estes dados
com os das outras radios. O primeiro grupo preencheu 74,8% dos noticiarios da TSF (67,6% na
Antena 1; 50,9% na Renascenga), restando 25,2% para os assuntos que ndo integraram, no dia 7, a
agenda noticiosa das estagdes de televisdo.

3.2.7.2.4. Dados apurados referentes ao conjunto das estacdes de radio (grupo cumulativo)

Agrupando as trés estagdes de radio, verificamos que os 9 assuntos veiculados por estas e por
quatro estagdes de TV se desmultiplicaram em 107 noticias, representando uma média de 11,9 noticias
por cada assunto (ver quadro 41). No grupo seguinte, dos 22 assuntos da agenda radiofénica
seleccionados por editores de trés redacgdes televisivas, estes geraram uma média de 7,6 noticias. No
terceiro grupo, composto por 15 assuntos tratados pela radio e por duas estagdes de televisdo, a média
de noticias gerada foi de 4,3, onze décimas acima do grupo seguinte, grupo que integrava 24 assuntos
e que gerou uma média de 3,2 noticias. Por tltimo, o grupo dos 103 assuntos veiculados pela radio e
que foram ignorados pelas televisdes, gerou uma média de 2,2 noticias.

Os assuntos agendados pelas radios ¢ pelo pleno das televisdes geram, em média, noticias que se
situam entre o quintuplo e o sextuplo dos assuntos tratados apenas pela radio. A progressao ¢ crescente,
a medida que os assuntos veiculados pelas radios vao beneficiando do tratamento por uma, duas, trés
ou quatro televisdes. Um ponto percentual mais, quando passamos dos assuntos ignorados pela TV
para os assuntos veiculados por uma esta¢ao de televisao; quase o dobro (de 2,2 para 4,3) quando
cotejamos o grupo dos assuntos fora da agenda televisiva com o grupo dos veiculados por duas
televisdes; mais do triplo (2,2 para 7,6) quando a comparagdo se faz com o grupo de assuntos que
compos a agenda informativa de trés estagdes de TV; e mais do quintuplo (2,2 para 11,9), quando o
confronto se faz com o grupo de assuntos que mereceu a atengdo do pleno das redacgdes televisivas.

Fazendo a divisdo em trés grandes grupos (médias ponderadas, com base nos totais de cada grupo
e ndo nas médias parcelares de cada estacdo), constatamos que o grupo dos assuntos veiculados pela
radio e também por trés e quatro TV's (31 assuntos - 274 noticias) gerou em média 8,8 noticias; o
grupo dos assuntos veiculados pela radio e por duas e uma estagao de TV (39 assuntos - 141 noticias),
decresce substancialmente para uma média de 3,6 noticias por assunto.

No confronto entre os assuntos alvo da selecgdo das televisdes - 4, 3, 2 e uma estagao - (70
assuntos - 415 noticias), ¢ os assuntos que a TV ignorou, a média achada ¢ de 5,9 noticias por assunto
para o primeiro grupo, e de 2,2 para o segundo.

O grupo dos assuntos radio/4 estagdes de TV gerou 107 noticias, ocupando 16,6% dos noticiarios
radiofonicos de dia 7 de Janeiro de 1999 (ver quadro 40 e grafico 41). O grupo dos assuntos radio/3
estagdes de TV gerou 167 noticias, ocupando 25,9% dos noticiarios; o grupo dos assuntos radio/2
estagdes de TV gerou 64 noticias, sendo responsavel por 9,9% do noticiario; o grupo dos assuntos
radio/1 estagdo de TV gerou 77 noticias, preenchendo 12,0% do noticiario.

Se juntos, os dois primeiros grupos (assuntos radio/4 estagdes e assuntos radio/3 estagdes), sdo
responsaveis por 42,5% do noticiario radio de dia 7. Os outros dois grupos (assuntos radio/2 esta¢des
¢ assuntos radio/1 estag¢@o), ocuparam 21,9% do noticiario.
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No confronto entre os grupos de assuntos/radio que também integraram os telejornais -4, 3,2 ¢
uma estagao - (70 assuntos - 415 noticias), e os assuntos que a TV ignorou, aqueles geraram noticias
que ocuparam 64,4% dos noticiarios radiofonicos, contra 35,6% do outro grupo.

Logo, 59,5% de assuntos noticiados so pela radio geram 35,6% de noticias; 40,5% de assuntos
noticiados pela radio e pela TV geram 64,4% de noticias (ver grafico 42).

3.2.7.3. Permanéncia em antena de assuntos noticiados pelas estacées de radio (grupo
cumulativo), em func¢io da seleccio dos mesmos assuntos pelas estacdes
de televisao

Vejamos agora que reflexo tém estes dois grupos no tocante a vigéncia horaria de cada género na
antena radiofonica. O mesmo ¢ dizer que trataremos de verificar qual o grau de perenidade de uma e
outra classe de assuntos no mapa noticioso das trés radios. Tentar aferir se a diferente potenciagdo em
noticias ¢ traduzida, também, em maiores ou menores periodos de permanéncia em antena. Pela
ordem natural das coisas, os dados anteriores ja responderiam a tal questdo: havendo muito mais
noticias geradas por um determinado grupo, esse volume ter-se-ia que reflectir, necessariamente, num
espago de tempo mais dilatado. Mais noticias obrigam a inclusdo em mais informativos, logo esse
dado ja se encontra pressuposto nas conclusdes anteriores.

Nao ¢ obrigatdrio que assim suceda. Um assunto pode atingir dilatada permanéncia em antena, no
dia informativo, beneficiando de muito poucas inserg¢des. Damos um exemplo, retirado do mapa
noticioso de dia 7 da Radio Renascenga. A contratagdo do futebolista Pedro Martins pelo Boavista foi
noticiada, por duas vezes, pelo canal catolico. A primeira as 12h, a segunda e ultima as 23h30. Este
assunto registou, assim, inser¢des com uma amplitude horaria de 12h 30' (e ndo 11h 30, porque, no
método que adoptamos, se contabiliza a hora da primeira e da tlltima inser¢do). Este assunto, por seu
turno, ndo mereceu tratamento informativo de nenhuma estagao de televisao, no dia 7 de Janeiro.

Ja o assunto Julgamento das milicias de Francelos, que integrou a agenda de trés estagdes de
televisdo, e mereceu oito noticias na Radio Renascenga, regista um menor intervalo entre a primeira
¢ a ultima inser¢do. A primeira noticia foi alinhada no informativo das seis da manha, com fecho as
14h, registando-se assim uma amplitude horaria de 9h. Apesar de ter quadruplicado o niimero de
noticias, a concentragdo temporal dessas inser¢des resulta numa vigéncia horaria de menor significado
que a noticia da contratagdo do futebolista.

Este caso concreto (da contratagdo de Pedro Martins) pode explicar-se pela inclusdo de noticias
em blocos especificos, como acontece geralmente com o desporto. Casos similares vamos encontra-
-los na Antena 1, assunto Sousa, do Benfica, vai para o Vitoria de Guimardes. Este assunto mereceu
mais noticias que o do exemplo anterior (seis ao todo), mas que se estenderam por um periodo muito
mais dilatado, entre as 07h e as 23h 30. Na Antena 1, a contratacao de Pedro Martins pelo Boavista
mereceu 0 mesmo numero de noticias que na Renascenga (apenas duas), conseguindo no entanto uma
vigéncia horaria mais dilatada (entre as 12h e as 23h 30). Tudo a ver, pois, com a inser¢ao destas
noticias em blocos de informagdo desportiva, com edigdes separadas por varias horas.

Assuntos que sdo guardados para tais blocos, ¢ que os editores dos restantes informativos rejeitam,
ou aos quais conferem pouco relevo. Nao ¢, obviamente, ferrete que se possa impor a toda a noticia
desportiva, e no dia 7 ha um exemplo claro de privilégio atribuido a um assunto desse ambito
(possibilidade do guarda-redes Preud'Homme se transferir para o Fluminense).

Noutros casos, a reduzida permanéncia em antena pode significar que a noticia s6 surgiu ja o dia
noticioso ia alto - casos do SIM anuncia continua¢do da greve self-service, com entrada em antena as
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17h na Renascenga e as 18h na Antena 1 e na TSF, ou PSD deve apoiar Jorge Sampaio nas
presidenciais, primeira inser¢do na Antena 1 as 23h%.

Nos quadros 43-A, 43-B e 43-C* incluem-se todos os assuntos noticiados por cada uma das radios,
com a indicagdo do nimero de noticias gerado por cada um deles, periodo de permanéncia em antena,
fornecendo-se, na tltima coluna, hierarquizagdo com base no item anterior. O tratamento dos dados
apurados ¢ feito nos quadros 44 e 45 e no grafico 43. Foram excluidos os assuntos tratados em uma so6
noticia, durante o dia informativo.

3.2.7.3.1. Antena 1

Comegando pela Antena 1, verificamos que os trés maiores periodos de permanéncia em antena de
noticias sobre um mesmo assunto se referem a noticias veiculadas por 4 (23h) ou trés televisdes
(24h30). O maior periodo de permanéncia em antena pertenceu ao assunto Preud'Homme no Brasil,
desmultiplicado em 25 noticias, com a primeira a ser inserida as 00h de dia 7 e a tltima as 23h 30.
Este assunto registou, assim, 24h 30 de permanéncia em antena.

Com 23 horas de manuten¢do em antena, registamos dois assuntos: Lei de financiamento dos
partidos hoje no parlamento e Processo de destitui¢do de Bill Clinton. Com entradas e saidas a
mesma hora (00h e 22h), o primero assunto mereceu 17 noticias e o segundo 18.

No grupo dos assuntos com noticias veiculadas por 4 televisdes, a média de vigéncia horaria ¢ de
960 minutos (16h). No grupo dos assuntos com noticias veiculadas por 3 televisdes, a média de
permanéncia em antena decresce para os 780 minutos (13h). O decréscimo acentua-se bastante, quando
passamos para o grupo dos assuntos com noticias veiculadas por 2 televisdes. Neste grupo, a
permanéncia em antena queda-se por uma média de 276 minutos (4h 36'). No pentiltimo grupo, o dos
assuntos com noticias veiculadas por uma televisdo, a média de vigéncia horaria sobe para os 412
minutos e 30 segundos (6h 52' 30").

Por ultimo, o grupo dos assuntos com noticias difundidas mais do que uma vez pela Antena 1 no
periodo horario analisado (00h-23h de 7.01.1999), e que ndo mereceram a atengdo de nenhuma
televisdo. Aqui a média de permanéncia em antena ¢ de 420 minutos (7h).

Constata-se a clara valorizag@o dos assuntos tratados por 4 ou trés televisdes, em detrimento dos
assuntos tratados por duas ou s6 uma televisao, bem como dos assuntos que ndo mereceram a atengao
das televisoes. De sublinhar, no entanto, que os valores minimos pertencem ao grupo de assuntos
tratados por duas TV's, com permanéncia em antena inferior ao grupo de assuntos tratados por uma
TV, e ao grupo de assuntos que as redac¢des televisivas ignoraram.

3 O eventual apoio do PSD a Jorge Sampaio ainda passava na Antena 1, as 11h de sexta-feira, dia 8, com 4 noticias desde as 00h.
Na Renascenga, 0 mesmo assunto, com primeira inser¢do a mesma hora da Antena 1, ainda passava ao meio-dia de sexta-feira, com 12
noticias desde as 00h. Na Antena 1, a prisao de Gil y Gil, com primeira inser¢ao as 19h de quinta-feira, ainda passava as 13h de sexta,

com 5 noticias desde as 00h.

Antonio Vitorino e Dias Loureiro em debate na Renascenga, com primeira entrada as 23h de dia 7, ainda foi noticia as 09h e 12h
de sexta; Vila de Marvao candidata-se a Patrimonio Mundial, com primeira entrada também as 23h de quinta-feira, ainda foi noticia

as 04h e 12h do dia seguinte, na Renascenca.

A adesdo de Veiga de Oliveira ao PS, com primeira inser¢do as 17h de dia 7, na TSF, e com sete noticias nesse dia, ainda registou

mais seis insergdes no dia 8, até as 10h.

% Quadros 43-A, 43-B, 43-C, 44, 45 ¢ grafico 43 disponiveis em www.mediatico.com.pt/tese/JZ09.pdf
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3.2.7.3.2. Radio Renascenca

Passando para a Radio Renascenga, verificamos que (a exemplo do constatado com a Antena 1) os
trés maiores periodos de permanéncia em antena de noticias sobre um mesmo assunto se referem a
noticias veiculadas por 4 ¢ trés televisdes (24h30). Mas, enquanto no canal publico este top é formado
apenas por noticias veiculadas também pela televisdo, na Renascenca verificamos a entrada de um
assunto ndo difundido pelas televisdes. Referimo-nos as declaragdes de Manuel Monteiro sobre o seu
futuro politico, que atingiu as 24h, apesar da inser¢do de apenas 3 noticias: a primeira as 00h, a
segunda as 03h ¢ a tltima as 23h.

Com igual periodo de permanéncia em antena encontramos o assunto Guerra em Angola, 24 horas
contabilizadas (entre as Oh ¢ as 23h), para a inclusdo de 13 noticias.

Em terceiro lugar voltam a surgir dois assuntos, ambos beneficiando de 23 horas de permanéncia
em antena: Lei de financiamento dos partidos hoje no parlamento e Processo de destitui¢do de Bill
Clinton. Estes dois assuntos que, recorde-se, também integram o top da Antena 1, entraram e sairam
a mesma hora (primeira noticia as 00h, Gltima as 23h). Na Antena 1 também haviam entrado e saido
amesma hora (00h e 22h), registando-se apenas a diminui¢do de uma hora de permanéncia em antena
no caso da Renascenga. O processo de destituicdo de Bill Clinton foi tratado em 15 noticias (18
noticias na Antena 1), e a discussdo parlamentar da lei de financiamento dos partidos politicos em 13
(17 noticias na Antena 1).

No grupo dos assuntos com noticias veiculadas por 4 televisdes, a média de vigéncia horaria é de
1.060 minutos (17h 40m). No grupo dos assuntos com noticias veiculadas por 3 televisdes, a média
de permanéncia em antena baixa para os 677 minutos (11h 17m). Ao contrario do verificado na radio
publica, na Renascenga o decréscimo ¢ reduzido quando passamos para o grupo dos assuntos com
noticias veiculadas por 2 televisdes.

Neste grupo, a permanéncia em antena atinge a média de 615 minutos (10h 15m), muito superior,
portanto, aos 276 minutos (4h 36') da Antena 1. No penultimo grupo, o dos assuntos com noticias
veiculadas por uma televisdo, a média de vigéncia horaria passa para os 570 minutos (9h 30).

Por tltimo, o grupo dos assuntos com noticias difundidas mais do que uma vez pela Renascenca e
que ndo mereceram a atencdo de nenhuma televisdo. Aqui a média de permanéncia em antena ¢ de
471 minutos (7h 51).

Naradio catolica, a grande diferenca situa-se entre o grupo dos assuntos que foram alvo de noticias
por todas as televisdes, e os grupos restantes.

3.2.733. TSF

Por ultimo, a TSF. Verificamos que os trés maiores periodos de permanéncia em antena de noticias
sobre um mesmo assunto se referem a noticias veiculadas por 4 (24h) ou trés televisdes (24h e 23h).
O primeiro lugar ¢ partilhado por dois assuntos, Lei de financiamento dos partidos hoje no parlamento
¢ Guerra em Angola. O primeiro assunto veiculado também por quatro TV's, e o segundo por trés
estagoes de televisao. Primeira noticia inserida as 00h, em ambos os casos, ¢ fecho também a mesma
hora (23h). 25 noticias contabilizadas para a discussao parlamentar da lei de financiamento dos partidos
politicos, e 12 para o conflito angolano. No terceiro lugar surge Preud'Homme no Brasil, com 25
noticias, mas um periodo de permanéncia em antena inferior, em uma hora, aos dois assuntos anteriores.
A primeira noticia aconteceu as 00h, com o ciclo a encerrar-se as 22h.
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No grupo dos assuntos com noticias veiculadas por 4 televisdes, a média de vigéncia horaria ¢ de
760 minutos (14h 40m). No grupo dos assuntos com noticias veiculadas por 3 televisdes, a média de
permanéncia em antena sobe bastante, para os 1.008 minutos (16h 48m). Segue-se uma descida a
pique, quando passamos para o grupo dos assuntos com noticias veiculadas por 2 televisdes. Neste
grupo, a permanéncia em antena regista uma média de 405 minutos (6h 45m). No pentltimo grupo, o
dos assuntos com noticias veiculadas por uma televisdo, a média de vigéncia horaria sobe para os 437
minutos (7h 17m).

Por ultimo, o grupo dos assuntos com noticias difundidas mais do que uma vez pela TSF no dia 7,
¢ que ndo integraram a agenda televisiva. Aqui a média de permanéncia em antena é de 409 minutos
(6h 49m).

Constata-se, uma vez mais, a clara valoriza¢do dos assuntos tratados por 4 ou trés televisdes, com
este ultimo grupo a distanciar-se bastante do primeiro. E o tinico caso em que tal se verifica, pois
tanto na Antena 1 como na Renascenga ¢ o grupo de assuntos/radio/4 TV's que regista permanéncia
em antena mais dilatada.

3.2.7.3.4. Dados apurados referentes ao conjunto das estacdes de radio (grupo cumulativo)

No conjunto das trés estacdes de radio, verificamos a existéncia de um assunto comum entre todas,
na lista dos assuntos que conseguiram maiores periodos de permanéncia em antena (ver quadro 44).
A discussdo parlamentar da lei de financiamento dos partidos politicos entra no top da Antena 1 (2.°
lugar), da Renascenga (3.° lugar ex aequo), e da TSF (1.° lugar).

Encontramos depois um grupo de trés assuntos comuns em duas radios. A possivel transferéncia de
Preud'Homme, do Benfica para o Fluminense, integra o top da Antena 1 (1.° lugar) ¢ da TSF (3.°
lugar); a saga em torno do presidente Clinton surge em 2.° lugar (ex aequo) na Antena 1, e em terceiro
(ex aequo) na Renascenca; a guerra em Angola ocupa o primeiro posto (ex aequo) no canal catolico
e na TSF.

Dois destes assuntos também mereceram a atengdo de 4 redacgoes televisivas (discussao da lei do
financiamento dos partidos e processo de destituigdo de Clinton), tendo os outros dois sido noticiados
por trés estagdes de TV (Preud'Homme no Brasil ¢ guerra em Angola).

Apenas um assunto foi ignorado pelas televisoes. Referimo-nos as declara¢des de Manuel Monteiro
sobre o seu futuro politico, depoimento recolhido e difundido unicamente pela Renascenca, ignorado
pelas restantes radios e por todas as televisdes. Repare-se, no entanto, que a dilatada permanéncia em
antena deste assunto ndo correspondeu, de maneira alguma, a uma inser¢ao reiterada de noticias no
dia informativo do canal catdlico. Apenas trés noticias (as 00h, 3h e 23h), muito longe dos restantes
totais, que se situam entre as 12 ¢ as 25 inser¢des.

No conjunto das trés estagdes de radio, verificamos que a média de permanéncia em antena mais
significativa pertence ao grupo de assuntos/radio/4 TV's. 2.780 minutos (46h 20m), que representam
30% do total (ver quadro 45 e grafico 43). Segue-se o grupo de assuntos/radio/3 TV's, com 2.465
minutos (41h 05m), representando 26,6% do total. Estes dois grupos ocupando, entdo, mais de metade
do total de tempos de permanéncia em antena (56,6%).

O terceiro lugar pertence ao grupo de assuntos/radio/1 TV, com 1.419m 30" (23h 39' 30"), valendo
percentualmente 15,3%. Segue-se o grupo de assuntos ignorados pela televisao, com 1.300 minutos
(21h 40m), e uma percentagem de 14% [14,03%]. Em ultimo surge o grupo dos assuntos/radio/2
TV's, com 1.296 minutos (21h 36m), grupo que se situa também nos 14% [13,99%].

Os grupos de assuntos/radio/4 TV's e assuntos/radio/3 TV's, ja o dissemos, registam uma
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percentagem de 56,6% do tempo total de permanéncia em antena (5.245m), com os restantes trés
grupos a quedarem-se pelos 43,4% (4.015m 30").

Se quisermos atender apenas ao universo dos assuntos que a televisao também noticiou, eliminando
dos totais o grupo de assuntos veiculados exclusivamente pela radio (ver quadro 45), verificamos que
o grupo dos assuntos/radio/4 TV's e o grupo dos assuntos/radio/3 TV's atinge 65,9% (5.245 m),
contra 34,1% (2.715m 30") dos grupos dos assuntos veiculados por duas e por uma televisao.

Fazendo o cotejo entre os grupos de assuntos também noticiados pela TV e o grupo de assuntos
que a televisao ignorou, o primeiro (com 7.960 m 30"), totaliza 86,0% de permanéncia em antena,
contra 14,0% do segundo grupo (1.300m).

Os dados agora coligidos permitem-nos refor¢ar conclusdes anteriores, no que ao poder das forgas
miméticas concerne. Com efeito, tal circularidade mimética adquire especial significado no seio das
radios, com os assuntos tratados pelo pleno das estagdes a atingirem os primeiros lugares de
permanéncia em antena. Mimetismo que se reflecte, depois, nos assuntos seleccionados pela agenda
televisiva, com paralelismo assinalavel entre os dois meios. Nao so sdo os assuntos seleccionados por
mais radios que registam médias de geracdo de noticias mais significativas, e que ocupam mais tempo
em antena, como tais assuntos sdo também os seleccionados para tratamento noticioso por parte de
um maior nimero de TV's.

3.2.7.3.5. Eventuais implicacdes da saturaciio noticiosa prévia por parte dos informativos
radiofonicos no processo de decisdo da agenda noticiosa televisiva

Esta similitude ndo nos permite ainda, no que reporta ao dia 7, verificar o caudal de noticias
veiculado pelas radios antes da sua inclus@o pelas televisdes. Ndo curamos ainda de conhecer o
volume das antecipagdes por parte da radio, das entradas de assuntos em simultdneo nos dois meios,
e das antecipagdes por parte da televisdo. A registar-se um elevado grau de antecipagdes por parte da
radio, poderemos entdo considerar que, no processo de formagao da agenda televisiva, tais antecipagdes
sd0 sopesadas pelos editores das TV's, influéncia que pode correr a par com 0 maior ou menor nimero
de inser¢des de noticias pela radio antes da decisdo de agendar por parte dos gatekeepers das televisdes.
Uma maior insisténcia no tratamento de determinado assunto, a sua constancia em antena conferirdo
a tal assunto uma dimensao, uma valoragao por certo diferente da antecipacgao traduzida em poucas
noticias.

Os decisores das redacgdes televisivas ouvem radio antes de chegada a hora de elaborarem os
alinhamentos dos telejornais, fazendo-o com regularidade na parte da manha, como o comprovam as
respostas ao inquérito que formulamos aos profissionais da TV, e de cujos resultados daremos conta
mais adiante. Para além dessa audig@o directa, ¢ pratica comum das redac¢des televisivas o recurso
ao servigo de alertas/radio prestado por empresas especializadas. Tais alertas registam todas as noticias
difundidas num determinado periodo do dia por parte de um grupo de radios escolhido pelos clientes
de tal servigo. As dez da manha, quando o coordenador de um telejornal da hora do almogo inicia o
processo de selecgdo dos assuntos que preencherdo o alinhamento, ja tem ao seu dispor a lista completa
de noticias que foram veiculadas pelas principais estagdes de radio portuguesas. Para além do assunto,
lugar no alinhamento e duragdo temporal, também ¢é fornecido um sumario da noticia. Caso seja
necessario, tais empresas podem também enviar, em poucos minutos, gravagdes integrais de noticias
ou de noticiarios radiofonicos completos. As possibilidades de compressao audio dos ficheiros, € o
seu envio pela internet facilitam bastante este processo.

Para além dos alertas, as proprias direcgdes das radios também tratam de fazer chegar as redacgoes
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televisivas press-releases dando indicagdes pormenorizadas do tratamento de assuntos que, segundo
os emissores, poderdo vir a ser retomados pelas redacgdes televisivas. E a corrida as cortesias Antena
1, Radio Renascen¢a ou TSF. Nem sempre estas simpatias t€ém na base necessidades sentidas pelas
redacgdes televisivas. Mais adiante faremos referéncia a alguns casos concretos, neste campo especifico.

Nos quadros 46-A a 46-D* encontramos o registo individual do volume de noticias/radio difundidas
antes de determinados espacos informativos das televisdes. Seleccionamos quatro assuntos:
Preud'Homme no Brasil, Lei de financiamento dos partidos, Julgamento das milicias de Francelos e
Guerra em Angola.

Preud’Homme no Brasil. Este assunto gerou, a 7 de Janeiro, 25 noticias na Antena 1 (entre as 00h
e as 23h30); 5 noticias na Renascenca (entre as 7h e as 22h); 25 noticias na TSF (entre as 00h ¢ as
22h). Um total de 55 noticias.

Foi noticiado por 3 estagdes de televisdo (a RTP2 ignorou o assunto), com noticia inaugural as 13h
em todas elas.

Gerou, na televisdo, 7 noticias em 12 possiveis. Verificamos que, até as 13h (exclusive), hora a que
iam para o ar o Jornal da Tarde (RTP1) ¢ o Primeiro Jornal (SIC), a Antena 1 ja registava 16 noticias
sobre este assunto; a Renascenga tinha difundido 3 noticias, e a TSF fizera alinhar 15. Um total de 34
noticias/radio veiculadas antes das primeiras insergoes pelas televisdes. Total que sobe para 35, se
atendermos ao facto do inicio do 7VI Jornal - 2.* edi¢ao se verificar apenas as 13h30, e da TSF ter
difundido uma noticia sobre o assunto em causa as 13h.

Se considerarmos as 9h como hora provavel de inicio do trabalho dos gatekeeepers televisivos
tendo em vista a elaborag@o dos alinhamentos dos jornais da hora do almogo (da observagdo directa
que efectuamos em todas as redaccdes televisivas, constatdmos que o periodo inicial se pode situar
entre as 8h e as 10h); teremos entdo, antes das 9h, onze noticias da novela Preud'Homme na Antena
1, duas na Renascenca e dez na TSF. 23 noticias difundidas sobre este assunto antes da hora provavel
de inicio da elaboragdo dos alinhamentos por parte dos responsaveis das redacgoes televisivas. 23
inserc¢des, algumas delas provavelmente ouvidas pelo coordenador de um telejornal aquando do banho
matinal, ao pequeno-almogo, no auto-radio a caminho do emprego, porventura também na redaccao.
23 inser¢des que constardo das listagens de alertas, nimero que, s6 por si, atribui ao assunto uma
dimensao que o gatekeeper televisivo tera dificuldade em ignorar.

Passando para os telejornais do prime time, verificamos que o total de noticias/radio engrossa,
naturalmente. De 34 passamos para 47 noticias, assim distribuidas: 21 na Antena 1, 4 na Renascenga
¢ 22 na TSF. 48 se atendermos que o Directo XXI, da TVI, se iniciava as 21h, tendo a TSF veiculado
mais uma noticia sobre o caso Preud'Homme as 20h.

Lei de financiamento dos partidos. Este assunto gerou, na quinta-feira, dia 7, 17 noticias na
Antena 1 (entre as 00h e as 22h); 13 noticias na Renascenga (entre as O1h e as 23h); 25 noticias na
TSF (entre as 00h e as 23h).

Foi noticiado pelas 4 estagdes de televisdo, com noticia inaugural as 09h na RTP1, as 10h na TVI
¢ as 13h na SIC. Gerou, na televisdo, 10 noticias em 12 possiveis.

Verificamos que, até as 9h (exclusive), hora a que se iniciava a emissdo do Noticias 1 (RTP1) a
Antena 1 ja registava 7 noticias sobre este assunto; a Renascenga tinha difundido 5 noticias, e a TSF

7 Disponiveis em www.mediatico.com.pt/tese/JZ10.pdf
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fizera alinhar 11. Um total de 23 noticias/radio veiculadas antes da primeira inser¢ao por uma estagao
de televisao. Total que sobe para 27, quando acrescentamos as noticias difundidas até as 10h (exclusive)
(inicio do TVI Jornal - 1. edi¢do) chegando as 32 ao juntarmos a SIC, com primeira inser¢do as 13h
(esta estacdo ndo emitia informativos matinais).

Se optarmos por fixar as 7h como hora provavel de inicio do trabalho dos coordenadores dos
jornais matinais (hora que comprovamos para o Noticias 1, no periodo de observacao directa efectuada
naredacgdo da RTP1/Porto; ndo tendo dados referentes a TVI em virtude da 1.* edi¢do do TVI Jornal
jater sido eliminada da programagéo durante a nossa permanéncia na redac¢do de Queluz), encontramos
um total de 13 noticias/radio emitidas antes do inicio do processo de selecgdo por parte dos responsaveis
das televisdes.

Antes das 13 h, registaram-se 32 noticias/radio (34 se atendermos a hora de inicio da 2.* edigdo do
TVI Jornal), com 45 a serem emitidas antes dos telejornais do horario nobre (48 se atendermos a hora
de inicio do Directo XXI).

Julgamento das milicias de Francelos. Este assunto gerou, na quinta-feira, 8 noticias na Antena 1
(entre as 06h ¢ as 14h); 16 noticias na Renascenga (entre as 01h e as 15h); 16 noticias na TSF (entre
as 00h ¢ as 18h). Um total de 40 noticias.

Foi noticiado por 3 estagdes de televisao (a RTP2 ignorou o assunto), com noticia inaugural as 09h
na RTP1, as 10h na TVI e as 13h na SIC. Gerou, na televisdo, 10 noticias em 12 possiveis.

Constata-se que, até as 09h (exclusive), hora a que se iniciava a emissdo do Noticias I (RTP1) a
Antena 1 registava apenas duas noticias sobre este assunto; a Renascenga tinha difundido 8 noticias,
¢ a TSF inserira 7. Um total de 17 noticias/radio veiculadas antes da primeira inser¢do por uma
estacdo de televisdo. Total que sobe para 21, quando acrescentamos as noticias difundidas até as 10h
(exclusive) (inicio do TVI Jornal - 1.* edigao) chegando as 30 ao juntarmos a SIC, com primeira
inser¢do as 13h (esta estagdo ndo emitia informativos matinais).

Mantendo a opgéo de fixar as 07h como hora provavel de inicio do trabalho dos coordenadores
dos jornais matinais, encontramos um total de 8 noticias/radio emitidas antes do inicio do processo de
seleccdo por parte dos responsaveis das televisoes.

Antes das 13h, registaram-se 30 noticias/radio (33 se atendermos a hora de inicio da 2.* edigdo do
TVI Jornal), com 40 a serem emitidas antes dos telejornais do horario nobre (nimero que se mantém
quando atendemos a hora de inicio do Directo XXI, por ndo se ter verificado a entrada de novas
noticias/radio sobre este assunto as 20h).

Guerra em Angola. Este assunto gerou, em 7.01.1999, 6 noticias na Antena 1 (entre as 00h e as
14h); 13 noticias na Renascenca (entre as 00h e as 23h); 12 noticias na TSF (entre as 00h e as 23h).
Um total de 31 noticias.

Foi noticiado por 3 estagdes de TV (a RTP2 ignorou o assunto), com noticia inaugural as 13h na
RTP1, as 13h30h na TVI e as 20h na SIC. Gerou, na televisdo, 6 noticias em 12 possiveis.

Verificamos que, até as 13h (exclusive), hora a que iam para o ar o Jornal da Tarde (RTP1) e o
Primeiro Jornal (SIC), a Antena 1 registava 5 noticias sobre este assunto; a Renascenga tinha difundido
11, e a TSF fizera alinhar 8. Um total de 24 noticias/radio veiculadas antes das primeiras inser¢des
pelas TV’s (nimero que se mantém quando atendemos a hora de inicio da 2.* edi¢do do TVI Jornal,
por ndo se ter verificado a entrada de novas noticias/radio sobre este assunto as 13h).

Mantendo a opgao de fixar as 09h como hora provavel de inicio do trabalho dos gatekeeepers
televisivos tendo em vista a elaboragdo dos alinhamentos dos jornais da hora do almogo, teremos
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entdo, antes das 09h, 4 noticias sobre o conflito angolano na Antena 1, sete noticias na Renascenca e
cinco na TSF. 16 noticias difundidas sobre este assunto antes da hora provavel de inicio da elaboragao
dos alinhamentos por parte dos responsaveis das redacgdes televisivas.

Passando para os telejornais do prime time, verificamos que o total de noticias/radio quase ndo
sofre alteracdes, passando de 24 para 26 insergdes.

Quatro casos, quatro situagdes diferentes que evidenciam o grau de matraqueamento de
determinados assuntos veiculados pela radio, antes de chegarem a antena das TV’s, cadéncia vigorosa
mesmo antes de tal difus@o, quando os gatekeepers televisivos iniciam o processo de elaboragido dos
alinhamentos.

3.2.7.4. Potenciacio noticiosa dos grupos de assuntos: a) seleccionados apenas pelo
meio/radio; b) seleccionados apenas pelo meio/televisio; c) seleccionados
conjuntamente pelos dois meios

Relancemos novo olhar sobre os mapas noticiosos dos meios radio e TV, em fungdo da difusdo de
noticias apenas por um dos meios, ou com acompanhamento por outro meio. Uma perspectiva destes
desempenhos ja havia sido fornecida anteriormente, acompanhada de ilustragdo pelo quadro 42. Alj,
como ressalvamos em nota, tais dados reportavam ao total de assuntos veiculados por cada uma das
estagdes em cada categoria (assuntos noticiados so6 pela radio/assuntos noticiados pela radio e pela
TV), com médias que tinham por base totais cumulativos. Tais médias expressavam, pois, o resultado
da soma:

a) de todos os assuntos que a Antena 1 veiculou sozinha, que a Renascenga veiculou sozinha, que
a TSF veiculou sozinha (para a categoria dos assuntos noticiados so pela radio);

b) de todos os assuntos que a Antena 1 veiculou e que a TV também noticiou, que a Renascenca
veiculou e que a TV também noticiou, que a TSF veiculou e que a TV também noticiou (para a
categoria dos assuntos noticiados pela radio e pela TV).

Nao resultavam, esses dados, do total de assuntos veiculados pelo meio/radio e que a TV ignorou,
ou do total de assuntos veiculados pelo meio/radio e que a TV acompanhou noticiosamente. Remetiamos
depuracdo para mais tarde, remissdo que agora se cumpre.

Nas operagdes que efectuaremos a seguir, deixam de contar, cumulativamente, os assuntos veiculados
por cada uma das radios, em cada uma das categorias. O que agora releva ¢ o confronto do meio/radio
com o meio/televisdo. Dito de outra forma: enquanto na analise anterior (ilustrada no quadro 42), o
assunto Preud'Homme no Brasil valia por trés, por ter sido seleccionado por todas as estagdes de
radio, na presente analise tal assunto € contabilizado como uma s6 unidade, representando a escolha
do meio radio, e nao da estagdo "a" + estagdo "b" + estagdo "c". O conjunto de assuntos mobilizados
pela radio passa assim de 173 (total cumulativo), para 112.

A nova arrumagio que agora efectuamos vem descrita no quadro 47°%, onde se registam os 112
assuntos noticiados pelo meio/radio, independentemente de terem sido noticiados também pela TV, e
nos quadros 48-A, 48-B ¢ 49. No quadro 48-A incluimos apenas os assuntos noticiados pela radio e
que foram ignorados pelas televisdes; o quadro 48-B contém os assuntos noticiados pela radio e que
também mereceram tratamento televisivo.

O quadro 49 tem por base o quadro 30-D, passando agora a indicar, nas colunas referentes as trés

3% Quadros 47, 48-A, 48-B, 49 ¢ 50 disponiveis em www.mediatico.com.pt/tese/JZ11.pdf
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radios, o total de noticias veiculado por cada uma delas, sobre cada um dos assuntos tratados, no dia
7 de Janeiro, pelas estagdes de televisao. Acrescentou-se ainda uma coluna, indicativa, para cada
assunto, do total de noticias gerado pelo meio radio*®. No quadro 50, procede-se ao tratamento dos
dados agora obtidos, que passaremos a detalhar.

No global, televisdes e radios elencaram, no dia 7, 124 assuntos diferentes, sendo 78 noticiados
apenas pela radio, e 46 noticiados apenas pela televisao. Quando acrescentamos a estes grupos de
assuntos exclusivos de cada meio, os assuntos tratados em comum (e que foram 34), o universo total
de assuntos seleccionado por cada meio passa, no caso da radio, de 78 para 112; no caso da televisdo,
de 46 para 80.

O que nos interessa agora descobrir sdo as médias de potencia¢do, em noticias, de cada um destes
grupos de assuntos, atendendo a caracteristica especifica de terem sido veiculados: apenas pelo
meio/radio; apenas pelo meio/televisdo; pelos dois meios.

Cumprida esta etapa, confrontaremos tais médias com a média global de assuntos veiculados por
cada meio, independentemente de terem, ou ndo, sido também objecto de noticia no outro meio.

O grupo de 46 assuntos veiculados exclusivamente pela televisao desdobrou-se em 60 noticias, o
que equivale a uma média de 1,3 noticias por assunto (ver quadro 50).

O grupo de 78 assuntos veiculado exclusivamente pelo meio radio teve a sua expressdo traduzida

% Nas colunas referentes as noticias veiculadas pelas radios (quadro 49), atribuiu-se as células a mesma cor atribuida aos
assuntos, e que assinala os assuntos veiculados por 4, 3, 2 ou uma televisdo. Registam-se duas excepgdes, a saber:

a) as células vermelhas assinalam assuntos que as radios noticiaram em dias anteriores (no dia 6 em trés casos, e no dia 4
num caso). Tais antecipagdes ndo foram contabilizadas para esta analise especifica, por ndo se terem verificado no dia 7.
Quanto a célula vermelha referente ao assunto 9 (Retrospectiva caso milicias Francelos), a sua inclusdo carece de explicacao
detalhada, a ser feita mais adiante.

b) as células a negro assinalam noticias veiculadas pelas radios a0 mesmo tempo ou mais tarde que as televisdes. A
sinaléctica por nos utilizada no mapa original (ver quadro 30-D), ndo permite legibilidade a insercdo de caracteres nas
células, razdo pela qual fomos obrigados a adoptar esta alternativa. Assim, no assunto 34 (Gil y Gil detido), a primeira das
noticias veiculada pela Renascenca verificou-se a0 mesmo tempo que a primeira estagdo de TV a reportar o facto; em todos
os outros assuntos (58 - Marvdo candidata-se a patrimonio mundial; 59 - Rali Granada-Dakar; 70 - Jaime Gama sobre
Guiné-Bissau e Angola), as estagdes de radio difundiram a primeira noticia mais tarde que a primeira estagdo de TV a alinhar
tais assuntos. Importa precisar um ponto, concernente ao assunto 9 (Retrospectiva caso milicias Francelos). Este assunto,
autonomizado na televisdo, ndo o foi na radio. Veiculado apenas pela Antena 1, surgiu inserido no corpo de noticias referentes
a audiéncia de julgamento de elementos das denominadas milicias e de toxicodependentes, sessdo prevista para esse dia, no
tribunal de Gaia, mas que veio a ser adiada. Havendo autonomizagdo por parte das TV's, e tendo a Antena 1 efectuado
também tal retrospectiva (mas ndo de forma autéonoma), consideramos acertado, porque justo, assinalar tal assunto como
tendo também sido veiculado pela Antena 1.

Acontecendo assim no cotejo dos assuntos veiculados pela televisdo e que a radio também noticiou - analise semanal ja
por nos efectuada -, ndo consideramos acertado voltar a autonomiza-la quando procedemos ao exaustivo detalhe dos assuntos
e sua tradugdo em noticias, por parte das radios, no dia 7 de Janeiro (analise que nos encontramos a desenvolver).

Isto porque tal registo foi feito, ab initio, considerando apenas o universo de assuntos elencado pelas radios, e ndo tal
universo em fungdo dos assuntos elencados pela televisdo. Precisando: se alguma esta¢do de radio, que ndo a Antena 1,
tivesse efectuado uma retrospectiva do fenémeno das milicias de Francelos, e tal retrospectiva surgisse também na antena do
canal publico, ganharia, pela autonomizagdo feita por uma das outras estagdes, direito a ser incluida como mais um dos
assuntos difundidos pela radio no dia 7 de Janeiro. Nesse caso, registariamos o tratamento do assunto na radio "a" e também
na Antena 1. Nao tendo mais nenhuma radio elencado tal assunto nos seus noticidrios, a retrospectiva efectuada pela Antena
1 ndo mereceu autonomia, sendo absorvida pelo assunto Julgamento das milicias de Francelos. Foi este o método que
seguimos também para a listagem dos assuntos veiculados pelas televisdes, e que ja detalhdmos anteriormente. No caso
concreto da analise dos noticiarios da radio, mantivemos a op¢do tomada para as televisdes.

Tendo por base tal opgao, o registo da difusdo, pela Antena 1, do assunto Retrospectiva caso milicias Francelos, valendo
para a analise anterior, ¢ eliminada na presente analise, referente ao dia 7 de Janeiro. Por esse facto surge assinalada, no
quadro 49, em célula vermelha, sem qualquer indicagdo do nimero de noticias em que tal assunto se desdobrou. A nossa
opedo implica, assim, que a Antena | registe, na analise especifica do dia 7, menos um assunto que na analise anteriormente
feita.
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em antena por um total de 229 noticias, equivalendo a uma média de 2,9 noticias.

O que acontece, quando passamos para os assuntos veiculados por ambos os meios? A média de
noticias gerada sobe bastante. Os 34 assuntos alinhados pela televisdo e também noticiados pela
radio, geraram, na televisdo, um total de 113 noticias, o que equivale a uma média de 3,3 noticias por
cada assunto. No meio radio, esses mesmos 34 assuntos desdobraram-se em 415 noticias, cada assunto
gerando uma média de 12,2 noticias.

Passamos, assim, de médias de 1,3 (s6 televis@o) e de 2,9 (so6 radio), para 3,3 (televisao + radio) e
12,2 (radio + televisdo). Logo, os assuntos veiculados por ambos os meios registam, no caso da
televisdo, uma subida de 254% na média de geragdo de noticias por assunto; no caso da radio, o
aumento da média de geracdo de noticias atinge os 414%.

Estes valores, importantes de per si, adquirirdo outro significado se se verificar que o grupo dos 34
assuntos comuns a ambos os meios ¢ composto por um grande niimero de antecipagdes da radio em
relacdo a televisdo. Podendo sempre descortinar varios factores na elaborag@o da agenda televisiva,
um desses factores passard, sem qualquer duvida, pelo pré-agendamento de tais assuntos por parte
das radios.

Antes de avangarmos rumo as antecipagoes, interessa ainda comparar os valores ja obtidos com a
média global de geracdo de noticias por cada assunto seleccionado, juntando agora quer os assuntos
exclusivos de cada meio, quer os que foram tratados em comum. Na televisdo, recordamos, foram 80
os assuntos elencados no dia 7 (46 s6 pela TV, mais 34 que a radio também agendou). Os 80 assuntos
desmultiplicaram-se em 173 noticias, o equivalente a uma média de 2,2 noticias por assunto. Na
radio, os 112 assuntos agendados (78 s6 pela radio, mais 34 que a televisdo também agendou), geraram
644 noticias, valendo 5,8 noticias em média por cada assunto.

Isto significa que os assuntos difundidos em exclusivo por um unico meio se quedam bastante
abaixo da média global da estag@o, e que os assuntos agendados por ambos os meios se situam bastante
acima dessa média global. No caso da TV, a média de noticias referente a assuntos seleccionados
apenas por este meio situou-se em 1,3, longe, portanto, dos 2,2 da média global do meio TV. No caso
da radio, os assuntos agendados apenas por este meio geraram uma média de 2,9 noticias, metade da
média global do meio radio (5,8).

Passando para o grupo de assuntos comuns a radio e a televisao, verificamos que essa média €, nos
dois casos, superior a média global do meio: 3,3 na televisdo, contra os 2,2 da média global deste
meio; 12,2 na radio, contra os 5,8 da média global deste meio.

3.2.7.5. Pré-agendamento radiofénico da agenda televisiva

Para concluir a analise aos noticiarios radiofonicos de 7 de Janeiro, e suas imbricagdes miméticas
com a televisao, falta-nos verificar o peso das antecipagdes por parte do primeiro meio (ver quadro
51)%,

Dos 34 assuntos comuns a radio e a televisdo, 32 registaram antecipagdes do meio/radio, o que
equivale a 94,1%. Apenas em dois assuntos - (58 - Marvdo candidata-se a patriménio mundial), (70
- Jaime Gama sobre Guiné-Bissau e Angola), a radio noticiou mais tarde que a TV. A candidatura de
Marvao a Patrimonio Mundial foi noticiada pela SIC no Jornal da Noite (20h), trés horas antes da
Renascenca se ter referido ao assunto (23h). Quanto a posi¢do do ministro Jaime Gama sobre os
conflitos nas ex-colonias, foi noticia na TVI (1. inser¢ao), na 2.? edi¢ao do 7VI Jornal, as 13h 30. Na

© Disponivel em www.mediatico.com.pt/tese/JZ11.pdf
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Renascenga e na TSF passou pela primeira vez as 14h.

Interessa ainda frisar que, no dia 7, houve mais assuntos noticiados antecipadamente pela radio.
Referimo-nos as antecipagdes com origem em dias anteriores, nao contabilizadas na analise efectuada
ao dia 7, pelo facto de, nesse dia, ndo terem sido inseridas noticias sobre tais assuntos por parte da
radio. A contabilizagdo de tais antecipacdes foi efectuada na analise semanal aos noticiarios
radiofonicos. Duas dessas antecipacgdes registaram-se na 4.* feira, dia 6 - (assunto 68 - Acordo
conseguido finalmente na NBA), (assunto 43 - Filme O Judeu estreia em Portugal); as outras duas no
dia 4, 2.* feira (assunto 10 - Interpol procura Alvaro Costa, que vive em Gaia) (assunto 23 - Caos nas
urgéncias do Hospital de Cascais).

No grupo das 32 antecipagdes, encontramos 11 casos (34,4%) em que todas as radios se anteciparam
a primeira noticia dada pela primeira esta¢ao de televisdo que abordou o assunto. Se quisessemos
incluir aqui o assunto 69 (EUA usaram informagoes observadores ONU no Iraque) - ndo contabilizado
neste grupo dos plenos de antecipagdes da radio pelo facto da Renascenga ter tratado o assunto no dia
anterior, ficando virgem de noticias no dia 7 -, o total de casos passaria para 12. O assunto 16 (4depto
do Estrela da Amadora em perigo de vida) poderia ter sido contabilizado também, atendendo ao
facto da Antena 1 ¢ da Renascencga se terem antecipado a televisdo, no dia 7. A TSF também se
antecipou, mas no dia anterior. S6 que, ao contrario do verificado com a polémica em torno dos
observadores da ONU no Iraque, neste caso a TSF voltou ao assunto, no dia 7, e fé-lo mais tarde que
as estacdes de televisao. Por este motivo o excluimos do grupo das antecipagdes.

Verificamos que o grupo de trés assuntos que conseguiu o pleno das televisdes, também regista um
pleno de antecipagdes por parte das radios. E no grupo de 8 assuntos seleccionados por trés estagdes
de televisdo, o pleno das radios verificou-se em seis dos casos. Nos restantes dois, houve antecipagdes,
mas apenas por duas estagdes de radio.

Na Antena 1 contabilizdmos 97 antecipagdes a TV; 66 na Renascenga e 92 na TSF, o que totaliza
255 antecipagoes.

3.2.7.6. Agenda televisiva como agenda-reflexo de outras agendas, nomeadamente no
grupo dos assuntos de privilégio

Julgamos ter conseguido comprovar a existéncia de grandes similitudes na potenciag@o, em noticias,
dos assuntos transmitidos pela radio e que mereceram o tratamento do maior niimero de estagoes de
televisdo. A selecc@o de determinados assuntos por parte de um maior nimero de estagdes de televisao
¢ acompanhada pela selecgdo de um maior nimero de radiodifusoras. Tal selecgdo vai decrescendo,
nos dois meios, & medida que menos estagdes tratam o mesmo assunto. E no grupo de assuntos
tratados por um maior nimero de estagdes de radio ¢ de televisdo que se verifica uma maior
desmultiplicagdo em noticias.

Recordamos que os assuntos agendados pelas radios e pelo pleno das TV’s geram, em média,
noticias que se situam entre o quintuplo e o sextuplo dos assuntos tratados apenas pela radio.

Um ultimo quadro por nos elaborado® expressa bem a desmultiplicagdo em noticias oriunda do
grupo de assuntos tratados por mais radios ¢ mais televisdes. Na lista dos dez assuntos mais noticiados
pelas radios, verificamos que, em oito casos (nove se incluirmos a antecipagdo de dia anterior, feita
pela Renascenga no assunto EUA usaram informagaoes observadores ONU no Iraque), todas as estagdes
de radio os seleccionaram para difusdo.

61 Referimo-nos ao quadro 52, disponivel em www.mediatico.com.pt/tese/JZ11.pdf
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Os primeiros trés assuntos deste top desmultiplicaram-se em 151 noticias, o que vale 50,8% do
total de noticias deste grupo de dez assuntos®. Os primeiros cinco assuntos originaram 222 noticias,
o que vale 74,7% do total de noticias deste grupo de dez assuntos. Verificamos, também, que nesta
lista dos dez mais se encontram dois dos trés assuntos tratados pelo pleno das televisdes (assuntos que
ocupam o primeiro [ex aequo] e o terceiro lugar); ¢ quatro dos oito assuntos noticiados por trés
televisdes (assuntos que ocupam o primeiro [ex aequo], quarto, quinto e sétimos lugares). Dos quatro
assuntos sobrantes, dois foram seleccionados por duas televisdes (sexto e décimo lugar), outros dois
apenas por uma televisao (oitavo e nono lugar).

Em contraponto, nenhuma estacdo de radio regista colocagdo de assuntos noticiados pelo meio
radio/ignorados pela TV, acima do quarto lugar. Em todas clas, o assunto mais desmultiplicado em
noticias (mas ignorado pela TV), se quedou no quinto lugar. Na Antena 1, tal assunto gerou 9 noticias,
o mesmo numero de insergdes para a Renascenga, registando-se onze noticias no caso da TSF.

Recordamos que a quase totalidade dos assuntos (32 em 34) em que se verificou tratamento comum
pelos dois meios se refere a antecipagdes da radio. Antecipagdes que ganham maior peso se atendermos
a dilatacdo dos tempos de permanéncia em antena dos assuntos que mereceram a aten¢do de um
maior nimero de estacdes de radio.

No que reporta ao receptor que utiliza a radio ¢ a televisdo como fontes de informagao, os dados
carreados apontam para a saturagao noticiosa de um grupo de assuntos com peso especifico no conjunto
das agendas radiofonicas e televisivas. Had uma agenda de assuntos comuns a ambos os meios, agenda
que se impde no mapa noticioso diario, tal a potenciag@o em noticias de que surge imbuida.

Agenda prévia, a da radio, em relagdo aos assuntos veiculados por mais estagdes de televisdo, e
potenciados em muito mais noticias. Nao dizemos agenda original, pois ndo curamos de conhecer se
o pontapé de saida de tal grupo de assuntos ¢ dado pelas radios - através de fontes cultivadas por
jornalistas deste meio -, ou se a agenda radiofonica ja surge, ela propria, como um reflexo de outras
agendas, nomeadamente das agendas das agéncias de informagdo, sejam elas nacionais ou
internacionais.

Agenda prévia porque, em 40% dos casos (32 assuntos em 80 noticiados pela televisdo), a radio se
antecipa. E tais antecipagdes ndo acontecem, na quase totalidade dos casos, a minutos ou escassas
horas das primeiras insergdes noticiosas de tais assuntos comuns por parte das televisdes. Para além
do pontapé de saida a cargo do meio radio, ha também o efeito de manutengdo em antena desse grupo
de assuntos por largas horas.

Conjugada esta reiteragdo com o acesso que os gatekeepers televisivos t€ém ao meio radio (através
da escuta individualizada ou recorrendo a servigos especializados, como as listagens de alertas),
estamos em condig¢des de defender que este pré-agendamento por parte do meio radio se vai reflectir
no agendamento posterior por parte dos responsaveis das redacgdes televisivas.

Se € notodria a existéncia de um nticleo de assuntos considerados como de tratamento obrigatorio
por parte das televisdes, tal obrigatoriedade pode advir de multiplos factores, entre os quais nao

62151 noticias até as 23h de dia 7, pois nalguns casos os assuntos referidos neste fop, e outros fora dele, continuaram a

registar insergdes no dia 8. O debate em torno da lei de financiamento dos partidos, que na TSF totalizara 25 inser¢des no dia
7, ainda se mantinha em antena as 09h de dia 8, com mais 11 noticias contabilizadas desde as 00h.

Vigéncia dilatada em antena que vai para além dos casos referidos na nota 12, assuntos com entrada tardia nos noticiarios
de dia 7. Registam-se passagens para o dia seguinte (8 de Janeiro), de assuntos que entraram até bastante cedo nos alinhamentos
radiofonicos de dia 7. Assim, Miranda Calha sobre a violéncia no futebol, com primeira inser¢do as 12h de dia 7, na Antena
1. Ainda foram alinhadas, na radio publica, as 8h20 e 9h20 de dia 8. O assunto Situagdo delicada em Timor Leste, com
primeira inser¢ao na Renascencga as 0%h de dia 7, e nove noticias neste dia, ainda entrou no noticiario das 03h de dia 8.
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devemos menosprezar a ideologia jornalistica e as rotinas nas praticas redaccionais. Sao estes,
geralmente, os factores aduzidos quando os investigadores do campo dos media tentam perscrutar os
mecanismos por detras da constituigdo da agenda jornalistica, no caso que nos interessa, a agenda
jornalistica televisiva.

Sem menosprezar tais factores, a nossa investiga¢do vai apontando para outro foco de influéncia
na conformagao da agenda noticiosa televisiva: a agenda prévia de outros meios, para ja o da radio.
A agenda noticiosa televisiva, a parte mais relevante desta agenda (seja pela localizagdo privilegiada
nos alinhamentos, seja por uma maior potenciagdo dos assuntos em noticias), comeca a desenhar-se-
-nos como uma agenda agendada, uma agenda-reflexo de outra(s) agenda(s).

A actividade dos gatekeepers televisivos resultara, entdo, na parte que reporta aos assuntos de
privilégio (melhor colocag@o nos alinhamentos, maior desmultiplicagdo em noticias, maior indice de
retomas nos informativos seguintes), de um efeito de ressondncia mimética ao qual tais profissionais
ndo conseguem escapar. Ao iniciar o rascunho do primeiro pré-alinhamento do dia, estardo ja a conceber
o terceiro, quarto ou sétimo alinhamentos, com o prefixo antecipatorio a ser detido por outros meios.

Na proxima etapa da nossa investigagdo curaremos de saber se de tais privilégios antecipatorios
também se podera ufanar a imprensa.
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3.2.8. Analise da agenda noticiosa da imprensa escrita em funcio da agenda noticiosa
televisiva (com cotejo efectuado a agenda noticiosa do meio/radio)

3.2.8.1. Indicacdes prévias

A exemplo do que fizemos com o meio radio, tentaremos agora verificar a existéncia de imbricacdes
similares entre os telejornais ¢ a imprensa escrita. A concretizagdo desta etapa passou pela analise dos
seguintes jornais diarios: Publico, Didrio de Noticias, Jornal de Noticias, 24 Horas, Correio da
Manha, A Capital, A Bola, Record e O Jogo. Nos semanarios, a leitura incidiu sobre O Independente,
Semanario, Tal & Qual, Expresso, e a revista Visdo. Foram estas as publicagdes que mereceram, da
nossa parte, um registo sistematico dos assuntos tratados, em fungdo do mapa noticioso das televisoes
referente ao periodo de 4 a 10 de Janeiro.

A este grupo de nove diarios e cinco semanarios acrescentamos um leque alargado de outras
publicacdes, grupo supletivo em relagdo ao primeiro. Incluem-se aqui o Didrio Economico, O Primeiro
de Janeiro, O Comeércio do Porto, o Jornal de Letras, O Diabo, varias publica¢des especializadas e
um vasto conjunto de jornais de indole regional®. O registo dos assuntos tratados por este segundo
grupo, que surge na coluna Outros dos quadros 53-AB a 53-GB%, reporta apenas aos casos de assuntos
tratados pelas televisdes e que ndo foram acompanhados por nenhuma das publicagdes do primeiro
grupo. Exceptuam-se alguns casos em que, havendo tratamento noticioso por parte das publicacdes
do primeiro grupo, se julgou importante também registar a inser¢éo de noticias por parte de algumag(s)
das publicacdes do grupo supletivo, por exemplo, atendendo as diferentes datas de insergdo de
determinadas noticias.

Do primeiro grupo efectuamos leitura de todas as edi¢des compreendidas entre os dias 1 e 12 de
Janeiro. No entanto, em relagdo a muitos deles, alongamos essa leitura até aos primeiros dias de
Dezembro de 1998, por razdes que mais adiante se detalhardo.

Para grupo tdo numeroso de publicacdes, este periodo de consulta equivaleu a leitura de varios
milhares de paginas, s no que reporta ao primeiro grupo. Foi por essa razdo, tendo também presente
que idéntica pesquisa se fara nas restantes semanas a analisar, que ndo alargamos o corpus a mais
publicagdes.

A exemplo do método seguido para o meio/radio, também aqui curaremos de identificar praticas
miméticas entre o meio/televisdo e 0 meio/imprensa escrita, independentemente do factor antecipacdo
por parte de um ou outro meio. Numa fase posterior, trataremos entdo de contabilizar eventuais
antecipagdes do meio/imprensa, procedendo ao natural detalhe.

Nos mapas de registo dos assuntos tratados pela imprensa, inserimos trés colunas para cada
publicacdo. Na coluna da esquerda registamos o dia em que um assunto ¢ noticiado, sempre que tal
noticia tenha surgido antes da sua difusdo pela televisdo. O registo de noticias publicadas em Dezembro
de 1998 surge assinalado a bold.

 Para além das publicagdes citadas, foram consultados os seguintes jornais e revistas: A¢oriano Oriental, Auto-Sport,
Barlavento, Correio de Azeméis, Correio do Minho, Correio do Vouga, O Crime, Diario do Alentejo, Didrio de Aveiro,
Diario de Coimbra, Diario Insular, Diario de Leiria, Diario do Minho, Didrio do Sul, Distrito de Portalegre, O Figueirense,
Jornal do Algarve, Jornal do Funddo, Jornal de Leiria, Jornal do Sotavento, Matosinhos Hoje, Nova Guarda, Povoa
Semandrio, Regido Sul, Semandrio Transmontano, Terras da Beira, TV Guia, TV Mais, A Voz do Nordeste, A Voz da Pévoa
e A Voz de Tras-os-Montes.

o A série de 18 quadros (53-AA a 54-G), o quadro 55 e os graficos 44 a 48 encontram-se disponiveis em
www.mediatico.com.pt/tese/JZ12.pdf
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Na coluna central registamos as noticias da imprensa veiculadas no mesmo dia que a sua difusao
televisiva. E na coluna da direita efectuamos o registo das noticias da imprensa veiculadas
posteriormente a sua difusdo pela televisdo. Os caracteres a vermelho assinalam o tratamento, por
antecipagdo, de determinado evento, antecipagdo nao em relagdo ao meio televisdo, mas a propria
efectivagdo do evento.

Exemplificando: no dia 4 de Janeiro, a noite, realizou-se um jogo de futebol entre o Estrela da
Amadora e o Futebol Clube do Porto. Tal assunto surge assinalado como tendo sido seleccionado por
varios jornais, no proprio dia 4. Como ¢ 6bvio, os jornais ndo davam conta dos pormenores de um
encontro que ainda ndo se tinha concretizado, antes avangavam dados prospectivos em relagdo ao
jogo. O mesmo aconteceu, para este caso concreto, com as noticias inseridas pelas radios e pelas
televisdes antes do inicio da partida. Sdo estes casos, referentes ao tratamento noticioso de
acontecimentos de realizagdo futura, que surgem assinalados com caracteres vermelhos.

Nos quadros 53-AA a 53-GA procedemos ao registo dos assuntos que, tendo sido veiculados pela
televisdo na semana em analise, também foram objecto de noticia por parte dos jornais didrios. Nos
quadros 53-AB a 53-GB esse registo reporta aos semanarios, ¢ as publica¢des incluidas na categoria
Outros. Os quadros 54-A a 54-G assinalam, na coluna da direita, os assuntos seleccionados pela
televisdo que foram objecto de tratamento noticioso pelo conjunto da imprensa analisada, procedendo-
-se a disting@o entre os assuntos que a imprensa noticiou no mesmo dia que a televisdo ou em dias
anteriores (cé¢lulas roxas), dos assuntos que a imprensa veiculou posteriormente a televisdo (células
vermelhas). As células brancas da coluna da direita desta Glltima série de mapas assinalam assuntos
seleccionados pela televisdo e ignorados pela imprensa. O tratamento destes dados ¢ ilustrado no
quadro 55, acompanhado pelos graficos 44 a 48.

Nos quadros 53-DB, 53-EB e 53-FB, nao se inclui o Tal & Qual, pelo facto deste semanario ndo
incluir, na sua edi¢do de 8.01.1999, qualquer assunto tratado pelas TV's nos dias 7, 8 ¢ 9 de Janeiro.
Ainda no que reporta as publica¢des da categoria Outros, e também para poupar espago, sempre que
surgirem duas colunas, em vez de trés, a da esquerda reporta a veiculagdo de noticias com anterioridade
em relagdo a televisdo; a da direita reporta a publicagdo de noticias posteriormente a sua difusdo pela
TV.

3.2.8.2. Difusio noticiosa de assuntos comuns aos meios imprensa escrita e televisdo

Uma primeira consulta aos quadros 54-A a 54-G faz ressaltar, desde logo, uma profuséo de células
roxas, indicando tratamento antecipado, por parte da imprensa, dos assuntos veiculados pela televisdo.
Também se denota, facilmente, o reduzido nimero de células brancas, o mesmo ¢é dizer, de assuntos
tratados pela redacgdes televisivas e ignorados pela imprensa.

Passando ao detalhe (ver quadro 55, e graficos 44 e 45), verificamos que, no dia 4, dos 65 assuntos
elencados pelo meio televisao, a imprensa noticiou, antes ou no mesmo dia, 43 assuntos, o que equivale
auma percentagem de 66,2%. No dia seguinte, em 80 assuntos tratados pela TV, a imprensa noticiou
48, antes ou no proprio dia, conjunto que vale 60,0%. A 6 de Janeiro, a percentagem sobe para os
66,3%, com 61 assuntos tratados antes ou no dia, de um total de 92 assuntos elencados pelas redacgdes
televisivas. Quinta-feira, dia 7, a relagdo ¢ de 44 assuntos tratados pela imprensa (antes ou no dia),
para um total de 80 assuntos veiculados pelo meio televisdo, valendo assim 55,0%. No dia 8 regista-
-se a percentagem mais elevada: 69,4%, correspondendo a 59 assuntos tratados em 85 possiveis. No
sabado atinge-se a percentagem minima (54,7%), para 35 assuntos tratados pela imprensa em 64
possiveis; no domingo a percentagem registada ¢ de 62,3% (38 assuntos em 61 possiveis).
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Verificamos, assim, que em cinco dos sete dias, o0 meio/imprensa veiculou (no mesmo ou em dias
anteriores), percentagens de assuntos iguais ou superiores a 60,0%. Nos dois dias em que tal se nao
verificou, a percentagem desceu para a casa dos 50% (54,7% no dia 9, e 55,0% no dia 7).

No conjunto da semana, dos 527 assuntos com difusdo registada pelo meio/televisdo, houve 328
seleccionados pela imprensa para publicagdo no mesmo dia ou em dias anteriores. Estes 328 assuntos
equivalem a uma percentagem de 62,2%. Ficaram 199 assuntos por tratar, por parte da imprensa.

Por tratar anteriormente, pois ainda se regista percentagem com algum significado de assuntos
seleccionados pela televisao e reportados pela imprensa no(s) dia(s) seguinte(s). Assim aconteceu
com 18 assuntos (27,7%), no dia 4; com 20 (25,0%), no dia 5; com 19 (20,7%), no dia 6; com 19, no
dia 7 (23,8%); com 12 (14,1%), no dia 8; com 20 (31,3%), no dia 9, e com 8 (13,1%), no dia 10 de
Janeiro. Este grupo é composto por 116 assuntos, equivalendo a uma percentagem de 22,0%.

Verificamos, entdo, que a maior parte dos assuntos veiculados pela TV beneficiou de tratamento
anterior por parte da imprensa (328 assuntos, 62,2%), registando-se, no entanto, franja ndo despicienda
de assuntos seleccionados pelo meio/televisdo que a imprensa ignorou no dia da sua difusdo ou em
dias anteriores, vindo a retoma-los em dias posteriores (116 assuntos, 22,0%).

Juntando os dois grupos, verificamos que a imprensa tratou (no dia, em dias anteriores ou em dias
posteriores), 444 dos 527 assuntos seleccionados pela televisdo para integrar os informativos da
semana compreendida entre 4 e 10 de Janeiro de 1999. 84,3% dos assuntos seleccionados pela TV
foram também tratados pela imprensa, ficando apenas um grupo residual de 83 assuntos (15,7%) que
a imprensa haveria de ignorar. Os graficos 44 a 47 ilustram bem a despropor¢do entre estes grupos.
No dia 4, dos 65 assuntos noticiados pela televisdo, apenas 4 (6,2%) foram ignorados pela imprensa,
tendo sido tratados 61. Dos 80 assuntos seleccionados para difusdo no dia 5, a imprensa somente
ignorou 12 (15,0%); 12 assuntos ignorados também no dia seguinte, num total de 92 assuntos, valendo
assim uma percentagem de 13,0%. A 7 de Janeiro foram 17 em 80, valor percentual de 21,3%; a 8 de
Janeiro foram 14 (16,5%) em 85; no sabado, dia 9, dos 64 assuntos tratados pela televisdo, nove
foram ignorados pela imprensa (14,1%). Finalmente, no dia 10 registaram-se 15 assuntos (24,6%)
ndo tratados pela imprensa, em 61 possiveis.

Resumindo, dos 527 assuntos seleccionados pela televisao para difusdo na semana em analise,
registamos simultaneidade diaria ou anterioridade no tratamento de 328 desses assuntos pela imprensa
(ver grafico 48), significando 62,2%. Tratamento posterior por parte da imprensa de 116 dos 527
assuntos, valendo percentualmente 22,0%. Dos 527 assuntos veiculados pela TV, 444 (84,3%) foram
veiculados também pela imprensa, restando 83 assuntos (15,7%) ndo tratados pelos meios impressos
que integraram o0 NOSSO COrpus.

Reforgam-se, desta forma, as conclusdes a que ja chegaramos, aquando do cotejo entre os meios
televisdo e radio. Verificaramos, nessa etapa (ver quadro 31), que 270 dos 527 assuntos veiculados
pela televisdo haviam merecido tratamento antecipado por parte da radio, o que significava uma
percentagem de 51,2%. Havia ainda uma faixa residual de 0,6% (3 assuntos) veiculados em
simultaneidade horaria, mais 2,5% (13 assuntos) veiculados posteriormente a televisdo. No global, as
redacgdes radiofonicas focalizaram a sua atengdo em 286 dos 527 assuntos seleccionados pelas suas
congéneres televisivas, o que representa uma percentagem de 54,3%.

Da radio para a imprensa, e atendendo aos totais globais dos dois meios, notamos uma subida
bastante acentuada por parte do Gltimo meio, no que reporta ao tratamento de assuntos seleccionados
pelas televisdes. Passa-se de 286 (54,3%), na radio, para 444 (84,3%), na imprensa.
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3.2.8.3. Peculiaridades das diferentes agendas

Importa ressalvar que, sendo estas cifras correctas, elas t€ém por base diferentes opgdes metodologicas
de analise, op¢des tomadas em fungéo da natureza diferente de ambos os meios. Enquanto no meio/radio,
cada estagdo difunde, em média, entre 24 ¢ 48 informativos diarios, registando-se alguns espacos de
informagao alargada que chegam a atingir perto de uma hora de duragdo (emissdes informativas da
manha, do almogo, do final da tarde, etc.), no meio/imprensa regista-se apenas uma edi¢ao diaria
(salvo casos excepcionais de duas ou mais edi¢des, facto que se nao verifica na semana em analise).
A radio leva, neste ponto especifico, vantagem em relagdo a televisdo, atendendo ao niimero
incomensuravelmente superior de informativos que veicula por contraponto com os das estagdes de
TV (4 por dia na RTP1 e na TVI; trés informativos diarios na SIC e um na RTP2, isto para a semana
de 4 a 10 de Janeiro de 1999).

Por seu turno, a televisdo - pese embora a difusdo de um ntimero mais reduzido de noticiarios que
o verificado na radio -, leva por sua vez vantagem em relagdo a imprensa.

A virtualidade imediatista da radio leva a que este meio dificilmente guarde para amanha o que
pode noticiar no momento. Com muito mais noticiarios que a televisdo, e necessitando de mobilizar
meios muito mais ligeiros, dificilmente se encontram assuntos tratados originalmente pela televisao
ou pela imprensa que s6 venham a ser recuperados pela radio (nos casos em que considere a difusao
de tais assuntos como pertinente) muitas horas depois, no dia seguinte, dois dias depois.

Quer a radio, quer a televisdo tém possibilidade, pela distribuigdo horaria dos seus informativos
diarios, de cobrir os factos mais relevantes acontecidos no periodo que medeia entre os dois fechos
seguidos da edi¢do de um jornal impresso.

Pelas razdes elencadas, e ao contrario do procedimento seguido na analise do meio radio, decidimos
incluir, na analise da imprensa, os assuntos veiculados no(s) dia(s) seguinte(s) a sua difusdo pela
televisao.

A detecgdo, logo na consulta dos primeiros jornais, de repescagem televisiva de noticias veiculadas
originalmente no dia anterior ou varios dias antes pela imprensa, levou-nos a alargar a consulta dos
jornais impressos a um periodo anterior em varios dias, nalguns casos semanas, a sua difusdo pela
televisao. Também aqui o método se diferencia do seguido para a radio, cujo corpus integra noticiarios
difundidos apenas entre as 00h de 4 de Janeiro e as 24h de 10 de Janeiro de 1999.

Esta opgdo nao foi tomada de animo leve, radicando antes em consulta prévia efectuada a base de
dados de alertas/radio disponibilizada pela Cision (ex-Memorandum). Efectuada essa consulta, ou
esse teste, verificdmos que a extensdo seguida na imprensa se ndo justificava no meio/radio.

As diferentes metodologias de analise, tendo por base opgdes que respeitam a diferente natureza
dos trés meios, ndo impedem, de modo algum, que os dados recolhidos possam ser cotejados entre si.
No detalhe de situagdes concretas de antecipagdo por parte da imprensa em relagdo a televisao (ou,
visto em angulo inverso, de repescagem, pela TV, de noticias veiculadas originalmente pela imprensa
um ou varios dias antes, até mesmo semanas, até mesmo um més!), teremos ocasido de comprovar o
bem-fundado da opgdo tomada. Quanto a inser¢do de um novo item na analise da imprensa (noticias
tratadas no dia seguinte), cremos ter esgotado tal justificagdo nos paragrafos anteriores.

Precisando esta tltima opg¢ao, ela em nada se desvia, afinal de contas, do procedimento seguido
para o meio/radio. Acontece apenas que, neste ultimo meio, se registou um numero bastante reduzido
de assuntos noticiados pela televisdo e veiculados posteriormente pela radio (foram 13 no total). E
que na imprensa tal numero ¢ bastante maior (116 no total) atendendo a diferenga de edi¢des diarias
entre os dois meios (de apenas uma, na imprensa, para 24 a 48 na radio). Logo, as noticias de
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acontecimentos nao previsiveis verificados entre os dois fechos seguidos de um jornal impresso, s6
poderdo, naturalmente, ser incluidas na edi¢do correspondente ao segundo fecho, com distribuigao
que se verifica apenas no dia seguinte a verificacdo de tais acontecimentos. Pelo contrario, a radio e
a televisdo dispdem da possibilidade de noticiar tais acontecimentos no proprio dia da sua efectivacao,
poucos minutos ou poucas horas apos.

O mesmo se pode aplicar aos acontecimentos previsiveis, aos eventos programados antecipadamente
(cerimoénias publicas, conferéncias de imprensa, inauguragdes, etc., etc.). Da sua efectiva concretizagao
o0s jornais impressos s6 podem dar conta varias (muitas) horas depois da sua realizagdo. Mesmo nos
casos, em numero reduzidissimo ou praticamente inexistente, de acontecimentos deste género com
epilogo a raiar a hora de fecho dos jornais impressos, importa levar em linha de conta o periodo que
medeia entre a redac¢do/paginacéo do artigo reportando o acontecimento ¢ a chegada dos jornais as
bancas. Enquanto a radio e a televisdo dispdoem da possibilidade de noticiar o acontecimento minutos
depois do seu epilogo (com vantagem para a radio, atendendo a cadéncia de inser¢@o de noticirios a
cada hora ou a cada meia-hora); enquanto tais meios dispdem da possibilidade de acompanhar
integralmente tais acontecimentos, através da sua difusdo em directo, ou de apontamentos inseridos
em sucessivos blocos noticiosos; na imprensa, como se sabe, ndo existe tal possibilidade, por manifesta
incapacidade do papel de jornal para a difusao de directos (incapacidade torneada, pela imprensa,
através dos sites que algumas publicagdes mantém na internet, e onde se vao registando, cada vez
com maior frequéncia, a difusdo de cachas posteriormente retomadas por outros meios).

Mas, neste grupo de eventos previsiveis (porque programados e anunciados com antecedéncia), a
imprensa ja nao sofre do mesmo défice que no conjunto dos acontecimentos imprevisiveis. Guardando
detalhe para mais adiante, sempre referiremos que, em varias situagdes, a substancia de tais eventos
(declaragdes publicas, antincios de medidas governamentais, iniciativas legislativas, etc.), surge
antecipada na imprensa, em niimero e com frequéncia bastante superior a verificada nos meios radio
e televisao.

Importa ainda precisar outro ponto, e que radica, de novo, na existéncia de uma unica edigao diaria
por parte de cada publicacdo impressa. A inclusdo de assuntos veiculados pela imprensa na categoria
noticiados no mesmo dia ou em dias anteriores a TV, se representa sempre anterioridade por parte
dos jornais impressos, ndo significa sempre antecipagdo, no sentido que lhe ¢ atribuido na giria
jornalistica. Ha casos concretos, € ndo sdo poucos, de anfecipagdo da imprensa em relagdo a televisao,
e que este meio decide repescar, ou picar, para sermos fiéis ao jargdo jornalistico. Mas em muitos
outros casos, tal registo (assinalado com células roxas nos quadros respectivos), nao equivale a uma
antecipagdo no sentido da veiculagdo em primeira mao de determinado assunto, ou no sentido de
cacha, de furo jornalistico. Apesar de ter sido a imprensa a dar conta, primeiro que a televisdo, das
excelsas férias na neve do herdeiro da coroa britanica (assunto 35 de dia 5), de esperangas renascidas
no tratamento da Sida (assunto 60 de dia 6), ou da celebrag@o do Natal no dia 6, pelos fiéis da Igreja
Ortodoxa (assunto 50 de dia 6), percebe-se que, havendo anterioridade (tais assuntos surgiram
veiculados primeiro na imprensa), ndo existe antecipacgao no sentido de cacha ou furo jornalistico. O
primeiro assunto ¢ noticiado tendo por base servigo de agéncia, o mesmo se verificando no segundo,
aqui com a agéncia internacional a reportar estudo publicado pela revista especializada Nature
Medicine. Quanto ao terceiro, mesmo que tenha surgido na sec¢do de almanaque da agéncia Lusa, ¢
assunto do conhecimento do comum dos mortais.

O mesmo ja ndo podemos dizer da noticia que dava conta de que uma linha telefonica de indole
racista havia sido finalmente encerrada por ordem judicial (assunto 42 de dia 9). Incluida no Primeiro
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Jornal (SIC) de dia 9, a noticia era baseada em investiga¢ao desencadeada pelo Publico, que nesse
sabado fizera subir o assunto a manchete (Juiz mandou calar “Orgulho Branco™).

O mesmo vale para a revelagdo de que um ex-responsavel da JAE, que se presumia ter caido em
desgraga, na sequéncia de alegadas irregularidades, voltava a ocupar fungdes de topo numa estrutura
ligada ao organismo publico de que fora administrador até trés meses antes (assunto 50 de dia 5). A
cacha pertencera ao diario 24 horas, desse dia 5, com aproveitamento por parte do Primeiro Jornal
e Jornal da Noite (SIC) dessa mesma terca-feira.

Nestes ultimos dois casos (muitos outros serdo detalhados mais a frente), estamos efectivamente
perante uma antecipa¢do dos jornais impressos, perante cachas da imprensa posteriormente
aproveitadas pela televisdo.

3.2.8.4. Assuntos noticiados por maior ou menor niimero de estacoes de TV: relacio com
0 meio/imprensa escrita

Cumpridas que estao estas ressalvas de teor metodoldgico, tentemos perscrutar que relagdo existe
entre os assuntos noticiados pela televisdo e os grupos de assuntos noticiados ou ignorados pela
imprensa, agora em funcéo da veiculagdo de tais assuntos por maior ou menor niumero de estagdes de
TV. Recorde-se que procedemos a exercicio idéntico, aquando do confronto do meio/radio com o
meio/televisdo. Comprovara-se diferenga abissal entre, por um lado, os assuntos noticiados por 4 e 3
estacdes de TV, e, por outro, os assuntos noticiados por duas ou s6 uma estagao de televisdo. Provamos
entdo que a selecgdo noticiosa feita pelas radios era bastante mais significativa no grupo de assuntos
veiculado por um maior numero de estagdes de televisdo, registando-se assim uma maior saturacdo de
noticias radiofonicas nas zonas de maior mimetismo televisivo (ver quadros 33-A a 33-D, ¢ 34 a 36).

Verificar-se-ao resultados idénticos no confronto meio/imprensa com o meio/televisao?

Os quadros 56-A e 56-B% ajudar-nos-ao a acompanhar a exposi¢ao dos dados obtidos. Comegando
pelo grupo de assuntos que atingiu o pleno das estagdes de TV (seleccionados pelas 4 estagdes),
verificamos que todos eles foram, também, tratados pela imprensa. Mereceram, pois, tratamento
noticioso por uma ou mais publicagdes impressas. De um total de 34 assuntos, em 22 casos (64,7%)
houve tratamento com anterioridade por parte da imprensa, tendo os restantes 12 assuntos (35,3%)
sido tratados posteriormente. Nenhum destes 34 assuntos foi ignorado pelo meio/imprensa.

Passando para o grupo de 52 assuntos seleccionados por trés estagdes de televisdo, os resultados
diferem pouco, no que reporta ao total de assuntos veiculados também pela imprensa. Dos 52 assuntos,
apenas um (1,9%) foi ignorado pela imprensa. Desvio maior regista-se na percentagem de assuntos
veiculados com anterioridade ou posteriormente a televisdo. No primeiro grupo (noticiados no mesmo
dia ou em dias anteriores), registamos 40 assuntos, com a percentagem a situar-se nos 77,0%, mais
12,3% que no grupo dos assuntos veiculados por 4 TV's. Como correlato, desce a percentagem dos
assuntos tratados posteriormente a televisao. Registamos 11 assuntos, o que equivale a uma percentagem
de 21,2% (menos 14,1% que no grupo dos assuntos veiculados por 4 TV's).

No grupo de assuntos seleccionados por duas estagdes de televisdao, comega a descolar o nimero
de assuntos ignorados pela imprensa, ndo se registando variagdes de monta nas restantes subdivisdes.
Com efeito, a imprensa tratou, com anterioridade, 57 dos 92 assuntos que, na semana em analise,
mereceram tratamento noticioso por duas estagdes de televisdo, equivalendo a 62,0% do total. 28

% Disponiveis em www.mediatico.com.pt/tese/JZ13.pdf
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assuntos (30,4%) foram tratados posteriormente, registando-se um total de 8 assuntos ignorados pela
imprensa. Mais do que o nimero absoluto, atendendo ao aumento significativo do total de assuntos,
vale a percentagem, que passa agora para os 8,7%.

No ultimo grupo, dos assuntos veiculados apenas por uma estacdo de televisdo, a diferenga ndo ¢
de monta no grupo de assuntos tratados com anterioridade, ganha algum significado no grupo de
assuntos tratados posteriormente pela imprensa, subindo bastante no grupo dos assuntos ignorados
pela imprensa. 209 assuntos tratados com anterioridade pela imprensa, em 349 possiveis, valendo
percentualmente 59,9%; 65 assuntos tratados posteriormente pela imprensa, o que equivale a 18,6%;
e 75 assuntos ignorados pela imprensa, representando 21,5% do total.

3.2.8.5. Veiculacao noticiosa de assuntos comuns aos meios radio, imprensa escrita e
televisao

Cumprido que esta o cotejo entre o meio/televisdo e o meio/imprensa, depois da comparagao
anteriormente efectuada entre o meio/televisdo e o meio/radio, alarguemos agora o confronto, passando
a efectuar comparacdo entre os trés meios. O registo comparativo dos assuntos veiculados pela radio
¢ pela imprensa, registo efectuado em funcéo dos assuntos veiculados pela televisdo, vem ilustrado
nos quadros 57-A a 57-G%. Recordamos que, na coluna da direita (assuntos noticiados pela imprensa),
surgem em células roxas os assuntos objecto de noticia antes ou no mesmo dia em que foram veiculados
pela televisdo. As células vermelhas indicam tratamento pela imprensa apenas no dia seguinte. Os
assuntos ignorados tanto pela radio como pela televisdo (antes, no mesmo dia ou no(s) dia(s)
seguinte(s)), surgem assinalados a amarelo, tanto na coluna da direita, como nas trés colunas referentes
ao registo dos assuntos noticiados pela radio. Ainda na coluna da direita, as células brancas reportam
a assuntos veiculados pela TV que foram ignorados pela imprensa (antes, no mesmo dia ou no(s)
dia(s) seguinte(s)), mas que mereceram tratamento por parte de, pelo menos, uma estagdo de radio.
As colunas do meio/radio sdo varridas a azul-claro quando este meio ignorou um assunto que a
imprensa veiculou com anterioridade; e varridas a verde-claro quando a radio ignorou um assunto
que a imprensa veiculou apenas no dia seguinte a sua selec¢a@o pela televisao. O tratamento dos dados
vem ilustrado nos quadros 58 a 60%.

Consultando o quadro 58, constatamos ter o meio/radio veiculado 291 dos 527 assuntos
seleccionados, na semana em analise, pelas 4 estagdes de TV, o que corresponde a uma percentagem
de 55,2%. Destes 291 assuntos, 275 correspondem a noticias veiculadas previamente a sua difusdo
pelas televisdes, havendo registo de trés assuntos difundidos na mesma faixa horaria, e 13 difundidos
no mesmo dia, mas posteriormente a televisdo. Temos, assim, 52,2% difundidos previamente (275
assuntos), 0,6% difundidos na mesma faixa horaria (3 assuntos), e 2,5% (13 assuntos) com difusdo
posterior.

O meio/imprensa veiculou, no mesmo dia ou em dias anteriores a televisao, um total de 328 assuntos,
valendo percentualmente 62,2%. Os jornais impressos levam vantagem a radio em 10,0%, no que
toca aos assuntos noticiados previamente (52,2% para a radio, 62,2% para a imprensa).

Apesar desta diferenga, verifica-se uma grande aproximag@o no total de assuntos tratados
previamente pelos dois meios. Consultando o registo diario (ver quadro 58, colunas A e B), constatamos
que, sendo a imprensa a registar sempre mais assuntos tratados previamente do que a radio, apenas

7 Disponiveis em www.mediatico.com.pt/tese/JZ14.pdf
% Disponiveis em www.mediatico.com.pt/tese/JZ15.pdf
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em dois dias (8 e 10), essa diferenga ¢ mais significativa. Com efeito, no dia4 a diferenga ¢ de apenas
mais trés assuntos para a imprensa (40 para 43), no dia 5 ¢ de mais dois assuntos (46 para 48), nos
dias 6 ¢ 9 a diferenca ¢ de cinco assuntos (56 para 61, ¢ 30 para 35), ¢ no dia 7 de mais sete assuntos.
No dia 8 a diferenca ¢ significativa (45 para 59, mais 14 assuntos para a imprensa), com esta a
distanciar-se ainda mais no domingo, dia 10. Aqui, a diferenga ¢ de 17 assuntos (21 para a radio, 38
para a imprensa).

No quadro 58 libertamos outros dados. Na coluna C procedemos ao registo didrio dos assuntos
veiculados pela radio (no mesmo dia ou em dias anteriores), e que foram ignorados pela imprensa
nesse mesmo periodo. Foram 90 os assuntos incluidos nesta categoria. Na coluna D procedemos a
exercicio inverso, registando 127 assuntos tratados pela imprensa (no mesmo dia em que foram
veiculados pela TV ou em dias anteriores), mas que ndo beneficiaram da seleccdo de nenhuma das
redacgoes radiofonicas.

Na coluna E indicam-se os totais diarios de assuntos veiculados pela radio e pela televisdo, com o
total semanal a atingir 418 casos.

Na coluna F regista-se, em a), o total diario de assuntos ignorados pela radio ¢ pela televisdo
(corresponde as células varridas a amarelo nos mapas 57-A a 57-G); em b), os assuntos que, tendo
sido ignorados pela radio (com anterioridade, na mesma faixa horaria ou posteriormente a TV) e pela
imprensa (no mesmo dia ou em dias anteriores), vieram a ser retomados pela imprensa em dia(s)
posterior(es) a televisdo (corresponde as células varridas a verde-claro nos mapas 57-A a 57-G). 69
assuntos foram totalmente ignorados pela radio e pela imprensa; outros 40, tendo sido completamente
ignorados pela radio, vieram a ser retomados pela imprensa posteriormente a sua difusao pela televisao.

3.2.8.6. Pré-agendamento da agenda noticiosa televisiva pelas agendas do meio/radio e
do meio/imprensa escrita

Verificamos, desta forma, que apenas 13,1%, correspondentes a 69 assuntos seleccionados pela
televisdo, ndo mereceram tratamento (anterior, simultdneo ou posterior) por parte da radio e da imprensa
(4 assuntos no dia 4, 10 no dia 5, 10 no dia 6, 13 no dia 7, 11 no dia 8, 8 no dia 9 ¢ 13 no dia 10). A
selecgdo dos gatekeepers das redacgoes televisivas foi acompanhada pelos outros dois meios em 458
assuntos, o que representa uma percentagem de 86,9%.

Comprovado fica que a seleccdo televisiva surge eivada de forte teor mimético para com os outros
dois meios. Resta apurar se ¢ a agenda construida pelos gatekeepers das televisoes a, eventualmente,
influenciar a selec¢@o dos profissionais da radio e da imprensa; se existe uma distribuigdo equitativa
de agendamentos prévios pelos trés meios; ou se sdo as agendas da radio e da imprensa que tratam
com anterioridade grande parte dos assuntos que a televisdo difunde nos telejornais.

A operagao ¢ simples: tendo ja retirado 69 assuntos ao lote semanal de 527 elencados pela televisao,
assuntos que a radio e a imprensa ignoraram, resta subtrair os assuntos veiculados mais tarde que a
TV por um segundo meio, assuntos que o terceiro meio ignorou ou também veiculou posteriormente
a televisdo.

Comegando pela imprensa, ja dissemos ter este meio veiculado 40 assuntos posteriormente a sua
difusdo televisiva, 40 assuntos que o conjunto das radios ignorou (coluna F.b) do quadro 58, assuntos
em células varridas a verde-claro nos quadros 57-A a 57-G). Aos 458 assuntos resultantes da subtracgdo
de 69 ao lote total de 527, devemos agora subtrair mais 40, ficando com um total provisorio de 418
assuntos.
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Quanto a radio, os trés assuntos veiculados na mesma faixa horaria que a televisdo foram tratados
anteriormente pela imprensa, logo ndo ha que retira-los do grupo dos 418 assuntos tratados
anteriormente. Restam 13 assuntos que a radio noticiou posteriormente a sua inclusdo nos alinhamentos
dos jornais televisivos. Neste grupo de 13, encontramos sete que a imprensa tratou anteriormente.
Sobram seis, assuntos que ndo entram no score das antecipagdes por parte da radio e da imprensa. Em
quatro dos casos, a difusdo posterior pela radio foi acompanhada por difusdo posterior da imprensa;
os restantes dois casos deste ultimo grupo de seis foram ignorados pela imprensa. Logo, ao grupo de
418 antecipagdes devemos retirar mais seis assuntos, por todos eles terem sido difundidos mais tarde
que a televisdo: em quatro casos, difundidos mais tarde pela radio ¢ pela imprensa, nos outros dois
apenas pela radio, porque a imprensa os ignorou.

Dos 527 assuntos seleccionados pela televisdo para difusdo noticiosa nos telejornais da semana
em analise, 412 registaram tratamento antecipado por parte de pelo menos um dos outros dois meios
com que trabalhamos. Por contraponto, apenas em 46 casos (8,7%) a televisao se antecipou a radio e
a imprensa.

Chegamos assim a um dado fulcral, depois de percorrida toda uma sucessdo de etapas no cotejo
entre os varios meios em analise. A agenda noticiosa televisiva surge composta por 78,2% de assuntos
que ja haviam merecido tratamento anterior por parte de outro meio - s6 da radio, s6 da imprensa, ou
dos dois meios no seu conjunto. O total de assuntos elencados por outros meios previamente a sua
inclusdo nos telejornais atinge quase quatro quintos do total de assuntos vertidos em noticias na
televisdo. Reforgam-se, assim, as conclusdes prévias ja avancadas quando encerramos o tratamento
dos dados colhidos pelo meio/radio, visto isoladamente da imprensa; e da imprensa, quando tratada
isoladamente em relagdo ao meio/radio.

Se recordarmos os dados carreados logo na primeira etapa, quando comegamos por tratar o
meio/televisdo isoladamente, verificamos que as sucessivas etapas foram evidenciando poderosos
efeitos miméticos internos:

a) internos a cada estacgdo (para ja, com os casos da radio e da televisao);

b) internos a cada meio (para ja, com os casos da radio e da televisdo)

¢) inter-meios (televisdo, radio e imprensa).

Comprovamos também um agendamento prévio por parte da radio, e por parte da imprensa, em
relagdo a selecgdo noticiosa televisiva, pré-agendamento que adquire bastante mais vigor quando
confrontado o volume de antecipagdes do conjunto radio/imprensa com o meio/televisao.

O corpus da semana de 4 a 10.01.1999 integrou 76 noticidrios televisivos, responsaveis pela
veiculagdo de 1202 noticias; 579 noticiarios radiofonicos, a que correspondeu a veiculagdo de 4.232
noticias (tendo 644 delas merecido tratamento detalhado na andlise especifica aos noticidrios
radiofonicos de dia 7 de Janeiro). Integrou ainda a consulta de 9 jornais diarios e cinco semanarios,
num periodo minimo de 12 dias (de 1 a 12 de Janeiro), mas que, em varios casos, se alargou bastante,
nomeadamente para dias anteriores a este periodo. Para além deste grupo de publicagdes, foram
consultadas muitas outras (imprensa especializada, imprensa regional), com periodicidade variavel
(diaria nos casos de O Primeiro de Janeiro, O Comércio do Porto, Didrio de Coimbra, Didrio Regional
de Aveiro, etc.; semanal, quinzenal ou mensal noutros casos).

Julgamos assim ter constituido corpus suficiente a um alicergar solido da analise que desencadeamos.
No entanto, e como ja anteriormente detalhamos, foi nossa opgao alargar o corpus a mais duas semanas
distribuidas pelo resto do ano civil de 1999. Por essa razdo, e apesar de termos ja avangado para
algumas conclusodes provisorias, importa que guardemos detalhe mais pormenorizado, reflexdo mais
aturada, para o final deste percurso, quando estiver cumprida a analise das semanas sobrantes.
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3.2.8.7. Assuntos noticiados por maior ou menor niimero de estacoes de TV: relacio com
os meios radio e imprensa escrita

Em relag@o a primeira semana analisada, importa ainda libertar mais alguns dados. Tendo ja estudado
a relacdo entre os assuntos veiculados pela imprensa ¢ a sua difusdo por maior ou menor nimero de
estagoes de televisdo (ver quadros 56-A e 56-B), ndo procedemos ainda ao cotejo desta relagdo com
o verificado no meio/radio.

Comegando pelo grupo de assuntos tratados pelo pleno das estagdes de televisdo, recordamos que
todos eles, num total de 34, mereceram tratamento noticioso por parte de, pelo menos, uma publica¢do
impressa e de, pelo menos, uma esta¢do de radio. No caso da radio, todos estes assuntos fizeram
também o pleno, tendo sido seleccionados pelas trés estagdes (Antena 1, Radio Renascenga ¢ TSF)
(ver quadros 59 e 60). Nenhuma estagao de radio ignorou nenhum destes 34 assuntos.

No grupo dos assuntos veiculados por trés estagdes de TV, apenas em 4 casos o pleno das radios
ignorou a selecgao televisiva. Dos 52 assuntos deste grupo, houve, portanto, 48 noticiados por, pelo
menos, uma estagdo de radio, o que equivale a 92,3%.

Quanto a imprensa, o numero de assuntos ignorados reduz-se a um tnico caso. Houve 40 assuntos
(77,0%) tratados no mesmo dia ou em dias anteriores, ¢ 11 (21,2%) tratados posteriormente. No total,
e para este grupo de 52 assuntos seleccionados por trés televisoes, a imprensa acompanhou tal selec¢ao
em 51 dos casos, o que representa uma percentagem de 98,1%.

No grupo de 92 assuntos veiculados por duas estagdes de televisdo, a radio ignorou 28 (31,5%).
Isto significa que, em 64 dos casos (69,6%), pelo menos uma estagéo de radio tratou assuntos veiculados
por duas TV's.

Quanto a imprensa, o total de assuntos ignorados ¢ bastante mais reduzido - apenas 7, representando
uma percentagem de 7,6%. A imprensa tratou, no mesmo dia ou em dias anteriores, 57 assuntos deste
grupo (62,0%), e mais 28 assuntos em dias posteriores a sua selecgdo pela televisdo. No total, a
imprensa tratou 85 assuntos deste grupo, o que representa uma percentagem de 92,4%.

No ultimo grupo, o de assuntos veiculados apenas por uma estagdo de TV, a radio tratou 145
(41,5%), em 349 possiveis. Houve 204 assuntos (58,5%) ignorados por todas as estagdes de radio.

Na imprensa, houve 209 assuntos tratados com anterioridade, representando uma percentagem de
59,9%, mais 65 tratados posteriormente (18,6%). Somando estes dois subgrupos, temos 274 assuntos
(78,5%) tratados pela imprensa, em 349 possiveis. A exemplo do que acontece com a radio, também
aqui se verifica uma subida significativa dos assuntos ignorados pela totalidade das publicagdes que
integram o corpus: 75 assuntos, representando uma percentagem de 21,5%.

O que podemos concluir deste confronto? Que a maior poténcia mimética se continua a manifestar
no grupo de assuntos noticiados por maior niimero de estagdes de televisdo. Radio e imprensa ndo
deixaram em claro nenhum dos 34 assuntos veiculados por 4 TV's. O total de assuntos ignorado nos
meios radiofonico e impresso vai crescendo a medida que um menor ntimero de estagdes televisivas
selecciona os assuntos a noticiar. De 100% no grupo de assuntos veiculado por 4 TV's, a radio passa
para 92,3% no grupo de 3 TV's, para 69,6% no grupo de duas TV's, sofrendo descida mais acentuada
no grupo de assuntos noticiado por apenas uma estagdo de televisdo.

Na imprensa regista-se também uma descida, que se vai acentuando a medida que menos televisdes
tratam de noticiar os mesmos assuntos. Descida com menor amplitude que a da radio. A imprensa
passa dos 100% no grupo dos assuntos noticiados por 4 TV's, para 98,1% no grupo seguinte, descendo
para os 92,4% no grupo das duas TV's, com descida mais acentuada no ultimo grupo, situando-se ai
nos 78,5%.
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A mesma tendéncia se verifica no tocante aos assuntos que a radio tratou primeiro que a televisao.
Na radio, os degraus percentuais assinalam 97,1%, 90,4%, 64,1%, 39%. Na imprensa, ha diferencgas
na passagem de um dos degraus: dos 64,7% do grupo de assuntos veiculados por 4 TV's sobe-se para
0s 76,9%, no grupo das 3 TV's, s6 entdo se iniciando a descida, de novo com maior resisténcia que a
radio: no grupo das duas TV's a percentagem ¢ de 62,0%, passando para os 59,9% no ultimo grupo.

Tudo isto correndo a par com forgas miméticas que se manifestam no seio dos outros meios. Com
efeito, a selecgdo de determinados assuntos por um maior numero de estagdes de televisao nao reflecte,
apenas, pré-agendamento por parte de outro meio, independentemente de - exemplifiquemos com a
radio -, a montante se encontrar uma, duas ou trés estagdes. Ja verificamos, quer na analise semanal a
seleccdo noticiosa radiofonica, quer na analise especifica ao dia 7 de Janeiro, que a um maior nimero
de estagdes de TV mobilizadas para tratar determinado assunto corresponde, em percentagens elevadas,
um maior numero de estagdes de radio veiculando o mesmo assunto.

Nao so detectamos tal relacdo entre o numero de estagdes mobilizadas pelos dois meios, como
verificamos ainda - e aqui cingimo-nos a analise dos noticiarios radiofonicos de 7 de Janeiro -, que
essa relacdo mimética ¢ potenciada por uma maior saturagdo no tratamento dos assuntos seleccionados
por um maior nimero de estag¢des, beneficiando de insergdes em nimero mais elevado de noticiarios,
e com periodos de permanéncia em antena muito mais dilatados que os assuntos que fogem a 6rbita
da atraccdo mimética.

Interessa que procedamos a exercicio similar com a imprensa, exercicio condicionado naturalmente
pela especificidade do meio impresso em relagdo aos restantes.

3.2.8.8. Potenciacio noticiosa de assuntos seleccionados pelos jornais diarios, em
funcdo da seleccio dos mesmos assuntos pelas estacdes de televisao

Curaremos, entdo, de descortinar se também na imprensa acontece mobilizagdo do género da ja
constatada no meio radio. Em suma, verificar se os grupos de assuntos veiculados por um maior
numero de estagdes de televisdo sdo os que conseguem também concitar a atengéo selectiva por parte
de mais publicagdes impressas; e, consequentemente, se ¢ nos grupos de assuntos veiculados por
menor numero de estagdes de TV que se verifica deser¢@o mais significativa por parte dos jornais.

Para este exercicio ndo contamos, como ¢ natural, com os semanarios, procedendo, no grupo dos
nove jornais didrios, a eliminagao dos jornais desportivos. Aqueles porque a sua periodicidade impede
registo de frequéncia de veiculagao didria de noticias; os desportivos porque, mesmo com publicagao
diaria, reflectem seleccéo reduzida a um niimero bastante diminuto de assuntos. Logo, a integragao
dos trés diarios desportivos desvirtuaria inelutavelmente a amostra e os dados que dali pretendemos
extrair. Trabalharemos, pois, com os jornais Publico, Didario de Noticias, Jornal de Noticias, 24
horas, Correio da Manhd e A Capital. Apesar deste Gltimo diario ndo se publicar ao domingo, o
periodo de analise regular por que optamos (até 12 de Janeiro), permite a sua inclusdo sem que se
verifique prejuizo de monta, atendendo ao facto da edigdo de 2.” feira recuperar os acontecimentos
mais relevantes verificados no sabado anterior®.

Comegando pelos assuntos tratados por 4 estagdes de televisdo (ver quadros 61 e 62-A)™, verificamos
que 20 dos 34 assuntos que compdem este grupo foram tratados pelo pleno deste grupo de jornais

219 Para evitar a profusdo de quadros, optamos por editar apenas o respeitante aos assuntos noticiados por quatro estagdes
de televisdo, ndo seccionando os dados cujo registo se encontra exposto nos quadros 53-AA a 53-GA.

% Quadros 61 a 64 disponiveis em www.mediatico.com.pt/tese/JZ16.pdf
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diarios, o que corresponde a uma percentagem de 58,8%. 9 assuntos foram seleccionados por cinco
diarios (26,5%), quatro noticiados por quatro jornais diarios (11,8%), restando um assunto que mereceu
noticia em apenas dois jornais (2,9%). Mais de metade destes 34 assuntos mereceram assim a atengao
de todos os jornais, € 97,1% foram tratados por mais de metade dos periddicos que seleccionamos.

Passando para o grupo de assuntos veiculados por trés TV's (ver quadro 62-A), a percentagem do
pleno de jornais que seleccionou tais assuntos desce para os 36,5%, menos 22,3% que no grupo
anterior. Em 52 assuntos, foram 19 os que mereceram a atengdo de seis publicagdes impressas. 13
assuntos foram seleccionados por 5 jornais didrios (25,0%), 3 por 4 jornais (5,8%), 7 por 3 jornais
(13,5%), 5 por dois diarios (9,6%), 3 assuntos seleccionados por 1 diario (5,8%), e dois ignorados
por todos os jornais (3,8%). Comparando com o grupo anterior, ¢ para além da diferenca de monta
registada no total de assuntos que fizeram o pleno dos didrios, notamos também que, no primeiro
grupo, a quase totalidade dos assuntos foi tratada por seis, cinco ou quatro didrios, restando apenas
um caso tratado por dois jornais. 33 assuntos tratados, entdo, por seis, cinco ou quatro didrios, o que
equivale a 97,1%, e um assunto tratado por dois diarios (2,9%) (ver quadro 62-B).

No segundo grupo surge mais esvaziada a faixa de assuntos tratados por mais diarios, esvaziamento
compensado na faixa dos assuntos tratados por menos periddicos. No grupo dos assuntos tratados por
4 TV's, nenhum dos assuntos foi ignorado, enquanto que no grupo de assuntos tratados por 3 TV's ja
se registam dois assuntos em branco (3,8%). Também se ndo registou, no primeiro grupo, nenhum
assunto tratado por apenas um jornal. Ja no segundo grupo se registam 3 casos (5,8%). No primeiro
grupo, apenas um assunto foi tratado por dois jornais, enquanto no segundo grupo foram cinco os
assuntos na mesma situacdo (passando de 2,9% para 9,6%). No primeiro grupo, a coluna de assuntos
tratados por trés jornais esta a zero, enquanto no segundo grupo se registam 7 casos (13,5%). Se, no
primeiro grupo, os assuntos tratados por seis, cinco ou quatro diarios representaram 97,1% do total,
sobrando 2,9% para a faixa de assuntos tratados por trés, dois, um jornal ou ignorados; no segundo
grupo, o total da primeira faixa queda-se pelos 67,3% (diminuiga@o percentual de 29,8%), com a faixa
dos assuntos tratados por menor numero de jornais a subir para os 32,7% (aumento percentual de
29,8%, naturalmente).

A tendéncia para a mobilizagdo de menor niimero de jornais tratando os mesmos assuntos acentua-
-se bastante quando entramos no grupo de assuntos veiculado por apenas duas esta¢des de TV. Se,
nos dois grupos anteriores, se registava uma subida percentual regular no caminho entre os assuntos
ignorados por todos os didrios e os assuntos seleccionados por todos, a partir de agora surge tendéncia
inversa: a percentagem de assuntos ignorados passa a ser mais relevante que a dos assuntos tratados
pelo pleno dos diarios.

No grupo de assuntos tratados por duas TV's (92 no total), s6 em nove dos casos se verificou
seleccdo pelo pleno dos diarios. Esta percentagem, que comegou em 58,8% no grupo de assuntos
tratados por 4 TV's, decrescendo para os 36,5% no grupo das 3 TV's, passa agora para os 9,8%,
registando uma quebra de 49% em relagdo ao primeiro grupo, e de 26,7% quando cotejada com a
percentagem obtida no segundo grupo. No outro extremo, o dos assuntos ignorados por todos os
diarios, os zero casos verificados no grupo das 4TV's, que havia passado para dois casos no grupo das
3 TV's (3,8%), regista agora onze casos, valendo percentualmente 12%.

Voltando a separar os valores em duas faixas, notamos que o grupo de assuntos tratados por seis,
cinco ou quatro diarios se situa agora nos 48,9%, contra 51,1% da faixa de assuntos que mereceram
selecgdo por trés, dois, um jornal, ou foram ignorados pelo conjunto dos diarios.

No ultimo grupo, dos assuntos tratados por apenas uma estagao de televisao, engrossam os valores
de assuntos ignorados e dos tratados por menos jornais, minguando o total de assuntos tratado por um
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maior numero de didrios. Apenas em 20 dos 349 casos se registou selec¢ao pelos seis diarios,
representando assim uma percentagem de 5,7%, logo 10,3 vezes menor que a percentagem verificada
no grupo de assuntos veiculados pelas quatro estagdes de televisdo. Dos 58,8% passou-se para uns
exiguos 5,7%, com escala nos 36,5% e nos 9,8%.

Em contrapartida, o grupo de assuntos ignorado por todos os diarios passa de 0 para 100 casos
(28,7%), no mesmo percurso.

A faixa de assuntos tratados por seis, cinco ou quatro diarios representa agora 26,1%, contra 73,9%
da faixa de assuntos seleccionados por trés, dois, um jornal, ou ignorados pelo conjunto dos periodicos.
91 assuntos tratados na primeira faixa, contra 158 na segunda, a que hdo-de somar-se a centena de
assuntos ignorados por todos os jornais diarios.

3.2.8.9. Agendas noticiosas como news promotors de outras agendas noticiosas

O que ja haviamos comprovado no cotejo entre dois meios - televisao e radio, mantém-se quando
analisada a rela¢@o entre o nimero de jornais que tratam determinados grupos de assuntos e o nimero
de estacdes de TV que reportam os mesmos grupos de assuntos.

Conjuga-se, desta forma, a menor valoragdo atribuida pelos gatekeepers das televisdes ao produto
noticioso exclusivo da estagdo, com uma menor valora¢ao desses assuntos por parte das radios e da
imprensa. Haviamos verificado anteriormente que o grupo de assuntos tratados apenas por uma estagao
- onde, a partida, poderiamos encontrar a marca distintiva do labor redaccional dessa estacdao para
com a concorréncia) -, ¢ o mais maltratado no que reporta a sua potenciagdo em noticias, sendo
também menorizado na hierarquia dos alinhamentos. Com efeito, este ¢ um grupo-rodapé, olhando
ca bem de baixo para a soberba dos assuntos tratados por grupo mais numeroso de estagdes,
monopolizadores, estes, das aberturas e areas adjacentes.

Uma das primeiras ilagdes a retirar do que comprovamos residird na vantagem que levam os news
promotors em relagdo aos profissionais que trabalham em cada redacgdo. Havendo, obviamente,
assuntos alheios a ac¢do de news promotors (0s acontecimentos imprevisiveis, da queda de um avido
aos sequestros, do brinde de uma tarte na cara de um ministro a descoberta de petroleo no centro de
Luanda), ha, no entanto, um grupo bastante significativo de noticias que radicam em eventos
programados, na maior parte preparados, com maior ou menor arte, para posterior difusdo nos media.

Como bem se compreenderd, ¢ mais natural descortinar reflexo da acgdo dos news promotors nos
grupos de assuntos noticiados por mais estagdes do que no grupo de tratamento exclusivo por uma so
estacdo. As assessorias de imagem e comunicagdo de politicos, empresarios, clubes desportivos, etc.,
pretenderdo sempre que os eventos que prepararam tenham a maior repercussao possivel nos meios
de comunicacdo social. O éxito na acgdo destes profissionais corre a par com o volume mimético
debitado pelos media. No outro extremo vamos encontrar noticias referentes a acontecimentos
inesperados mas de fraca repercussao social, como também ai encontraremos as reportagens baseadas
na iniciativa individual dos profissionais de uma redac¢@o. Ou ainda noticias reportando eventos
programados que ndo alcangaram a reprodugdo medidtica esperada pelos seus promotores, eventos
desencadeados por news promotors que se revelaram débeis na capacidade de influenciar a agenda
dos media.

A maior ou menor eficacia dos news promotors no desempenho das tarefas de que sdo incumbidos
traduzir-se-4, pois, num maior ou menor teor mimético das agendas dos varios meios. Quanto mais
forte se revelar a capacidade de influenciar o agendamento por parte dos news promotors externos,
mais débil se torna a capacidade do jornalista de conseguir influenciar o agendamento dos telejornais,
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através da sugestdo de reportagens originais que fujam ao grupo do que todos ddo, ao grupo do que
todos estdo a dar, ao grupo do que é obrigatorio noticiar, impensavel ndo tratar.

Os dados recolhidos até ao momento indiciam claramente pujanca por parte de news promotors
externos, ¢ debilidade na imposigdo de assuntos a tratar por parte dos jornalistas da casa. Se
convocarmos 0s casos concretos por nds presenciados nas cinco semanas de observagdo directa
efectuada nas redacgdes das quatro estagoes de TV com que trabalhamos, muitos desses trabalhos
originais, reportagens abjurando fei¢des miméticas, sao utilizadas como tapa-buracos, como pega de
socorro para afligdes inesperadas. Algumas, e ndo serdo assim tdo poucas, aceitam com resignagao
andar aos tombos pelos alinhamentos de varios dias consecutivos, na esperanga, por vezes com sucesso,
noutras totalmente va, de verem a luz do dia noticioso. Mais vale ser alinhada doze vezes e ir para o
ar a décima segunda, do que arguir alergia a quedas e morrer em triste ¢ vil penumbra, ficar para
sempre pega e nunca noticia.

O cotejo das linhas de forga miméticas verificadas dentro do meio/televisdo com as linhas confluentes
dos outros dois meios, permite-nos ainda encarar a possibilidade destes meios se constituirem também
como news promotors de outras agendas. Os dados que ja carreamos apontam neste sentido.

Dos 527 assuntos seleccionados pela TV para difusdo noticiosa nos telejornais da semana em
analise, quatro quintos (412 assuntos) registaram tratamento antecipado por parte de pelo menos um
dos outros dois meios com que trabalhamos. Por contraponto, apenas em 46 casos (8,7%) a televisao
se antecipou a radio e a imprensa. A diferenga entre estes dois valores ¢ abissal, nunca podendo
sustentar veleidades de influéncia agendatoria da televisdo junto dos outros meios.

3.2.8.10. A agenda-agendada

O contraste entre os dois extremos - assuntos tratados pelo pleno das televisdes e assuntos exclusivos
de uma estagao - ¢ bem patente se confrontarmos a lista de assuntos detalhada nos quadros 61 e 63.
No primeiro, no qual se incluem todos os assuntos veiculados pelo pleno das estagdes de televisao,
regista-se o total de jornais diarios que também seleccionou tais assuntos.

Mais de metade deste grupo de 34 assuntos foi objecto de noticia em todos os diarios, com 97,1%
aserem tratados por mais de metade dos seis periddicos que seleccionamos. Nenhum destes assuntos
foi ignorado pelo meio/imprensa.

O pleno também se atingiu na radio, com os 34 assuntos a serem veiculados por, pelo menos, uma
estacdo. Aqui com um pleno absoluto, pois todas as estagdes trataram todos os assuntos deste grupo.

No quadro 63 registamos os assuntos veiculados pelas televisdes ¢ que ndo foram objecto de
tratamento noticioso por parte de nenhuma estagdo de radio nem dos jornais que consultamos (todos
as publica¢des impressas que referimos anteriormente, e nao apenas o grupo de seis diarios seleccionado
para a analise ilustrada no quadro 61).

O mimetismo adquire, no primeiro grupo, o seu pleno esplendor. Percorrendo, um a um, os 34
assuntos deste grupo, facilmente se denota o peso dos eventos programados, nao se vislumbrando, na
seleccdo, assunto que possa ter partido de labor investigativo por parte de alguma das redacgdes
televisivas portuguesas ¢ que, por mor dos pergaminhos de tal investigagdo, ou das repercussdes
sociais da mesma, tivesse obrigado as outras estagdes de televisdo, também as radios, também a
imprensa a agendar o assunto nos seus noticiarios ou edig¢des.

Para sermos precisos, diremos que o grupo dos 34 passa a grupo dos 20. Sendo 34 os assuntos
elencados no registo diario, no conjunto da semana verificamos que um mesmo assunto ¢ retomado
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em diferentes dias, em fung@o dos desenvolvimentos que o acontecimento reportado vai conhecendo,
ou em fungdo de outros critérios de agendamento por parte dos gatekeepers. A polémica em torno da
co-incineracgdo surge com 8 insergdes, a guerra em Angola conhece 3, mais duas para o processo de
destituigdo de Bill Clinton, outras duas para os confrontos na Indonésia, duas ainda para reportar uma
reunido extraordinaria do Conselho de Ministros portugués, merecendo o navio encalhado na Figueira
da Foz também duas inser¢des.

O balango da operagdo Boas Festas foi feito em conferéncia de imprensa, evento programado a
cargo da GNR. O projecto da Sonae para Troia foi anunciado em conferéncia de imprensa, evento
programado pelos assessores de comunicagdo daquela empresa, com antecipagado das linhas-mestras
do dito projecto a cargo do jornal Publico, trés dias antes.

Evento programado, também, o do langamento do livro de Manuel Monteiro e Jorge Ferreira,
sobre o Tratado de Amesterddo, com antecipagdo do teor da obra a surgir, por exemplo, no DN
(“Monteiro e Ferreira elogiam Mario Soares™)’".

O anuncio do casamento do Principe Eduardo foi também um evento preparado com antecedéncia,
o mesmo se podendo dizer da conferéncia de imprensa em que o Sindicato Independente dos Médicos
(S.I.M.) anunciou a continuagdo da greve self-service; da conferéncia de imprensa em que Manuel
Alegre se mostrou satisfeito com os desenvolvimentos verificados no caso da co-incineragdo; da
conferéncia de imprensa em que responsaveis do PSD e do PP ndo manifestaram o mesmo optimismo
que o deputado socialista em relagdo ao mesmo processo; dos varios excertos da torrente de conferéncias
de imprensa que republicanos, democratas, advogados trabalhando para os primeiros, consultores
ajudando os segundos, foram produzindo a proposito do processo de destitui¢ao de Bill Clinton;
ainda do Conselho de Ministros extraordinario, evento mais que programado, que ja faz parte do
ritual governativo que, de quando em vez, pendura a gravata ¢ vai reflectir sobre o futuro da nagéo
para lugar mais arejado que S. Bento, evento a justificar expectativas tais em relagdo as decisoes a
tomar que as mesmas ja vinham antecipadas por varios dirios, antes mesmo do encontro comegar,
num dos casos com direito a manchete e tudo.

A efeméride em torno da provecta idade de 7intin vinha acompanhada do oportuno langamento de
uma obra de Hergé ainda ndo editada em Portugal, langamento com generosa cobertura da imprensa
ja desde dia 5 (as noticias nas quatro TV's surgiram todas no dia 10).

Ha ainda uma reunido ha muito programada para tentar desatar o n6 em que o governo se envolvera
com a co-incineragdo, reunides programadas com muito menos antecedéncia para reagir as novas
propostas do governo quanto ao quente tema. Ha o natural acompanhamento da actividade parlamentar,
aqui em torno da ratifica¢ao do Tratado de Amesterdao (desfecho da votagdo conhecido dias antes),
¢ de um debate em torno de legislagdo sobre o financiamento dos partidos politicos.

De Elisabeth Dole mostraram-se imagens de agéncia, mais uma ceriménia publica, e conferéncia
de imprensa informal a saida da dita cerimonia.

A partida de uma sonda rumo a Marte, pese embora escape a este flagelo do Portugal sentado e do
Mundo sentado, ndo deixa também de se considerar como um evento pré-agendado.

O grosso da coluna dos 20 assuntos esta quase preenchido, sobrando alguns casos de acontecimentos
estranhos a méo de preparadores de eventos para promogao nos media, como a morte de Artur Bual,
os confrontos na Indonésia, a guerra em Angola, o mau tempo nos EUA, o navio encalhado na Figueira
da Foz. Ainda o euro a comegar bem nos mercados bolsistas, mais uma escaramuga - mais uma - nos
céus do Iraque.

" Quando as referéncias a artigos de jornais incluam palavras em italico, elas assinalardo antetitulos, caso antecedam a
transcricdo titular; e pos-titulos, caso surjam apos tal transcrigao.



156 MIMETISMOS E DETERMINACAO DA AGENDA NOTICIOSA TELEVISIVA

Como ja demos conta anteriormente, este grupo gerou, na televisao, um total de 258 noticias, o que
corresponde a uma média de 7,6 noticias por cada assunto. Bem longe da média de 1,2 noticias
geradas pelo grupo de assuntos tratados apenas por uma TV. Mereceu ainda pergaminhos de monta
nos alinhamentos, com 36 aberturas e 75 noticias nos trés primeiros lugares dos telejornais dessa
semana, contra 12 aberturas e 60 noticias nos trés primeiros lugares por parte do grupo extremo, este
composto, no entanto, por dez vezes mais assuntos (349, no total).

3.2.8.11. Assuntos da agenda televisiva ignorados pelos meios radio e imprensa escrita

Da intensa cobertura radiofonica e da saturada cobertura por parte da imprensa em relagdo ao
grupo de assuntos veiculados por 4 TV's também ja demos conta.

Facamos agora o contraponto com o grupo de assuntos veiculados pela TV e que foram ignorados
por todas as estagdes de radio e por todas as publicagdes impressas que integram o corpus (ver
quadro 63).

Neste grupo de 69 assuntos rejeitados pela radio e pela imprensa, ndo encontramos assuntos
seleccionados por quatro ¢ por trés estagdes de televisdo. Apenas 5 (7,2%) dos 69 assuntos foram
tratados por duas estagdes de televisdo. Os restantes 64 (92,8%) foram seleccionados por apenas uma
redaccao televisiva.

69 assuntos que, na televisdo, geraram 91 noticias, o que equivale a uma média de 1,3 noticias por
assunto. Surgem também em lugares bastante desfavoraveis no alinhamento. Repare-se na existéncia
de apenas trés aberturas (3,3%) [células amarelas], contra 16 fechos (17,6%) [células vermelhas]. Na
zona de abertura [segunda e terceira noticias do alinhamento, células azuis], encontramos apenas 6
noticias (6,6%), contra 10 noticias na zona de fecho (11%) [antepenultima e pentltima noticias,
células verdes]. A maioria das noticias (56, o equivalente a uma percentagem de 61,5%) surge em
lugares intermédios [células cinzentas].

Encontramos varias noticias veiculadas por agéncias internacionais, algumas delas reportando
assuntos propicios a um tratamento televisivo, atendendo a importancia da imagem em movimento, e
pouco atractivas no que respeita a sua abordagem pela radio ou pela imprensa. E o que acontece com
os fait divers, do elefante goleador ao rato mais guloso do mundo, a vaca que adoptou um carneiro, a
praga de macacos no norte da India, ao castelo de garrafas australiano, ou & invengdo de um par de
trés meias. Outras noticias do bloco internacional, também veiculadas por agéncias noticiosas, reportam
a acontecimentos imprevisiveis, do envenenamento em larga escala na China, aos ataques a embaixada
chinesa na India.

Percorrendo os assuntos um a um, facilmente se constata a inexisténcia, neste grupo, de volume
apreciavel de noticias reportando eventos programados, ao contrario do que verificamos no grupo
respeitante aos assuntos tratados por 4 TV's. Nao ha mesmo registo, neste grupo, de qualquer noticia
reportando declara¢des produzidas numa conferéncia de imprensa. E isto apesar deste grupo ser
formado pelo dobro+1 de assuntos que o outro grupo.

A presenga de politicos neste grupo ndo surge em conferéncias de imprensa, mas sobretudo através
de depoimentos colhidos individualmente, no exterior ou no estidio, aqui em complemento a pegas
sobre temas da actualidade, como a co-incineragao ou a discussdo em torno de um generoso perdado
de penas na passagem dos 25 anos do 25 de Abril. E o que acontece com as entrevistas ao juiz Ricardo
Cardoso, sobre o perdao de penas; aos autarcas do Barreiro, Moncorvo e Leiria, ao ministro Antonio
Costa, a Boaventura Sousa Santos e a Acacio Barreiros, sobre a coincineragdo (tudo entrevistas em
directo, nos estudios); a Ana Benavente ¢ a Margarida Gdis sobre temas educacionais; a Machado
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Caetano, convidado a comentar recentes descobertas no combate a Sida, revelagdo a cargo da revista
Nature Medicine; a Strecth Monteiro e Pedro Alves, debatendo os novos modelos de gestdo hospitalar;
a Daniel Bessa, que se pronuncia sobre os primeiros dias do euro.

Pese embora as limitagdes (de tempo ¢ outras) do meio/televisdo e, nomeadamente, dos telejornais,
para discussdo aprofundada dos temas, se retirarmos deste leque as prestagdes referentes a polémica
da co-incineragdo, nos outros casos, o visionamento efectuado permite-nos considerar tais prestagdes
como complementos de noticias que, nessa semana, iam marcando a actualidade. Como aconteceu,
por exemplo, com a entrevista, ainda ndo mencionada, ao embaixador da Coldmbia em Portugal, isto
na semana em que se iniciaram conversagoes de paz entre o governo ¢ a guerrilha.

E neste grupo se encontram também algumas reportagens inéditas que, mesmo sem poderem
pavonear divisas de cacha, poderiam marcar, se mais frequentes, especificidade no produto jornalistico
de cada estagdo; boias sinalizadoras de algum labor investigativo e muita vontade de sobreviver ao
turbulento mar da politica, dos avides que estdo sempre a cair, das desgragas do terceiro mundo cada
vez mais incapaz de se levantar, e por ai fora.

Neste reduzidissimo grupo incluimos as reportagens sobre a chegada do fado a missa dominical
(SIC), iniciativa do padre Delmar Barreiros, em Alfama; a recuperagdo do que foi um emblematico
bacalhoeiro da zona de Aveiro (RTP1); a queda de um enorme pedregulho na zona de Ourique,
chegando-se mais tarde a conclusdo de que se tratava de um meteorito, através de diligéncias efectuadas
junto da Universidade do Algarve pelo reporter Mario Lino, da RTP1. Ainda outras duas reportagens,
uma da RTP1, outra da TVI, ambas reportando relagdes inter-fronteirigas de teor diverso. A primeira
reportagem dava conta do nimero crescente de pessoas de Alcoutim a decidirem-se por viver do
outro lado da fronteira, mesmo com a deslocagdo para os locais de trabalho a ser feita de barco. A
segunda também reportava a Alcoutim, ndo tratava dos custos habitacionais nem de deslocagdes para
o trabalho, mas da celebragdo dos reis numa aldeia espanhola vizinha, festa para a qual eram convidadas,
todos os anos, muitas criangas portuguesas. Todas estas reportagens cairam ao fim da primeira inser¢éo
num alinhamento, com a maior parte delas a merecer lugares de rodapé nos telejornais.

Em depoimento recolhido durante a semana de observagao directa que cumprimos na redacgéo de
Lisboa da RTP1, Fernando Barata, coordenador do Telejornal, passando os olhos pelo alinhamento
que acabara de ultimar (16.11.1999), desabafava: Nenhuma noticia deste alinhamento foi originada
pelos jornalistas. Em 90% dos dias é isto que se passa. Que me lembre, a ultima vez que me trouxeram
uma noticia RTP para abrir o Telejornal foi ha quase um ano, em Dezembro de 1998, a descoberta,
na regido de Leiria, do esqueleto de uma crian¢a com perto de 25 mil anos.

Tratou-se ai de um caso bem claro de determinagdo da agenda dos outros meios, por parte da
RTP1. Tanto a radio como a imprensa foram obrigadas a dar relevo a descoberta, na presungdo, ao
tempo veiculada, de se tratar de achado de inegavel interesse historico-cientifico. Veiculada pela
RTP1 no Telejornal de 25.12.1998, e no Jornal 2 (RTP2) do mesmo dia, haveria de merecer noticia
no Directo XXI (TVI) de dia 27, na segunda edi¢cdo do 7VI Jornal de dia 28, nesse mesmo dia no
Jornal 2, com a SIC dando conta da descoberta no Primeiro Jornal de 31.12.1998. Mereceu larga
cobertura da imprensa, quer através de reportagens efectuadas directamente por jornalistas de cada
redacgdo, ou reproduzindo servigos efectuado pela agéncia Lusa’™.

2 Ver, por exemplo, "Leiria - Descoberto esqueleto de crianga com 30 mil anos", chamada de 1.* pagina, para artigo
"Achado arqueologico entusiasma especialistas - Crianga com 30 mil anos descoberta perto de Leiria, Publico (Local -
Porto), 27.12.1998, J. P. L., p. 37; "Descoberta - Esqueleto com 25 mil anos seduz arqueblogos em Leiria", chamada de 1.*
pagina, para artigo "Arqueologia - A crianga que veio do passado”, DN, 27.12.1998, Joao Figueira, p. 26; "Ossada paleolitica
sujeita a analise", JN, 28.12.1998, n/a, p. 2; "Esqueleto de crianga do Paleolitico 'sai' hoje para o museu nacional", Didrio do
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A cobertura noticiosa entrou por Janeiro de 1999 adentro, com a RTP1 a dar conta dos ultimos
passos das investigagdes em torno das ossadas da crianga no 7elejornal de dia 5, e a TVI fazendo o
mesmo na segunda edi¢@o do TVI Jornal de dia 6. Também na imprensa a cobertura se prolongou
pelos primeiros dias de Janeiro™.

No caso do jornal Piiblico, ainda encontramos ecos da descoberta no més de Junho de 1999, num
artigo onde se dava conta das repercussdes geradas pela publicagdo, em revista cientifica norte-
-americana, de um texto da autoria da equipa de antropo6logos responsavel pelas investigagdes
("Cientistas norte-americanos poem em causa a hibridez da crianga do Lapedo - Mestiga ou
moderna?"). A RTP1, que poderia voltar a fazer render os pergaminhos da cacha natalicia, deixou
passar a polémica junina em claro...

Fernando Barata esquecera-se de outra situa¢do notdria de determinagdo das agendas dos outros
meios, por parte da RTP1, no mesmo ano de 1999. Acontecera com a veiculagdo, em Junho, de
reportagem dando conta da venda ou doagdo de criangas nos Agores. Originalmente reportada pela
RTP Acores, a revelagao traduziu-se numa série de trabalhos de jornalistas de outras televisdes, com
grandes repercussoes na imprensa’™, chegando mesmo o tema a ganhar dignidade de manchete, por
exemplo, no jornal Publico. Escancarou lacunas legais que viabilizavam a pratica, deu rostos a miséria
por detras do escandalo, motivou declaragdes do Presidente da Republica, de politicos, de autoridades
judiciais, e uma deslocagdo do Provedor de Justi¢a ao arquipélago.

Constituem, estes, dois casos nitidos da repercussdo que uma cacha - traduza-se ela ou ndo em
grande labor investigativo por parte dos jornalistas -, pode ou consegue obter nas agendas dos outros
meios. Por vezes, como aconteceu no segundo caso, a reportagem-denuncia inverte o sentido cada
vez mais rotineiro da informacao de algumas televisdes: o evento preparado por politicos ou demais
agentes decisorios para amplificagdo nos media ¢ substituido pelo impacto de uma reportagem
jornalistica, despertando os poderes instituidos para a tomada de posigdes, para a resolugdo de
determinados problemas que afligem a sociedade.

3.2.8.12. Assuntos da agenda televisiva retomados pelo meio/imprensa escrita

Sera que, no reduzido numero de casos em que a televisdo se antecipou a radio ¢ a imprensa

Minho, n/a, 28.12.1998, p. 15; "Descoberta algures no concelho de Leiria - Crianga' com 25 mil anos vai para o Museu de
Arqueologia", Didrio de Coimbra, n/a, 28.12.1998, p. 7; "Paleolitico - Crianga sera estudada em Lisboa", chamada de 1.*
pagina, para artigo "Crianga do Paleolitico Superior vai ser removida para o Museu Nacional de Arqueologia até ao final
desta semana - Um menino pelo Natal", Publico, 29.12.1998, Raquel Palermo de S4, p. 19; "Esqueleto com 25 mil anos
descoberto em Leiria - Camara quer classificagdo do espago arqueologico", Didario de Coimbra, n/a, 29.12.1998, p. 8;
"Arqueologia - Bebé com 25 mil anos", Visdo, n/a, 30.12.1998, p. 16.

3 Ver, por exemplo, "Arqueologia - Americano estuda vale de Leiria", 24 horas, n/a, 6.01.1999, p. 7; "Leiria - Defende
arquedlogo dos EUA - Importa estudar vale onde apareceu esqueleto de crianga paleolitica", O Comércio do Porto, n/a,
6.01.1999, pag. 6; "Testes laboratoriais comegam hoje no Museu Nacional de Arqueologia - Um menino de pernas longas",
Publico, Raquel Palermo de Sa, 6.01.1999, pag. 21; "4 idade a data da morte da crian¢a do Paleolitico descoberta em
Leiria serd conhecida dentro de um més - O menino dos dentes tortos", Publico, Raquel Palermo de Sa, 11.01.1999, pag. 22.

™ Ver, por exemplo, "Lacuna legal na base do negécio - Criangas a mil contos cada em Angra do Heroismo", Publico,
Nuno Mendes, 24.06.1999, p. 22; "Governo agoriano remete venda de recém-nascidos para as entidades judiciais - Um
segredo bem guardado”, Publico, Nuno Mendes, 25.06.1999, p. 21; "Caso do suposto comércio de bebés nos Agores poe a
nu lacunas da legisla¢do portuguesa - Vender criangas nao ¢ crime", Publico, Alexandra Campos, 26.06.1999, p. 20; "Historias
de mulheres da Ilha Terceira tém contornos semelhantes - Um filho entrega-se, ndo se da", e "Provedor anuncia abertura de
processo", Publico, Alexandra Campos, 27.06.1999, p. 24 ; "As historias tristes de duas mulheres acorianas que ficaram
sem as suas criangas - 'A minha filha da América", Publico, Alexandra Campos, 29.06.1999, p. 20.
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encontramos vasto alfobre de exemplos do género dos que acabamos de pormenorizar? Que esse
grupo de retomas de assuntos tratados previamente pela televisdo indiciam determinagao da agenda
de outrém, provocada pela difusdo de noticias fruto de jornalismo de investigacgdo, entendido este na
plena acepgdo do termo, ou apenas na sua forma mais mitigada?

A resposta ¢ negativa. Este grupo de 46 assuntos inclui, desde logo, 17 noticiados com base em
servigos de agéncias internacionais: Ministro holandés das Finangas agredido com uma tarte, Saldo
Automovel de Detroit, no dia 4; Florestas ardem no Chile, Carnificina na Republica Democratica do
Congo, Cunhagem de moedas com Diana e Isabel I, Rushdie inaugura centro de apoio a escritores
perseguidos (México), no dia 5; Massacre em Alas (Timor Leste): novas provas, no dia 6; Encontro
Peres-Arafat, no dia 7; Balango dos oficiais iraquianos mortos na opera¢do “Raposa no Deserto”,
no dia 8; Prisdo perpétua para americano que infectou o filho com o virus da Sida, Procissdo do
Cristo Negro nas Filipinas, Moda masculina (Itdlia), Tentativas diplomaticas para a resolugdo do
conflito no Kosovo, no dia 9. No domingo, dia 10, os quatro assuntos que integram o grupo de 46
antecipagdes da televisdo respeitavam a servigos de agéncias noticiosas internacionais: Exército
indonésio prende independentistas, Membros da seita “Cristdos Preocupados” chegaram aos EUA,
MNE britanico acusado alcodlico e mulherengo, e, por Gltimo, Jornalistas feridos na Serra Leoa.

A noticia da apresentacdo de novas provas reforgando a tese da perpetragdo de um massacre em
Alas, Timor Leste, por parte das tropas ou das milicias pro-indonésias, reproduzia informagdes e
imagens veiculadas pela SBS, o principal canal televisivo australiano. Detectamos mais dois casos de
noticias reportando revelagdes efectuadas por outros meios. Assim aconteceu com a noticia envolvendo
a reputagdo pessoal do Ministro dos Negodcios Estrangeiros britdnico. Os apodos de alcodlico e
mulherengo traziam a assinatura da ex-mulher de Robin Cook, que decidira passar a livro os mil ¢ um
defeitos de quem a trocou pela secretaria. A pré-publicag@o da obra fora conseguida pelo jornal The
Sunday Times, referido na pega veiculada pela SIC (Jornal da Noite, dia 10).

A noticia da descoberta de petréleo no quintaldo de uma fabrica desactivada no centro de Luanda
era da autoria da 7PA, a televisdo estatal angolana. Na reportagem percebia-se que a descoberta ja
acontecera ha bastante tempo - a historia é de longa data, referia a jornalista -, com novos
desenvolvimentos ocorridos a 22 de Dezembro de 1998. Na RTP1 a difusdo do trabalho ocorreu no
Telejornal de 6 de Janeiro de 1999.

Importa ainda dizer que a odisseia dos Cristdos Preocupados (Jornal da Noite, SIC, dia 10) - da
sua deteng@o em Israel a posterior expulsdo e chegada aos EUA (era dessa chegada que dava conta a
noticia da SIC) -, j4 merecera ampla cobertura durante a semana que analisamos, com as primeiras
noticias a surgirem nos diarios Jornal de Noticias, A Capital e Correio da Manhd de dia 4; a 5 de
Janeiro o assunto voltou as paginas do JN, d' 4 Capital e do Correio da Manha, aos quais se acrescentou
o Publico; a 7 de Janeiro no Didrio de Noticias; dia 8 no Semandrio e n' O Independente; dia 9 no
Expresso e na SIC. Dia 10 o Publico e o Correio da Manhd voltavam a abordar o assunto. Nao
consideramos estas noticias, as de dia 10, como antecipag@o, pois davam conta da expulsdo, pelas
autoridades israelitas, dos membros da seita, enquanto a SIC ja reportava a chegada do grupo de
apocalipticos aos EUA.

Nao tendo origem em nenhum meio de comunicacao social, a noticia das garantias de cumprimento
dos prazos de construgdo da barragem do Alqueva (24 Horas, RTP1, dia 5), promessa dos responsaveis
da empresa, surgia como complemento a polémica que havia estalado a proposito de uma noticia
dada a estampa no diario espanhol £/ Pais. A primeira noticia de um bloco de trés que o 24 Horas
dedicou a barragem referia-se a polémica, citando o jornal espanhol. O alerta fora lancado pelo
Didrio de Noticias que, no dia 5, citando o influente jornal espanhol, dava conta de alegados obstaculos
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colocados pelas autoridades espanholas a construgdo da barragem. Também a Radio Renascenga
abordou o assunto, no informativo das 18 horas de dia 5. Polémica que foi acompanhada no dia 6 por
outros jornais’.

Surge depois um bloco de noticias reportando declarag¢des efectuadas em conferéncias de imprensa
formais, como a reacgdo de José Roquete as acusacdes de Vale e Azevedo; em declaragdes prestadas
a varios jornalistas a saida de um seminario sobre politicas de cooperagdo para o desenvolvimento -
caso das declaragdes de Jaime Gama sobre a situagdo na Guiné-Bissau e em Angola; excertos do
discurso de encerramento do mesmo seminario - caso da revelagdo, por Antonio Guterres, de que
Portugal se encontrava em boa posi¢@o no ranking dos investidores mundiais. A entrevista a Veiga de
Oliveira surge na sequéncia do jantar que assinalou a sua adesdo ao Partido Socialista, jantar restrito
mas a que os jornalistas tiveram acesso para recolha de depoimentos.

As declaragdes de Marcelo Rebelo de Sousa foram captadas em cerimonia publica destinada a
comemorar mais um aniversario dos TSD. Em cerimonia publica se apresentou a programagdo do
Centro Cultural de Belém, disso dava conta a noticia do Jornal 2 de dia 6, com a entrevista ao
Presidente do Conselho de Administragdo do CCB decorrendo dessa prévia apresentagao aos jornalistas.
A noticia reportando a actividade da Policia Judiciaria na Madeira insere-se nas declara¢des rotineiras
desta policia, dando conta do sucesso de mais uma operacgdo contra traficantes de droga. As
preocupagoes ambientais dos habitantes de Gandra chegaram ao Primeiro Jornal da SIC depois dos
descontentes se terem deslocado a Direccao Regional de Ambiente do Norte para ali fazerem entrega
de abaixo-assinado de protesto. A visita de Jorge Sampaio a Fernando Pessa, sendo de caracter privado,
ganhou dimensao publica através da permissdo de acesso dada a equipa da RTP1 a enfermaria onde
o veterano jornalista se encontrava hospitalizado, podendo assim discutir-se a sua integragdo ou nao
no lote de eventos programados com conhecimento prévio facultado aos jornalistas.

A extingdo do Movimento Odivelas a concelho (Telejornal, RTP1, dia 9), decorreu em reunido
com acesso permitido a jornalistas, tratando-se de acto do conhecimento publico, antecipado cinco
dias antes pelo Jornal de Noticias (Movimento de Odivelas quase extinto).

As meritorias explicagdes de um causidico a proposito do intrincado processo judicial das milicias
de Francelos surgiram como complemento as noticias sobre o julgamento previsto para dia 7, mas
que veio a ser adiado. A candidatura de Marvao a Patrimonio Mundial reporta a despacho da agéncia
Lusa’™. Anoticia da TVI(TVI Jornal, 1.* ed., 4.01.1999) sobre uma greve na Grundig antecipava uma
possivel paralisagdo, previamente anunciada mas que ndo se chegou a concretizar’”’, com fontes sindicais
dando conta aos jornais de que, afinal de contas, nunca estivera prevista uma greve para aquele dia. A
imprensa noticiou estes desenvolvimentos’™, a TVI nunca o fez.

5 Ver, p. ex., "Convengdo luso-espanhola sobre os rios internacionais em discussao - Alqueva aguarda estudo", Publico,
Teresa Firmino, com Lurdes Ferreira, 6.01.1999, pp. 1 e 12.

6 A impossibilidade de acesso aos arquivos da agéncia Lusa, ndo nos permite aferir quantas noticias dadas pelas televisdes
na semana que analisamos foram precedidas de um alerta daquela agéncia. A ter sido possivel tal acesso, verificariamos, por
certo, uma reducao do numero de noticias as quais se pode atribuir, em principio, autoria das redacgdes televisivas.

Por exemplo, a noticia de que centenas de timorenses do interior se tinham refugiado em Dili, receando represalias dos
militares indonésios, dada na quarta-feira pelo 24 Horas e repetida na quinta-feira pelo Noticias 1 e Jornal da Tarde (todos
da RTP1), vem no JN de quinta-feira como sendo da Lusa (Timorenses refugiam-se na capital do territorio).

O mesmo vale para outros meios por nos nao incluidos na analise. No tocante as esta¢des de radio, deixamos de fora a
Rédio Comercial. Fizemo-lo por termos acesso a um niimero muito reduzido de noticidrios, sendo estes gravados em horarios
dispares, durante a semana. Logo, o conjunto de noticiarios da Radio Comercial manifestava uma grande disparidade para
com os conjuntos das restantes emissoras. Mas temos consciéncia de que, se tivessemos podido contar com mais esta estagao
de radio, outros assuntos que agora aparecem como tendo sido transmitidos primeiro pelas televisoes, deixariam de integrar
este grupo. Verificamos isso mesmo com o anuncio, feito pela administragdo norte-americana, do balango do niimero de
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O detalhe dos 33 casos ja elencados nao faz sobressair nenhum labor investigativo das pegas
produzidas, o que s6 poderia acontecer em quase metade, dado 18 delas veicularem servigos de
agéncias internacionais e da agéncia Lusa. Noutras as fontes sdo televisdes ou jornais estrangeiros.
Ha noticias referentes a eventos programados para difusdo nos media, recolha de declaragdes em
conferéncias de imprensa, formais ou informais, apesar de em numero bastante mais reduzido do que
o verificado no grupo de assuntos seleccionados pelo pleno das televisdes.

Nao se consegue, assim, atribuir a esta selec¢do qualquer pujanga capaz de obrigar as agendas de
outros meios a seguirem as pisadas da televisdo. Se, no confronto com o meio radio, a televisao leva
efectivamente a palma, pelo facto do grupo ja detalhado incluir informagdes que poderiam ter sido
veiculadas antes ou a0 mesmo tempo que a TV, ja no caso da imprensa muitos dos acontecimentos
reportados previamente pela televisdo s6 poderiam, efectivamente, ser noticiados no dia seguinte.
Referimo-nos aos acontecimentos imprevisiveis, como as reportagens referentes a eventos
programados, com realizagdo no mesmo dia da sua difusdo noticiosa por parte das televisoes.

Ao grupo dos acontecimentos imprevisiveis, que a imprensa s6 poderia noticiar no dia seguinte,
acrescentamos o sucedido a um guarda da GNR, em Fontanelas; os desenvolvimentos da contestagado
a coincineragdo por parte dos habitantes de Maceira; o acidente ocorrido na rede publica de
abastecimento de agua de Sines, ¢ 0 incéndio num armazém de Matosinhos. A informagao de que, no
primeiro dia util a seguir a entrada em vigor do euro (4 de Janeiro), os portugueses nao estavam a
abrir contas na nova moeda, s6 podia, obviamente, ser difundida por publica¢des impressas no dia
seguinte.

Restam-nos oito assuntos. A noticia dando conta de que centenas de timorenses do interior se
estavam a refugiar em Dili (24 Horas, RTP1, dia 6), temendo massacres por parte das milicias pro-
-indonésias ndo traz assinatura de nenhum jornalista. No texto referem-se fontes timorenses, sem
mais especificagdes. As imagens sdo de arquivo, apesar de ndo existir qualquer oraculo com a devida
indicagdo. No final da pega reproduzem-se fotografias que a SIC, as 20h desse mesmo dia, havia
identificado como testemunhos do massacre ocorrido em Alas, fotos com primeira veiculagdo pela
estacdo de televisdo australiana SBS. Na RTP1 a autoria das fotos, ou da sua difusao ¢ ignorada. Tudo
indica tratar-se de informag¢ao de agéncia (ver nota 22).

Depois, a analise feita por Cadete as imagens do jogo Sporting-Benfica, operagdo efectuada nos
estidios da RTP, e na qual o jogador benfiquista reiterava ser de sua autoria o segundo golo marcado
pelos encarnados, tento que os jornalistas, quase por unanimidade, atribuiram ao sportinguista Beto,
o segundo autogolo do futebolista em jogo azarado. E exercicio talhado para a televisio, unico meio
com capacidade para mostrar imagens em movimento, camara lenta, artificios virtuais aplicados as
imagens, etc.

A prisdo, em Luanda, de dois deputados da UNITA ¢ uma noticia RTP1, trabalho do correspondente
Jorge Pereira. Desenvolvimentos de outra noticia RTP1, veiculada a vez primeira a 25 de Dezembro
de 1998, surgem na informagao respeitante as investigagoes efectuadas ao esqueleto da crianga do

iraquianos mortos na operagdo Raposa do Deserto (dia 8, sexta-feira). A noticia surge nos nossos mapas como tendo sido
veiculada primeiro pelas televisdes (RTP1 e SIC, ambas as 20h), quando efectivamente a Radio Comercial ja libertara essa
informagao as 16h de dia 8.

70 JN de 19.12.1998 anunciava Grundig abre ano em greve. Segundo o diario, os trabalhadores, que reivindicavam a
manuten¢ao dos postos de trabalho e pagamentos em atraso, paralisariam entre os dias 4 ¢ 29 de Janeiro de 1999.

8 Ver, p. ex., “No ‘didlogo’ estd a virtude - Sindicatos da Grundig 'negoceiam' antes de decretar greve na OEM", O
Primeiro de Janeiro, L. M., 5.01.1999, p. 9; "Grundig garante pagamento de salarios em atraso na OEM", Correio do Minho,
n/a, 6.01.1999, p. 6.
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Lapedo (Telejornal, dia 5).

A reaccdo de Mota Amaral sobre a posi¢ao do Partido Popular quanto a proposta de um perdao de
penas no 25 de Abril foi recolhida apenas pela SIC, nesse dia, apesar do deputado se ter desdobrado
em declaracdes aos media, sobre tal proposta, durante a semana em analise. Ha ainda um inquérito de
rua tentando testar a habilidade dos portugueses na operagdo de conversdo de escudos em euros (TV]
Jornal, 2.* edigdo, dia 4); reportagem sobre um autocarro aveirense que passara a usar como combustivel
uma mistura de gasoleo e 6leo girassol (Primeiro Jornal, SIC, dia 8). Por ultimo, a noticia da agressao
a um adepto do Benfica, agressdo verificada no rescaldo do jogo com o Sporting (Primeiro Jornal,
SIC, dia 4).

Completo esta o retrato dos assuntos com selecgdo prévia por parte das televisdes, e que vieram a
ser retomados pela radio, no mesmo dia da sua difusdo pela TV, ¢ pela imprensa no(s) dia(s) seguinte(s).
Uma amostra que se revela bastante débil nos pergaminhos propulsores da retoma de tais assuntos
por parte de outros meios. Em niimero significativo dos casos, ¢ a condicionante do meio/imprensa,
ao publicar-se uma tinica vez por dia, que mais releva. O labor original dos jornalistas de televisao
sobressai em reduzido numero de casos, atendendo desde logo ao elevado niimero de noticias baseadas
em servigos de agéncias, também a cobertura de acontecimentos publicos.

3.2.8.13. Absorcio, pela agenda televisiva, de assuntos noticiados pela imprensa escrita

Esta debilidade contrasta bastante com a capacidade revelada pela imprensa para fazer repercutir,
na agenda televisiva, assuntos que reporta em primeira mao. Por mérito dos jornalistas da imprensa,
por demérito dos seus colegas da televisdo, a imprensa consegue incluir, reiteradamente, nos noticiarios
televisivos, reportagens, investigagdes que os jornalistas da TV também seriam capazes de produzir,
mas que efectivamente ndo produzem, ou o fazem em volume bastante reduzido.

Atendendo a extensdo desta tese, ndo podemos, naturalmente, detalhar aqui grande parte dos casos
que mereceram ja o seu tratamento estatistico. Escolhemos alguns exemplos que consideramos
suficientes para ilustrar o que temos vindo a expender.

Entre segunda e sexta-feira (dias 4 ¢ 8 de Janeiro), as redacgdes televisivas deram especial atengado
aum surto de gripe que congestionou os servigos de urgéncia de varios hospitais do pais. Anunciou-
-se 0 caos, o descalabro nalguns hospitais. Como agravante, decorria uma greve self-service dos
médicos. Noticias televisivas que tiveram, dia ap6s dia, alertas nas paginas da imprensa”. A existéncia
de um surto de gripe no pais ja merecera noticia a 24.12.1998, no semanario Expresso (Gripe satura
urgéncias pediatricas, p. 1). O DN anunciava a 30.12.1998 (p. 12) que as urgéncias dos hospitais de
Lisboa haviam entrado em ruptura.

A revista Visdo, também de 30.12.1998, incluia extensa reportagem sobre os efeitos da greve
decretada pelo Sindicato Independente dos Médicos (S.I.M.), trabalho intitulado Longa se torna a
espera.

Surto de gripe entope hospitais, era a manchete do 24 horas de dia 4, segunda-feira. Corrida as
urgéncias era a manchete de dia 4 do Correio da Manhd. Dia 5 era A Capital a fazer manchete com

" Este surto de noticias correu a par com a polémica em torno da legalidade da greve self-service dos médicos. Polémica
que tinha estalado nos ultimos dias de 1998, com devido acompanhamento por parte das televisdes, imprensa e radio. Coube
aradio a revelagdo do teor de um parecer solicitado pelo Ministério da Saude a dois juristas da Universidade de Coimbra. Foi
a Radio Renascenca que, a 28.12.1998, no informativo Edi¢do Especial (23h) revelou que o parecer de Jorge Leite e Gomes
Canotilho apontava para a ilegalidade da referida greve.
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as consequéncias da greve dos médicos (Adiadas 30 mil consultas). O Publico desse mesmo dia
trazia caixa na primeira pagina: Virose gripal gera caos nas urgéncias.

Dia 5, no Directo XXI, referenciava-se o virus de Sydney como o responsavel pelo surto gripal que
lotava as urgéncias dos hospitais e centros de satide portugueses. O virus ja havia sido denunciado na
primeira pagina do Semandrio de 31.12.1998, detalhe a paginas 28, no artigo Surto de gripe em
Portugal. Aqui se reproduzia depoimento de Helena Rebelo de Andrade, responsavel pelo Centro
Nacional de Gripe, ¢ que esteve presente no estudio do 7VI Jornal (13h 30) de dia 6.

No dia 6, quarta-feira, o 24 horas manchetava /.100 a espera de operagdo. Na pagina 7, o artigo
Mil doentes com operagoes adiadas.

Greve dos médicos é maior onde florescem as clinicas, era a manchete de O Primeiro de Janeiro
de dia 7.

Sexta-feira, dia 8, coube a vez ao Hospital de Guimaraes. No Primeiro Jornal e no Jornal da
Noite, a SIC reportou a situagdo calamitosa que se vivia naquela unidade hospitalar. O descalabro no
Hospital de Guimaraes era manchete, nessa sexta-feira, no Diario do Minho. “Descalabro” no hospital
de Guimardes, a manchete que rasgava a primeira pagina daquele matutino. As declarag¢des do director
do hospital transcritas no diario nortenho tinham sido recolhidas pela agéncia Lusa. Também ¢ noticia,
dia 8, n' O Comércio do Porto (Listas de espera crescem na regido Norte), com antetitulo Greve dos
médicos causa descalabro em Guimardes, mas quase ndo afecta Trds-os-Montes. Também no Correio
do Minho de dia 8 (manchete:Greve dos médicos provoca descalabro; artigo: E o “descalabro” em
Guimardes com listas de espera a crescer). Também no 24 horas (Greve demolidora em Guimaraes).

Dia 4, segunda-feira, no Jornal da Noite (SIC), contou-se a estoria de um portugués que andava
fugido das autoridades brasileiras desde 1994. Fora finalmente encontrado, residia em Portugal, vivia
na cidade de Gaia. Alvaro Costa era um dos responsaveis pela morte de 55 pessoas, vitimas do
naufragio do barco Bateau Mouche IV, no réveillon de 1988, no Rio de Janeiro. Em 1993 fora
condenado a quatro anos de prisdo, em regime semi-aberto. No ano seguinte, rumou ao pais natal,
abrigo seguro por for¢a de um tratado que impede a extradi¢do de brasileiros pelo Brasil e de
portugueses por Portugal.

Ora, a descoberta partira de um trabalho de investigagéo do jornal brasileiro O Globo, que conseguira
localizar Alvaro Costa ja ha duas semanas. O jornal O Globo é citado pela TSF, que deu a noticia
também a 4 de Janeiro, e antes da SIC. O diario 24 horas dedicou as paginas centrais de dia 4 ao
assunto, num trabalho intitulado Brasil aperta cerco a foragido portugués, titulo igual ao da chamada
de primeira pagina. O Publico também noticiou o facto no mesmo dia 4, num trabalho assinado pelo
correspondente no Rio de Janeiro ("Naufragio no Rio de Janeiro - Um dos culpados esta em Portugal).
Tanto o 24 horas como o Publico citavam o diario O Globo, atribuindo-lhe os méritos da descoberta.
O mesmo néo fez a SIC%.

Dia 4, o Jornal da Noite especulou sobre a possibilidade de Antonio Guterres poder vir a liderar a
Comissao Europeia. Dia 2 ja o Publico garantia que Tony Blair queria ver Guterres sucedendo a um
fragilizado Jacques Santer (Blair quer Guterres na Comissdo). Por seu turno o diario portugués
citava o Financial Times de 31.12.1998. O mesmo vinha no Correio da Manhd, também de dia 2
(Tony Blair quer Guterres na Comissdo Europeia).

Dia 4, Directo XXI e Ponto Final (TVI) fizeram-se eco de posi¢des polémicas assumidas por

80 A 16.12.1998 o Publico, em trabalho do mesmo correspondente no Rio de Janeiro ("7ragédia ao largo de Copacabana
em 1988 - Donos do 'Bateau Mouche IV' descobertos na Galiza dez anos depois"), noticiara a descoberta dos dois socios
espanhois de Alvaro Costa por jornalistas do diario O Globo.
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Alberto Joao Jardim. O Presidente do Governo Regional dos Agores manifestava-se contra a Alternativa
Democratica (projecto acalentado pelo lider nacional do seu partido) e, na linha do que lhe ¢ habitual,
acusava a comunicag¢ao social de estar quase toda dominada pela maquina socialista. Neste quadro,
o PSD deveria recusar-se a participar nos proximos actos eleitorais, posi¢ao radical para denunciar o
polvo socialista, em suma armar um escandalo com repercussoes no estrangeiro.

A TVI reproduzia declaragdes que Jardim efectuara ao Jornal da Madeira e a Réadio Jornal da
Madeira no dia anterior, 3 de Janeiro. Dia 4, antes das noticias televisivas, ja o diario 24 horas dava
relevo as afirmagdes de Jardim (PSD da Madeira é a verdadeira oposicado).

Dia 4, 0 Primeiro Jornal noticiou o afastamento de Alvaro Cassuto das funcdes de maestro titular
da Orquestra Sinfénica Portuguesa. A noticia surgira dia 2, no Publico (Alvaro Cassuto demitido), e
no dia 3, nas paginas do DN (Cassuto afastado da Orquestra Sinfonica).

Dia 4, no TVI Jornal (10h), noticiou-se a promessa de instalar telefones em todas as escolas do 1.°
ciclo de Coimbra. Ja havia sido noticia no DN, a 26.12.1998 (4s escolas também “estdo la"); dois
dias mais tarde no Diario de Coimbra, com chamada de primeira pagina (Escolas do 1.° ciclo vao
todas ter telefone), ¢ artigo nas interiores (Escolas do 1.° ciclo tém telefone em Janeiro).

Acrobacias ao cuidado de motards, em pleno IC 1, justificaram entrada no alinhamento do Primeiro
Jornal de dia 4. A noticia havia ocupado grande parte da primeira pagina do JN de 22 de Dezembro
de 1998 (IC1 pista de corridas, na pagina 1, para artigo Motociclistas agitam o IC1 aos domingos).

Dia 5, terca-feira, Primeiro Jornal e Jornal da Noite (SIC), noticiaram a nomeagao de Donas Boto
para membro da Comissdo Executiva do Centro Rodoviario Portugués. Acontece que sobre Boto
impendia suspeicdo de pratica de irregularidades na JAE, razao pela qual tinha deixado de ali exercer
fungdes trés meses antes. A polémica nomeagio havia sido denunciada pelo diario 24 horas desse
mesmo dia. Na primeira pagina, com grande destaque, o titulo “Maldito” da JAE outra vez nomeado
ladeava fotografia de Boto. Na pagina 2, a noticia "Tudo em familia na Junta Autonoma de Estradas
- JAE recupera antigos administradores").

Dia 5 a Sonae apresentou publicamente o seu projecto de investimentos em Trdia. O Publico de
dia 2 ja antecipava alguns dos elementos do referido projecto (Plano para a Torralta).

A polémica em torno da proposta de um perddo de penas para assinalar os 25 anos do 25 de Abril
foi assunto que andou pelos noticidrios televisivos durante trés dias, a 5, 6 e 7 de Janeiro. A 5, RTP 1,
SIC e TVI noticiaram a oposigao do Partido Popular a iniciativa do deputado Mota Amaral. Esta
posicao dos populares ja fora avancada dia 31 de Dezembro de 1998, pelo Semandrio e pelo Publico.
Portas bloqueia perddo de penas era o titulo de chamada de primeira pagina do Semandrio, onde se
revelava que o PP anunciaria na proxima semana que ndo aceita o perddo de penas proposto por
Mota Amaral para o 25 de Abril. O detalhe surgia na pagina 13, PP bloqueia perdao generalizado de
penas. A mesma antecipacdo no Publico, artigo "Presidente da Republica quer consenso para perddo
de penas - PP s0 aceita 'bagatelas".

No dia 5, Manuel Monteiro e Jorge Ferreira procederam ao langamento de um livro sobre o Tratado
de Amesterddo. Nesse dia, a cerimonia de langamento foi noticia em todas as esta¢des televisivas. No
dia anterior o DN (Monteiro e Ferreira elogiam Mario Soares), ja antecipava o contetido da obra,
num artigo com bastantes detalhes e a informacao de que, nas 465 paginas do livro, ndo se encontrava
uma Unica meng¢ao a Paulo Portas.

No dia 5, o Primeiro Jornal lembrou a transi¢ao dos reis para os escudos. O regresso a0 mesmo
passado ja fora feito no Publico de 31.12.1998, "Depois de uma vida agitada - O escudo ndo chegou
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a completar 90 anos"), no DN de dia 1 (O escudo contra a monarquia), e no JN, também de 1 de
Janeiro (Cinco séculos de historia).

No dia 5, foi noticia na TVI (TVI Jornal, Directo XXI ¢ Ponto Final), o desaparecimento de
membros da seita Cristdos Preocupados, incluindo-se, no fecho da pega, a indicagdo de que ja haviam
sido detidos em Israel. No sabado, dia 9, noticiou-se a sua expulsdo de Israel (Primeiro Jornal ¢
Ultimo Jornal, ambos da SIC). No domingo, dia 10, os mesmos informativos da SIC deram conta da
sua chegada aos EUA. A noticia da detengao dos membros da seita fora dada pela Radio Renascenga
mais de 24 horas antes, a 01h de segunda-feira, dia 4. Também no dia 4, n' 4 Capital (Israel prende
seita americana), e no Correio da Manha (Seita detida em Jerusalém), ja se anunciava a detengdo,
efectuada domingo a noite, de 14 elementos do grupo Concerned Christians. A deteng@o fora efectuada
pela policia israelita perto de Jerusalém.

A5 de Janeiro, dia da emissdo das pecas na TVI, o Publico (Israel vigia seitas apocalipticas), para
além da noticia da detengdo, informava ter o ministério israelita do Interior dado, dia 4, ordem de
expulsdo a onze dos membros da seita, tendo os restantes trés permanecido sob detencdo. 4 Capital
de dia 5 dedicava duas paginas ao assunto (Seita da morte 99), para além de grande destaque na
primeira pagina (Secreta de Israel trava seita de morte).

Na TVI a noticia foi promovida como se ninguém soubesse ainda de nada quanto ao paradeiro
deste grupo de fanaticos - Nos Estados Unidos ninguém sabe onde param os 60 membros da seita
Cristdos Preocupados - assim rezava a promogao incluida no 7VI Jornal (2.* edi¢do).

A Capital voltaria ao assunto no dia 6. Segundo este vespertino, trés membros da seita haviam
manifestado interesse em serem deportado para a Grécia, e ndo para os EUA, alegando recearem a
proxima destrui¢do deste ultimo pais (Seita prefere Grécia a EUA).

No DN foi noticia na quinta-feira, dia 7 (Israel expulsa americanos apocalipticos). Ali se informava
que Israel expulsara mais trés norte-americanos pertencentes a seita, depois de, no inicio da semana,
ter expulso outros cinco ¢ os seus seis filhos.

Na quarta-feira, dia 6, no Jornal 2 promoveu-se debate sobre a implementagdo de quotas para
mulheres no parlamento portugués. O assunto havia ganho a ribalta depois de declaragdes efectuadas
a Lusa, no dia 2, pela Alta Comissaria para a Igualdade ¢ a Familia, que originou um trabalho de
Lurdes Antunes, jornalista daquela agéncia. Joana de Barros manifestava a sua preocupagao pelo
facto de uma proposta de lei tendente a institucionalizagdo das quotas aguardar agendamento
parlamentar ha seis meses. Mereceu destaque no DN de dia 3 (4 lenta batalha pelas quotas e Homens
tém tudo a ganhar), no mesmo dia também n' O Comércio do Porto (Para quando mais mulheres na
politica?) e no 24 horas (Atraso do Parlamento pode inviabilizar quotas); foi noticia no vespertino
A Capital de dia 4 (Quotas para mulheres esperam ha seis meses), do JN de dia 3 (Quotas para
mulheres na gaveta do Parlamento). Ja antes do trabalho da Lusa, a 31.12.1999, o Expresso dedicava
uma pagina ao assunto (Mulheres procuram-se).

Dia 6, SIC (Primeiro Jornal, Jornal da Noite), ¢ TVI (Directo XXI) recordaram aos telespectadores
que o julgamento das milicias populares de Francelos se iniciaria no dia seguinte. A 6, o assunto era
manchete no JN (Milicias de Francelos acusadas de terrorismo). Em caixa lateral a manchete, o
diario anunciava: Vdo sentar-se, a partir de amanhd, no banco dos réus, ao lado de ciganos acusados
de trdfico de droga) (artigo Tribunal de Gaia julga “terroristas"). Mas o alerta para o mega-julgamento
jé havia sido dado varios dias antes. A 29.12.1998 o Diario do Minho publicava artigo (Milicias
populares no banco dos réus) baseado em despacho da agéncia Lusa, texto continente de um vasto
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numero de pormenores passiveis de antecipacao, referentes ao julgamento de 7 de Janeiro. O mesmo
no Correio da Manhd, também de dia 29 (Milicias de Francelos julgadas por terrorismo).

Dia 6, no Telejornal (RTP1), noticiava-se o descontentamento dos empresarios de lutuosas (vulgo
agéncias funerarias), com a entrada em vigor de nova legislag@o sobre a sua actividade. A noticia ja
tinha sido dada a estampa, nessa manha, pelo JN. Para além de uma chamada de primeira pagina, o
jornal dedicava pagina inteira ao assunto (Restos mortais libertam-se de burocracias e Associagdo
das Lutuosas teme pela saude publica). O JN foi o inico jornal a tratar o assunto.

Dia 6, a TVI, nos informativos 7VI Jornal (2. edi¢do) e Directo XXI dava conta de que o surto de
gripe ja fizera esgotar alguns medicamentos nas farmacias. Era noticia do dia anterior, no 24 horas
(Atchimm!), com chamada de primeira pagina (Antigripais come¢am a escassear).

Dia 6, no Telejornal e no 24 Horas, a noticia de que o euro iria passar a ser ensinado nas escolas.
Esta inteng@o do governo fora anunciada em manchete do Semandrio, na edi¢ao de 31.12.1998 (4ntonio
Guterres anuncia europacote para ensino), ¢ detalhada no artigo Moeda unica obriga a mudangas
no ensino.

Dia 6, 0 Jornal da Tarde anunciava a possibilidade do Teatro Experimental do Porto (TEP) recorrer
aos tribunais, contra o Ministério da Cultura. Tudo a ver com a decisdo deste ministério de cortar o
subsidio para 1999 aquela companhia. A possibilidade do recurso aos tribunais ja fora noticiada a
30.12.1998 pelo DN (TEP pode recorrer aos tribunais contra MC).

O Primeiro Jornal de dia 6 deu conta de gorda polémica em torno da Comissdo Instaladora do
novo concelho da Trofa. A nomeagdo dos membros da comissdo fora feita a 30.12.1998. No dia
anterior, ja o Publico trazia a lume divergéncias varias quanto a escolha dos membros da referida
comissdo ("Promotores do municipio contestam escolha de representantes - Trofa ja tem comissdo
instaladora"). O mesmo assunto foi tratado no Grande Jornal da Renascenca, as 12h de 30.12.1998,
e no Correio do Minho, também no dia 30 ("7rofa: Comissdo Instaladora - PP/Santo Tirso contesta
escolha da 'distrital".

A 31 voltou a ser noticia no Publico ("Comissdo Instaladora da Trofa sem consenso - Militantes
do PP ameacam demitir-se"). A 1 de Janeiro surge mais uma noticia, desta feita n' O Comércio do
Porto ("Presidéncia da Comissdo Instaladora gera polémica - PSD local contesta Bernardino
Vasconcelos"). Noticias ainda no Primeiro de Janeiro de dia 2 (Confusdo para instalar concelho da
Trofa), no Correio do Minho de dia 3 ("Instaladora da Trofa: PP contra paraquedista"), no Publico
de dia 4 - ("Agitagdo no PP e no PSD - Trofa ainda sem consenso"), no Correio do Minho e no
Correio da Manha de dia 5, no Jornal de Noticias de dia 6.

O bolo-rei perdera o brinde, por imposi¢des legais, o Primeiro Jornal (SIC) de dia 6 reportou a
perda. Ja merecera noticias no Correio da Manha de 24.12.1998 (Bolo-rei perde o brinde); também
no JN desse mesmo dia (4 grande invasdo das confeitarias); também no DN da véspera de Natal
(Governo proibe misturas entre brindes e comida, caixa inserta no artigo Pregos para “todos” na
tradi¢do do bolo-rei); ainda no Publico de 4 de Janeiro (Proibido misturar brindes no bolo-rei).

Dia 7, o Primeiro Jornal (SIC) deu conta da ndo participagdo de Portugal no maior inquérito
internacional alguma vez realizado sobre as competéncias dos alunos de 15 anos. A auséncia de
Portugal havia sido registada, dois dias antes, em extenso dossier do jornal Publico ("OCDE lan¢a o
maior inquérito internacional sobre as competéncias dos alunos de 15 anos - Para ja, Portugal de
fora").

Dia 7 todas as televisdes deram amplo destaque a um quase ndo-acontecimento: o julgamento das
milicias de Francelos. A 6, ja a SIC ¢ a TVI alertavam para a realizagdo do julgamento no dia seguinte.
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Dois dias antes, o Correio da Manhd publicava entrevista com o lider das milicias.

Dia 7 foi noticia em dez dos doze informativos televisivos possiveis (ficou fora do alinhamento no
24 Horas da RTP1 e no Jornal 2 da RTP2).

Acontece que o julgamento ndo se realizou, tendo sido adiado por auséncia de parte dos 45 arguidos.
Todo o aparato em torno da audiéncia poderia justificar a atengao das televisdes, até porque a decisdo
do adiamento s6 seria conhecida durante o dia. Mas ndo foi efectivamente assim. O Primeiro de
Janeiro da manha de dia 7 ja anunciava o adiamento, na primeira pagina: O julgamento do processo
das milicias populares, que deveria arrancar hoje, sera adiado. Motivo: parte dos 45 arguidos ndo
foram ainda notificados - informava o diario, remetendo para noticia na pagina 5 (Julgamento das
“Milicias Populares” sera hoje adiado no Tribunal de Gaia).

Polémica em torno da construgao de um parque de estacionamento na Damaia foi assunto alinhado
pelo TVI Jornal (13h 30) de dia 7. A noticia ja havia surgido no Publico de 27.12.1998
("Estacionamento automovel na Damaia - Moradores ndo querem perder direitos").

No dia 7, a SIC noticiava a auséncia de Portugal no maior inquérito internacional sobre as
competéncias dos alunos de 15 anos levado a cabo pela OCDE. Introduzido o assunto, o Primeiro
Jornal confrontou, primeiro, a Secretaria de Estado da Educacédo e Inovagdo com Margarida Gais,
Presidente do Conselho Directivo da Escola Preparatoria da Trafaria, sobre aquele assunto. Foi
entretanto difundida outra pega, para a qual se solicitou também o confronto de opinides das duas
convidadas. O segundo tema em debate respeitava as reformas curriculares, como a gestdo flexivel
dos curriculos, que o governo pretendia implementar a partir de 2001. Se o alerta para o primeiro
assunto fora dado pelo Publico, dois dias antes ("OCDE langa o maior inquérito internacional sobre
as competéncias dos alunos de 15 anos - Para ja, Portugal de fora"), o alerta para o segundo tema
vinha no mesmo diario, mas com mais dias de intervalo. Onze dias antes, a 27.12.1998, a gestao
flexivel dos curriculos era manchete do Publico (Professores ndo perdem horas lectivas), anunciando
extenso trabalho de quatro paginas, repartido por quatro artigos e duas entrevistas, uma delas a Ana
Benavente.

No dia 7, quinta-feira, o Primeiro Jornal da SIC revelava o teor de um documento secreto enviado
por Xanana Gusmao a ONU. Ora, o contetido do documento ja fora revelado, nas suas linhas essenciais,
pela Visdo, edigao de 30.12.1998 (" Timor - Xanana negoceia com Habibie").

Dia 8, sexta-feira, no 7VI Jornal (1. ed.) e no Directo XXI (TVI), passou depoimento de Oliveira
Fernandes, que presidira a Comissao de Avaliagdo e Impacte Ambiental da implementagao da co-
incineragdo em Maceira e Souselas. O catedratico afiancava que o processo era seguro, ¢ as populagdes
iriam beneficiar com a coincinerag@o. As declara¢des de Oliveira Fernandes haviam sido manchete
do JN, no dia anterior. Queima em Maceira e Souselas é segura, este o titulo de capa do JN. No
interior (p. 16), o diario publicava entrevista de pagina inteira com aquele especialista (Estamos a
resolver apenas uma borbulha). No dia da emissdo das pegas pela TVI, publicava-se entrevista de
Oliveira Fernandes no diario Publico (Dioxinas sempre as tereis...).

Dia 8, no Jornal da Tarde (RTP1), noticiou-se o encerramento, no Porto, do Centro Comercial
Dallas. A noticia fora transmitida antes do informativo televisivo pela Antena 1 ¢ era manchete desse
dia no JN (Dallas fecha por falta de seguranga), artigo Camara mandou fechar centro comercial
Dallas.

No dia seguinte, sabado, o assunto voltou a TV (Jornal da Tarde e Telejornal (RTP1); Primeiro
Jornal (SIC). O JN voltava a abordar o assunto no domingo, dia em que mereceu também a atengéo
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do 24 horas (Lojistas do Dallas recusam sair). As televisdes deram conta das queixas dos lojistas do
Dallas, expressas em conferéncia de imprensa. O anuncio do encontro com os jornalistas, acompanhado
ja de pormenores sobre as posigdes dos reclamantes, também vinha n' O Comércio do Porto de
sabado (Comerciantes contestam alegado fecho do Dallas)®'.

Dia 8, no TVI Jornal e no Directo XXI (TVI), deu-se eco a uma dentincia do PSD de Santarém, que
alertava para a contaminagao de terrenos de um aterro instalado numa pedreira. Terrenos contaminados
por eventuais residuos toxicos da Expo 98. Fora noticia de pagina inteira no JN desse dia (Solos
contaminados em pedreira de Almoster).

Dia 8, no Primeiro Jornal e no Jornal da Noite (SIC), foi noticia a contestagdo, em Santarém, da
transformac@o de um presidio militar em prisdo civil. Para comentar o caso, estiveram na SIC vereadores
do PS e do PSD escalabitanos. Era noticia no Publico desse dia (Santarém contesta governo), texto
da autoria de J.P.N. com agéncia Lusa; também do DN de dia 8 (Presidio Militar de Santarém passou
a ser cadeia civil), e ainda do Correio da Manhd (Prisdo para policias desagrada a Santarém).
Noticia que ja havia sido dada trés dias antes (5 de Janeiro) pelo semanario O Diabo (Prisdo de alta
seguranga indesejada em Santarém).

Dia 8, no Jornal da Noite (SIC), noticia sobre a proibi¢do de fumar nas estagdes do Metropolitano.
O assunto era o destaque do caderno local do Publico, desse mesmo dia (Subsolo verde).

Dia 8 foi langado um livro do malogrado Francisco Lucas Pires. A ceriménia de apresentagdo da
obra mereceu noticias no 7elejornal (RTP1) e no Jornal 2 (RTP2). Dois dias antes, a 6 de Janeiro, o
Publico ja reproduzia (4 nova ordem do euro), ocupando uma pagina inteira, o posfacio do livro,
obra que se encontrava a venda desde dia 4.

Dia 8, a manchete do Didrio de Noticias era um furo jornalistico (Médicos em greve receberam
saldrio completo, para artigo Médicos em greve tém salario). Foi noticia no Telejornal desse dia, sem
qualquer citagdo da fonte.

Dia 8, 0 24 Horas libertava dados de estudo encomendado pela Associagdo Industrial Portuguesa.
Concluia-se que a regido de Lisboa e Vale do Tejo era a mais produtiva do pais. A revelagdo ja fora
feita, seis dias antes, a 2 de Janeiro, no JN (Estudo revela que Lisboa é camped da produtividade).

No Primeiro Jornal de dia 9, sabado, deu-se conta de que uma linha telefonica de indole racista
havia sido finalmente encerrada por ordem judicial. A revelagdo pertencia ao Publico desse sabado. A
noticia era manchete do diario (Juiz mandou calar “Orgulho Branco"), para artigo Telefone racista
silenciado.

No Primeiro Jornal ¢ Jornal da Noite de dia 9, denunciaram-se as contradi¢des dos responsaveis
partidarios, ao longo dos ultimos anos, no respeitante a defesa da antecipagdo de actos eleitorais.
Tudo a ver com uma proposta apresentada na semana anterior pelo PSD. O historico de tais contradicdes
ja tinha sido exposto dia 4, pelo DN (Mudam os tempos, mudam as vontades); dia 6, no didrio 24

81 A possibilidade do centro comercial ser encerrado ja havia sido aventada na primeira quinzena de Dezembro por Nuno
Cardoso, a data vereador do pelouro do urbanismo da Camara Municipal do Porto. As declaragdes do autarca vinham
reproduzidas em artigo do jornal Publico de 11.12.1998 (Dallas fecha no inicio do ano). O encerramento nao era, no
entanto, o fulcro do artigo, antes a remodelagao total do edificio proposta pela empresa responsavel pela gestdo do condominio
do imodvel. A Andargeste prometia um centro comercial totalmente novo aberto antes do Natal de 1999. A realizagao das
obras implicaria, naturalmente, o encerramento temporario daquele espago comercial. Instado a pronunciar-se sobre o
anteprojecto que lhe fora apresentado, Nuno Cardoso afirmava conter algumas ideias interessantes. E expressava a sua
determinag@o quanto ao andamento do caso: E uma situacdo que quero ver resolvida (...) ja mandei fazer uma vistoria para
ver se o centro comercial ainda tem condi¢oes para funcionar,; se o resultado for negativo, fecha mesmo. O assunto nao
mereceu, na altura, a atengdo de nenhuma das televisoes.
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horas, eraum dos assuntos chamados a primeira pagina (Afinal em que ficamos, sr. primeiro-ministro?)
- com o artigo (Eles mudaram de opinido).

Dia 9, o embaixador Anténio Monteiro esteve no Jornal 2 (RTP2), concedendo uma entrevista, a
pretexto do biénio em que Portugal fora membro do Conselho de Seguranca da ONU. Monteiro ja
havia formulado esse balango a Lusa, trabalho transcrito n'O Comércio do Porto de 1.01.1999
("Composigao e métodos de trabalho do Conselho de Seguranga - Portugal apoia mudangas na ONU").

Ainda no dia 9 a SIC deu conta da extingdo do movimento Odivelas a concelho. A extingao ja
havia sido antecipada cinco dias antes peloJornal de Noticias (Movimento de Odivelas quase extinto).

A passagem dos 70 anos de Tintin (assinalada pelas quatro televisdes em sete dos oito noticirios
de domingo, dia 10), ja merecera trabalho extenso no DN de dia 4 (artigos O melhor reporter do
mundo, O escuteiro, o padre e a lenda e As aventuras de Tintin em Portugal); no suplemento Forum
Estudante, que acompanhava o Correio da Manha de dia 5 (Os 70 anos de Tintin); ja havia sido
manchete n' A4 Capital (Tintin - 70 anos), no dia 8 (para artigo Reporter aventureiro aos 70). Tinha
merecido destaque na primeira pagina do DN de dia 9 (O reporter do mundo faz amanhd 70 anos).
Aparecera ainda, a 10, no JN (Um septuagenario eternamente jovem), ¢ na revista Publica, distribuida
com o jornal Publico.

No 24 Horas (RTP1) de dia 10, alinhou-se noticia sobre o reduzido volume de vendas do Viagra
em Portugal. A noticia era manchete, nesse domingo, no JN. Portugueses viram costas a pilula azul,
assim manchetava o JN, acrescentando em subtitulo Venda de Viagra considerada um fracasso pelos
farmacéuticos. No interior, duas paginas com extensa reportagem sobre o assunto (Dois meses de
Viagra com pouca poténcia, Sem receita nem tabus no mercado electrénico). O JN foi o unico jornal
a tratar este assunto.

Dia 10, Jornal da Tarde (RTP1) e Primeiro Jornal (SIC) alinharam noticias sobre um convivio
promovido no dia anterior pelo Movimento Emmaus, e destinado a atenuar a soliddo dos sem abrigo
e sem familia. Reportagem de pagina inteira sobre a actividade daquela comunidade solidaria tinha
sido publicada no JN de dia 7 (Movimento Emmaus abriga os “sem abrigo"), em noticia na qual se
assinalava também a realizagdo do referido convivio.

Dia 10, o Telejornal noticiou a proxima discussdo, pela Assembleia da Republica, de um projecto-
-lei de protec¢@o dos animais. Projecto da autoria da deputada socialista Rosa Albernaz, que foi
convidada a debater as virtualidades da sua iniciativa legislativa com um opositor da proposta, Estévao
de Pape. Declaragdes da deputada sobre o projecto-lei ja vinham publicadas na imprensa de sabado,
com base em despacho da agéncia Lusa.

Dia 10, Primeiro Jornal e Jornal da Noite emitiram peca referente ao regresso de Manuel 25 ao
parlamento portugués. Tal & Qual, na sexta-feira (Agora sou eu!) e Expresso no sabado, alertaram a
redacgdo da SIC para o regresso a Assembleia da Republica do ex-seguranga de Mario Soares. Alias,
a noticia do eventual regresso do deputado ja havia sido dada dia 31.12.1998, pelo Expresso (Um
problema chamado “Manuel 25"). No sabado seguinte, o jornal tragou um perfil do deputado ("Manuel
25°, a quem a PIDE chamava ‘Rufia’' - O deputado mais incomodo do PS").

3.2.8.13.1. Analise de casos de respescagem temporalmente dilatada
Guardamos para o final alguns exemplos que consideramos extremos neste afa (necessidade?

dependéncia?) de utilizar outros meios como fonte.
A 8.01.1999, no TVI Jornal (10h), a pivot noticia que Guterres quer Grupo Parlamentar muito
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activo. Eis o texto integral da noticia (com peca lida pela mesma voz):

Pivot: (...) Guterres quer ver o Grupo Parlamentar socialista arregacar as mangas e deitar maos
aos votos. Por isso mesmo, na sua qualidade de Secretario-Geral, Guterres ja deu ovdens ao Grupo
Parlamentar para passar desde ja a ac¢do no terreno. O que Guterres quer é que o mesmo Grupo
Parlamentar forte, unido, seja de facto um verdadeiro suporte ao governo neste ano eleitoral. Uma
tarefa sempre dificil para os socialistas.

Peca: Ndo se pode dizer que o lider da bancada socialista tenha pela frente uma tarefa facil. Isto
porque Guterres quer o Grupo Parlamentar unido, e para isso Francisco Assis tem, para o conseguir,
que ultrapassar alguns obstdculos. Por exemplo, terd que excluir por forma a gerar consensos, das
agendas socialistas, temas considerados incomodos como é o caso da liberaliza¢do dos touros de
morte em Barrancos, um tema caro ao deputado Antonio Saleiro, que teima em ver o problema
discutido, bem como deixar na gaveta a alteragdo ao direito de propriedade das farmacias que, por
enquanto, so é reconhecido a licenciados em Farmdcia, mas que Strecht Monteiro trouxe a lume. A
verdade é que nem Saleiro nem Monteiro abrem mado das suas convicgoes, e até ver ndo partilham
das mesmas prioridades de Assis, para quem o importante é agora fazer aprovar a nova lei de bases
da Seguranca Social. Mas, curiosamente, nem este assunto é pacifico no meio dos socialistas. Para
complicar ainda mais a tarefa, Sérgio Sousa Pinto, o rebelde jovem socialista, prepara-se para fazer
reagendar a despenalizacdo do consumo de drogas, em plena campanha eleitoral. E assim, no meio
desta confusdo, que os deputados socialistas vdo passar a ac¢do no terreno, imposta por Guterres.
Ja a partir de Janeiro, os deputados arrancam para a operagdo de charme junto das populagées.
Uma ou duas vezes por més, aos fins de semana, irdo tentar criar uma rela¢do intima com os eleitores.

A noticia da TVI ndo era mais do que um resumo de artigo saido sete dias antes no Expresso.

Confrontemos a noticia da TVI com excertos do artigo Guterres “decreta” caga ao voto (Expresso,
31.12.1998, p. 7). Com o sub-titulo O secretario-geral do PS deu ordens para o grupo parlamentar
iniciar as ac¢des no terreno, escrevia Orlando Raimundo:

OS DEPUTADOS socialistas vdo comegar a actuar, ja a partir de Janeiro, como “agentes do
debate politico nas regioes de origem”, no cumprimento de uma directiva do secretario-geral. A
orientagdo foi comunicada ter¢a-feira a tarde pelo lider da bancada, Francisco Assis, no decorrer
de uma reunido na Estalagem do Farol, em Cascais.

A mobilizagdo dos deputados, que marca o arranque ndo-oficial da campanha para as legislativas,
sera secundada por uma operagdo de “charme” da direc¢do da bancada, que fara circular, “uma
ou duas vezes por més”, aos fins-de-semana, o presidente e os dez vice-presidentes pelas distritais.
Aintengdo é “criar uma relacdo mais intima com o partido” - disse ao EXPRESSO Francisco Assis.

(...) Na tentativa de “assegurar consensos” que garantam que o Grupo Parlamentar actuard,
até as eleigoes, como “suporte do Governo”, Francisco Assis quer excluir da agenda os temas
considerados 'incomodos’': a liberaliza¢do dos touros de morte em Barrancos, requerida por Antonio
Saleiro; e a alteragdo do direito de propriedade das farmacias, que so é reconhecido a licenciados
na area, desencadeada por Strecht Monteiro.

A prioridade para Assis é a aprovagdo da nova Lei de Bases da Seguranca Social. Mas a op¢do
ndo ¢ pacifica. Nao so porque a reforma do sistema, tal como é proposta, penaliza fortemente a
classe média, estimulando reacgoes adversas na bancada, mas sobretudo porque nem Saleiro nem
Strecht Monteiro estdo dispostos a abdicar das suas convicgoes.

A complicar a situagdo, cresce a ameaga de uma nova investida da JS, que, através de Seérgio
Sousa Pinto, se prepara para (re)agendar a despenalizagdo do consumo de drogas em plena campanha
eleitoral (...)" (negros do Expresso).
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Também O Independente de 31.12.1998 aflorava, no artigo "P.S.: organizem-se!", de Miguel
Carvalho, alguns dos topicos elencados no Expresso. Idénticos afloramentos no artigo PS de servigo
ao Governo (A Capital, 30.12.1998), e no DN (30.12.1998) (Prioridade a Seguranc¢a Social). Ainda
no Publico de 29.12.1998 (Direc¢do da bancada socialista reune-se hoje para preparar novo ano -
Assis renova equipa.

Outro caso similar reporta a uma noticia veiculada pelo Jornal da Tarde (RTP1) de 9.01.1999, e
redifundida no 7elejornal desse mesmo dia. Ali se dava conta dos elevados niveis de criminalidade
registados na freguesia de A-Ver-o-Mar (P6voa do Varzim). Os comerciantes andavam muito assustados,
tanto mais que o policiamento era manifestamente escasso. A falta de vigilancia policial, ja havia
mesmo quem aventasse a hipdtese da criagdo de milicias populares.

Folheando o semanario 4 Voz da Povoa, o que encontramos? Um artigo intitulado Moradores de
Aver-o-Mar ameagam com milicias populares. A antetitulo: Delinquéncia juvenil atinge niveis
alarmantes. Artigo publicado a 10.12.1998, exactamente um més antes da noticia da RTP1.

No diario Publico, encontramos noticia sobre 0 mesmo assunto, cinco dias depois.

Eis a transcricdo integral da noticia publicada no semanario poveiro.

Jovens entre os 12 e os 16 anos estdo a por Aver-o-Mar em estado de sitio, com assaltos didarios
nos estabelecimentos comerciais. A delinquéncia juvenil atingiu tal gravidade que ja existem “gangs”
armados e sdo frequentes as rixas que acabam em tiroteio. Onde esta a GNR? Esta é a pergunta feita
pelos moradores daquela freguesia da Povoa de Varzim. A revolta e o medo estdo instalados, de tal
forma que, caso as autoridades ndo actuem rapidamente, ameacam com milicias populares.

No ultimo més quase todos os estabelecimentos comerciais em Aver-o-Mar foram assaltados. Os
cafés sdao o alvo principal. No passado dia 28 de Novembro, por volta da 15,00 horas, houve um
tiroteio entre grupos de marginais. As mades ficaram em estado de choque pois é a essa hora que os
filhos vém da escola ou da catequese.

A proprietaria de um café na avenida principal de Aver-o-Mar ja foi assaltada varias vezes. Tem
medo de dar a cara e quer ficar no anonimato. Mas vai dizendo que “ultimamente é que as coisas
tém vindo a piorar” pois, refere a comerciante, “ndo passa um dia sem que alguém tenha sido
assaltado”. Mas o mais grave é a passividade da GNR: “os gatunos entraram no estabelecimento de
madrugada e cerca das 3,00 horas da manhd a GNR foi chamada mas so6 compareceu no local as
13,30 horas”, afirma a comerciante.

Alguns comerciantes estdo a pensar sair dali. Um deles, que também pediu o anonimato, afirma
que “ndo dorme de noite”. Outros comerciantes dizem que apenas “aguardam que todas as pessoas
se juntem para actuarem ja que a GNR é inoperante e a Junta de Freguesia parece que ndo existe”.

As maes impedem os filhos de brincar na rua porque “é demasiado perigoso”.

“Ambiente de suspei¢cdo e medo” é assim que um dos comerciantes, também vitima de assaltos,
classifica o que se estd a passar em Aver-o-Mar. Para este comerciante o mais preocupante sdo os
'graves problemas sociais' que ali existem. Os assaltos sdo executados por jovens com idades
compreendidas entre os 12 e os 16 anos e como tal isso deveria preocupar a autarquia. E prossegue:
“é muito grave ndo termos quem defenda os nossos bens e a nossa integridade”.

Hd moradores que classificam Aver-o-Mar como “uma fossa que a Camara tapou com um canavial
para ndo ofuscar o jardim que é a Povoa”. Um lojista afirma que “ndo se justifica” a passividade
que o executivo tem mostrado perante o que ali se passa. E como ninguém faz nada ja comprou
“uma arma para me poder defender”. Segundo este comerciante, a solugdo encontra-se numa
“cooperagdo entre lojistas, GNR e Camara” pois caso contrario, a situagdo "vai acabar por se
tornar incontrolavel”.
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A noticia do Publico, de 15.12.1998, fazia a manchete do caderno Local - Porto. Criminalidade
assusta populagdo de A-Ver-o-Mar era a manchete, tendo como antetitulo Ja hd comerciantes armados
e fala-se na constitui¢do de milicias. O artigo "A4-Ver-o-Mar a bragos com uma onda de criminalidade
- Tens@o na Povoa do Varzim" surgia na pagina 50.

Repetia-se o essencial da noticia d' 4 Voz da Pévoa, com alguns dados mais: um depoimento do
paroco da freguesia, e informagdes recolhidas junto de fonte da GNR da Pévoa do Varzim, fonte que
pedira o anonimato. Essa fonte nao dava muito crédito as ameagas de constituicao de milicias populares:
Recolhemos informagées na freguesia e essa hipotese significa apenas um desabafo dos habitantes.
Também se dava conta da actividade da GNR, tendente a dissuadir novos assaltos, assim como de
uma operagao conjunta de elementos daquela corporacédo e da Brigada Anti-Crime da PSP, ac¢do que
resultara na apreensao de centenas de doses de estupefacientes e na detencdo de dois individuos, a
aguardar julgamento em prisdo preventiva.

Vejamos agora a transcrigdo da noticia veiculada pela RTP1, um més depois da noticia do semanario
poveiro:

Pivot: Comerciantes e moradores de A-Ver-o-Mar, na Povoa do Varzim, estdo assustados com a
vaga de assaltos na freguesia. Em dois meses, quase todos os estabelecimentos comerciais foram
assaltados, e hd ja comerciantes que pensam em passar o negocio. A populacdo de A-Ver-o-Mar
quer um posto da GNR, e ha quem fale em milicias populares.

Jornalista: Nunca A-Ver-o-Mar conheceu uma tal vaga de criminalidade. Moradores e comerciantes
estdo assustados, em dois meses a freguesia da Povoa do Varzim foi varrida por sucessivos assaltos.

Depoimento 1 - Manuel Ferreira, comerciante: Estd tudo muito assustado, as pessoas pensaram o
pior. Houve ai um certo tempo em que os proprietdarios dos comércios quase ndo iam a cama.

Jornalista: Poucos estabelecimentos comerciais de A-Ver-o-Mar escaparam a onda de assaltos, e
o restaurante de Manuel Ferreira ndo foi excepg¢ao.

Depoimento 2 - Manuel Ferreira, comerciante: Entraram naquela porta, calculo que seja tudo
entre os 13 e os 17 anos, foram por dentro do balcdo, assaltaram-me as duas registadoras. Levaram
pouco dinheiro porque a noite guardo sempre as caixas.

Jornalista: Ndo ha alarme que evite os arrombamentos, nem mesmo grades.

Depoimento 3 (ndo identificado): Eles meteram aqui qualquer coisa, meteram o que devia ser um
macaco hidraulico aqui, e puxaram a grade para la e alguém passou por baixo.

Jornalista: E o ultimo caso registou-se a 2 de Janeiro, nesta ourivesaria.

Depoimento 4 - José Ferreira, comerciante: Tentaram assaltar-me, tenho estores, estragaram-me
os estores e a parte de baixo, onde tenho o canhdo de fechar, estragaram-me isso. Por acaso estavam
aqui umas senhoras no café também a fazer limpeza, e viram e também come¢aram a mandar vir
com eles, e depois eles comecaram a fugir.

Jornalista: Tem sido assim em toda a freguesia, moradores e comerciantes estdo cansados, e hda
até ja quem pense em passar o negocio.

Depoimento 5 - Mario Fonseca, comerciante: Ja estou com medo de estar aqui, sem duvida
nenhuma. Ja estou a pensar mudar de sitio, que isto esta um bocado assustador.

Jornalista: 4 vaga de assaltos em A-Ver-o-Mar refor¢ou o desejo de ter um posto da GNR na
povoagado. A Guarda Republicana esta na Povoa do Varzim, ndo muito longe, mas tem a sua conta
onze freguesias para apenas 22 efectivos. Em A-Ver-o-Mar tém sido os comerciantes a procurar os
assaltantes por sua livre iniciativa.

Depoimento 6 - Maria do Carmo Neves, comerciante: Eu ja tentei mais umas pessoas aqui, que
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tém negocio, tentamos andar atras deles. Ainda estivéemos nessa noite até as trés horas da manha,
para ver se os conseguia apanhar, mas....

Jornalista: Todos admitem que, mais, a GNR ndo pode fazer. Fala-se ja das milicias populares, o
presidente da Junta de Freguesia até apoia a iniciativa.

Depoimento 7 - Manuel Figueiredo, presidente da Junta de Freguesia: £ verdade, e naturalmente
que eu estou ao lado desses comerciantes, porque a lei deste pais é muito benevolente, e naturalmente
que eles vivem preocupados, como eu vivo preocupado como entidade oficial da freguesia.

Jornalista: A-Ver-o-Mar até ja tem um terreno para a instalagdo de um posto da GNR. Sem policia,
os sucessivos assaltos podem levar moradores e comerciantes a fazer justica pelas proprias maos.

Nao ha informag¢ao nova de relevo, a ndo ser a referéncia a mais um assalto, este ocorrido a 2 de
Janeiro. Isto para além dos testemunhos identificados, o que ndo fora conseguido pelos dois jornais
que antes haviam abordado o assunto. O fio da noticia pede, sem duvida alguma, patente as noticias
antes publicadas nos jornais, até mesmo na referéncia picante a possibilidade de constitui¢do de
milicias populares, facto ja desvalorizado no artigo do Publico, mas curiosamente chamado ao antetitulo
da manchete do caderno local de 15.12.1998.

A seguir a noticia da onda de criminalidade em A-Ver-o-Mar, alinhou-se informag¢ao da diminuigao,
nos ultimos dois meses, do nimero de assaltos sofridos por padres em 1998. Neste ano registara-se
numero inusitado de assaltos a igrejas e casas paroquiais, com maior incidéncia no distrito de Braga.
Entretanto, medidas preventivas desencadeadas pelas autoridades, sob o patrocinio do Governador
Civil de Braga, e conselhos avisados por parte dos responsaveis da diocese bracarense, resultaram na
diminuicdo drastica do niimero de assaltos. Era esta a informag¢ao veiculada pelo Jornal da Tarde,
noticia que incluia depoimentos do Governador Pedro Bacelar de Vasconcelos, e do conego Eduardo
Melo, da diocese de Braga.

A diminui¢ao da onda de assaltos, o desencadear de medidas preventivas por parte das autoridades,
e os conselhos reiterados aos parocos pelos responsaveis diocesanos ja haviam sido reportados, com
largos dias de antecedéncia, em pelo menos dois jornais. Primeiro no Publico, edigdo de 17.12.1998
("Igreja de Braga encara entrada na era da electronica - Esmolas por multibanco"), depois no
Correio da Manhd, edigdo de 23.12.1998 (Padres recebem formag¢do da PJ).

Noticias ha que, tendo sido publicadas nos jornais durante a semana em analise, s6 vieram a ser
repescadas e difundidas pelas televisdes nas semanas seguintes. Um exemplo: a 7.01.1999, o JN
reportava a existéncia de uma aldeia do concelho de Tondela ainda sem acesso a luz eléctrica (No
Vale do Galego a luz ainda é sonho). Isto apesar de um poste de alta tensdo estar situado a apenas 300
metros de Vale de Galego. Foi noticia na SIC, sete dias depois (Primeiro Jornal, 14.01.1999).

A 9 de Janeiro, o Correio da Manhd trazia, na ultima pagina, artigo dando conta dos métodos
bizarros utilizados por um professor de canto na Coreia do Sul. Lee Byung-won metia baldes nas
cabegas dos alunos, ensinava-os a cantar de pernas para o ar, entre outros métodos pouco ortodoxos
(Técnica para cantar melhor). Foi noticia na edigdo das 13h 30" do TVI Jornal de 22 de Janeiro. 13
dias depois.

De referir também que alguns furos jornalisticos ou reportagens originais sdo apropriados apenas
pela radio. No dia 4 de Janeiro, o JN anunciava o fim da letra de médico: Letra de médico acaba de
vez, assim manchetava aquele didrio, indicando em subtitulo que a Ordem dos Médicos propusera a
passagem obrigatoria das receitas em computador. Nas interiores (pp. 17 e 18), reportagem efectuada
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em quatro farmacias. Pedia-se aos farmacéuticos a descodifica¢do de uma receita, o que s6 num dos
casos foi conseguido. E alertava-se para os perigos decorrentes da eventual troca de medicamentos,
originada por leitura errada de receitas. Passou na Radio Renascencga, nesse mesmo dia, as 09h 30'.

No dia 8, o jornal Publico revelava que, até ao inicio da circulagdo, em 2002, os euros iriam ser
guardados pela Forga Aérea. Foi noticia as 09h desse dia, na TSF, esta¢do que citava o jornal. No
sabado, dia 9, tanto a TSF como a Renascenga deram grande destaque a noticia do Expresso, referente
a desnecessidade de novas faculdades de medicina em Portugal.

Importa que se faga uma ressalva. Nalguns casos, apesar de ndo termos assinalado o tratamento
anterior de determinado assunto por parte das radios ou dos jornais, ndo significa que tal ndo tenha
acontecido, até de forma exaustiva.

Damos um exemplo: No dia 5, terga-feira, o Primeiro Jornal (SIC) pos em confronto Strecth
Monteiro, presidente da comissdo instaladora do Hospital de S. Sebastido, e Pedro Alves, da
administracdo do Hospital Amadora-Sintra.

O hospital de S. Sebastido fora inaugurado no dia anterior, e todas as televisdes se fizeram eco do
acto. No dia 4, o Publico dedicava quatro paginas e sete artigos a entrada em funcionamento da nova
unidade hospitalar, destaque devido ao facto de se tratar de uma experiéncia inédita em Portugal, um
hospital empresa publica da Saude segundo a logica do interesse publico, mas de gestdo de tipo
empresarial. O dossier daquele diario continha os seguintes artigos: S. Sebastido, hospital-cobaia,
Gestao empresarial no Servigo Nacional de Saude, A saude em Portugal esta a beira do caos,
Amadora-Sintra, trés anos depois, Detalhes de uma gestdo privada, Controlar a saude na regido,
Comunidade local faz avaliagdo critica.

O Publico incluia uma entrevista a Strecth Monteiro, dando ainda conta da experiéncia do Hospital
Fernando Fonseca (Amadora-Sintra). Sobre o modelo de gestdo seguido por esta ultima unidade
hospitalar, o dirio recolheu o depoimento de Anténio Nunes, director-geral daquela unidade de satide.
No Publico fizera-se o confronto dos dois modelos de gestdo, com a diferenga de, em relagdo a este
ultimo hospital, ter sido ouvido outro responsavel.

No que concerne a substancia do tema em analise, o confronto entre os dois modelos de gestdo
hospitalar ja fora efectuado, um dia antes, por um jornal diario. Logo, poderiamos ter incluido este
assunto no grupo dos anteriormente tratados por outro meio. Nao o fizemos, atendendo ao facto de
um dos protagonistas ndo ser 0 mesmo.

Adoptamos o mesmo critério para outro assunto, envolvendo os mesmos meios: SIC e Publico. No
dia 7, a SIC noticiava a auséncia de Portugal no maior inquérito internacional sobre as competéncias
dos alunos de 15 anos levado a cabo pela OCDE. Introduzido o assunto, o Primeiro Jornal confrontava
a Secretaria de Estado da Educagdo e Inovagdo com Margarida Géis, Presidente do Conselho Directivo
da Escola Preparatoria da Trafaria . O alerta para este assunto fora dado pelo Publico, dois dias antes
("OCDE langa o maior inquérito internacional sobre as competéncias dos alunos de 15 anos - Para
ja, Portugal de fora"). No artigo era ouvida Ana Benavente, a governante que esteve no estidio da
SIC, dois dias depois. Dado a SIC ter convidado outra pessoa para debater o assunto com a responsavel
do Ministério da Educag@o, ndo incluimos este assunto na lista dos anteriormente tratados por outro
meio.

3.2.8.13.2. Media estrangeiros como fonte

Para além dos media portugueses, importa ndo esquecer o recurso a jornais, radios, televisdes
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estrangeiras, e ainda a internet. Ja referenciamos alguns casos, como a SBS australiana, que carreou
alegadas novas provas de um massacre ocorrido em Alas (Timor Leste); o diario brasileiro O Globo,
que descobrira o paradeiro dos fugitivos do caso do Bateau Mouche IV, um deles portugués, refugiado
em Gaia; o El Pais (barragem do Alqueva); The Sunday Times, a propésito da pré-publicacdo do livro
da ex-mulher de Robin Cook; ¢ a TPA4, para a descoberta de petroleo num quintal do centro de Luanda.
Passando por referéncias varias a meios nao nomeados, como a imprensa brasileira, nos casos de
Preud'Homme e da eventual saida de Jardel rumo também ao Brasil, podemos elencar mais alguns
casos.

A TVI, no dia 4; esta estacdo e a RTP 1, no dia 5, noticiaram a possibilidade de Bill Clinton ser pai
do filho de uma prostituta. Um dado mais a juntar as revelagdes que, ao tempo, apoquentavam a Casa
Branca. Para o final dessa semana estava marcado o inicio do julgamento do presidente norte-americano,
no célebre caso Clinton-Monica.

A noticia era respigada do tabloide americano New York Post, que por sua vez dava conta das
diligéncias da revista sensacionalista Star. Esta pagara a prostituta pela estoria, tendo ainda conseguido
efectuar testes comparativos do DNA de Clinton e do alegado filho.

Uma estoéria que tinha vindo pela primeira vez a publico em 1992, revelagdes a cargo de outro
tabloide, o Globe.

Segundo o Publico de dia 5 (Clinton a espera de teste de paternidade), a Star havia pegado no
assunto depois de a ter descoberto no site do cibercoscuvilheiro Matt Drudge. Com efeito, para além
de exibirem imagens do New York Post, as televisdes portuguesas também mostravam imagens do
site de Drudge, o Drudge Report.

No dia 5, 0 Jornal da Tarde anunciava que a FIFA pretendia passar a realizar o Mundial de futebol
de dois em dois anos. A revelagao tinha sido feita por Joseph Blatter, presidente daquela federacéo, a
um jornal suigo.

A noticia da suspensdo de um funcionario europeu, autor de um relatorio muito critico sobre a
gestao dos casos de fraude pela Comissao Europeia, foi dada pela RTP2, no dia 5. A revelagdo havia
sido feita, segundo o Didrio Economico desse mesmo dia (Suspensdo de funcionario europeu que
denunciou fraudes), pela radio belga, no dia 4.

A suspeita de que os observadores da ONU no Iraque haviam feito espionagem a favor dos EUA,
noticia veiculada pelas quatro televisdes portuguesas, foi levantada, em primeira mao, pelo diario
americano Washington Post.

3.2.8.13.3. A imprensa antecipa, a radio d4, a televisdo mostra

Demos conta de um extenso rol de reapropriagdes de noticias em primeira mao; de uma longa lista
de retomas de reportagens com autoria primeira na imprensa. Exemplos concretos de determinagao
da agenda televisiva por parte da imprensa, seja pelo mérito dos profissionais dos jornais diarios,
semanarios, revistas, e até publica¢des de indole regional, seja por demérito das redacgdes televisivas.
Exemplos que ddo rosto aos niimeros anteriormente libertados. Mas a imprensa também leva vantagem
na antecipagdo - por vezes telegrafica, noutros casos com detalhe -, de acontecimentos futuros, eventos
programados com realizagdo no mesmo dia da publicagdo do artigo impresso, ou nos dias subsequentes.

Avancemos para alguns exemplos. Dia 4 teve lugar, em Lisboa, uma cerimonia evocativa da chegada
do euro. No acto discursaram Antonio Guterres, Sousa Franco e Pina Moura. Os detalhes das
comunicagdes governamentais ja vinham na edi¢@o do Semandrio de 31.12.1998 (4Antonio Guterres
anuncia europacote para ensino).
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Dia 4, o0 24 Horas (RTP1) reportou cerimonia referente a assinatura do contrato de construgao da
maior central de cogeragao de energia em Portugal. O anuincio do desenvolvimento desse projecto
por parte da Soporcel ja fora feito em varios jornais, nos finais de 1998 (ver, p. ex., Soporcel investe
no refor¢o da produgdo, Correio da Manhd, 24.12.1998, p. 15).

Dia 4 a TVI dava conta no seu informativo do horario nobre (Directo XXI), de um litigio entre o
ramo americano do Exército Azul e a sede internacional daquela organizagdo. 20 funcionarios da
Domus Pacis viram-se impedidos de aceder ao local de trabalho, nessa segunda-feira, como resultado
da ac¢@o de despejo ordenada judicialmente. A noticia foi um exclusivo na televisdo, tendo também
passado na Radio Renascenga (o correspondente da TVI em Leiria é também jornalista da radio
catdlica).

Os detalhes do nebuloso caso ja haviam sido fornecidos, a 20.12.1998, pelo JN. No artigo "Exército
Azul” (EUA) langou “guerra” na Casa da Paz*, para além de outras informacgdes, dava-se conta de
que os vinte funciondrios estavam a beira do desemprego, havendo expectativa sobre o que sucederia
a 4 de Janeiro, dia em que regressariam ao trabalho, depois de gozado um periodo de férias: Um
recurso judicial esta ja a ser preparado pelo advogado da SIEA [Sede Internacional do Exército
Azul], enquanto os trabalhadores se encontram em gozo de férias - como sempre foi costume em
Dezembro -, estando previsto o regresso ao trabalho em 4 de janeiro, embora desconhecendo se
nesse dia terdo patrdo e emprego.

No Telejornal de dia 9, sabado, noticiou-se a refutagdo, por parte da Associacao Portuguesa de
Empresas Petroliferas (APETRO), de um estudo publicado na Proteste (revista editada pela DECO),
¢ que apontava para uma ma regulagdo dos contadores das bombas de gasolina, com margens de erro
favoraveis aos proprietarios, lesando assim o consumidor.

Sexta-feira, os jornais j& antecipavam o teor do protesto das petroliferas. Com efeito, a APETRO
anunciara a publicagdo, para o dia seguinte, de um comunicado em cinco jornais diarios contestando
as acusagoes do estudo da Proteste. Nessa antecipagdo do comunicado, ja se revelavam os pontos
principais da contestagdo do estudo. (Ver, p. ex., Petroliferas contestam acusagoes da Proteste, Didrio
do Minho, 8.01.1999)%.

Antes da publicacdo do dito comunicado, ja a imprensa dera conta de outras contestagdes ao
estudo da Proteste. No dia 2 pronunciaram-se os responsaveis da Shell, no dia 5 os da Petrogal.

No que reporta as actividades culturais, ndo ¢ preciso grande argucia para perceber que o destaque
¢ a cadéncia de noticias referentes a alguns eventos tém por detras laborioso e eficaz trabalho de
agéncias de comunicagdo, ou empenhados e competentissimos assessores de imprensa. Por exemplo,
a estreia, entre nos, do filme Fintar o Destino, obra do cabo-verdiano Fernando Vendrell. Com estreia
dia 8 e ante-estreia no dia 4, entrou no alinhamento do 24 Horas (RTP1) de dia 8. Ja havia sido
objecto de noticia no DN, a 27.12.1998; no dia 2.01.1999 (Correio da Manha); no dia 3 (Noticias
Magazine, distribuido com o Didrio de Noticias e o Jornal de Noticias, vendido com o DN da Madeira);
no dia 4 (Correio da Manha) - este jornal oferecia 25 bilhetes duplos para a antestreia, realizada no
proprio dia 4; no dia 5 (Jornal de Noticias ¢ Antena 1); no dia 7 (24 horas, Correio da Manhd e TSF).

820 artigo do JN néo ¢ assinado, havendo no entanto transcri¢do de depoimentos efectuados a agéncia Lusa, pelo que se
presume resultar o artigo do diario nortenho de um despacho daquela agéncia noticiosa.

8 Noticia também n' O Comércio do Porto, com o mesmo titulo, mesmo dia. Ainda no Didrio de Coimbra, mesmo dia
("Consideram a sua imagem afectada - Petroliferas vao contestar acusagdes da Proteste"). A similitude de titulos e textos
deixa entender que os jornais reproduziam servigo da agéncia Lusa.
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No dia 8, a estreia do filme foi assinalada pelo DN, Correio da Manhd, 24 horas, Publico, A Capital,
O Independente, Antena 1 e Radio Renascenga.

3.2.8.14. Praticas e constrangimentos dos gatekeepers das redacgoes televisivas, por
contraponto com a imprensa escrita

3.2.8.14.1 Fonte escondida, imprensa de fora

Outro pormenor que ressalta da pratica de reapropriagdes acima detalhadas reside no facto de, em
variadissimas situagdes, se evitar qualquer mengdo ao meio de onde a informagao foi retirada. Isto em
relag¢@o aos media portugueses, pois ja quanto aos estrangeiros se nota, no geral, pratica inversa. Essa
dificuldade das redacgdes televisivas em citarem a origem dos trabalhos que foram a sua fonte de
inspiragdo, contrasta com a facilidade com que a radio cita a imprensa e a televisao lusas, notando-se
a mesma regra da citagdo habitual quando ¢ a imprensa a trabalhar sobre reportagens, entrevistas,
declaragdes exclusivas da radio e da televisao.

A maior resisténcia a citagdo, por parte da televisdo, tem a ver com os trabalhos da imprensa. No
caso da radio, e porque geralmente se torna necessaria a inclusdo do som, surge regularmente o
oraculo com a indicacdo de cortesia Antena I, ou cortesia Renasceng¢a, ou cortesia TSF.

Ja quanto a citagdo, por uma redaccdo televisiva, de trabalho original de uma estagdo de TV
concorrente, ai a proibigdo ¢ praticamente absoluta®. Vejamos um ou dois casos que ilustram bem o
que acima afirmamos, da obnubilag@o da fonte/imprensa por parte da televisdo.

Dia 8 a manchete do Didrio de Noticias era um furo jornalistico (Médicos em greve receberam
salario completo, para artigo Médicos em greve tém salario). O jornal descobrira que alguns dos
médicos aderentes a greve self-service recebiam o ordenado por inteiro. Faziam greve, mas picavam
o ponto. O Telejornal de dia 8 deu conta do caso, e das medidas tomadas pela ministra da Satde para
obviar a que tal pratica continuasse. Na noticia televisiva, o trabalho jornalistico do DN nunca foi
mencionado.

Pivot: A denuncia chegou ao gabinete da ministra da Saude esta semana, que quer agora apurar
responsabilidades.

Jornalista: (...) A denuncia de que ha médicos que fazem greve e depois assinam o livro de ponto
chegou ao gabinete de Maria de Belém esta semana, e a ministra quer agora apurar responsabilidades
(...).

Artigo do DN: A denuncia chegou ao gabinete de Maria de Belém, esta semana, que ja deu ordens
para que o livro de ponto seja assinado, logo de manhd, e entregue a direcg¢do clinica para ser
“fechado”.

Na noticia da descoberta do fugitivo Alvaro Costa, em Gaia, foi a SIC (dia 4) a esquecer-se de

8 Esta pratica ndo ¢ exclusiva da televisdo. A imprensa também manifesta, nalguns casos, idéntica aversdo a citagdo de
um concorrente directo. Por exemplo, o JN de dia 8 fizera manchete com o encerramento de um centro comercial sito na
cidade do Porto (Dallas fecha por falta de seguranga), artigo Camara mandou fechar centro comercial Dallas.

No dia 10 voltou a libertar mais pormenores sobre o assunto. A 9, o diario O Comércio do Porto antecipava as revelagoes
que os lojistas preocupados com o encerramento do centro comercial fariam, nesse sabado, em conferéncia de imprensa
(Comerciantes contestam alegado fecho do Dallas).

A noticia de sexta era um firo do JN. Note-se como O Comércio do Porto deu conta da revelagdo do JN: (...) O encontro
com os jornalistas surge na sequéncia de uma reportagem veiculada por um orgdo de comunicagdo e que os comerciantes
contestam.
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mencionar que tal descoberta fora fruto de trabalho investigativo do diario brasileiro O Globo. A TSF,
tal como o Publico, revelaram a origem da descoberta. Pormenor nada despiciendo, dado que, tanto
o portugués Alvaro Costa, como os seus dois ex-colegas espanhdis (descobertos na Galiza), eram
procurados ha varios anos pela Interpol, e sem qualquer sucesso. Os jornalistas de O Globo
conseguiram, neste caso, ser mais eficazes que a conjugacao de vontades de varios organismos policiais
federados na Interpol.

Noutros casos, consegue-se mesmo a sobreposicao de cachas jornalisticas. A revista Visdo havia
revelado, a 30.12.1998, nas suas linhas essenciais, o teor de um documento considerado secreto,
enviado por Xanana Gusmao a ONU.

No dia 7, quinta-feira, o Primeiro Jornal da SIC revelava o teor de um documento secreto enviado
por Xanana Gusmao a ONU. Oito dias depois, a 7 de Janeiro, o mesmo documento ¢ de novo revelado
pela SIC.

Pivot: Xanana Gusmdo ja disse que aprova um plano de autonomia para Timor Leste, por um
periodo de dez anos. Mas a SIC teve acesso a um documento que o lider da Resisténcia enviou para
as Nagoes Unidas no final do ano passado. Que ndo menciona prazos, nem fala do referendo. No
documento Xanana enumera no entanto as competéncias de um futuro governo timorense. E propoe
para o periodo de transi¢do a designacdo de Timor como territorio autonomo sob protectorado da
ONU.

Confronte-se a informagao revelada pela SIC com o que ja fora noticiado pela Visdo:

Nas negociagoes secretas mediadas pela Organizagdo das Nagoes Unidas (ONU), entre o
Presidente indonésio Jusuf Habibie e o lider da resisténcia timorense Xanana Gusmdo, o antigo
comandante da guerrilha propds o regresso da autoridade portuguesa a Timor-Leste. Tal solugdo
realizar-se-ia sob a forma de um alto comissario, durante um periodo de dez anos de transi¢do para
a autodeterminagdo, sob a presenga permanente da ONU para fiscalizar o acordo final. Um relatorio
confidencial a que a VISAO teve acesso e que esboca as propostas da resisténcia sugere que Timor-
-Leste seja designado “Territorio Autonomo sob o Protectorado da ONU” durante dez anos de
autonomia no quadro indonésio (...) - escrevia Jill Jolliffe na edigdo da Visdo dada a estampa uma
semana antes da noticia da SIC.

O trabalho dos jornalistas do Publico e do DN foi apagado pela SIC no tratamento noticioso da
demissdo de Alvaro Cassuto, SIC que também se esqueceu de mencionar o JN ao reapropriar-se da
reportagem sobre as acrobacias dos motards no IC 1. ARTP1 fez o mesmo ao diario nortenho quando
deu conta do descontentamento dos empresarios das lutuosas; a SIC voltou a esquecer-se do Publico
quando discutiu a ndo participacdo de Portugal no maior inquérito internacional alguma vez realizado
sobre as competéncias dos alunos de 15 anos, assim como a contestagdo a proposta governamental de
avangar para a gestao flexivel dos curriculos escolares. O TVI Jornal (2.* ed.) também se esqueceu do
Publico na reportagem sobre a polémica em torno da construgao de um parque de estacionamento na
Damaia.

ATVIesqueceu-se do JN, quando este jornal deu, em primeira mao, o alerta quanto a possibilidade
de uma pedreira estar a contaminar, com residuos toxicos, solo de Almoster. A SIC teria dificuldade
em mencionar, a uma, Publico, DN, Correio da Manhd ¢ O Diabo, no tratamento noticioso da
contestacdo do PSD escalabitano a transformagao de um presidio militar em prisdo civil. ARTP1 fez
o mesmo com a reduzida venda de Viagra em Portugal, ndo potenciando assim o trabalho prévio do
JN. Nao houve referéncias nem ao Expresso nem ao Tal & Qual quando a SIC deu conta do regresso
de Manuel 25 ao parlamento; 4 Voz da Pévoa foi esquecida pela RTP1 na retoma noticiosa da onda
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de criminalidade em A-Ver-o-Mar, a televisao empatando ai com o Publico, que também ignorou o
semanario poveiro.

A regra tem as suas excepgoes, naturalmente. A retoma noticiosa, pela SIC, da decisdo judicial de
encerramento da linha racista Orgulho Branco foi acompanhada da meng¢@o ao jornal Publico, o
mesmo acontecendo com as revelagdes do diario 24 horas a proposito do novo cargo ocupado por
Donas Boto.

3.2.8.14.2. Follow-up pouco atraente

O confronto do trabalho televisivo com o que ¢ fornecido pela imprensa permite ainda detectar
outra caracteristica inerente ao primeiro meio, ¢ que reside na inquietante dificuldade em cumprir o
seguimento, o follow-up de determinados assuntos.

No dia 4, o TVI Jornal, o Directo XXI ¢ o Ponto Final (todos da TVI); no dia 5, o Jornal da Tarde
(RTP1) e de novo o Directo XXI fizeram-se eco de uma noticia de agéncia, dando conta das escaldantes
revelagdes de um tabloide americano, o New York Post. Segundo este jornal, Bill Clinton seria pai do
filho de uma prostituta, um jovem com treze anos. O tabloide retomava uma estoria desencadeada
pela revista sensacionalista Star. Esta pagara a prostituta afro-americana pela estoria, ¢ conseguira
efectuar os estudos de ADN gracas as amostras contidas no relatério do promotor Kenneth Starr
sobre o envolvimento do presidente com Monica Lewinsky. Uma estoria que, como ja referimos
anteriormente, tinha vindo pela primeira vez a ptiblico em 1992, revelagdes a cargo de outro tabloide,
o Globe.

As noticias difundidas pelas televisdes lusas davam conta das especulagdes em torno da alegada
paternidade de Clinton, mas numa fase em que ainda se ndo conheciam os resultados dos testes de
ADN. Estes foram efectivamente efectuados, ilibando o presidente americano. A noticia havia sido
publicada na revista 7ime de dia 10 (citando uma fonte da Star), e transcrita no dia seguinte pelo JN
("Clinton 'ndo tem um filho").

"Aquela publicagdo semanal afirma que as amostras de sangue de Bobbie Ann Williams, prostituta,
¢ do seu filho Danny (13 anos) ndo coincidiam com o ADN do presidente. 'Nao coincidem, nem de
perto nem de longe" - asseverava a Time, citando a fonte ndo identificada da Star.

O Publico, que também destacara o assunto no dia 5 (Clinton a espera de teste de paternidade),
deu conta, a 12 de Janeiro, do epilogo do caso, numa breve inserta na tltima pagina (Clinton ndo é pai
de adolescente negro). O mesmo aconteceu com o 24 horas, que tinha dado grande relevo ao caso, a
5 de Janeiro, no artigo Sera ele filho de Bill Clinton?. No dia 12, numa breve, vinha a confirmagéao de
que tinha sido rebate falso (Ele ndo é filho de Bill Clinton).

Dos resultados negativos dos testes nenhuma noticia foi difundida pela televisdes portuguesas.
Perante o espavento dado ao caso, era obrigag@o das televisdes informarem do seu desfecho. Se,
como asseverava a TVI, a América estava suspensa do desenrolar de uma nova novela; se a TVI
utilizara recursos estilisticos para afirmar, numa promogao, que Clinton tinha mais um filho - Bil/
Clinton tem mais um filho. A acusagdo é de uma prostituta. Novo escandalo na Casa Branca (Directo
XX1,4.01.1999), também deveria ter informado, uma semana depois, que fora rebate falso.

Note-se que a TVI havia prometido aos seus telespectadores - de novo no Directo XXI, mas de dia
5 -, cenas dos proximos capitulos, invectivando-os a que ndo perdessem a sequela:

A América esta suspensa do desenrolar de uma nova novela. Sera Danny Williams filho do
Presidente Clinton? E Clinton teve relagoes com uma prostituta ha 13 anos, engravidando assim a
made do jovem? Danny Williams afirma: eu so quero saber quem é o meu pai. Ndo perca as cenas dos
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proximos capitulos quando a revista Star revelar os resultados de um teste de ADN a crianga que
pode ser o segundo filho do lider da maior poténcia mundial. Uma historia que esta a fazer correr
muita tinta nos jornais norte-americanos (...) Fontes bem informadas em Washington garantem que
na Casa Branca ha muita gente em estado de choque por causa de mais esta surpresa do irrequieto
Clinton.

Dia 4, o Primeiro Jornal noticiou o afastamento de Alvaro Cassuto das fungdes de maestro titular
da Orquestra Sinfonica Portuguesa. O maestro esteve no estudio da SIC, dando conta da sua versao
dos factos e contestanto a decisao tomada pela direcgdo do Teatro Nacional de Sao Carlos. A noticia
surgira no dia 2, na ultima pagina do Publico (Alvaro Cassuto demitido), ¢ no dia 3, nas paginas do
Didrio de Noticias (Cassuto afastado da Orquestra Sinfonica). Quer no jornal quer na televisdo,
Cassuto dirigiu varias acusagdes a quem o demitira. No Publico ndo se deu conta da versdo do director
do Sao Carlos, por impossibilidade de contacto. O mesmo aconteceu com o DN, as tentativas para o
encontrar ndo tinham sido bem sucedidas, esclarecia o diario. Na SIC, Rodrigo Guedes de Carvalho
informou nao ter sido possivel contactar, durante toda a manha, Paulo Ferreira de Castro, da
administracdo do Sdo Carlos.

A versio de Ferreira de Castro surgiu nas paginas do Piiblico, edigdo de 5 de Janeiro (4 espera do
novo maestro), e no DN de dia 6 (Sdo Carlos nega diferendo com maestro Alvaro Cassuto).

Na SIC, o assunto morrera no dia anterior. A versdo da administragdo do Sao Carlos nunca chegou
a ser emitida por aquela estaga@o.

Dia 4 a TVI dava conta no seu informativo do horario nobre (Directo XXI), de um litigio entre o
ramo americano do Exército Azul ¢ a sede internacional daquela organizagdo. A noticia foi um exclusivo
na televisdo, tendo também passado na Renascenga (o correspondente da TVI em Leiria acumula
com a radio catolica).

O Publico deu destaque a querela no dia seguinte, 5 de Janeiro (Confisdo na sede do Exército
Azul). Haveria de repegar o tema, dia 11, com extensa reportagem sobre os interesses envolvidos na
contenda (Quem é o dono da casa?).

Dia 19, no espaco Informagado Religiosa (19h) da Radio Renascenga, noticiava-se que o Exército
Azul e a Diocese de Leiria/Fatima haviam chegado a acordo.

A TVI interessou-se pelo conflito, pela agitagdo criada pelos funcionarios despejados, mas ndo
voltou a pegar no assunto. Nem para escalpelizar os meandros obscuros daquela organizagdo, nem
tao pouco para dar conta do desfecho amigavel do caso.

Dia 4, no TVI Jornal (10h), noticiou-se o inicio de uma greve dos trabalhadores da Grundig,
paralisa¢do anunciada até dia 29: Trabalhadores da Grundig de Braga voltam a greve. Uma greve
que vai prolongar-se desde hoje até 29 de Janeiro. A principal reivindicagdo dos trabalhadores diz
respeito ao pagamento pontual dos ordenados. No entanto, os funcionarios reclamam também o
facto de o protocolo em vigor ndo estar a ser cumprido. Isto porque, segundo fonte sindical da
empresa, a Grundig tenciona transferir a produgdo de equipamentos de alta fidelidade para a
Alemanha. Os trabalhadores exigem ainda serem reconhecidos como trabalhadores da Grundig, e
ndo da OEM, empresa norueguesa sub-contratada pela Grundig. Descontentes com tudo isto, os
trabalhadores vao hoje parar, uma greve que se prolongara até ao proximo dia 29 de Janeiro.

Acontece que os trabalhadores ndo chegaram a entrar em greve. Optaram pela via negocial, conforme
adiantava um responsavel sindical ao diario O Primeiro de Janeiro, no dia 5 ("No 'didlogo’ estd a
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virtude - Sindicatos da Grundig 'negoceiam' antes de decretar greve na OEM").

Em nenhum dos informativos da TVI, de dia 4 ou dos dias seguintes, se actualizou a noticia dada,
informando os telespectadores de que a greve tinha ficado sem efeito.

Mais: verificaram-se desenvolvimentos que levaram a uma resolu¢do do caso favoravel aos
trabalhadores. A 6.01.1999, dois dias depois da noticia da TVI, o Correio do Minho - (Grundig
garante pagamento de salarios em atraso na OEM) - anunciava que os responsaveis da Grundig se
haviam comprometido a pagar os salarios de Dezembro ainda durante a semana em curso (estivamos
numa quarta-feira). No sabado, dia 9, o mesmo jornal noticiava terem os pagamentos sido efectuados
no dia anterior (Saldrios em dia na Grundig/OEM).

Aindano dia 4, na mesma estagdo, o TVI Jornal (2.* ed.) noticiava o adiamento da execucdo de um
condenado a morte, nas Filipinas. Em rodap¢, a jornalista adiantava: Tudo indica que, apesar da
decisdo dos juizes, a 15 de Janeiro ird ser cumprida a sentenga de morte de Leo Echegaray. A 15 de
Janeiro ndo houve noticia, nem a 4 de Fevereiro, dia em que a sentenga de morte foi efectivamente
executada. Curiosamente, RTP1, SIC e RTP2, que ndo haviam acompanhado a TVI a 4 de Janeiro,
noticiaram a execugdo de Echegaray, em noticiarios dos dias 4 ¢ 5 de Fevereiro.

Como ja referimos anteriormente, a RTP1 incluiu um fisro jornalistico no Telejornal de 25.12.1998.
Na regido de Leiria fora descoberto um esqueleto de uma crianga que os especialistas afiangavam ter
vivido ha 25 mil anos. A cacha do canal publico teve repercussdes noutras televisdes, também na
radio e na imprensa, repercussoes que se prolongaram por Janeiro de 1999 adentro. A RTP1 retomaria
o0 assunto, no Telejornal de 5 de Janeiro, a RTP2 a 6 de Janeiro, no noticiario juvenil Caderno Diario,
eaTVIno TVIJornal (2.2 ed.) também de dia 6, ambas reproduzindo afirmagdes de um antropdlogo
americano que se deslocara a Portugal para estudar o esqueleto.

Em Junho, o Publico dava conta das repercussdes geradas pela publicagdo, na revista cientifica
norte-americana The Proceedings of the National Academy of Sciences, de um artigo da autoria da
equipa de antropologos responsavel pelas investigagdes (" Cientistas norte-americanos péem em causa
a hibridez da crian¢a do Lapedo - Mestiga ou moderna?"). Nenhuma das estagdes de televisdo
mencionadas acompanhou este desenvolvimento.

Dia 6, quarta-feira, o Primeiro Jornal (SIC) fazia-se eco do protesto dos pais de alunos da escola
do primeiro ciclo de S. Miguel de Outeiro, concelho de Tondela. O Ministério da Educacdo determinara
que as criangas passassem a ter aulas de manha e de tarde, mas os pais alegavam uma série de razdes
para que os horarios se mantivessem, com aulas apenas no periodo da manha. Como forma de luta, os
pais impediram os filhos de frequentar a escola, até o horario antigo ser retomado.

Dois dias depois da noticia da SIC o impasse resolveu-se, a contento dos progenitores®. No dia 8,
a Direcgdo Regional de Educagdo do Centro (DREC) vergara-se as exigéncias formuladas,
excepcionado um regresso ao horario matinal, apenas para aquele ano lectivo. No ano seguinte, as
aulas passariam mesmo a decorrer de manha e a tarde. A SIC ndo deu conta do desfecho deste processo
de luta®.

85 Ver Meninos ja vdo as aulas, 24 horas, 9.01.1999; Pais de S. Miguel de Outeiro vencedores... até Setembro, JN,
9.01.1999; Pais levaram a melhor em S. Miguel de Outeiro, O Comércio do Porto, 10.01.1999.

8 Apesar dos informativos televisivos regionais ndo integrarem o corpus desta tese, tal ndo implica que a eles ndo possamos
fazer referéncia, se considerarmos que tal pode enriquecer o conteudo deste trabalho. No caso em epigrafe, verificamos que
a SIC ndo esteve sozinha na noticia do protesto. No mesmo dia 6, o Pais Regiées Coimbra (RTP1, 19h 40'), também
assinalava o protesto.

A SIC voltou a ndo estar sozinha na desvalorizagido do desfecho da luta em S. Miguel de Outeiro. A redac¢do da RTP1 em
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Dia 6, quarta-feira, o 24 Horas (RTP1) noticiava o impasse existente para a formag¢do do novo
governo turco. Uma novela que ja vinha de 1998, com o primeiro-ministro designado (Bulent Ecevit)
renunciando, a 21.12.1998, a incumbéncia de formar governo, por ndo ter conseguido maioria que
sustentasse o executivo. Yalim Erez substitui Ecevit na incumbéncia, mas fracassard também®. O
impasse mantinha-se nos inicios de Janeiro, ¢ dele dava conta o informativo da RTP1, a 6 de Janeiro.
A situagdo resolveu-se, Ecevit foi de novo convidado a formar governo no dia 7 (4 Capital de dia 8 da
anoticia), mas o 24 Horas ou outro informativo da RTP1 ndo deram conta disso. Dia 11, o primeiro-
-ministro indigitado anunciava ter conseguido a aprovagdo do novo gabinete pelo chefe de Estado
turco. Assim o noticiava 4 Capital de dia 12 (Presidente turco aprova governo).

Da polémica gerada em torno dos nomes escolhidos para a Comissdo Instaladora da Trofa ja
demos conta anteriormente. Trataramos das varias antecipagdes veiculadas pela radio e pela imprensa
antes do assunto ter chegado ao Primeiro Jornal (SIC), a 6.01.1999.

A polémica nao estancou por alturas da noticia da SIC. Continuou durante mais alguns dias, e com
desenvolvimentos que alteravam o sentido dos depoimentos que alguns dos membros da comissdo
haviam prestado ao canal de Carnaxide. O caso de Miguel Rossi, representante do Partido Popular,
contestado por ter nascido ¢ vivido em Santo Tirso. Rossi, que presidia a Juventude Popular no
distrito do Porto, veio a demitir-se da comissdo instaladora por se sentir traido, enganado e usado
pela distrital do partido. Mais: anunciou o corte de relagées com a estrutura distrital dos séniores.

O Correio do Minho reportou estes desenvolvimentos no dia 10, com dois artigos: "Novo concelho
da Trofa - Representante do PP abandona Comissao" e "Novo concelho da Trofa - Distrital recusa
'trai¢ao". O Publico haveria de trata-los dia 11 ("Lider da Juventude Popular corta relagdes com a
distrital - Trofa abre fracturas no PP"). Os telespectadores da SIC ficaram privados destes
desenvolvimentos.

O Primeiro Jornal (SIC), de quinta-feira, dia 7, deu-se conta do descontentamento de habitantes
da localidade de Gandra, no concelho de Paredes. Reclamavam contra a polui¢do ambiental gerada
na zona por duas empresas. Foi noticia, no dia 8, no Didrio do Minho (Moradores de Gandra contra
a “porcaria”), no Correio da Manhd (Moradores de Gandra fartos de polui¢do), ¢ no jornal O
Comércio do Porto ("De Gandra até a Direc¢do Regional do Ambiente - Moradores queixam-se de
crimes ambientais").

O JN de dia 11 dedica uma pagina inteira a versao dos responsaveis das ditas empresas, negando
que as suas fabricas constituissem focos de polui¢do, e mostrando mesmo casos de agua dos esgotos
a desaguar num ribeiro, mas provenientes de prédio particular (Empresas rejeitam acusagoes acerca
de descargas poluentes). Na SIC, que no dia 7 s6 tinha ouvido a parte reclamante ¢ o presidente da
camara, ndo se deu qualquer eco a estes desenvolvimentos.

Nodia 7, Telejornal (RTP1) e Jornal 2 (RTP2) noticiaram o corte de 4gua em Sines, motivado pela
presenga de um derivado de petrdleo na dgua da rede publica. Foi noticia de abertura no Telejornal.
E nada mais se soube do caso. O abastecimento de agua seria normalizado no dia 8, pelas 4h30 da
manha (ver Agua volta a Sines, Correio da Manhd, 9.01.1999).

No final do jogo de futebol entre o Estrela da Amadora e o Futebol Clube do Porto, realizado na

Coimbra também ignorou o assunto.

87 Ver Bulent Ecevit renuncia a formar Governo na Turquia, DN, n/a, 22.12.1998, p. 13; Um politico de origem curda
tenta formar Executivo turco, DN, n/a, 24.12.1998, p. 10.
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noite de dia 4, um simpatizante do clube visitado foi atacado, alegadamente por apoiantes do clube
nortenho. A agressdo ocorrera fora do estadio e do perimetro de seguranga mantido pela PSP. O
assunto mereceu varias noticias na televisao, e grande destaque na imprensa. O 24 horas chegou a
fazer manchete sobre o caso, na quinta-feira, dia 7 - Adepto do Estrela entre a vida e a morte.

Na televisdo passou: dia 6 no Jornal da Noite (SIC), no Directo XXI e Ponto Final (ambos da
TVI); dia 7 no Jornal da Tarde (RTP1), Jornal da Noite (SIC), TVI Jonal (13h 30), Directo XXI e
Ponto Final (os trés ultimos da TVI).

Nao houve mais noticias televisivas sobre o caso. Seria legitimo esperar que as televisdes
informassem da evolugdo do estado de saude de Paulo Gongalves. Nao conseguira sobreviver aos
ferimentos? Sobrevivera, mas com lesdes graves? Saira do hospital sem sequelas?

Morrer ndo morrera, de certeza, pois ai as televisdes teriam dado grande destaque ao assunto.
Logo, os espectadores mais avisados no consumo de telejornais terdo sido informados, implicitamente,
de que nada de grave sucedera ao jovem. Se ndo deram mais nada, é porque esta melhor, ou ja esta
bom, tera cogitado o pelotdo dos avisados.

Efectivamente assim aconteceu. O adepto do Estrela da Amadora saira do estado comatoso ao
principio da tarde de dia 8, sexta-feira. Assim o informava 4 Bola de dia 9 (Jovem sai de coma),
baseando-se em informagdes fornecidas pelo pai do jovem. E, se a estoria parecia inculcada de mistério
desde o inicio, misteriosa continuou com outras declara¢des do progenitor do Paulo, também transcritas
no didrio 4 Bola: A declarag¢do mais surpreendente de Bento Gongalves veio logo depois de nos dizer
que Paulo havia saido de coma: “Ele nunca esteve em coma profundo, ou seja, entre a vida e a
morte, como alguns quiseram apregoar"®.

Apregoaram mesmo, confirmara quem visionar as noticias da televisdo, ouvir as da radio e passar
os olhos pelos titulos de alguns jornais. Porventura, tera sido essa a razdo para a inexisténcia de
noticias sobre a recuperagdo de Paulo Gongalves.

No Primeiro Jornal de dia 9 deu-se conta de que uma linha telefonica de indole racista havia sido
finalmente encerrada por ordem judicial. A revelagdo pertencia ao Publico desse sabado. A noticia
era manchete do diario (Juiz mandou calar “Orgulho Branco").

Haviam passado quase dois meses desde a dentncia ptblica do funcionamento da linha racista. A
12.11.1998, o Publico dera o alerta, em manchete ("Orgulho Branco' aproveita vazio legal para
espalhar mensagem - Racismo por telemovel"), com artigo de pagina inteira nas interiores ("'Linha
racista aproveita-se de vazio legislativo para propaganda anticonstitucional - 'Orgulho Branco' de
telemovel"). A reportagem do Publico provocou cobertura alargada do caso. Foi noticia, ainda a 12
de Novembro, na Antena 1, no Jornal da Tarde (RTP1), no Jornal 2 (RTP2), Jornal da Noite ¢
Ultimo Jornal (SIC), no Directo XXI ¢ no Ponto Final (TVI). O Procurador Geral da Republica
anunciou a instaura¢do de um inquérito. No dia seguinte mereceria ainda a aten¢do da Radio
Renascenca, na sequéncia da aprovagado, pela Assembleia da Republica, e por unanimidade, de um
voto de protesto contra o funcionamento da referida linha.

O assunto viria a cair no esquecimento total das televisoes, até ao dia em que o Publico anunciou
o encerramento da linha por ordem judicial. Este diario havia, entretanto, efectuado nova denuncia,
um més depois do caso ter vindo a ptblico. A 10.12.1998, noticiava-se que a linha continuava activa
e que, para além dos ataques a negros, passara a insultar também ciganos e homossexuais (Um més de
“mimos"). Mas na televisao ndo houve qualquer seguimento do caso.

8 O diario O Jogo desse mesmo dia (9.01.1999) trazia informagéo diferente da veiculada por 4 Bola (Paulo José Gongalves
mantém-se em coma). A noticia era baseada num comunicado emitido dia 7 pelos responsaveis da UCIC do Hospital S.
Francisco Xavier
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3.2.8.14.3. Ressonancia mimética do dramatismo

Ha mais dados a realgar, neste confronto. Por exemplo, que o mimetismo vai para além da tarefa de
selec¢do dos assuntos a noticiar, podendo encontrar-se, também, no tom que inculca as noticias.
Vejamos o caso do Kaaksburg, encalhado ao largo da Figueira da Foz. As primeiras informagdes
alertavam para a possibilidade de uma catastrofe ecologica naquela praia. Como tal se ndo veio a
verificar, a dncora que permitiu manter o assunto em antena durante mais algum tempo, com muitos
directos a mistura, fundeou na mais que certa impossibilidade do barco vir a ser removido do local em
que se encontrava, causando assim graves incomodos numa cidade interessada em apostar cada vez
mais no turismo de Verdo. Os dois alarmes foram soando em conjunto nas paginas da imprensa, nos
receptores de radio e nos televisores. No 24 Horas (RTP1) de dia 3 de Janeiro ja se faziam referéncias
ao perigo, que residia agora no combustivel do navio.

O Publico de dia 4 titulava Derrame de combustivel iminente; o diario 24 horas avisava, na primeira
pagina: Polui¢do ameaga porto da Figueira da Foz. Nas interiores, 0 mesmo tom: Perigo ecologico
na Figueira da Foz. O DN também assustava, a paginas 23: Derrame amea¢a a Figueira. Mas a
primeira pagina assustava mais ainda: “Bomba” ao largo da Figueira, assim rezava o titulo. No
subtitulo podia ler-se Carga de petroleiro avariado pode derramar e causar prejuizos graves.

Na radio, no dia 4, as 9h, a TSF considerava que o perigo de derrame era iminente. As 9h30
falava-se em risco de maré negra, risco anulado no informativo das 13h. A Antena 1 dissipara o risco
as 12h, apesar das preocupagdes referidas as 17h. As 12h, a Renascenga lembrava que as 26 toneladas
de combustivel retidas nos tanques do navio encalhado ao largo da Figueira da Foz sdo a grande
preocupagdo da Protec¢do Civil, também dos ambientalistas.

No Telejornal (RTP1, 20h) de dia 4, o pivot informava: (...) Nos seus tanques encontram-se 36
toneladas de combustivel, o que estd a constituir um forte motivo de preocupagdo para as autoridades
maritimas portuguesas. Esta afirmac@o ndo era suportada por qualquer declarag@o, no mesmo sentido,
feita pelas autoridades maritimas.

No sumario do Directo XXI (TVI, 21h), o pivot avangava: Navio encalhado com 36 toneladas de
combustivel pode provocar um desastre ecolégico na Figueira da Foz. A trasfega do combustivel
devera comegar nas proximas horas. O navio podera ja ndo ter salva¢do. Um exagero se comparado
com as declaragdes do responsavel pela Proteccdo Civil, na pega subsequente: 4 preocupagdo que
temos neste momento, enquanto Servigo Municipal de Protecg¢do Civil é o gasoleo que ainda
permanece dentro do navio que, ndo sendo um risco enormissimo, é um risco que existe. Num segundo
excerto, inserido na mesma pega, diz Lidio Lopes: (...) Para além do gasodleo e desse derrame
possivel ... do risco que existe, embora com pouca probabilidade.

E Andrade Monteiro, comandante da Capitania do Porto da Figueira da Foz, afirma que a trasfega
ndo envolve perigo. Passado o perigo da maré negra, o alarmismo transfere-se para a operagdo de
trasfega, também para a forte, fortissima? probabilidade do Kaaksburg vir a morrer na praia,
ingloriamente esfacelado.

Dia 5, no Primeiro Jornal, Baganha Fernandes, do Servigo Anti-Polui¢ao da Direcgdo Geral da
Marinha, considerava que se estava perante uma situa¢do ndo muito preocupante, na medida em que
temos 36 mil litros de gasoleo, que é uma quantidade relativamente pequena (...).

Depoimento em sintonia com o veiculado pelo JN do mesmo dia 5 (Desmantelamento do navio
parece vir a ser a solugdo), e na boca do mesmo Baganha Fernandes. Neste artigo, aquele responsavel
garantia que as preocupagoes ambientais sdo “poucas’”’, por se tratar de “uma pequena quantidade
de combustivel” e, também, porque a empresa que vai proceder a remo¢do é “conhecida e de
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confianga”.

No mesmo dia, o DN avangava com informagao diferente, surpreendentemente vinda do mesmo
responsavel. Baganha disse ao DN que “os riscos, apesar de calculados”, poderiam aumentar, caso
se viessem a concretizar “‘as condi¢oes desfavoraveis do mar”. Afirmagdes que sustentavam o titulo
Trasfega preocupa Marinha.

No dia 5 (7h, 8h30), a Renascenga também se referia a trasfega como operagdo de alto risco.

O Directo XXI de dia 5 suavizava o alarmismo do dia anterior: Ja comegou a operagdo de trasfega.
A Protecgdo Civil diz que o risco é minimo, mas os bombeiros estdo de prevengdo maxima no local.

Os media comecavam a desencalhar do assunto. A operagdo de trasfega terminou no dia 6, facto
reportado pela RTP1 (Jornal da Tarde e Telejornal, 13h ¢ 20h), pela TVI (TVI Jornal, 2.* ed., 13h
30), pela RTP2 (Jornal 2, 22h), pelas radios, aqui ainda no dia 7.

A SIC despedira-se do Kaaksburg logo no dia 5 (Ultimo Jornal), quebrando assim uma promessa
feita por Rodrigo Guedes de Carvalho, no Primeiro Jornal. A operagao de trasfega iniciara-se poucos
minutos antes de um directo efectuado pela estagio, levaria mais ou menos 24 horas. O pivot despede-
-se do reporter que efectuara o directo, dizendo: Que é como quem diz... 24 horas, amanhd, por esta
altura do Primeiro Jornal, aqui estaremos para saber se de facto a opera¢do correu pelo melhor,
como todos desejam.

A trasfega correu bem, ndo houve qualquer problema, figueirenses e portugueses quase poderiam
dormir em paz nao fosse outro problema delicado: por o barco a navegar de novo. O Publico de dia
5, que suavizara os riscos de catastrofe ecologica, ndo era peremptorio a dizer que o navio tinha que
ser desmantelado ("Kaaksburg' permanece encalhado na Figueira da Foz - Empresa espanhola retira
combustivel").

No Telejornal de dia 5 vaticinava-se desfecho diferente:(...) Quanto ao destino do barco, o mais
certo é ser desmantelado em plena praia. A mesma conjectura na 1. edigdo do 7VI Jornal de 5 de
Janeiro. Os jornalistas autores do vaticinio declaravam em conformidade com titulos da imprensa
daquela manha: 4 solugdo vai ser desmantelar o navio, lia-se no 24 horas. Desmantelamento do
navio parece vir a ser a solugdo, lia-se no JN.

No dia 6, o Publico também aventava a hipotese: Navio encalhado pode vir a ser desmantelado na
praia da Cova-Gala, lia-se, a subtitulo do artigo intitulado Trasfega do combustivel deve terminar
hoje. No dia 7 também a Renascenga entrou no coro do desmantelamento.

O repouso do cargueiro passou a ser sobressaltado s6 de longe a longe, a partir de entdo. Dia 12, a
TSF adiantava que o material necessario para retirar o barco encalhado deveria chegar nesse mesmo
dia, ou a 13 de Janeiro.

Dia 15, Jornal da Tarde e Telejornal (RTP1) davam conta da continuagdo dos trabalhos para a
remog¢ao do navio. Dia 19 a SIC reapareceu, com o Primeiro Jornal lembrando que o cargueiro
continuava a espera de ser rebocado. No dia seguinte, na mesma estacao, mas no Jornal da Noite,
informava-se da impossibilidade de rebocamento do navio, tendo este, em consequéncia, que ser
desmantelado.

Chegado Margo, lembrou a Renascenga, as 12h de dia 12, que o caso continuava por resolver.
Cinco dias mais tarde, era o Pais Regioes Coimbra (RTP1) a pontuar o mesmo. Dia 22, neste mesmo
informativo regional consolidou-se a tese do desmantelamento.

O Primeiro Jornal de 1 de Abril relembrou aos telespectadores a teimosia do Kaaksburg, ou a
impoténcia do Homem em conseguir libertar-se do pesadelo. A 9, nova noticia no Pais Regides
Coimbra, desta feita provocada por posigao da autarquia figueirense, que ameagava processar o Estado
portugués por mor dos prejuizos causados pela mais que inevitavel operagdo de desmantelamento. A
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mesma informagao, trés dias depois, mas no regional emitido para todo o territorio, o Pais Pais.

A 19 de Abril procedeu-se a ultima tentativa de remogao do navio, operacdo de mau sucesso, que
se prolongou por trés dias (a 19 na Renascenga, 14h; SIC, Ultimo Jornal; RTP1, Pais Regioes Coimbra,
a 20 na SIC, Primeiro Jornal e Ultimo Jornal, RTP1, Pais Regioes Coimbra; na Renascencga e na
TSF, em varios informativos; a 21 na RTP1, Pais Regioes Coimbra).

A odisseia terminaria a 16 de Maio de 1999. O Homem vencera o ferro, também os elementos, o
lengo branco foi agitado apenas pela RTP1, RTP2 e Antena 1. As 8h de 7 de Maio, a Antena 1
informava que o Kaaksburg ja ia mar alto fora, rumo a Vigo.

Nao houve maré negra, ndo houve catastrofe ecologica, a bomba ao largo da Figueira ndo rebentou,
a operagdo de trasfega do combustivel decorreu sem macula. O navio nao teve que ser desmantelado.

3.2.8.14.4. Alonga espera pela imagem

Mais alguns apontamentos, originados pelo confronto entre as noticias da TV e da imprensa.

A visita de Tony Blair a Africa do Sul s6 foi noticiada (Jornal da Noite e Ultimo Jornal, na SIC; e
Jornal 2, na RTP2) na sexta-feira, dia 8, pelo facto da policia ter carregado sobre manifestantes que
se opunham a presenga do governante em solo sul-africano. Manifesta¢oes que tinham sido previamente
anunciadas pelo MAGO - Mugulmanos Contra a Opressdo Global. Deste antincio dava conta uma
noticia publicada no JN de dia 6 de Janeiro (Mugulmanos do Cabo contra Blair). Os confrontos
verificaram-se no terceiro e tltimo dia da visita de Blair & Africa do Sul. A visita mereceu tratamento
jornalistico detalhado, entre outros periodicos, no jornal Publico.

Nessa viagem, Tony Blair esperava conseguir a ajuda do Presidente Nelson Mandela para resolver
o impasse diplomatico em que se encontrava o caso Lockerbie (com a Libia a recusar a extradi¢ao
dos dois suspeitos de responsabilidade no atentado contra o avido da PanAm que explodiu em 1988
sobre a localidade de Lockerbie, na Escocia). Kadhafi aceitara entregar os suspeitos - alegados membros
dos servigos secretos libios - da autoria do atentado de Lockerbie, mas exigia que os presumidos
terroristas cumprissem as penas de prisao na Libia. Era esta exigéncia do lider libio que emperrava o
avango do processo tendente a concretizagdo do julgamento dos alegados autores do atentado. O
encontro teve lugar dia 7.

O Primeiro-Ministro britanico foi bem sucedido na tentativa de sensibilizar Mandela para uma
intervengdo conducente ao desbloqueamento do impasse®. No dia 7, em conferéncia de imprensa, o
estadista sul-africano confirmou o langamento de uma ofensiva diplomatica para a qual se assegurara
a cooperagdo do Conselho de Seguranga da ONU, através do levantamento temporario do embargo
acreo decretado pelas Nagdes Unidas contra a Libia, medida indispensavel para a deslocagao a este
pais do embaixador da Arabia Saudita em Washington e do chefe de gabinete de Mandela. Os dois
emissarios tentariam quebrar o impasse gerado pela exigéncia de Kadhafi, contribuindo assim para
acelerar o desfecho de um caso que se arrastava ha ja dez anos.

Pese embora a importancia do que se encontrava em jogo, nenhuma destas candentes questdes
mereceu tratamento noticioso televisivo. Nem aqui se pode arguir com a dificuldade em conseguir
imagens de negociagdes feitas no segredo dos deuses. Os arquivos das televisdes tém imagens da
catastrofe aérea de Lockerbie, também de Kadhafi, também de Mandela, para com elas poderem
ilustrar uma ou mais pegas. Condenada a morrer no limbo do esquecimento das TV's lusas, ressuscitou

8 Ver "Africa do Sul quer desbloguear caso Lockerbie - Mandela joga trunfo diplomatico", 24 horas, 8.01.1999, p. 18.
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ao terceiro dia gragas a umas escaramugas de rua.

Ligaremos este caso a outros dois, reportando assuntos de origem bem dispar. O Telejornal de 9 de
Janeiro, sabado, noticiou a extingdo do movimento Odivelas a concelho. Foi a inica noticia veiculada
pelas televisdes, durante essa semana, sobre o0 novo concelho. Acontece que, a exemplo do que estava
a suceder com a Trofa, também em Odivelas se agudizaram as divergéncias no seio dos grupos que,
durante anos, ergueram mais alto a defesa da criagdo do novo municipio. A Comissao Instaladora
ainda ndo entrara em fungdes, os politicos locais trocavam acusagoes entre si, havia guerrilha interna
no PS local, a guerra aberta surgia como reflexo de outras guerras, estas com epicentro nas sedes
partidarias de Loures. O JN ¢ o Publico deram conta exaustiva de tudo isto, o primeiro a 4 de Janeiro
(Movimento de Odivelas quase extinto), o segundo no dia 7 (“Comissdo instaladora da nova autarquia
ainda ndo entrou em fungoes, enquanto partidos se digladiam - Guerra aberta em Odivelas"). Polémica
que, como ja afirmamos, passou em branco nas televisdes.

Terceiro e ultimo caso. No dia 8 foi langado um livro da autoria de Francisco Lucas Pires. A
cerimonia de apresentacdo da obra mereceu noticias no 7elejornal (RTP1) e no Jornal 2 (RTP2).
Dois dias antes, a 6 de Janeiro, o Publico ja reproduzia o posfacio do livro. A obra encontrava-se a
venda desde dia 4.

3.2.8.14.5. Agenda televisiva, uma agenda constrangida

Sem termos a pretensdo de determinar os critérios editorais em que se basearam as trés opgdes dos
gatekeepers da RTP1, da RTP2 ¢ da SIC, percebe-se que a decisdo para a inclusdo de noticias sobre
estes assuntos se baseou na possibilidade de captar imagens de tais acontecimentos. No primeiro
caso, confrontos entre populares e policia oferecem sempre imagens apelativas. No segundo, optou-
-se por esperar pela reunido formal de extingdo do movimento de Odivelas, onde foi permitido o
acesso aos jornalistas e a captagdo de imagens. No terceiro e Ultimo caso, também se esperou pela
cerimonia de apresentacao do livro de Lucas Pires, evento com a participagdo de diversas
personalidades de renome.

O que pretendemos fazer sobressair deste tltimo grupo de casos ¢ a natureza especifica do jornalismo
televisivo, por contraponto com as especificidades do jornalismo radiofonico ou escrito. E evidente
que qualquer uma das redacgdes televisivas poderia ter antecipado também o contetido da obra de
Lucas Pires, como poderia ter recolhido depoimentos dos desavindos no seio dos autonomistas de
Odivelas (a SIC fé-lo com idéntico caso na Trofa, apesar de atrasada em relacdo aos jornais). A
branca noticiosa da viagem de Blair, s6 colmatada com o surgimento de confrontos tera outra
explicagdo, aqui mais radicada na vertigem do espectaculo que imagens do género fornecem.

Independentemente de se constatar, como constatamos, o elevado volume de antecipagdes por
parte da radio e da imprensa, em relagdo aos telejornais; independentemente de se poder afirmar, sem
tibiezas, que em muitos dos casos a televisdo poderia ter sido a primeira, determinando até as agendas
dos outros meios (referimos casos concretos em que tal aconteceu); importa ter sempre presente a
diferente natureza de cada um dos meios, ndo olhando de forma cega para os valores que despontaram
das pesquisas que desencadeamos. Essa diferente natureza comporta exigéncias dispares, de meio
para meio, com condicionamentos especificos também.

Ha assuntos noticiados que se adaptam ao molde de cada meio. Um diario pode, sem duvida,
noticiar a invengdo de um par de trés meias, trio que as mulheres apreciardo bastante sempre que se
rompa o fio da malha de uma das componentes do conjunto. Uma foto do peculiar par, texto a condizer
¢ paginagdo no canto dedicado aos fait divers. Mas convenhamos tratar-se de problematica que se
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espraia bastante melhor em televisdo. O mesmo vale para a reportagem sobre o elefante goleador de
Miami, porque importa conhecer a agilidade do paquiderme na marcagdo de golos. O mesmo vale
para as cada vez mais frequentes pecas reportando records de queda de dominds em cadeia. Dao
imagens belissimas em televisdo, sdo pegas que julgamos impossiveis de reportar na radio, e que se
tornarao bastante débeis na imprensa, a foto congelando o que so sobe a ribalta noticiosa pelos
espectaculares efeitos do movimento.

Pelo contrario, a antecipagdo do conteudo de um livro surge mais talhada para tratamento na
imprensa. Como as antecipagdes do contetido de alguns discursos, de algumas votagdes parlamentares,
de decisdes a tomar por plenarios partidarios em dias que ainda vém longe. Néo estando inibida de
proceder as mesmas antecipagdes, a natureza especifica do jornalismo televisivo obriga, em muitos
casos, a paciéncia de esperar pela realizagdo da votagdo parlamentar, pelo conclave partidario, pelas
declaragdes do porta-voz do Conselho de Ministros.

O ciclo noticioso tera, desta forma, mais facilidade em criar raizes na radio e na imprensa, estes
meios antecipando muito do que a televisdo mais tarde se encarregara de mostrar, de animar. As
especificidades de cada um dos meios analisados permitem-nos, com base no que ja detalhamos,
bipartir as diferentes agendas, ndo podendo pedir tudo a todas elas. Nos meios radio ¢ imprensa
encontraremos agendas-alavanca, que dao bastante, antecipam muito ¢ mostram geralmente pouco.
No meio/televisdo deparamo-nos com uma agenda-montra, mais apta a animar, com imagens em
movimento, as falas sem rosto da radio e os textos sem som da imprensa. Consequentemente, os
gatekeepers responsaveis por diferentes agendas regem-se por critérios distintos. Os da radio jogam
freneticamente o campeonato das antecipagdes, quer isso implique investigagao jornalistica, quer se
resuma apenas ao dar primeiro que a concorréncia. Levam vantagem a imprensa pelo diferenca
incomensuravel de informativos diarios que podem emitir, pela possibilidade do directo, do confronto,
do debate. A limitagao da edig¢do diaria inica obrigara os gatekeepers da imprensa escrita a pelejarem
no campo do jornalismo de investiga¢ao, no campo da originalidade das reportagens que veiculam. O
espaco de que dispdem permite-lhes abordagens mais extensas e mais profundas que as da radio e da
televisdo, permite-lhes dar tudo o que outros ddo, sobrando ainda fatia substancial para preencher
com aquilo que os outros ndo podem dar, ndo quiseram investigar, ndo souberam descobrir. Os
gatekeepers da televisdo beneficiam das vantagens do directo, do debate, do confronto; tém mais
edi¢des que a imprensa, ¢ podem ganhar com isso, € muito menos que a radio, e podem perder com
isso. Mas precisam da imagem como de pédo para a boca, muitas imagens diferentes para pegas cada
vez em maior nimero, porque de tempo mais limitado, e porque os telejornais ja vao ultrapassando,
bastas vezes, a durag@o de muitas novelas. Lutam, no entanto, com a mais pesada maquina de todos os
meios referidos. O minuto e meio de cada noticia obriga a mobiliza¢ao de uma equipa que, nos outros
meios, € capaz de produzir muitos mais minutos de radio, muito mais linhas de texto.

Muitas das opgdes dos editores ou coordenadores das redacgdes televisivas sdo, por certo,
condicionadas pelos meios humanos e técnicos que tém a disposicao, por certo em défice para com as
necessidades reais, em grande défice para com os projectos sonhados.

O exemplo que a seguir carreamos evidencia, na nossa interpretacdo, algumas das condicionantes
do meio/televisdo. Reporta ao quase ndo-acontecimento que foi o julgamento das milicias de Francelos,
a 7 de Janeiro.

Apesar da grande probabilidade da audiéncia vir a ser adiada - o diario O Primeiro de Janeiro da
manha de dia 7 ja dava o adiamento como certo, e pelos motivos que efectivamente estiveram na base
da decisdo judicial de protelamento; as 9h, no Noticias 1 (RTP1) e as 10h, na primeira edigdo do TVI
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Jornal, também se apontava o adiamento como provavel -, a maquina estava montada com antecedéncia.
Essa montagem correu a par com a criag@o de expectativas em torno do julgamento, através de artigos,
reportagens e pecas que comegaram a ser veiculadas com antecedéncia. Dois dias antes, a 5 de Janeiro,
o Correio da Manha publicava entrevista com o lider das milicias. No dia anterior, SIC (Primeiro
Jornal e Jornal da Noite), e TVI (Directo XXI) alinharam pegas de alerta; o JN fazia manchete com
o assunto - Milicias de Francelos acusadas de terrorismo. Mas ja muito antes, a 29 de Dezembro,
tendo por base servigo da agéncia Lusa, alguns diarios sinalizavam o primeiro grande julgamento do
novo ano.

Na manha de dia 7, o grande julgamento passara a mega: Hoje é dia de mega-julgamento, ouvia-
-se as 10h, na primeira edi¢do do TVI Jornal. Na RTP1 avangavam-se os niumeros mobilizados para
a audiéncia, também apelidada de mega: No tribunal vdo estar meia centena de arguidos, 180
testemunhas de acusagdo e 300 de defesa. Um elevado numero de pessoas que pode levar o juiz a
adiar o inicio do julgamento, e a agendad-lo para outro local.

Um mega-julgamento, logo um julgamento mediatico. Susana Santos, pivot do Noticias I, assim
fez a transig@o para a pega seguinte, a do processo de destitui¢do de Bill Clinton:Hda outro julgamento
mediatico nesta quinta-feira (...). Ligacdo mantida no Jornal da Tarde, as 13h, onde Carlos Daniel
também usou a expressao mega-julgamento: A abrir o jornal, um grande julgamento nacional adiado,
o das milicias de Francelos. E um grande julgamento mundial que esta no inicio, o de Bill Clinton,
no Senado (...).

Na radio, e antes da emissao deste primeiro informativo televisivo do dia, ja se haviam registado
17 insergdes: 2 noticias na Antena 1, 8 na Renascenca e 7 na TSF. Até as 13h (exclusive), registavam-
-se 30 noticias na radio: 6 na Antena 1, 13 na Renascencga e 11 na TSF (ver quadro 46-C). A Antena 1
alinhara a primeira noticia as 6 da manha, a segunda as 07h, a terceira as 09h, a quarta as 10h, a quinta
as 11h, a sexta as 12h. A Renascenga comecara logo a uma da manha, seguindo-se noticias as 02h,
03h, 06h, 07h, 07h30, 08h, 8h30, 09h, 09h30, 10h, 11h ¢ 12h. A TSF comegara as 00h, seguindo-se
noticias a 01h, 06h, 07h, 07h30, 08h, 08h30, 09h, 09h30, 10h e 12h.

As 13h foi noticia de abertura do Jornal da Tarde. Na RTP1 disponibilizaram-se 5' 46" para reportar
o0 assunto, assim distribuidos: 53 segundos para o pivot, 1' 59" para uma peca sobre o julgamento,
mais 2' 54 para uma segunda peca, onde se fez uma retrospectiva do caso das milicias de Francelos.

No Primeiro Jornal da SIC, também abriu o noticiario. Disponibilizaram-se 10' 28", sendo 50"
para intervengdes do pivot, 6' 22" para um directo ao tribunal de Gaia e os restantes 3' 16" para uma
peca pré-gravada com o advogado Artur Marques.

Atente-se agora na transcri¢do das introdugdes dos apresentadores, ¢ sua sequéncia.

Pivot (Jornal da Tarde, RTP1): A abrir o jornal, um grande julgamento nacional adiado, o das
milicias de Francelos. E um grande julgamento mundial que esta no inicio, o de Bill Clinton, no
Senado. Por auséncia de alguns arguidos, foi adiado (...). Segue-se pega gravada, na qual o jornalista
Jodo Fernando Ramos ja da a indicagdo do adiamento do julgamento, e da nova data para a sua
realizacgdo, 4 de Margo.

Pivot (Primeiro Jornal, SIC): Jd teve inicio no tribunal de Vila Nova de Gaia a audiéncia das
milicias populares de Francelos. Mas tudo indica que o inicio do julgamento ndo serd hoje. Devera
ser adiado, devido a auséncia de muitos arguidos e testemunhas. (...) O melhor mesmo é irmos ja em
directo para o tribunal de Vila Nova de Gaia, onde se encontra a reporter Lucia Gongalves. Lucia,
boa-tarde, tudo indica que, de facto, o julgamento serd adiado....

Jornalista: Exacto, Rodrigo, acabei de ter essa informagdo, o julgamento foi adiado para 4 de
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Marco (...).

A duvida reside em saber se a reporter da SIC acabara de receber a informagao do adiamento
segundos antes do estabelecimento da ligagdo, ou se muito tempo antes. As intervengdes de Carlos
Daniel e de Rodrigo Guedes de Carvalho duraram sensivelmente o mesmo tempo. A SIC comegara o
seu noticiario, como era habitual ao tempo, um minuto mais cedo que a RTP1, as 12h 59. Se
estivéssemos a comparar procedimentos iguais, tal minuto poderia ter sido prejudicial para a SIC.
Acontece que os procedimentos foram diferentes. Enquanto a SIC abriu o noticiario com intervengao
do pivot a que se seguiu um directo, a RTP1 iniciou o informativo com intervencao do pivot seguida
de pega gravada. E, na peca gravada, ja se referia a decisdo judicial, ndo como hipdtese, mas como
dado adquirido, avangando-se mesmo a data para a qual o julgamento havia sido postergado. Mais
ainda: no sumario que, na RTP1, antecedia o inicio do Jornal da Tarde, ja se veiculava a mesma
informagdo: julgamento adiado.Ora, para a gravacgdo da peca, o jornalista teve que se deslocar aos
estudios do Monte da Virgem. Mesmo com o texto escrito na viagem (caso o jornalista ndo fosse o
condutor); mesmo com um pré-alinhamento mental dos excertos a retirar da cassete, pré-alinhamento
feito no caminho pelo repdrter de imagem, convenhamos ser tarefa impossivel que deslocagao,
montagem ¢ locugdo da pega tivesse sido feita em 45 segundos, deixando outro record para a gravagao
do sumario, neste caso pronto em apenas 15 segundos. Mesmo que o sumario tenha sido lido em
directo, num of do pivot, sdo sempre precisos alguns segundos (ou minutos?) para alinhar as imagens.
Acresce ainda que a informagao do adiamento do julgamento ¢ feita em vivo, gravagdo com o jornalista
ainda no tribunal de Gaia. Nao foi, portanto, informagao que tivesse recebido ja no estudio. Logo,
parece-nos bastante improvavel que a reporter Lucia Gongalves tivesse acabado de receber a
informagdo do adiamento quando o directo comegou. Nao se exclui a hipotese da RTP1 ter conseguido
confirmar o adiamento com antecedéncia suficiente que lhe permitisse abrir o telejornal ja com a
noticia em peca gravada. Mas afigura-se dificil que tal hipotese possa ter vencimento, tantos os
jornalistas presentes, naquele dia, no tribunal de Gaia; atendendo ainda a postura da SIC em situagdes
similares, raramente se deixando ultrapassar pela concorréncia.

O mais plausivel ¢ que a SIC tenha recebido a confirmagao alguns (poucos ou muitos) minutos
antes, ¢ que, quer a introdugdo do pivot, quer as primeiras falas da jornalista, tenham servido como
muletas estilisticas para justificarem um directo sobre um julgamento que ndo se realizou. E é, até,
op¢do com justificagdo bastante plausivel. Toda a maquina fora montada para a realizagao do directo,
o que obriga a mobilizagdo de meios muito diferentes e muito mais significativos do que a simples
deslocacdo de uma equipa de reportagem que depois tratard de montar uma peca em estiidio. O
alinhamento também estava condicionado por esse directo de abertura, um alinhamento de risco
muito superior a outros que so incluam directos 14 mais para o interior do jornal. Logo, os profissionais
da SIC ndo fizeram mais do que adaptar, a circunstancia, a regra do presente historico, tdo sagrada em
televisdo e na radio. Aqui, transformada no segundo historico.

A mobilizacdo de profissionais para o directo retirou-os da execugao de outras pegas, porventura
necessarias ao Primeiro Jornal (informativo da hora do almogo, com menos tempo disponivel para a
preparagdo de pegas que os jornais do horario nobre, como detalharemos mais adiante). A inclusdo de
um directo vale, em pegas, a duragdo daquele. Quanto mais tempo durar, menos pegas gravadas sdo
necessarias. Note-se a diferenga de tempos gastos pela RTP1 e pela SIC, ao reportarem o mesmo
assunto: 5' 46" na RTP1, 10' 28" na SIC.

Acresce o facto de, a seguir ao directo, ter sido difundida uma pega preparada com antecedéncia,
com o advogado Artur Marques fazendo o enquadramento juridico do caso. Essa pe¢a ocupou mais 3'
22" do Primeiro Jornal.
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Coloquemo-nos no lugar do editor do Primeiro Jornal deste dia. Na suposi¢do de que poderia ter
tido conhecimento da confirmagao do adiamento as 12h 30, teria aquele profissional possibilidade de
anular o directo, arregimentando num apice trés ou quatro pecas que preenchessem o tempo que
coube a ligag@o a Gaia? Convenhamos que seria decisdo assaz dificil.

Este exemplo serviu fundamentalmente para fazermos ressaltar a grande dependéncia sofrida nas
redaccdes televisivas em relagdo aos meios disponiveis. Nao existe aqui a maleabilidade da radio,
maquina bastante mais leve, seja para a captagao de sons, seja para a feitura de pegas, para a montagem
de registos magnéticos, maleabilidade que se reflecte numa maior facilidade em proceder a alteragdes
nos alinhamentos dos noticiarios.

3.2.9. Conclusdes da analise a semana de 4 a 10.01.1999

1. Os noticiarios televisivos sdo compostos, em parte nada despicienda, por assuntos alinhados em
informativos precedentes, regularidade que vai para além dos noticiarios contiguos, varrendo os polos
extremos do dia noticioso, ¢ ainda com reenvios para o dia seguinte.

2. De acordo com os dados apurados, os telespectadores que assistem a um telejornal verdo, em
média, no informativo seguinte da mesma estagdo, serem tratados um ter¢o ou mais dos assuntos ja
anteriormente noticiados. (Excluindo os jornais matinais, para veicularmos dados referente a igual
universo de telejornais por estagdo, verifica-se que o peso das retomas se situa entre 31,4% e 44,1%,
quando se atende ao total de assuntos dos jornais emissores; entre 35,0% e 57,5%, quando se atende
ao total de assuntos seleccionados pelos jornais receptores.

3. Esta retro-alimentacdo - que poderia significar naturais e necessarias reactualizagdes de
acontecimentos/processos em desenvolvimento -, radica fundamentalmente na mera redifusdo, sem
alteragdes, de pecas/noticias anteriormente alinhadas.

4. O conjunto de retomas sem actualizagdo atinge os 29,1% do total das noticias emitidas, num
intervalo compreendido entre 25,1% e 33,3%;

5. O peso das retomas ndo actualizadas adquire especial significado nos informativos televisivos
situados nos extremos do mapa noticioso diario (edi¢do matinal e tltima edi¢do), representando assim
uma clara desvalorizagdo destes telejornais. Como corolario, os telespectadores véem reduzida, em
50% (RTP1 e TVI) e 33,3% (SIC), a oferta de informativos privilegiando a actualidade.

6. Comprovou-se também que € este grupo de retomas sem actualizagdo o responsavel por grande
parte (81%) dos intervalos maximos de colocagdo de noticias nos alinhamentos referentes a noticias
emitidas durante um ciclo diario. As pesadas despromog¢des aqui verificadas deixam entender
motivagdes alheias a critérios estritamente jornalisticos, na decis@o da inclusdo de tais retomas por
parte dos gatekeepers. Caréncias de recursos humanos, técnicos ¢ logisticos, ou necessidades de
contra-programagao poderao incluir-se no rol de tais motivagdes. A serem tomadas por jornalistas, na
verdadeira e nobre acepgao da palavra, so razoes desta indole poderdo justificar os casos detalhados
de inclusdo, nos telejornais, de pecas desactualizadas.

7. A estes geradores miméticos endogenos a cada esta¢ao, somam-se for¢as miméticas exdgenas a
cada estagdo, apesar de endogenas ao meio/televisdo. Comprovamos uma enorme potencialidade na
desmultiplicagdo em noticias dos assuntos alvo da aten¢@o de mais do que uma estacdo - nomeadamente
os assuntos tratados por quatro e trés estagdes -, contrastando com a debilidade dos assuntos tratados
por duas ou s6 por uma estagdo. No conjunto da semana, verificimos que o grupo de assuntos alinhado
pelo pleno das estagdes conseguiu gerar, em média, mais 6,3 noticias que o grupo de assuntos noticiado
por uma so estacao.
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8. Essa potenciacdo em noticias corre a par com outra tendéncia, e que consiste na atribuigdo, as
noticias referentes a assuntos veiculados por 4 e 3 estagdes, de lugares de privilégio na hierarquia dos
alinhamentos.

9. Em contrapartida, nota-se repulsa aos fechos e zonas de fecho dos telejornais, por parte deste
grupo de noticias.

10. Como corolario do constatado em 6), 7) e 8), os assuntos noticiados exclusivamente por uma
estacdo - assuntos onde, a partida, poderemos encontrar a marca especifica de cada redac¢ao -, ndo
conseguem impor-se no continuum do mapa noticioso diario, registando assim presengas fugazes nos
telejornais; acedem com grande dificuldade aos lugares de topo dos alinhamento, ocupando zonas
intermédias e sendo, bastas vezes, despromovidas a noticias-rodapé.

11. Alargando o corpus ao meio radio, comprovaram-se similitudes relevantes ao enunciado no
ponto 7. A potenciagdo de assuntos seleccionados em noticias cresce a par com o maior nimero de
estacdes de televisdo que veicularam tais assuntos. Para além desse desdobramento mais significativo,
¢ nestes grupos de assuntos (seleccionados por 4 e por trés estagdes de TV, e que a radio também
veiculou), que encontramos os maiores periodos de permanéncia em antena. Os assuntos agendados
pelas radios e pelo pleno das televisdes geram, em média, noticias que se situam entre o quintuplo e
o séxtuplo dos assuntos tratados apenas pela radio. A progressao ¢ crescente, a medida que os assuntos
veiculados pelas radios vao beneficiando do tratamento por uma, duas, trés ou quatro televisoes.

12. A entrada, no corpus, do meio/imprensa escrita, vem refor¢ar as comprovagdes até agora
efectuadas. Respeitando a especificidade deste meio em relagdo aos restantes, comprovamos
mobilizagdo significativa dos jornais diarios em relag@o ao grupo de assuntos noticiados pelo pleno
das estacdes de televisdo.

13. Para além das forgas de atrac¢do mimética geradas em torno dos assuntos tratados por um
maior numero de estagdes de TV, comprovou-se ainda um elevado nimero de antecipagdes por parte
dos meios radio e imprensa escrita, em relagdo a agenda noticiosa televisiva.

14. Este volume de antecipagdes (aqui entendidas como assuntos transformados em noticias
veiculadas previamente, ¢ ndo no sentido de cacha jornalistica), vem demonstrar que as tarefas
agendatorias dos gatekeepers televisivos repercutem outras agendas, de difusdo prévia.

15. Através do detalhe exaustivo de inimeros casos, cremos ter comprovado as potencialidades
que muitas reportagens da imprensa escrita - que vao da cacha a trabalhos investigativos de menor
fulgor -, tém para determinar ou seduzir os gatekeepers televisivos a retoma-las.

16. Respeitando as especificidades de cada meio (especificidades que tivemos o cuidado de detalhar),
cremos terem os resultados da analise a primeira semana do corpus revelado ja sinais indiciadores do
sucesso da tese por nos expendida. Os resultados da analise as restantes semanas tratarao de a reforgar
ou fragilizar.
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3.3. Semana de 21 a2 27.06.1999

3.3.1. Indicacgdes prévias

A segunda semana de analise compreende os telejornais emitidos pela RTP1, RTP 2, SIC e TVI
entre os dias 21 e 27 de Junho de 1999. A RTP1 mantém o mesmo nimero de noticiarios da primeira
semana de analise, num total de 26 (Noticias 1, Jornal da Tarde, Telejornal ¢ 24 Horas, com 0
primeiro informativo a ser emitido apenas de segunda a sexta-feira). RTP2 e SIC mantém também o
mesmo numero de noticidrios objecto de analise na primeira semana (sete para a RTP2 — Jornal 2, de
2.2a domingo, e 21 para a SIC — Primeiro Jornal, Jornal da Noite ¢ Ultimo Jornal, de 2.* a domingo).
Na TVI, o total de telejornais diminui, pelo facto do Ponto Final, ultimo informativo da estagdo, ter
sido eliminado da grelha de programagdo. Ao sabado, a TVI ndo emitiu qualquer informativo, com
um noticiario apenas ao domingo. Um total de 16 telejornais para a TVI, durante a semana em analise.

No conjunto, as quatro estagdes emitiram 70 telejornais entre 21 e 27 de Junho, tendo elencado
617 assuntos com tratamento informativo reflectido em 1.342 noticias.

Mantém-se o método de andlise adoptado para a primeira semana. Em beneficio da brevitatis
causa da tese, evitaremos repetir justificagdo das opgdes tomadas, remetendo para o detalhe efectuado
na analise a semana de 4 a 10 de Janeiro de 1999.

Na web disponibilizamos os quadros de registo dos assuntos noticiados pelas 4 Tv’s, ¢ o
correspondente desdobramento em noticias.

A primeira série de quadros (1-A a 1-G; 2-A a 2-G; 3-A a 3-G; 4-A a 4-G)™ regista os assuntos
tratados por cada estagdo, individualmente considerada. A leitura destes quadros permite-nos verificar
a permanéncia de determinados assuntos nos varios informativos do dia; o nimero de vezes em que
um determinado assunto foi noticia; a actualizagdo de noticias ou a mera repeti¢ao, sem qualquer
modificacdo; promogdes ou despromogdes de assuntos nos alinhamentos dos diferentes noticiarios. A
sua leitura oferece-nos, desde ja, uma primeira aproximagdo as praticas miméticas resultantes dos
fluxos de assuntos entre noticiarios da mesma estagao. Estes itens serdo posteriormente escalpelizados
noutros quadros e graficos.

3. 3. 2. Potenciacao noticiosa de assuntos da agenda televisiva em func¢ao da seleccio por
maior ou menor niumero de estacoes de televisao

Verificamos que o nimero de assuntos tratados apenas por uma estagdo ¢ bastante superior aos
grupos de assuntos tratados por duas, trés e quatro estagdes. No conjunto da semana encontramos 420
assuntos tratados por uma estagao, 97 que foram objecto de noticia em duas estagdes, 64 assuntos
tratados por trés estacdes ¢ apenas 36 assuntos noticiados pelas quatro estagdes.

Para se aferir da importancia atribuida a cada assunto elencado, importa quantificar as noticias que
gerou. O quadro 8 permite-nos proceder a esse cotejo.

Nodia 21, o grupo de 8 assuntos alinhados por todas as Tv’s gerou um total de 55 noticias; o grupo
de 11 assuntos no alinhamento de trés estagdes gerou 54 noticias; o grupo de 9 assuntos tratado por

% Disponiveis em www.mediatico.com.pt/tese/JUA.docx
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duas estagdes gerou um total de 24 noticias. Ja o grupo de 63 assuntos a merecer a atengdo de uma so
televisdo ndo conseguiu gerar mais do que 73 noticias.

Olhando a média, verificamos a enorme potencialidade na desmultiplicagao em noticias dos assuntos
objecto da seleccdo de mais do que uma estagdo de TV - nomeadamente os assuntos tratados por
quatro e trés estag¢des -, contrastando com a debilidade dos assuntos tratados s6 por uma estagao.
Assim, cada um dos 8 assuntos do grupo em que o mimetismo atingiu o seu pleno - sendo alvo de
noticias nas quatro estagdes - gerou uma média de 6,9 noticias; cada um dos 11 assuntos alinhados
por trés estagdes gerou uma média de 4,9 noticias; no grupo dos assuntos alinhados por duas Tv’s, a
média baixa significativamente para os 2,7. Os minimos pertencem ao grupo de assuntos alinhados
por uma so estacao: 1,2.

O que verificamos no dia 21 mantém-se com grande regularidade nos restantes dias da semana. O
grupo dos assuntos noticiados por uma estacéo diverge sempre, de forma significativa, dos restantes
grupos: 72 assuntos tratados por uma so6 estagao contra 7 noticiados pelas quatro estagdes, no dia 22;
57 assuntos contra apenas 4 alinhados pelas quatro estagdes, no dia 23; 57 assuntos contra apenas 6
seleccionados pelas quatro estagdes, no dia 24; 58 contra 5, no dia 25; e 53 contra 6, no dia 27. No
sabado, 26, por ndo terem sido emitidos telejornais pela TVI, o cotejo faz-se entre os assuntos elencados
apenas por uma estacdo, 60 no total, ¢ os 5 assuntos seleccionados por 3 estagdes.

Esta constante disparidade corre a par com a tendéncia uniforme da geragéo de muito mais noticias
por parte dos assuntos seleccionados pelas quatro estagdes. Verificamos que o grupo de assuntos
tratados por quatro estagdes gera uma média de noticias nunca inferior a 6,5. Para além deste caso,
verificado nos dias 24 ¢ 27, encontramos médias de geragdo de noticias de 6,9 (dia 21), 7,3 (dia 23),
7,7 (dia 22) e 9,2 (dia 25).

Consultando o quadro 8%, verificamos que essa regularidade também se patenteia nos restantes
grupos. O respeitante aos assuntos tratados por trés estagdes oscila entre as 4,2 e as 5,8 noticias; o
grupo dos assuntos tratados por duas estagdes alcanga médias de geragao de noticias sempre na casa
das duas unidades (entre 2,5 € 2,9); e o grupo dos assuntos alinhado apenas por uma estagao também
se queda sempre na casa da unidade (entre 1,2 ¢ 1,4), sendo o que regista a menor variagdo, entre os
quatro grupos. O valor de 1,4 apenas se verifica no sabado, dia 26, com os restantes seis dias registando
média fixa de 1,2.

Tal como se verificara na semana de Janeiro, também aqui os assuntos tratados exclusivamente por
uma estagdo continuam a merecer desvalorizag@o por parte dos gatekeepers. Situam-se abaixo da
média global de 2,2 noticias por assunto (1.342 noticias a dividir por 617 assuntos), enquanto os
grupos de assuntos tratados por trés e por quatro estagdes se situam bastante acima dessa média.

Consultando as colunas da direita das séries de quadros 6-A a 6-G ¢ 7-A a 7-G, verificamos que,
nos assuntos noticiados apenas por uma TV, ressalta a grande maioria encarnada numa sé noticia.
Pelo contrario, nos assuntos que subiram ao alinhamento das quatro Tv’s, rapidamente se constata a
tendéncia para um tratamento noticioso mais insistente.

Os quadros 9-A e 9-B ajudar-nos-ao a reforcar o que até aqui temos expendido. O primeiro dos
quadros regista o desdobramento de noticias resultantes de assuntos tratados por uma sé estagdo. 335
assuntos deste grupo valeram uma noticia apenas, num universo de 420 assuntos, o que equivale a
uma percentagem de 79,8%. Muito longe fica o subgrupo dos assuntos de tratamento exclusivo de
uma s6 estagao vertidos em duas noticias: foram 76, o equivalente a 18,1%. Alinhados em trés noticiarios
da mesma estagdo apenas encontramos 9, valendo assim 2,1%. E nao se encontra nenhum assunto

ol Os quadros 5-A a 5-G; 6-A a 6-G; 7-A a 7-G , 8, 9-A, 9-B e os graficos 1 a 3 encontram-se disponiveis em
www.mediatico.com.pt/tese/JUB.pdf
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deste grupo tratado em quatro noticiarios.

O quadro 9-B regista comportamento dispar do verificado anteriormente. Para um universo de 36
assuntos, encontramos um sé caso (2,8%) tratado no nimero minimo de quatro noticias. A percentagem
mais significativa vamos encontra-la no subgrupo de assuntos vertidos em sete noticias: 33,3%,
respeitante a doze casos. Ha seis assuntos vertidos, cada um deles, em cinco noticias (16,7%); quatro
que originaram, cada um, seis noticias (11,1%).

Caminhando para o topo, encontramos ainda quatro assuntos vertidos em oito noticias (11,1%);
cinco assuntos gerando nove noticias cada (13,9%); um assunto que se desdobrou em dez noticias
(2,8%); trés assuntos que atingiram o pleno das onze noticias (8,3%).

Tal como constataramos na analise da primeira semana, continua a notar-se uma forca propulsora
de noticias bastante mais pujante nos assuntos seleccionados por todas as redacgdes televisivas, do
que nos assuntos elencados por uma sé TV. Forga propulsora que, mal se fazendo sentir nos assuntos
tratados por uma s6 estagdo, cresce de intensidade a medida que determinados assuntos vao sendo
objecto da atencao/tratamento/selecgdo de mais estagdes.

Os graficos 1 e 2 ilustram bem o contraste entre a forga geradora de noticias reflexo de praticas
miméticas entre varias estacdes de televisdo, por contraponto com a debilidade/desvalorizagdo dos
assuntos que fogem aos ditames miméticos.

Olhando para os totais da semana (grafico 3) verificamos que o grupo de 36 assuntos noticiados
por 4 estagdes gerou 262 noticias. 5,8% do total de assuntos noticiados produziu 19,5% das noticias
desta semana. O grupo de 64 assuntos noticiados por 3 esta¢des gerou 309 noticias — 10,4% do total
de assuntos gerando 23% do total de noticias.

O grupo dos assuntos tratados por duas estac¢des totaliza 97, do universo de 617, o que equivale a
uma percentagem de 17,5%. Apesar de equivaler a quase 170% do total de assuntos do primeiro
grupo ¢ a mais de 50% do total de assuntos do segundo, este terceiro grupo sé foi capaz de gerar 257
noticias (19,2%), menos cinco que as geradas pelo primeiro grupo e menos 52 que as geradas pelo
segundo grupo.

O grupo dos assuntos tratados exclusivamente por uma estagdo ¢ o mais representativo, em valores
absolutos, tanto no que respeita ao total de assuntos como ao total de noticias. 420 assuntos geraram
514 noticias. 68,1% do total de assuntos gerou apenas 38,3% das noticias desta semana.

Verificamos, entdo, que cada assunto noticiado pelo pleno das estagdes gerou 7,3 noticias; cada
assunto alinhado por trés estagdes gerou 4,8 noticias; cada assunto alinhado por duas estagdes gerou
2,6 noticias; cada assunto alinhado por uma s6 estagdo gerou 1,2 noticias.

Os assuntos noticiados por duas estacdes geraram, em média, mais 2,16 noticias que os alinhados
por uma so estagdo; os assuntos noticiados por trés estagdes geraram, em média, mais 1,85 noticias
que os alinhados por duas estagdes; os assuntos noticiados por quatro estagdes geraram, em média,
mais 1,52 noticias que os alinhados por trés estagdes.

Comparando os extremos, constatamos que o grupo de assuntos alinhado pelo pleno das estacdes
conseguiu gerar, em média, mais 6,1 noticias que o grupo de assuntos noticiado por uma s6 estagao.

3.3.3. Hierarquia das noticias nos alinhamentos, em funcio da seleccao dos assuntos por
maior ou menor numero de estacdoes de televisao

Verificaremos, primeiro, a relagdo entre as noticias de abertura e a sua proveniéncia. Saber se as
aberturas se distribuem uniformemente pelos quatro grupos, ou se algum destes ganha primazia em
relag@o aos demais. Numa segunda operagao alargaremos a zona de abertura as trés primeiras noticias,
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de molde a amortecer eventuais desvios provocados por circunstancias fortuitas a valoragdo que
presumimos tenha sido atribuida a noticia de abertura por parte do gatekeeper. Posteriormente,
repetiremos as mesmas operacdes mas na zona de fecho dos telejornais (ver quadro 8 e graficos 4 a
7)92

3.3.3.1. Noticias de abertura

Olhando para o registo diario (quadro 8), constatamos que em cinco dos seis dias o maior volume
de aberturas proveio do grupo dos assuntos noticiados por quatro estagdes. Aconteceu dia 21 (5
aberturas em 11 possiveis), dia 22 (10 aberturas em 11 possiveis), dia 23 (4 aberturas em 11 possiveis),
dia 25 (7 aberturas em 11 possiveis), e dia 27 (4 aberturas em 8 possiveis). Dia 26, sabado, ndo ha
dados a registar no que se refere a este grupo de 4 estagdes, em virtude da TVI ndo ter emitido
noticidrios neste dia.

A 26, o maior nimero de aberturas pertenceu ao grupo de assuntos seleccionados por 3 estagdes,
que fez o pleno, com 7 aberturas em 7 possiveis. No dia 24, foi também neste grupo que se registou
o maior niumero de aberturas (5 em 11 possiveis).

Se quisermos confrontar os grupos extremos (assuntos noticiados por 4 € por uma estagdo), teremos
5-2nodia21; 10-1 no dia 22; 4-2 no dia 23; 3-1 no dia 24; 7-1 no dia 25; 6-0 no dia 9; 4-3 no dia 27.
No dia 26, em que a TVI ndo emitiu noticiarios, o confronto faz-se entre o grupo de assuntos noticiados
por trés estagdes, que conseguiu o pleno das aberturas, sete no total.

Formando dois grandes grupos (o primeiro aglutinando os grupos dos assuntos tratados por 4 ¢
por 3 estagdes, ¢ o segundo juntando os restantes grupos), constatamos que, nos dias 21, 23 ¢ 25, o
primeiro grupo assegurou 7 aberturas em onze possiveis; no dia 26 atingiu 7 aberturas em 7 possiveis;
no dia 22 totalizou 10 aberturas em 11 possiveis; no dia 24 registou § aberturas em 11 possiveis, € no
dia 27 assegurou 5 das 8 aberturas possiveis. Em nenhum dos sete dias o grupo de assuntos noticiados
por duas ou uma estagao totalizou mais aberturas que o outro grupo.

Nos totais semanais (ver grafico 4), registam-se 33 aberturas geradas pelo grupo de assuntos
noticiados por quatro estagdes, o que equivale a uma percentagem de 47,1%; 18 aberturas (25,7%)
oriundas do grupo de assuntos tratados por trés estagdes; 9 aberturas (12,9%) do grupo de assuntos
tratados por duas estagdes, e 10 aberturas (14,3%) do grupo de assuntos alvo da selec¢do de apenas
um canal. A diferenga ¢ significativa, com o grupo de assuntos tratados pelas 4 estagdes a conseguir
gerar quase metade do total de aberturas.

3.3.3.2. Noticias nos trés primeiros lugares dos alinhamentos

Ja no que toca a geragdo de noticias colocadas nos trés primeiros lugares do alinhamento, ai a
primazia vai para o grupo de assuntos noticiados exclusivamente por uma esta¢do. Consultando o
registo didrio (quadro 8), constatamos que o grupo de assuntos seleccionados por 4 estagdes coloca
mais noticias nesta zona no dia 21 (13 em 33 possiveis), no dia 22 (15 em 33 possiveis), ¢ no dia 25
(13 em 33 possiveis). No dia 23 o melhor score pertence ao grupo de assuntos seleccionados por 3
estacdes (11 em 33 possiveis), 0 mesmo acontecendo no dia 26 (14 em 21 possiveis). No dia 24
regista-se um empate entre este grupo e o de assuntos noticiados apenas por uma esta¢ao (11 noticias
para cada um dos grupos em 33 possiveis). Por tlltimo, no dia 27, ¢ o grupo de assuntos noticiados so

%2 Os quadros 10-A a 20-B e os graficos 4 a 29 encontram-se disponiveis em www.mediatico.com.pt/tese/JUC.pdf
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por uma estacdo que obtém melhor resultado (13 aberturas em 24 possiveis).

Confrontando os grupos extremos (assuntos noticiados por 4 ¢ por uma estacao), temos agora
13-5no dia 21; 15-11 no dia 22; 6-10 no dia 23; 6-11 no dia 24; 13-10 no dia 25; 8-13 no dia 27. A
26 o confronto faz-se com o grupo de assuntos noticiados por 3 estagdes, registando-se vantagem
deste grupo, 14 noticias contra seis do grupo de assuntos noticiados apenas por uma estacao.

Voltando a formar dois grandes grupos (o primeiro aglutinando os grupos dos assuntos tratados
por 4 e por 3 estacdes, e o segundo juntando os restantes grupos), constatamos que, no dia 21, o
primeiro grupo assegurou 24 das 33 noticias possiveis; no dia 22, atingiu 18 noticias em 33 possiveis;
no dia 23 totalizou 17 noticias em 33 possiveis; ¢ no dia 26 conseguiu 14 noticias em 21 possiveis. O
grupo de assuntos noticiados por duas e por uma estagdo - que, no caso das aberturas, em nenhum dos
dias havia conseguido suplantar o outro grupo - surge agora com maior numero de noticias em dois
dias. A 25, com 19 noticias em 33 possiveis; ¢ a 27, com 13 noticias em 24 possiveis.

Nos totais semanais (ver grafico 5), registam-se 61 noticias geradas pelo grupo de assuntos noticiados
por 4 estacdes, o que equivale a 29,0%; 54 noticias (25,7%) oriundas do grupo de assuntos tratados
por 3 estagdes; 29 noticias (13,8%) do grupo de assuntos tratados por duas estagdes, ¢ 66 noticias
(31,4%) do grupo de assuntos alvo da selecgdo de apenas um canal.

No confronto com as aberturas, verificamos que o conjunto de noticias geradas pelo grupo de
assuntos tratados por 4 estagdes desce de 47,1% para 29%. O conjunto das noticias geradas por
assuntos tratados por trés estagdes mantém a mesma percentagem, 25,7%. Regista-se uma ligeira
subida do grupo seguinte (noticias referentes a assuntos difundidos por duas estagdes), passando de
12,9% para 13,8%; ¢ uma subida mais acentuada do ultimo grupo (noticias referentes a assuntos
difundidos por uma estagdo). Este grupo passa dos 14,3% para 31,4%, mais do que duplicando a
percentagem.

Os quadros 10-A e 10-B evidenciam, o primeiro, a repeticdo do mesmo assunto abrindo telejornais
da mesma estagdo; o segundo, aberturas miméticas entre as varias estagoes.

3.3.3.3. Noticias de fecho

Passemos agora aos fechos dos telejornais (ver quadro 8 e grafico 6). O contraste ¢ significativo.
Enquanto nas noticias de abertura o grupo de assuntos tratados por 4 estagdes predominava nos seis
dias possiveis, com o grupo de assuntos tratados por 3 estagdes levando vantagem no sabado (dia em
que a TVI ndo emitiu noticiarios), no caso das noticias de fecho ¢ o grupo de assuntos tratados s6 por
uma estagdo que lidera em todos os dias da semana.

Nos dias 21 e 22 este grupo regista 7 fechos em 11 possiveis; no dia 23 encontramos 6 fechos em
11 possiveis; no dia 24 registam-se 5 fechos em 11 possiveis; no dia 25, oito fechos em 11 possivesis.
No sabado, dia 26, encontramos 6 fechos em 7 possiveis ¢ no domingo, dia 27, 5 fechos em 8 possiveis.
Quanto ao grupo de assuntos com noticias nas 4 Tv’s, regista apenas um fecho por diaa 21, 23, 24, 25
e 27 de Junho, e nenhuma noticia de fecho no dia 22.

Temos entdo 5 noticias de fecho no grupo das 4 Tv’s, representando 7,1%; 14 noticias de fecho no
grupo das 3 Tv’s, valendo 20,0%; 7 noticias de fecho no grupo das 2 Tv’s, valendo 10,0%, ¢ 44
noticias de fecho no grupo de noticias reportando a assuntos tratados apenas por uma estagao. Neste
grupo encontram-se mais de metade das noticias de fecho de toda a semana, com os 44 casos a
representarem 62,9%.

Confrontando os grupos extremos (assuntos noticiados por 4 estagdes e por uma TV), temos 1-7
no dia 21, 0-7 no dia 22, 1-6 no dia 23, 1-5 no dia 24, 1-8 no dia 25 e 1-5 no dia 27. No sabado, dia
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em que a TVI ndo emitiu telejornais, temos 0 fechos para o grupo das 3 estagdes, contra 6 do grupo de
assuntos tratados apenas por uma estagao.

A diferenga entre os grupos extremos acentua-se, quando cotejada com o registado nas aberturas:
55,8% no caso dos fechos contra 32,8% no caso das aberturas. Logo, se o grupo de assuntos com
carga mimética mais acentuada € o que mais noticias de abertura garante, também resiste com denodo
aos fechos dos telejornais. Por contraponto, o grupo de assuntos veiculados apenas por uma estagao
regista uma taxa de penetragdo residual nas aberturas, e uma elevadissima taxa de penetragdo nos
fechos, onde fica perto dos 2/3 do total.

Constituindo dois grandes grupos (o primeiro aglutinando os conjuntos de assuntos tratados por 4
e por 3 estagdes, ¢ 0 segundo juntando os restantes grupos), constatamos que o segundo grande grupo
leva a palma em todos os dias da semana: 4-7 no dia 21, 3-8 no dia 22, 5-6 no dia 23, 4-7 no dia 24,
1-10 no dia 25, 0-7 no dia 26 e 2-6 no dia 27. No computo semanal, o segundo grande grupo totaliza
51 fechos (72,9%) contra 19 do primeiro (27,1%).

3.3.3.4. Noticias nos ultimos trés lugares dos alinhamentos

Resta-nos verificar a origem das noticias colocadas nos tltimos trés lugares dos alinhamentos (ver
grafico 7). Também aqui € o grupo dos assuntos noticiados apenas por uma estagdo que leva a palma,
assegurando 125 dos 209 fechos possiveis, o que equivale a uma percentagem de 59,8%. O grupo de
assuntos tratados por 3 estagcdes vem a seguir, com 38 noticias (18,2%). Em terceiro surge o grupo de
assuntos tratados por duas Tv’s, com 32 noticias (15,3%). Em ultimo, o grupo de assuntos tratados
por 4 estagdes, com 14 noticias (6,7%). O grupo de assuntos noticiado apenas por uma estagdo ganha
aos restantes grupos, em todos os dias da semana: 17 casos dia 21, 20 dia 22, 18 nos dias 23 ¢ 24, 23
casos no dia 25, 16 no dia 26 ¢ 13 no domingo, dia 27.

Mantém-se, assim, o ja constatado na primeira semana de analise, dos dias 4 a 10 de Janeiro de
1999. Regista-se um constante vigor das forgas miméticas na propulsdo de noticias para a abertura
dos telejornais, também para a zona de abertura constituida pelas trés primeiras noticias, tendéncia
que corre a par com uma repulsa das mesmas forgas no que aos fechos e a zona de fecho constituida
pelas trés tltimas noticias concerne.

Para além de gerarem um niimero bastante mais significativo de noticias, os assuntos tratados pelo
pleno das estagdes continuam a garantir também os melhores lugares nos alinhamentos. O contraponto
traduz-se numa grande desvalorizacao dos assuntos tratados exclusivamente por uma estagao.

3.3.4. Forcas miméticas internas a cada estaciao

O passo seguinte da nossa analise consistira na detec¢do de for¢cas miméticas, mas agora internas
a cada estac@o. Fa-lo-emos em duas etapas. Na primeira, tentaremos detectar a existéncia de fluxos de
assuntos entre noticiarios da mesma estagdo. A segunda etapa curara da aferigao do peso das noticias
que os gatekeepers decidem redifundir, repeticdo efectuada sem quaisquer alteragdes da peca original,
assim como da entrada do pivot.

A exemplo do procedimento seguido na analise da primeira semana, tentaremos responder as
seguintes questoes:

a) Os noticiarios televisivos difundidos pela mesma estagdo funcionam como compartimentos
estanques, ou evidenciam um continuum no tratamento de determinados assuntos?

b) A existirem tais fluxos, tém os mesmos uma importancia residual ou, pelo contrario, conformam
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significativamente a sequéncia de alinhamentos dos telejornais de uma estagao?

¢) Qual a amplitude de tais fluxos? Mantém-se fundamentalmente entre dois noticiarios seguidos,
ou permanecem bastante mais tempo, em trés ou mesmo quatro noticiarios do dia?

d) E constituirdo marca especifica de uma estagdo ou, pelo contrario, também aqui encontraremos
regularidades que permitam caracterizar a existéncia de tais fluxos como uma caracteristica do
jornalismo vertido nos informativos televisivos?

e) A comprovar-se a existéncia de tais fluxos, serdo estes reflexo da necessidade de continua
actualiza¢do de assuntos/acontecimentos/processos que se prolongam no tempo, mantendo
inquestionavel actualidade? Ou sera que a realimentagdo de noticiarios se fica a dever, também, a
logicas que fogem dos critérios jornalisticos, entendidos estes stricto sensu?

3.3.4.1. Analise aos fluxos entre noticiarios da RTP1

Comegamos a analise pelo conjunto de noticiarios emitidos pela RTP1 na semana de 21 a 27 de
Junho de 1999. Esta estag@o emitia, ao tempo, quatro informativos diarios, de teor generalista, nos
dias uteis. Aos sabados e domingos o total de noticiarios reduzia-se para trés, ndo sendo emitido o
Noticias 1, primeiro informativo do dia (09h). Tratimos de registar a existéncia de fluxos de assuntos
tendo como emissores os informativos das 09h (Noticias 1), das 13h (Jornal da Tarde) e das 20h
(Telejornal); e tendo como receptores os informativos das 13h (Jornal da Tarde), das 20h (Telejornal)
e o ultimo noticiario da estagdo (24 Horas), este emitido em hordrio irregular.

Curamos de conhecer o peso dos assuntos que transitam pelos diversos noticiarios, olhando quer
para a relagdo entre o nimero dos assuntos emitidos e o total de noticias do jornal emissor, quer para
a relagdo entre o numero de assuntos recepcionados ¢ o total de noticias do jornal receptor (ver
quadro 11-A).

3.3.4.1.1. Noticiarios da RTP1 como emissores

Comegamos por analisar os dados obtidos na perspectiva dos noticiarios como fornecedores de
assuntos aos telejornais seguintes. Analisamos primeiro estes fluxos atendendo a fungao de noticiario
emissor ou fornecedor de noticias para os espagos informativos seguintes, aferindo, para ja, a relagao
entre os assuntos emitidos e o total de noticias do jornal emissor.

Noticias 1 (09h): em quatro dos cinco dias, mais de metade dos assuntos aqui tratados volta a
merecer a atengdo dos responsaveis pelo noticiario das 13h (Jornal da Tarde). A maior percentagem
verifica-se no dia 21, com 80%, e a menor no dia 22, com 46,7% (ver quadro 11-A e grafico 8).

O fluxo ndo estanca a hora do almocgo. O Telejornal (20h) também recupera assuntos tratados as
09h, variando entre os 13,3% de dia 22 e 0s 55,6% de dia 25. O 24 Horas, que fecha o ciclo informativo
diario da RTP1, ainda trata assuntos veiculados pela manha, apesar de tal acontecer em volume bastante
mais reduzido (entre 13,3% no dia 22 e 33,3% no dia 25). No computo semanal, 65,4% dos assuntos
tratados pelo Noticias 1 transitam para o Jornal da Tarde; 35,5% transitam para o Telejornal (20h) ¢
22,2% para o 24 Horas (ver grafico 9).

Jornal da Tarde (13h) para o Telejornal (20h) — No dia 23 atinge o valor mais elevado, 71,4%,
atingindo os 50,0% nos dias 21 e 27. Nos restantes quatro dias as transi¢des situam-se abaixo dos
50%; o valor menos significativo (23,1%) foi registado no dia 22 (ver quadro 11-A e grafico 10). No
computo semanal, 45,5% dos assuntos tratados pelo Jornal da Tarde transitam para o Telejornal (ver
grafico 11).
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Jornal da Tarde para o 24 Horas - O fluxo diminui significativamente, oscilando entre os 15,4%
de dia 22 e os 38,1% de dia 23. O computo semanal regista um valor percentual de 27,2%.

Telejornal (20h) para o 24 Horas - Em dois dos dias analisados (21 e 25) registam-se fluxos na
casa dos 50% (54,8% e 52,0%, respectivamente); mais dois dias na casa dos 40% (46,9% a 23, ¢
44,8% a 24), com os restantes trés dias quedando-se na casa dos 30% (31,3% a 22, 39,3% a 26,
30,4% a 27). No computo semanal, 42,8% dos assuntos tratados pelo 7elejornal voltam a ser noticiados
no 24 Horas. A percentagem global semanal de transi¢do de assuntos para outros noticiarios, tendo
por base o total de assuntos dos jornais emissores, ¢ de 39,8%.

3.3.4.1.2. Noticiarios da RTP1 como receptores

Passemos a aferi¢ao dos mesmos fluxos, mas atendendo agora ao peso que os assuntos recepcionados
tém nos telejornais receptores.

Noticias 1: Os assuntos noticiados por este informativo e tratados posteriormente pelo Jornal da
Tarde registam valores que variam entre os 33,3% (no dia 24) e os 20,0% (no dia 21) do total de
assuntos tratados pelo jornal receptor (Jornal da Tarde) (ver quadro 11-A e grafico 13). Nos dias
restantes as percentagens situam-se na casa dos 20% (26,9% no dia 22; 23,8% no dia 23; 22,2% no
dia 25). A percentagem semanal de assuntos tratados no Noficias I e retomados no Jornal da Tarde
equivale a 25,2% do total de assuntos noticiados por este Gltimo informativo, entre segunda e sexta-
-feira (ver grafico 14).

No que reporta ao Telejornal, o conjunto de assuntos provindos do Noticias I regista valores entre
0s 3,2% (no dia 21) e 0s 20,0% (no dia 25) do total de assuntos tratados pelo jornal receptor (Telejornal).
Nos dias restantes encontramos percentagens de 6,3% (no dia 22); de 12,5% (no dia 23), e de 13,8%
(no dia 24). A percentagem semanal de assuntos tratados no Noticias I e retomados no Telejornal
equivale a 11,2% do total de assuntos noticiados por este Gltimo informativo, entre segunda e sexta-
-feira.

Quanto ao ultimo informativo do canal ptblico, o conjunto de assuntos provindos do Noticias 1
regista valores entre 17,6% (no dia 25) ¢ 4,5% (no dia 21) do total de assuntos tratados pelo jornal
receptor (24 Horas). As percentagens dos outros dias sdo também significativas, com 11,1% no dia
22;10,5% no dia 23 ¢ 9,5% no dia 24. A percentagem semanal de assuntos tratados no Noticias I ¢
retomados no 24 Horas equivale a 10,7% do total de assuntos noticiados por este tlltimo informativo,
entre segunda e sexta-feira.

Jornal da Tarde: Oferece ao Telejornal entre 52,0% e 18,8% do total de assuntos alinhados no
noticiario do prime time (ver quadro 11-A e grafico 15). A percentagem mais significativa ocorre no
dia 25, e a mais reduzida a 22 de Junho. Olhando a percentagem semanal (32,8%), constata-se que
quase um ter¢o do 7elejornal retoma assuntos ja noticiados pelo Jornal da Tarde (ver grafico 16).
Para além dos dias mencionados, encontramos percentagens de 32,3% no dia 21; 46,9% no dia 23;
27,6% no dia 24; 21,4% no dia 26, € 30,4% no dia 27.

Para o ultimo informativo diario, o Jornal da Tarde oferece entre 58,8% e 22,2% do total de
assuntos alinhados no 24 Horas. Maior generosidade na recepgdo verificada a 25 de Junho, menor no
dia 22. No dia 21 regista-se uma percentagem de 27,3%; no dia 23, de 42,1%; no dia 24, de 23,8%; no
dia 26, de 23,5%; no dia 27, de 25,0%. A percentagem semanal de assuntos tratados no Jornal da
Tarde e retomados no 24 Horas equivale a 31,8% do total de assuntos noticiados por este ultimo
informativo.
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Telejornal: Os assuntos noticiados por este informativo e posteriormente retomados no 24 Horas
representam, no computo semanal, 67,6% do total de assuntos noticiados pelo 24 Horas.

Nos sete dias da semana as percentagens ultrapassam os 50% (ver grafico 17). O valor mais elevado
regista-se no dia 23 (78,9%), ¢ o mais baixo no dia 22 (55,6%). Nos restantes dias da semana
encontramos percentagens de 77,3% (dia 21), 61,9% (dia 24), 76,5% (dia 25), 64,7% (dia 26) ¢
58,3% (dia 27).

A percentagem global semanal de recepgao de assuntos provindos de noticidrios anteriores, tendo
por base o total de assuntos dos jornais receptores, ¢ de 29,9%.

Seguindo procedimento adoptado na exposic¢do dos dados referentes a primeira semana analisada,
para obviar a uma natural maior dificuldade de leitura do quadro 11-A - continente de todos os fluxos
registados entre telejornais, complexificado pela inclusao de quantidades e percentagens em fungao
dos totais de assuntos noticiados quer pelo noticiario emissor, quer pelo informativo receptor -,
publicamos os quadros 11-B e 11-C. Fazémo-lo na pressuposicado de que, expurgada parte da informagao
do quadro-base (11-A), estes quadros permitam uma leitura mais evidente do funcionamento de tais
fluxos. Os dois novos quadros contém apenas os valores percentuais dos assuntos que transitaram do
Noticias 1 (09h) para o Jornal da Tarde (13h), deste para o Telejornal (20h), e deste para o 24 Horas.
O primeiro (11-B) percentuado em fungao do total de assuntos dos informativos emissores, o segundo
(11-C) aferindo o peso percentual de tais fluxos em funcdo do total de assuntos elencados pelos
telejornais receptores. O quadro 12 regista a entrada de assuntos ex novo nos noticiarios analisados.

3.3.4.2. Analise aos fluxos entre noticiarios da SIC
3.3.4.2.1. Noticiarios da SIC como emissores

Comecemos por analisar os dados obtidos, na perspectiva dos noticiarios como fornecedores de
assuntos aos telejornais seguintes. Analisemos primeiro estes fluxos atendendo a fungao de noticiario
emissor ou fornecedor de noticias para os espacos informativos seguintes, aferindo, para ja, a relagdo
entre os assuntos emitidos e o total de noticias do jornal emissor.

Primeiro Jornal (13h): Em todos os dias da semana, metade ou mais de metade dos assuntos aqui
tratados volta a merecer a atengdo dos responsaveis pelo noticiario das 20h (Jornal da Noite) (ver
quadro 13-A e grafico 18). As percentagens variam entre 68,4% de dia 25 e 0s 50,0% de dia 23. A 21
regista-se percentagem de 60,9%, a 22 de 56,5%, a 24 ¢ 27 ¢ de 60,0%, com 61,9% no dia 26.

Do Primeiro Jornal para o Ultimo Jornal o fluxo reduz-se significativamente, situando-se entre
0,0% no dia 24, e 23,8% no dia 26. Nos restantes dias registam-se percentagens de 21,7% (dia 21);
8,7% (dia 22); 18,2% (dia 23); 15,8% (dia 25), e 20,0% (dia 27). No computo semanal (ver grafico
19), 59,7% do total de assuntos tratados pelo Primeiro Jornal transitam para o Jornal da Noite, ¢
15,5% para o Ultimo Jornal.

Jornal da Noite (20h) para o Ultimo Jornal — A transi¢do de assuntos noticiados varia entre os
40,6% de dia 26 ¢ os 18,2% de dia 24 (ver grafico 20). Ha dois dias na casa dos 30% (38,7% a 23,
36,4% a 27); dois dias na casa dos 20% (29,6% a 21, 28,6% a 22), quedando-se o dia 25 com 19,2%.
No coémputo semanal, 30,2% do total de assuntos tratados pelo Jornal da Noite transitam para o
Ultimo Jornal. A percentagem global semanal de transi¢io de assuntos para outros noticiarios, tendo
por base o total de assuntos do jornal emissor, ¢ de 35,1%.
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3.3.4.2.2. Noticiarios da SIC como receptores

Passemos a aferigdo dos mesmos fluxos, mas atendendo agora ao peso que os assuntos recepcionados
tém nos jornais receptores.

Primeiro Jornal: Oferece ao Jornal da Noite entre 35,5% e 51,9% do total de assuntos alinhados
no noticiario do prime time (ver grafico 21). A percentagem mais significativa ocorre no dia 21, e a
mais reduzida a 23 de Junho. Olhando a percentagem semanal (ver grafico 22), constata-se que 42,5%
do Jornal da Noite retoma assuntos ja noticiados pelo Primeiro Jornal. Para além dos dias ja
mencionados, encontramos percentagens de 46,4%, no dia 22; 36,4%, nos dias 24 ¢ 27; 50,0%, no dia
25, € 40,6%, no dia 26.

Para o informativo de fecho da SIC, o Primeiro Jornal oferece entre 0,0% e 38,5% do total de
assuntos alinhados no Ultimo Jornal. Maior generosidade na recepgio verificada a 21 de Junho,
menor dia 24. No dia 22 registam-se 14,3%; no dia 23, 23,5%; no dia 25, 37,5%; no dia 26, 31,3%j;
no dia 27, 30,8%. A percentagem semanal de assuntos tratados no Primeiro Jornal e retomados no
Ultimo Jornal equivale a 25,1% do total de assuntos noticiados por este informativo.

Jornal da Noite: Os assuntos noticiados por este informativo e posteriormente retomados no Ultimo
Jornal representam, no computo semanal, 66,9% do total de assuntos noticiados pelo noticiario de
fecho da SIC. A percentagem ¢ superior a 50% em seis edi¢des do Ultimo Jornal (ver grafico 23). O
valor mais alto verifica-se no dia 27 (92,3%), com o dia 24 a registar o valor mais baixo (42,9%). Dia
21 regista-se uma percentagem de 61,5%; no dia 22 ¢ de 57,1%:; no dia 23 atinge os 70,6%; no dia 25
¢ de 62,5%, com o dia 26 registando uma percentagem de 81,3%.

A percentagem global semanal de recepcdo de assuntos provindos de noticiarios anteriores, tendo
por base o total de assuntos dos jornais receptores, ¢ de 44,8%.

Seguindo o mesmo procedimento que efectuamos para a RTP1, com remissao justificativa para a
primeira semana de analise, desdobraremos agora o quadro 13-A em dois novos quadros. O primeiro
(13-B) percentuado em fungao do total de assuntos dos informativos emissores, o segundo (13-C)
aferindo o peso percentual de tais fluxos em func@o do total de assuntos elencados pelos jornais
receptores. O quadro 14 regista a entrada de novos assuntos em cada informativo.

3.3.4.2.3. Comparacio dos valores semanais de fluxos entre noticidrios da RTP1 e entre
noticiarios da SIC

A exemplo do que comprovamos na analise aos noticiarios da RTP1, a retoma de assuntos alinhados
por informativos anteriores também se evidencia na SIC, com valores que por vezes ultrapassam
mesmo os registados no canal publico (ver quadro 15).

59,7% dos assuntos noticiados pelo informativo da hora do almogo sdo posteriormente retomados
pelo Jornal da Noite, com todos os dias da semana registando percentagens superiores a 50%. A
percentagem diminui no fluxo Jornal da Noite - Ultimo Jornal, quedando-se nos 30,2% do total de
assuntos tratados pelo informativo do horario nobre.

Olhando ao peso que tais fluxos representam no total de assuntos elencados pelos jornais receptores,
verificamos que 42,5% do total dos assuntos noticiados pelo Jornal da Noite ja haviam merecido a
atenc¢do do informativo anterior.

Quanto ao Ultimo Jornal, este recebe, do Jornal da Noite, 66,9% do total de assuntos que
compuseram, durante a semana, o informativo de fecho da SIC. Dois ter¢os deste informativo
recuperando, assim, assuntos ja tratados no noticiario do horario nobre, com percentagens diarias que
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s6 num dos dias ¢ inferior a 50%. No domingo, dia 27, chega a atingir os 92,3%.

Do Primeiro Jornal para o Ultimo Jornal, a percentagem de transmissio de assuntos é bastante
mais reduzida, quando tomamos por base o total de assuntos elencados pelo jornal emissor (15,5%).
Mas quando a base passa a ser formada pelo total de assuntos do noticiario receptor, essa percentagem
sobe para os 25,1%.

A tendéncia de retoma de assuntos noticiados por jornais anteriores, ja comprovada na analise da
RTP1, mantém-se na SIC. Valores mais significativos no fluxo 13h —20h (59,7% contra 45,5%, tendo
por base o total de noticias do jornal emissor; 42,5% contra 32,8% tendo por base o total de noticias
do jornal receptor). Nos restantes fluxos, a SIC apresenta médias semanais inferiores as da RTP1. No
fluxo 13h — 24h, tendo por base o total de noticias do jornal emissor, a SIC regista 15,5% contra
27,2% da RTP1; tendo por base o total de noticias do jornal receptor, a SIC regista 25,1% contra
31,8% da RTP1. No fluxo 20h — 24h, tendo por base o total de noticias do jornal emissor, a SIC
regista 30,2% contra 42,8% da RTP1; tendo por base o total de noticias do jornal receptor, a SIC
regista 66,9% contra 67,6% da RTPI.

Resta-nos agora verificar se estes circuitos de retomas também acontecem na TVI, e qual o seu
volume.

3.3.4.3. Analise aos fluxos entre noticiarios da TVI

Passemos agora a analise do conjunto de noticiarios emitidos pela TVI na semana de 21 a 27 de
Junho de 1999. Esta estac¢@o emitia, ao tempo, trés espagos informativos diarios, de teor generalista,
de segunda a sexta-feira. O Ponto Final, Gltimo informativo da estagdo, deixou entretanto de fazer
parte da grelha. No sabado, dia 26, a TVI ndo emitiu noticiarios. No domingo, dia 27, regista-se a
difus@o de um unico informativo, o Directo XXI (21h).

Tratamos de registar a existéncia de fluxos de assuntos tendo como emissores os informativos das
10h (TVI Jornal - 1.* edi¢do), e das 13h30 (7VI Jornal - 2.* edi¢ao); e tendo como receptores 0s
informativos das 13h30 (7VI Jornal - 2.* edig¢ao) e das 21h (Directo XXI).

A exemplo do que fizemos para a RTP1 e para a SIC, tratdimos de conhecer o peso dos assuntos
que transitam pelos diversos noticiarios, olhando quer para a relagdo entre o numero dos assuntos
emitidos e o total de noticias do jornal emissor, quer para a relagdo entre o numero de assuntos
recepcionados e o total de noticias do jornal receptor (ver quadro 16-A).

Dado o facto da TVI ndo ter transmitido noticiarios no sabado, e ter incluido apenas um informativo
no domingo, a nossa analise ndo abrangera, naturalmente, os dias 26 ¢ 27 de Junho.

3.3.4.3.1. Noticiarios da TVI como emissores

Comecemos por analisar os dados obtidos, na perspectiva dos noticiarios como fornecedores de
assuntos aos telejornais seguintes. Analisemos primeiro estes fluxos atendendo a fungdo de noticiario
emissor ou fornecedor de noticias para os espacos informativos seguintes, aferindo, para ja, a relagdo
entre os assuntos emitidos e o total de noticias do jornal emissor.

TVI Jornal (1.2 edigdo - 10h): No que toca ao noticiario do almogo, as percentagens variam entre
0s 7,7% (dia 21) e os 35,7% (dia 22) (ver grafico 24). Nos outros trés dias, os valores percentuais
registados situam-se nos 33,3% (dia 23), 11,1% (dia 24) e 30,0% (dia 25). A média semanal ¢ de
23,6% (ver grafico 25).

A transmissdo de assuntos do noticiario das 10h para o informativo do prime time, oscila entre os
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20,0% (dia 25) e 0s 33,3% (dia 24). Nos dias restantes, encontramos percentagens de 23,1% (dia 21),
21,4% (dia 22), e 22,2% (dia 23). A média semanal é de 24,0%.

TVI Jornal (2.* edig@o - 13h30) para o Directo XXI (21h): Em trés dias (23, 24 ¢ 25) o fluxo
ultrapassa os 50% (78,6% no dia 24; 53,3% nos dias 23 ¢ 25) (ver grafico 26). No dia 23 queda-se nos
35,0%, com a percentagem mais baixa a verificar-se no dia 21 (33,3%). No computo semanal, 50,8%
dos assuntos tratados pelo informativo do almogo transitam para o Directo XXI.

A percentagem global semanal de transigao de assuntos para outros noticiarios, tendo por base o
total de assuntos do jornal emissor, ¢ de 32,8%.

3.3.4.3.2. Noticiarios da TVI como receptores

Passemos a aferi¢do dos mesmos fluxos, mas atendendo agora ao peso que os assuntos recepcionados
tém nos jornais receptores.

TVI Jornal (1.% edigdo - 10h): Os assuntos noticiados por este informativo e tratados posteriormente
pela 2.* edi¢ao do TVI Jornal (13h30) registam valores que variam entre os 7,1% (no dia 24) e os
33,3% (no dia 22) do total de assuntos tratados pelo jornal receptor (TVI Jornal, 2.* ed. - 13h30) (ver
grafico 27). Nos dias restantes registam-se valores percentuais de 8,3% (dia 21); 15,0% (dia 23), e
20,0% (dia 25). A percentagem semanal de assuntos tratados no informativo da manha e retomados
no jornal da hora do almogo equivale a 16,7% do total de assuntos noticiados por este ultimo
informativo, entre segunda e sexta-feira (ver grafico 28).

No que reporta ao Directo XXI, o conjunto de assuntos provindos da 1.* edigdo do TVI Jornal
(10h) regista valores entre os 12,0% (no dia 24) ¢ os 18,8% (no dia 22) do total de assuntos tratados
pelo jornal receptor (Directo XXI). Nos dias restantes encontramos percentagens de 16,7% (no dia
21); de 15,4% (no dia 23), e de 12,5% (no dia 25). A percentagem semanal de assuntos tratados no
noticiario da manha e retomados pelo Directo XXI equivale a 15,0% do total de assuntos noticiados
por este ultimo informativo, entre segunda e sexta-feira.

TVI Jornal (2.% edigdo - 13h30): Oferece ao Directo XXI entre 22,2% ¢ 53,8% do total de assuntos
alinhados no noticiario do prime time. A percentagem mais significativa ocorre no dia 23, ¢ a mais
reduzida a 21 de Junho.

Olhando a percentagem semanal (44,0%), constata-se que quase metade do Directo XXI retoma
assuntos ja noticiados a hora do almogo. Para além dos dias ja mencionados, encontramos percentagens
de 50,0% nos dias 22 e 25; e de 44,0% no dia 24.

A percentagem global semanal de recepcdo de assuntos provindos de noticiarios anteriores, tendo
por base o total de assuntos dos jornais receptores, ¢ de 25,2%.

Seguindo o mesmo procedimento que efectuamos para a RTP1 e para a SIC, com remissdo
justificativa para a primeira semana de analise, desdobraremos agora o quadro 16-A em dois novos
quadros. O primeiro (16-B) percentuado em fungado do total de assuntos dos informativos emissores,
o segundo (16-C) aferindo o peso percentual de tais fluxos em fungdo do total de assuntos elencados
pelos jornais receptores. O quadro 17 regista a entrada de novos assuntos em cada informativo.

3.3.4.4. Comparacao dos valores semanais de fluxos entre noticiarios da RTP1, entre
noticiarios da SIC e entre noticiarios da TVI

A exemplo do que comprovamos na andlise aos noticiarios da RTP 1 e da SIC, a retoma de assuntos
alinhados por informativos anteriores também se evidencia na TVI. Esta estagdo regista valores bastante
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mais baixos que a RTP1, no que concerne a transmissao de assuntos do informativo da manha para os
restantes telejornais. Na TVI, e a exemplo do que ja se verificara em Janeiro, o noticiario do almogo
continua a ser menos permeavel a inser¢do de assuntos provindos do informativo matinal do que o
telejornal do horario nobre, apesar da diferenga ser agora minima (23,6% para 24%, tendo por base o
total de noticias do jornal emissor). Na RTPI registam-se percentagens de 65,4% ¢ 35,5%,
respectivamente.

Tomando por base o total de noticias do jornal receptor, a diferenga percentual entre as duas
estacdes esbate-se bastante, no circuito 09/10h -> 13h/13h30 (16,7% para o noticiario do almogo, na
TVI, 25,2% na RTP1), com a TVI a ultrapassar o canal publico no fluxo 09h/10h ->20h/21h (15,0%
na TVI, 11,2% na RTP1). A SIC néo ¢ aqui incluida por ndo emitir informativos matinais.

No fluxo 13h/13h30 -> 20h/21h, tendo por base o total de noticias do jornal emissor, a maior
percentagem pertence a SIC, com 59,7%, seguida da TVI (50,8%), ficando a RTP1 em ultimo lugar
(45,5%).

Tendo por base o total de noticias do jornal receptor, ¢ a TVI a estagdo que regista maior valor
percentual, 44,0%, contra 42,5% da SIC e 32,8% da RTP1.

De posse dos dados referentes as trés estagdes, podemos agora avangar para algumas conclusoes,
no que reporta a segunda semana de analise, ¢ no capitulo concreto da permanéncia de determinado
grupo de assuntos no dia informativo das televisdes portuguesas. Conclusdes acompanhadas de novos
quadros, que nos ajudardo neste percurso.

a) As percentagens de assuntos que transitam para o informativo seguinte, tendo por base o total de
noticias do jornal emissor situam-se entre os 32,8% (TVI) ¢ 0s 39,8% (RTP1), com o valor intermédio
(35,1%) a caber a SIC (ver quadro 18-A). Isto quer dizer que, em média, durante a semana, quem
assiste a um telejornal de uma televisdo portuguesa vera de novo, no informativo seguinte, serem
tratados um tergo ou mais dos assuntos ja anteriormente noticiados. Comprova-se regularidade com o
verificado na semana de Janeiro. Aqui, as percentagens variavam entre os 34,3% e os 43,4%.

b) Nas percentagens de assuntos que transitam para o informativo seguinte, tendo por base o total
de noticias do jornal receptor encontramos um intervalo maior: entre 25,2% (TVI) e 44,8% (SIC). A
RTP1 assegura o valor intermédio (29,9%) (ver quadro 18-B). O mesmo ¢ dizer que os segundos,
terceiros e quartos blocos informativos das televisdes portuguesas sdo compostos, no minimo, por
25,2% de noticias que retomam assuntos ja tratados por telejornais anteriores, emitidos no mesmo
dia, podendo tais médias atingirem os 44,8%.

Olhando aos valores minimos, na semana em analise, 32,8% de assuntos noticiados pelos telejornais
foram retomados pelos informativos seguintes, fluxo pesando 25,2% do total de assuntos noticiados
pelos jornais receptores. Na semana de Janeiro registaram-se valores de 34,3% e 28,3%,
respectivamente.

Atendendo aos valores maximos, 39,8% de assuntos noticiados pelos telejornais foram retomados
pelos informativos seguintes, fluxo pesando 44,8% do total de assuntos noticiados pelos jornais
receptores. Na semana de Janeiro registaram-se valores de 43,4% e 44,4%, respectivamente.

¢) A transmissao de assuntos ndo se verifica apenas entre telejornais de emissao contigua (por
exemplo, entre o das 0%h e o das 13h, ou entre o das 13h e o das 20h). O fluxo de retomas funciona
entre todos os telejornais de uma emissdo didria, com o ultimo jornal a recuperar, sempre, um
determinado niimero de assuntos provenientes do primeiro informativo do dia. Nos quadros 19-A e
19-B registamos as médias semanais desses fluxos, noticiario a noticiario.

Verificamos que o primeiro informativo da RTP1 (Noticias 1), é retomado em 65,4% do seu contetudo
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pelo noticiario seguinte, o Jornal da Tarde. O Telejornal trata ainda 35,5% do total de assuntos
elencados pelo Noticias 1; e no 24 Horas (ultimo informativo diario da RTP1) ainda encontramos
noticiados 22,2% dos assuntos tratados no informativo da manha.

Na TVI, os jornais do almogo ¢ do jantar retomam assuntos elencados no primeiro informativo da
manhi. As 13h30 retomam-se 23,6% dos assuntos tratados pela manha, as 21h a retoma atinge os
24,0%.

Atendendo ao facto da SIC emitir apenas trés noticiarios diarios, ndo dispondo na grelha de um
informativo matinal, decidimos autonomizar em dois novos quadros os fluxos de assuntos provenientes
dos jornais da manha (quadro 19-A) ¢ os restantes fluxos (quadro 19-B).

d) As percentagens mais aproximadas verificam-se na transmissao de assuntos dos informativos da
hora do almogo para os telejornais do horario nobre. Verificamos (quadro 18-A) que o Jornal da
Tarde (RTP1) oferece 45,5% do total de assuntos noticiados ao Telejornal; que a 2. edigao do 7V/
Jornal fornece 50,8% dos assuntos noticiados ao Directo XXI; e que o Primeiro Jornal (SIC) fornece
59,7% do total de assuntos noticiados ao Jornal da Noite.

Os ultimos informativos das trés estagdes também repegam assuntos tratados pelos jornais da hora
do almogo, com percentagens que vao dos 15,5% (SIC) aos 27,2% (RTP1).

e) O circuito continua entre os informativos do horario nobre ¢ os ultimos noticiarios da RTP1 e da
SIC. 42,8% do Telejornal (RTP1) ¢ retomado pelo 24 Horas; 30,2% do Jornal da Noite (SIC) ¢
retomado pelo Ultimo Jornal.

f) Olhando ao peso das retomas na composigao dos noticiarios receptores, as maiores percentagens
registam-se na recuperagdo, por parte dos ultimos informativos diarios das duas esta¢des, de assuntos
provenientes dos noticiarios do horario nobre (a TVI ja ndo emitia o Ponto Final, em Junho). O 24
Horas (RTP1) surge composto por 67,6% de assuntos ja noticiados no Telejornal; o Ultimo Jornal é
composto por 66,9% de assuntos ja tratados no Jornal da Noite. Reforga-se o que ja se constatara na
analise a semana de Janeiro, com os ultimos informativos veiculando caudal reduzido de actualidade
informativa, funcionando fundamentalmente como um resumo do que de mais importante aconteceu
no mapa informativo nacional e internacional.

g) A composigdo dos ultimos informativos com assuntos provenientes, na sua maioria, de noticiarios
anteriores pode ilustrar-se, também, através dos quadros que elaboramos e que registam a entrada de
novos assuntos em cada jornal (quadro 12, para a RTP1; quadro 14, para a SIC). Na RTP1, a
percentagem de assuntos novos ndo atinge, em nenhum dos dias, os 40%, com o melhor score a ser
atingido no dia 22 (38,9%). Em 126 assuntos seleccionados por este informativo durante a semana,
apenas 38 foram injectados ex novo.

Na SIC ha um dia em que a entrada de novos assuntos ultrapassa os 50%. Aconteceu a 24 de Junho,
dia em que se atingiram os 57,1%. Nos restantes seis dias, as percentagens variam entre os 7,7 ¢ 0s
42,9%. A cifra mais reduzida verificou-se no dia 27, com a entrada de apenas um novo assunto num
total de 13 noticiados. Em 95 assuntos seleccionados durante a semana, apenas 30 foram injectados
ex novo no Ultimo Jornal.

h) Apesar de menor que o registado para os ultimos informativos, o peso que os assuntos veiculados
pelos noticiarios da hora do almogo tém nos informativos do prime time é, de todo o modo, apreciavel.
Na RTP1, o Telejornal ¢ composto por 45,5% de assuntos provenientes do Jornal da Tarde; na TVI
a percentagem ¢ de 50,8% (da 2.? edi¢@o do TVI Jornal para o Directo XXI), atingindo os 59,7% na
SIC (do Primeiro Jornal para o Jornal da Noite).

1) Como ja referimos, a SIC ndo emitia, ao tempo, informativos matinais. Interessa, por esse facto,
verificar as médias semanais globais contando com tais noticiarios, mas também julgadmos importante
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encontrar as médias expurgando os fluxos provenientes dos primeiros jornais diarios. Os quadros
20-A e 20-B retratam as duas situagdes. Incluindo os informativos da manha, a maior percentagem
de assuntos retomados, tendo por base o total de noticias do jornal emissor, pertence a RTP1, com
39,8%. Segue-se a SIC, com 35,1%, e a TVI com 32,8%. Olhando ao peso de tais retomas no total de
assuntos elencados pelos jornais receptores, ai 0 maior peso pertence aos telejornais da SIC (44,8%),
seguindo-se a RTP1 (29,9%), surgindo a TVI em ultimo, com 25,2%.

Excluindo os informativos da manha, a TVI lidera as retomas, com 50,8%, isto quando se afere o
peso destas no total de assuntos noticiados pelos jornais emissores. Segue-se a RTP1, com 38,5%, e
a SIC, com 35,1%. Quando o peso ¢ aferido tendo por base o total de assuntos dos jornais receptores,
a lideranga passa para a SIC, com 44,8%, com as outras duas esta¢des pouco distanciadas (44,1%
para a RTP1, 44,0% para a TVI).

3.3.5. Redifusio de noticias sem altera¢do da introducio do pivot e da peca

Vamos agora aferir o peso das insergdes de noticias repetidas nos telejornais das estagdes objecto
da nossa analise (especificagdes detalhadas na analise a semana de Janeiro).

3.3.5.1. Anailise aos procedimentos de redifusio de noticias sem alteracio da introducio
do pivot e da peca (RTP1)

Na semana de 21 a 27 de Junho, registamos a inclusdo de 22 noticias repetidas no total de 42
noticias difundidas pelo Noticias I (09h) entre terga e sexta-feira (ver quadro 21)*. Este informativo
folgava aos sabados e domingos, e ndo se incluiu a segunda-feira por se tratar do primeiro noticiario
da semana. Num dos dias, 22 de Junho, mais de 50% do Noticias 1 foi produzido com noticias
repetidas do dia anterior. Nos restantes dias (23, 24 e 25), registamos uma percentagem de repeti¢des
de 44,4%. A média semanal de repeti¢des (efectuada entre o total de noticias repetidas e o total de
noticias difundidas durante a semana, ¢ ndo como média das percentagens diarias), cifrou-se em
52,4%.

O Jornal da Tarde (13h) é o que regista a menor média semanal de repeti¢des, entre os quatro
espacos informativos didrios: 10,3%. As percentagens diarias oscilam entre os 0,0% de dia 26, e os
19,2% de dia 22 (5 repetigdes em 26 noticias).

No Telejornal amédia semanal de repeti¢des atingiu os 19,5%, quase duplicando a média verificada
no Jornal da Tarde. As percentagens diarias oscilam entre os 7,1% de dia 26 (2 repeti¢des em 28
noticias) e os 36,0% de dia 25 (9 repetigdes em 25 noticias).

O 24 Horas regista a maior média semanal de repeti¢des: 57,9%. As percentagens didrias vao dos
38,1% de dia 24 (8 repeticdes em 21 noticias), aos 77,3% de dia 21 (17 repetigdes em 22 noticias).
Em cinco dos sete dias da semana, o 24 Horas registou percentagens de repetigdes iguais ou superiores
a 50%.

Para um total semanal de 513 noticias, registaram-se 149 reutilizadas sem qualquer alteragdo, o
que corresponde a uma percentagem de 29,0%. Ja quanto a média semanal da estagdo (média ponderada,
resultante das médias semanais de cada espago informativo), cifra-se nos 35,0%. Em 25 noticiarios,
seis foram compostos por 50,0% ou mais de repetigdes de noticias incluidas em informativos anteriores.

% Os quadros 21 a 29 e os graficos 30 a 35 encontram-se disponiveis em www.mediatico.com.pt/tese/JUD.pdf
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3.3.5.2. Analise aos procedimentos de redifusio de noticias sem alteracio da introducio
do pivot e da peca (SIC)

Na semana de 21 a 27 de Junho, registamos a inclusdo de 22 noticias repetidas no total de 125
noticias difundidas pelo Primeiro Jornal (13h) entre terga e domingo (ver quadro 22). A média semanal
de repeti¢des cifrou-se em 17,6%. No dia 26 verificou-se a percentagem de repetigdes menos
significativa — 9,5%, respeitante a duas repeticdes num total de 21 noticias. No dia seguinte, 27 de
Junho, verificou-se a maior percentagem de repeti¢des da semana, no que ao Primeiro Jornal concerne
—25,0%, correspondendo a 5 repetigdes num informativo continente de 20 noticias.

No Jornal da Noite (20h) a média semanal quase que duplica, passando para os 31,9% (67 repetigdes
em 210 noticias). As percentagens diarias oscilam entre os 27,3% de dias 24 e 27 (9 repetigdes em 33
noticias), e os 40,7% de dia 21 (11 repeti¢des em 27 noticias).

A exemplo do que ja constataramos com o 24 Horas, da RTP1, também na SIC ¢ o ultimo espago
informativo diario o que regista maior numero de repeti¢des. A média semanal de repeticdes no
Ultimo Jornal atinge os 67,4%, tendo como patamar minimo o dia 24 (42,9% - 6 repeti¢des em 14
noticias) e tecto aposto no dia 27 (92,3% - 12 repetigdes em 13 noticias).

Em seis dias, a percentagem de repetigdes ultrapassa os 50,0%. Acontece assim no dia 21 (61,5%
- 8 repetigdes em 13 noticias); no dia 22 (57,1% - 8 repeticdes em 14 noticias); no dia 23 (64,7% - 11
repeticdes em 17 noticias); no dia 25 (75,0% - 6 repetigdes em 8 noticias); no dia 26 (81,3% - 13
repeticdes em 16 noticias), ¢ no ja referido dia 27.

Num total de 95 noticias veiculadas pelas sete edi¢des do Ultimo Jornal, 64 foram repeticdes sem
actualizacgdo.

Para um total semanal de 430 noticias, registaram-se 153 reutilizadas sem qualquer alteragao, o
que corresponde a uma percentagem de 35,6% (superior a da RTP1 em 6,6%). Ja quanto a média
semanal da estacdo (média ponderada, resultante das médias semanais de cada espaco informativo),
cifra-se nos 39,0% (superior em 4,0% a da RTP1). Em 20 noticiarios, seis foram compostos por mais
de 50% de repetigdes de noticias incluidas em informativos anteriores.

3.3.5.3. Analise aos procedimentos de redifusio de noticias sem alteracio da introducio
do pivot e da peca (TVI)

Na semana de 21 a 27 de Junho, registamos a inclusdao de 8 noticias repetidas no total de 42
noticias difundidas pelo TVI Jornal - 1.* edigdo (10h), entre terca e sexta-feira (ver quadro 23). A
exemplo do que acontecia com a RTP1, também este espaco informativo matinal ndo se difundia aos
sabados e domingos. Registamos percentagens diarias de repeticdes que oscilam entre os 0,0%, no
dia 24, e os 33,3% de dia 23 (3 repeti¢cdes em 9 noticias). Nos restantes dias, as percentagens de
repetigdes cifraram-se em 28,6% (dia 22 - 4 repetigdes em 14 noticias), e em 10,0% (dia 25 - uma
repeticdo em 10 noticias). A média semanal de repetigdes cifrou-se em 19,0% (inferior em 33,4% a
percentagem do espago informativo homélogo da RTP1).

O TVI Jornal - 2. edigdo (13h 30) é o que regista a menor média semanal de repetigdes, entre os
trés espacos informativos diarios da TVI: 11,8%, correspondendo a 9 repeti¢des para um total de 76
noticias. As percentagens diarias oscilam entre os 7,1% de dia 24 (1 repeticdo em 14 noticias) e os
20,0% de dia 22 (3 repeti¢des em 15 noticias).

Nos outros trés dias (o 7VI Jornal - 2.* edi¢ao ndo era difundido ao fim de semana), registimos
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percentagens de 8,3% (dia 21 - 1 repeti¢do em 12 noticias), de 10,0% (dia 23 - 2 repetigdes em 20
noticias), e de 13,3% (dia 25 - 2 repeticdes em 15 noticias).

No Directo XXI a média semanal de repetigdes ¢ bastante superior, situando-se nos 36,4% (32
repeticdes em 88 noticias). As percentagens diarias (de segunda a sexta-feira) oscilam entre os 22,2%
de dia 21 (4 repeti¢des em 18 noticias) e os 50,0% de dia 25 (8 repeticdes em 16 noticias).

Para um total semanal de 206 noticias, registaram-se 49 reutilizadas sem qualquer alteragdo, o que
corresponde a uma percentagem de 23,8% (inferior a da SIC em 11,8%, ¢ a da RTP1 em 5,2%). Ja
quanto a média semanal da estagdo (média ponderada, resultante das médias semanais de cada espago
informativo), cifra-se nos 22,4%. Em 19 noticiarios, apenas um foi composto por 50,0% de repetigdes
de noticias incluidas em informativos anteriores.

3.3.5.4. Comparacao dos valores semanais de redifusio de noticias sem alteracio da
introducio do pivot e da peca pelas trés estacoes de televisdo

Agrupando os dados apurados pelas trés estagdes (ver quadro 24 e graficos 33 e 34), verificamos
que, para um total de 1149 noticias contabilizadas, 351 foram recuperadas de noticiarios anteriores
sem sofrerem qualquer alteragdo, o que corresponde a uma percentagem de 30,5%. Verificamos ainda
a existéncia de 13 noticiarios com uma percentagem de repeti¢des igual ou superior a 50,0%.

Do cotejo entre as trés estagdes, verificamos que, nesta segunda semana de analise, foi a SIC quem
mais recorreu as repeti¢des de pegas (35,6%); a RTP1 ocupa o lugar intermédio (29,0%), sendo a TVI
a que regista menor percentagem de repeticdes sem qualquer actualizacgdo (23,8%). Para este resultado
da TVI muito contribuiu o facto de ja ndo emitir o ultimo informativo da estagdo, espago que, a
exemplo do que sucede com as outras estacdes, recorre a maior nimero de repeticdes por comparagdo
com 0s outros noticiarios.

Por faixas horarias, constata-se que sao os ultimos noticiarios os que registam a maior percentagem
de repeticdes (57,9%, RTP1; 67,4%, SIC). A média percentual destes dois espagos atinge os 62,0%.
Seguem-se os espagos informativos matinais, com uma média global de 35,7% (52,4% para a RTP1,
19,0% para a TVI). Vém depois os telejornais do horario nobre, com uma média global de 27,7
(19,5% para a RTP1; 31,9% para a SIC; 36,4% para a TVI).

Os informativos da hora do almogo sdo os que menos se socorrem das repeti¢des de pegas
anteriormente emitidas, para uma redifusdo sem quaisquer alteragdes. Estes informativos (Jornal da
Tarde, Primeiro Jornal e TVI Jornal - 2. edigdo), registam uma percentagem média semanal de
repeti¢des inferior em mais de 50% aos informativos do prime time (Telejornal, Jornal da Noite ¢
Directo XXI). A média global das trés estacdes queda-se nos 13, 3% (10,3% para a RTP1; 17,6% para
a SIC; 11,8% para a TVI).

3.3.5.5. Informativos matinais como receptores de noticias sem alteracio da introducio
do pivot e da peca

Tal como referimos na primeira semana de analise, para a qual remetemos justificagdo detalhada,
o aproveitamento de noticias repetidas ndo se faz apenas no ciclo informativo diario, havendo algumas
que sdo recuperadas por telejornais do dia seguinte, nomeadamente pelos informativos matinais.

Estes informativos, recordamos, sdo espagos continentes de um numero bastante reduzido de noticias,
se comparados com os restantes telejornais do dia, nomeadamente com os da hora do almogo ¢ do
prime time. Acresce o facto dos noticiarios imediatamente antecedentes (os Gltimos informativos do



210 MIMETISMOS E DETERMINACAO DA AGENDA NOTICIOSA TELEVISIVA

dia), ocuparem o segundo lugar no que reporta ao niimero de noticias alinhadas. Para além disso, sao
também os ultimos informativos os que registam uma maior percentagem de noticias repetidas, logo
um material que os editores dos informativos matinais poderdo desprezar, por considerarem ja
desactualizado. Condicionantes que ndo impedem, no entanto, o funcionamento do circuito de noticias
repetidas entre diferentes ciclos informativos diarios. E o que se ilustra com os quadros 25, 26 ¢ 27.

Através da consulta a estes quadros, verificamos, por exemplo:

a) a existéncia de noticias difundidas pela primeira vez num informativo matinal, actualizadas a
hora do almogo e posteriormente recuperadas, sem alteragdes, até ao informativo matinal do dia
seguinte, mantendo-se por um periodo de 24 horas em antena (RTP1 — Acordo assinado entre UCK e
NATO, quadro 25);

b) a existéncia de noticias difundidas pela primeira vez num informativo do horario nobre,
recuperadas no Ultimo informativo da estagdo e ainda por todos os informativos do dia seguinte,
cumprindo um percurso de mais de 24 horas (SIC — Directora maternidade Angra sobre venda criangas
nos Acgores, quadro 26);

¢) a existéncia de noticias difundidas pela primeira vez num ultimo informativo e que sdo
recuperadas, sem alteragdes, até ao telejornal do horario nobre do dia seguinte (varios casos, nos trés
quadros);

d) a existéncia de noticias difundidas pela primeira vez num informativo da hora do almogo, repetidas
sem alteragdes no telejornal do prime time, ignoradas no tltimo informativo, mas recuperadas no dia
seguinte, as 13 horas, cumprindo assim 24 horas em antena, apesar do hiato verificado no ultimo
jornal (SIC — Demitiu-se Presidente Regido de Turismo do Algarve, quadro 26);

e) a existéncia de noticias difundidas pela primeira vez num informativo da hora do almocgo,
ignoradas no telejornal do prime time, mas recuperadas sem alteragdes no primeiro informativo do
dia seguinte (TVI — Chegaram a Dili os primeiros policias da ONU, quadro 27);

f) a existéncia de noticias difundidas pela primeira vez num informativo da hora do almogo, ignoradas
no telejornal do prime time desse dia, também no informativo da hora do almogo do dia seguinte, mas
recuperadas sem alteragdes no informativo do prime time do dia seguinte. Recuperacdo passadas
mais de 30 horas da primeira difusdo (TVI — Primeira corrida de touros TVI a I de Julho, quadro 27).

3.3.5.6. Peso das noticias redifundidas sem alteracio da introducio do pivot e da peca na
realimentacio dos fluxos entre noticidrios da mesma estacio

Comprova-se, pois, o ja constatado na analise a primeira semana do corpus: a recuperagdo de
noticias difundidas em informativos anteriores ¢ pratica comum as trés estagdes analisadas; essa
recuperacdo tem um peso especifico nada despiciendo no conjunto de telejornais difundidos por cada
estagdo. Comprova-se e reforga-se, por termos encontrado valores mais elevados de retomas sem
actualizagdo na segunda semana de analise. Na RTP1 a percentagem média semanal de retomas passou
de 25,1% em Janeiro, para 29,0% em Junho; na SIC regista-se um aumento mais significativo, de
4,9%. A percentagem média semanal passou, nesta estacdo, de 30,7% em Janeiro para 35,6% em
Junho. Na TVI verifica-se um decréscimo acentuado, de 33,3% para 23,8%. No entanto, esta diminui¢ao
percentual reflecte o facto da estac@o ter deixado de emitir o ultimo informativo da estagdo, responsavel,
na semana de Janeiro, pelo engrossar da percentagem registada. Recorde-se que 80,7% do Ponto
Final foi constituido, em Janeiro, por noticias repetidas. No entanto, se compararmos apenas 0s
informativos emitidos nas mesmas faixas horarias, pela TVI, em Janeiro e Junho, verificamos que
nesta ultima semana também se verificou um acréscimo percentual, de 20,7% para 23,8%.
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Os dados recolhidos em Junho apontam de novo para uma desvalorizagdo dos informativos
televisivos situados nos extremos do mapa noticioso diario (edi¢do matinal e ultima edi¢do). As
percentagens de noticias repetidas incluidas nestes telejornais continuam a ser bastante superiores as
verificadas nos restantes informativos.

Ou seja, para além da necessaria reactualizagdo de assuntos em diferentes noticiarios do ciclo
informativo diario, os fluxos de recuperagdo de assuntos ja noticiados em telejornais anteriores
continuam a ser alimentados, em parte significativa, por meras redifusdes de noticias referentes a
acontecimentos que dispensam qualquer actualizagao.

As opg¢des seguidas para a detecgdo do peso dos fluxos de noticias sobre um mesmo assunto entre
telejornais de uma mesma estagdo, ¢ para a contabiliza¢do das noticias repetidas, ndo permitem efectuar
uma simples operagado: descontar, das percentagens dos fluxos, a percentagem de noticias repetidas,
para assim determinarmos os fluxos originados por reactualizagdes. Operacdo inviabilizada dado
que, no primeiro caso - € porque, como ja explicamos, quisemos analisar mapas noticiosos diarios -,
os primeiros informativos diarios de cada estagdo apenas foram encarados na sua vertente emissora,
ignorando-se a sua faceta receptora. Isto porque, se quisessemos encarar também esta vertente, tal s6
poderia ser feito alargando os fluxos ao dia anterior.

Ja no caso da contabilizagdo das noticias repetidas, os primeiros informativos de cada esta¢do
surgem também como receptores. Estamos, portanto, perante universos construidos de forma distinta,
o0 que inviabiliza o tal cotejo aritmético.

Isso ndo implica que nao se comparem os dados recolhidos nas duas analises, permitindo-se, assim,
uma aproximag¢ao entre as duas realidades. Recordamos os valores encontrados para os fluxos de
assuntos que transitavam para noticiarios seguintes, tendo por base o total de noticias do jornal receptor:
entre 25,2% (média semanal da TVI) ¢ 44,8% (média semanal da SIC). Na contabiliza¢ao das noticias
repetidas, encontramos médias semanais entre 23,8% (TVI) e 35,6% (SIC). Ou seja, apesar de
impedidos de efectuar cotejo aritmético, ¢ facil vislumbrar que parte significativa de tais fluxos ndo
radica em critérios jornalisticos de imperioso acompanhamento de acontecimentos em evolugao, antes
em razdes mais pragmaticas, ja antes elencadas.

3.3.5.7. Despromocio, nos alinhamentos, das noticias redifundidas sem alteracao da
introducio do pivot e da peca

Podemos ainda tentar descortinar a razao de ser da retoma de noticias sem reactualizagdo, através
de outra leitura dos dados disponiveis. Fa-lo-emos registando os lugares ocupados nos alinhamentos
pelas noticias difundidas, em diferentes informativos de um mesmo dia, quer se trate de noticias com
ou sem actualizac¢do. Registamos apenas os assuntos desdobrados em noticias que, em cada dia ¢ em
cada estagdo, representaram o intervalo maximo, a maior discrepancia na sua colocagdo nos
alinhamentos dos diferentes telejornais (ver quadro 28). A leitura deste quadro indica-nos que as
despromogdes mais significativas de noticias tratadas no mesmo dia pela mesma estacdo se verificam
no grupo das reutilizagdes.

Com efeito, dos 23 casos elencados, encontramos 19 (82,6%) em que a segunda noticia é reutilizada
na integra. Em 12 noticias (63,2%) deste grupo de 19 reutilizagdes, a repeti¢@o significa uma pesada
despromocao no alinhamento do noticiario que recuperou a noticia (assinalados com célula amarela).
Em 7 dos casos (36,8%) acontece o inverso, com uma subida no alinhamento (assinalados com célula
verde-claro). Das razdes possiveis para tal volume de despromogdes no alinhamento ja demos conta
na analise a semana de Janeiro.
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3.3.6. A agenda do Jornal 2 e as agendas dos restantes informativos televisivos

A concluir a analise ao meio/televisdo, e antes de iniciarmos o cotejo com o meio/radio ¢ com o
meio/imprensa, repetimos exercicio efectuado na semana de Janeiro, através do qual tentamos
descortinar o caracter alternativo do Jornal 2, no que a selecg¢do dos assuntos noticiados concerne.

Verificamos que o Jornal 2 mantém a tendéncia de seguir a agenda das outras televisoes, registando-
-se uma grande dependéncia do material fornecido pela RTP1.

Dos 132 assuntos noticiados pelo Jornal 2, apenas 27 (20,5%) ndo foram objecto de tratamento
noticioso pelas outras estagdes. 26,5% dos assuntos noticiados na semana em analise foram objecto
de noticia em todas as outras estagdes generalistas (35 para um total de 132 noticias). Percentagens
iguais para os assuntos noticiados pelo Jornal 2 que foram seleccionados por mais duas estagdes (35
assuntos, 26,5%) e por mais uma estagao (35 assuntos, 26,5%). Quanto aos assuntos que foram objecto
de noticia em mais um canal, a RTP1 continua, a exemplo do que ja se verificara em Janeiro, a levar
a palma na parceria - 27 casos, para 5 da SIC e 3 da TVI. No grupo dos assuntos noticiados por mais
duas estagdes televisivas, verificamos que a RTP1 ¢ parceira, em 32 dos 35 casos, da outra estagdo
que também abordou assuntos veiculados pela RTP2.

Com esta etapa, cumprimos a analise aos noticidrios televisivos, escalpelizados estes quer na clausura
da estag@o difusora, quer nas relagdes com outros noticiarios, de outras estagcdes. O préximo ponto
alargara o confronto do universo informativo da televisdo ao meio/radio.

3.3.7. Analise da agenda noticiosa radiofonica em funcio da agenda noticiosa televisiva
3.3.7.1. Difusao noticiosa de assuntos comuns aos meios radio e televisio

Foram ouvidos todos os noticiarios emitidos pela estagdes de radio Antena 1, Radio Renascenga e
TSF, entre 21 ¢ 27 de Junho de 1999. Tendo por base essa audigdo foram elaborados os quadros 30-A a
30-G*. Estes quadros tém por base os quadros 5-A a 5-G, tendo-lhes sido acrescentadas trés colunas,
reportando cada uma a sua estagdo de radio. Nestas colunas assinalam-se, através de células
diferenciadas, as noticias difundidas pela radio primeiro que pela televisdo; as noticias em que a radio
ndo se antecipou a televisdo, emitindo-as a0 mesmo tempo; e as noticias dadas pela radio depois de ja
terem sido veiculadas pela televisdo.

Numa primeira etapa (ver quadro 31 e grafico 36), contabilizaremos os assuntos seleccionados
pelas estagoes de televisdo que foram, também, alvo de noticia(s) por parte das radios.

Verificamos que, dos 617 assuntos tratados entre 21 e 27 de Junho pelas televisoes, 287 foram
também seleccionados para tratamento noticioso pelas radios. 46,5% dos assuntos noticiados pelas
televisdes mereceram tratamento noticioso radiofonico. Estes valores incluem a totalidade de casos
em que a radio também noticiou assuntos veiculados pela televisdo, sem curar de distinguir os casos
em que se verificou antecipag@o por parte das radios, dos veiculados na mesma faixa horaria e também
dos que foram veiculados mais tarde pela Antena 1, Radio Renascenca ou TSF.

% Os quadros 30-A a 35 e o grafico 36 encontram-se disponiveis em www.mediatico.com.pt/tese/JUE.pdf
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3.3.7.2. Pré-agendamento radiofonico da agenda noticiosa televisiva

Na quase totalidade dos casos em que a radio também tratou assuntos noticiados pela televisao, ¢
aquele meio que conquista a primazia, com difusdo prévia a das televisdes. Assim, dia 21, em 40 dos
42 assuntos tratados pelos dois meios foi a radio que se antecipou a televisdo; no dia 22, o mesmo se
verificou em 54 dos 59 casos registados; dia 23, a antecipacdo da radio aconteceu em 41 dos 44
assuntos seleccionados por ambos os meios. Situag@o idéntica nos dias 24 e 25, o primeiro com 45
antecipagdes em 49 assuntos comuns, o segundo com 35 antecipagdes em 38 assuntos comuns. No
fim de semana regista-se um desvio a esta tendéncia, mas bastante ligeiro. Dos 33 casos registados no
dia 26, sabado, 29 referem-se a antecipagdes; ¢ no domingo registamos 20 antecipac¢des da radio em
22 assuntos tratados em comum com a televisdo. Num total de 287 assuntos reportados por ambos os
meios, foram 264 as antecipagdes da radio, restando apenas 23 casos para noticias veiculadas ao
mesmo tempo ou mais tarde que a televisao.

Na segunda-feira, 21, registdmos dois assuntos em que a TV se antecipou a radio. No dia 22, um
assunto noticiado a0 mesmo tempo (na mesma faixa horaria) pelos dois meios, ¢ 4 com antecipagdo
televisiva; dia 23, registo de um assunto com noticias inseridas na mesma faixa horaria e dois assuntos
em que a TV se antecipou a radio. Dia 24, mais trés antecipagdes da TV e um assunto noticiado ao
mesmo tempo; dia 25, dois assuntos noticiados na mesma faixa horaria e uma antecipacao televisiva.
Sabado, 26, dois assuntos veiculados na mesma faixa horaria pelos dois meios e igual numero de
antecipagoes televisivas. Por ultimo, no domingo, dia 27, registaram-se duas antecipagdes pela TV.

No total, encontramos 7 casos de difusdo de noticias na mesma faixa horaria pelos dois meios, o
que equivale a uma percentagem de 1,1%; e mais 16 casos de antecipagdes por parte da TV,
representando uma percentagem de 2,6%. Ja o peso das antecipagdes por parte da radio se distancia
bastante destas cifras, atingindo os 42,8% do total de assuntos elencados pelas redacgdes televisivas
na semana em analise. As 40 antecipagdes da radio no dia 21 equivalem a 44,0% do total de assuntos
seleccionados para difusdo noticiosa pelas Tv’s, 91 assuntos, nessa segunda-feira. Dia 22 a percentagem
de antecipagdes ultrapassa os 50%, fixando-se nos 51,4%, correspondendo a 54 antecipac¢des dos
105 assuntos seleccionados pela TV. No dia 23 registou-se percentagem de 45,1% (41 antecipagdes
em 91 assuntos seleccionados pelas Tv’s); no dia 24 a percentagem foi de 47,4% (45 antecipagdes em
95 assuntos seleccionados pelas Tv’s); no dia 25 foi de 41,2% (35 antecipagdes em 85 assuntos
seleccionados pelas Tv’s); no dia 26 quedou-se pelos 37,2% (29 antecipagdes em 78 assuntos
seleccionados pelas Tv’s); no dia 27, domingo, a descida ¢ mais significativa, para os 27,8% (20
antecipagdes em 72 assuntos seleccionados pelas Tv’s).

Se tratarmos de eliminar os assuntos que, no dia seguinte, surjam apenas com registo de noticias
redifundidas pela TV sem qualquer alteragdo (ver explicagdo desta operagdo no ponto 3.2.6.3. do
presente capitulo), o total de assuntos veiculados pelas quatro estagdes de TV passa de 617 para 578.
Nos 39 casos detectados encontramos 24 noticiados apenas pela televisdo, com os restantes 15 tendo
merecido antecipagdes por parte da radio. Feito o ajuste, as 249 antecipagdes radiofonicas passam a
pesar 43,1%, subindo trés décimas em relagdo a percentagem anteriormente referida.

3.3.7.3. Assuntos noticiados por maior ou menor nimero de estacdes: relaciao entre
0 meio/radio e o meio/televisio

Em seguida, dissecaremos estes circuitos miméticos, individualizando as noticias que atingem o
pleno das televisodes (assuntos veiculados por 4 estagdes), das que foram seleccionadas por trés, duas
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ou uma estagdo. Curaremos de conhecer, agora, se a aten¢do noticiosa das radios se dirige, sem
primazia, a qualquer um dos quatro subgrupos de assuntos noticiados pelas televisoes, ou se se verifica
uma atrac¢do mimética rumo aos assuntos que mereceram a ateng¢ao da maior parte das estagdes de
TV.

Para o efeito, seccionamos os mapas de registo diario do conjunto de assuntos noticiados pelas
televisdes em fungdo do niimero de estagdes que veicularam tais assuntos: um mapa para os assuntos
noticiados por 4 estacdes de TV (assuntos assinalados com fundo amarelo); outro para os assuntos
noticiados por 3 estagdes de TV (assuntos assinalados com fundo azul-claro); outro para os assuntos
noticiados por 2 estagdes de TV (assuntos assinalados com fundo verde-claro); outro para os assuntos
noticiados apenas por uma estagdo de TV (assuntos assinalados com fundo cinzento).

Do confronto visual destes quadros (32-A a 32-D) consegue-se, logo numa primeira leitura, desenhar
diferenca de monta entre, por um lado, os assuntos noticiados por 4 ¢ 3 estacdes de TV, e, por outro,
os assuntos noticiados por duas ou s6 uma estacdo de televisdo. Com efeito, a selec¢do noticiosa feita
pelas radios sintoniza-se muito mais com os assuntos alvo da atengdo de maior nimero de estagdes de
televisdo. Essa maior sintonia corre a par com uma maior saturagdo de noticias radiofonicas nas zonas
de maior mimetismo televisivo.

Consultando os quadros 33 a 35, podemos comprovar a diferenga abissal entre os grupos de assuntos
noticiados por 4 e por 3 estacdes, € os grupos de assuntos noticiados por duas ou apenas uma estagao.
Desenvolvemos esta analise, verificando, primeiro, totais absolutos e percentagens de

a) assuntos noticiados pelas televisdes que tenham sido alvo de antecipagdo por todas as estagoes
de radio (quadro 33);

b) assuntos noticiados pelas televisdes que tenham sido ignorados por todas as estagdes de radio
(quadro 34);

c) assuntos veiculados pelas televisdes que uma, duas ou as trés estagdes de radio ndo tenham
acompanhado, seja por antecipagdo, a0 mesmo tempo, ou posteriormente (quadro 35).

3.3.7.3.1. Assuntos noticiados pelo meio/televisdo que foram antecipados pelo pleno das
estacoes de radio

Comegando pelos assuntos noticiados pela TV, e que todas as estagdes de radio anteciparam (quadro
33). Constatamos que, dos 36 assuntos que, na semana, fizeram o pleno das estagdes de televisao, 15
foram antecipados por todas as estagdes de radio, o que equivale a uma percentagem de 41,7%.

Dos 64 assuntos seleccionados por trés estagoes de televisdo, 27 foram antecipados por todas as
estacdes de radio. A percentagem semanal situa-se nos 42,2%. Se, no que toca aos assuntos noticiados
pelo pleno das televisdes, as antecipagdes pelo pleno das radios estiveram ausentes em 21 casos, no
que concerne aos assuntos noticiados por trés televisdes, a auséncia do pleno radiofonico verificou-se
em 37 casos.

Quebra bastante acentuada surge no grupo de assuntos noticiados apenas por duas estagdes de
televisdo. Aqui, o pleno de antecipagdes radiofonicas reduz-se para 19 casos em 97 possiveis, o que
equivale a uma percentagem de 19,6%. O pleno das radios, no que as antecipagdes respeita, ndo
funcionou em 78 dos casos.

No ultimo grupo, dos assuntos noticiados apenas por uma estagao, regista-se nova quebra percentual
de grande significado. Apenas 21 antecipagdes pelo pleno das radios (5,0%), havendo 420
possibilidades de tal acontecer. Ou seja, o pleno das antecipagdes radiofénicas ndo funcionou em 399
Casos.
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Note-se que, neste ultimo grupo, composto por 420 assuntos, a radio apenas atingiu o pleno em
mais seis casos que o verificado no grupo de assuntos noticiados por quatro televisoes, quedando-se
com menos seis casos que o verificado no grupo de assuntos noticiados por trés televisdes. 21
antecipagdes pelo pleno das radios nos assuntos noticiados por uma sé TV, contra 15 no grupo dos
assuntos noticiados por quatro televisoes, ¢ 27 no grupo dos assuntos seleccionados por trés estagdes
televisivas.

3.3.7.3.2. Assuntos noticiados pelo meio/televisio que foram ignorados pelo pleno das
estacoes de radio

Prossigamos a analise, encarando agora a relag@o selec¢do noticiosa televisiva/selec¢do noticiosa
radiofonica por prisma inverso a operagdo anterior. Antes curamos de conhecer o peso do pleno de
antecipagdes por parte das radios, agora cuidaremos de conhecer o peso do pleno das auséncias
radiofonicas, o peso dos assuntos noticiados pela televisdo e que foram ignorados pelas trés estagdes
de radio (ver quadro 34).

Verificamos que, no grupo dos assuntos que fizeram o pleno das Tv’s, 7 foram ignorados pelo
pleno das radios, o que equivale a uma percentagem de 19,4%. Ja quanto ao grupo dos assuntos
noticiados por trés televisdes, ai encontramos registo de 8 auséncias por parte de todas as radios. Em
64 assuntos deste grupo, as 8 brancas do pleno das radios valem 12,5%. No grupo dos assuntos
noticiados por duas Tv’s (97 no total), j& se registam 29 casos (29,9%) onde ndo se verificou qualquer
noticia por parte das radios. E no tGltimo grupo, o dos assuntos veiculados apenas por uma televisdo
(420 no total), ai o nlimero de brancas da radio cresce em flecha, atingindo as 286, o que equivale a
uma percentagem de 68,1%.

A exemplo do ja verificado na analise a semana de Janeiro, reforga-se a conclusdo de que os
assuntos que mobilizam a aten¢do do maior numero de estagdes de televisdo sdo também os que
mobilizam a aten¢ao do maior numero de estagdes de radio; e que os assuntos que mais se desviam do
caudal mimético televisivo sdo também os mais ignorados pelo pleno das radios.

Atendendo ao facto de, no primeiro caso, termos curado de antecipagdes, sera mais correcto
invertermos a ordem dos factores, assinalando entdo serem os assuntos que mobilizam o pleno das
radios os privilegiados na selec¢do efectuada pelos editores das redaccdes televisivas.

3.3.7.3.3. Assuntos noticiados pelo meio/televisio que foram ignorados por uma, duas ou
trés estacoes de radio

Por ultimo, em vez da contabilizacdo por plenos radiofonicos (antecipagdo ou auséncia de
tratamento), resolvemos aferir a quantidade de assuntos que as estacdes de radio desprezaram, em
relagdo aos assuntos seleccionados pelas televisdes. De forma prosaica, trata-se de contabilizar as
células dos quadros de registo das noticias-rddio (quadros 32-A a 32-D) que ndo contenham qualquer
inscrigdo (células brancas).

Contabilizar, entdo, os assuntos que uma, duas ou trés radios poderiam ter seleccionado para difusdo
noticiosa, ndo o tendo feito, nem por antecipacdo a televisdo, nem ao mesmo tempo, nem mais tarde
que a televisdo.

No grupo dos assuntos noticiados por quatro televisdes (quadro 35), em 108 possibilidades das
estacdes de radio terem também veiculado tais assuntos, registam-se 77 inser¢des, contra 31 falhas.
Uma percentagem de auséncias que se cifra em 28,7%, percentagem um pouco mais elevada que a
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respeitante aos assuntos nao difundidos pelas radios, e referentes ao grupo noticiado por trés estagdes
de televisao. Aqui foram 52 as auséncias (27,1%), para um total de 192 inser¢des noticiosas possiveis.

No grupo seguinte (assuntos noticiados por duas Tv’s), a percentagem quase duplica, passando
para os 50,2% (146 auséncias em 291 inser¢des noticiosas possiveis). E no ultimo grupo (assuntos
noticiados s por uma televisdo), a percentagem sobe para os 82,8% (1.043 inser¢des ndo difundidas
pela radio em 1260 possiveis).

3.3.8. Analise da agenda noticiosa da imprensa escrita em funciio da agenda noticiosa
televisiva (com cotejo efectuado a agenda noticiosa do meio/radio)

3.3.8.1. Indicacdes prévias

A exemplo do que fizemos com o meio radio, tentaremos agora verificar a existéncia de imbricagdes
similares entre os telejornais e a imprensa escrita. A concretizagdo desta etapa passou pela analise dos
seguintes jornais diarios: Publico, Didrio de Noticias, Jornal de Noticias, 24 Horas, Correio da
Manhd, A Capital, A Bola, Record ¢ O Jogo. Nos semanarios, a leitura incidiu sobre O Independente,
Semandario, Tal & Qual, Expresso, e a revista Visdo. Foram estas as publicagdes que mereceram, da
nossa parte, um registo sistematico dos assuntos tratados, em fungdo do mapa noticioso das televisoes
referente ao periodo de 21 a 27 de Junho de 1999.

A este grupo de nove dirios e cinco semanarios acrescentimos um leque alargado de outras
publicagdes, grupo supletivo em relagdo ao primeiro. Incluem-se aqui o Didrio Economico, O Primeiro
de Janeiro, O Comércio do Porto, o Jornal de Letras, O Diabo, varias publicacdes especializadas e
um vasto conjunto de jornais de indole regional®.

O registo dos assuntos tratados por este segundo grupo, que surge na coluna Outros dos quadros
36-AA a 36-GB®, reporta apenas aos casos de assuntos tratados pelas televisoes e que ndo foram
acompanhados por nenhuma das publica¢des do primeiro grupo. Exceptuam-se alguns casos em que,
havendo tratamento noticioso por parte das publicacdes do primeiro grupo, se julgou importante
também registar a inser¢do de noticias por parte de alguma(s) das publicagdes do grupo supletivo, por
exemplo, atendendo as diferentes datas de inser¢do de determinadas noticias.

Do primeiro grupo efectuamos leitura de todas as edi¢des compreendidas entre os dias 18 e 28 de
Junho. No entanto, em relagdo a alguns deles, alongamos essa leitura até aos primeiros dias de Junho.

A exemplo do método seguido para o meio radio, também aqui curaremos de identificar praticas
miméticas entre o meio/televisdo e 0 meio/imprensa escrita, independentemente do factor antecipagdo
por parte de um ou outro meio. Numa fase posterior, trataremos entdo de contabilizar eventuais
antecipagdes do meio/imprensa, procedendo ao natural detalhe.

Nos mapas de registo dos assuntos tratados pela imprensa, inserimos trés colunas para cada
publicacdo. Na coluna da esquerda registamos o dia em que um assunto ¢ noticiado, sempre que tal
noticia tenha surgido antes da sua difusdo pela televisao.

Na coluna central registamos as noticias da imprensa veiculadas no mesmo dia da sua difusdo
televisiva. E na coluna da direita efectuamos o registo das noticias da imprensa veiculadas

% Para além das publicagdes citadas, foram consultados os seguintes jornais e revistas: Auto-Sport, Barlavento, Didrio
As Beiras, Blitz, O Crime, Didrio de Aveiro, Diario de Coimbra, Diario do Sul, Regido Sul, TV Guia, TV Mais, A Voz do
Nordeste e A Voz de Trds-os-Montes.

% Os quadros 36-AA a 36-GA, 36-AB a 36-GB, 38 e os graficos 37 a 41 encontram-se disponiveis em
www.mediatico.com.pt/tese/JUF.pdf



AAGENDA-MONTRA DE OUTRAS AGENDAS 217

posteriormente a sua difusdo pela televisdo. Os caracteres a vermelho assinalam o tratamento, por
antecipagdo, de determinado evento, antecipagdo ndo em relagdo ao meio/televisdo, mas a propria
efectivagdo do evento.

Nos quadros 36-AA a 36-GA procedemos ao registo dos assuntos que, tendo sido veiculados pela

televisdo na semana em analise, também foram objecto de noticia por parte dos jornais diarios.
Nos quadros 36-AB a 36-GB esse registo reporta aos semandrios, e as publicagdes incluidas na
categoria Outros. Os quadros 37-A a 37-G assinalam, na coluna da direita, os assuntos seleccionados
pela televisdo que foram objecto de tratamento noticioso pelo conjunto da imprensa analisada,
procedendo-se a distingdo entre os assuntos que a imprensa noticiou no mesmo dia que a televisao ou
em dias anteriores (células roxas), dos assuntos que a imprensa veiculou posteriormente a televisdo
(células vermelhas). As células brancas da coluna da direita desta tGltima série de mapas assinalam
assuntos seleccionados pela televisdo e ignorados pela imprensa. O tratamento destes dados ¢ ilustrado
no quadro 38, acompanhado pelos graficos 37 a 41.

No que reporta as publicagdes da categoria Outros, € para poupar espago, sempre que surgirem
duas colunas, em vez de trés, a da esquerda reporta a veiculagdo de noticias com anterioridade em
relacdo a televisdo; a da direita reporta a publicag@o de noticias posteriormente a sua difusdo pela
TV.

3.3.8.2. Difusiao noticiosa de assuntos comuns aos meios imprensa escrita e televisdo

Uma primeira consulta aos quadros 37-A a 37-G faz ressaltar, desde logo, uma profuséo de células
roxas, indicando tratamento antecipado, por parte da imprensa, dos assuntos veiculados pela televisdo.
Também se denota, facilmente, o reduzido nimero de células brancas, o mesmo € dizer, de assuntos
tratados pela redaccdes televisivas e ignorados pela imprensa.

Passando ao detalhe (ver quadro 38, e graficos 37 e 38), verificamos que, no dia 21, dos 91 assuntos
elencados pelo meio televisdo, a imprensa noticiou, antes ou no mesmo dia, 57 assuntos, o que equivale
auma percentagem de 62,6%. No dia seguinte, em 105 assuntos tratados pela TV, a imprensa noticiou
60, antes ou no proprio dia, conjunto que vale 57,1%. A 23 de Junho, a percentagem situa-se nos
53,8%, com 49 assuntos tratados antes ou no dia, de um total de 91 assuntos elencados pelas redacgdes
televisivas. Quinta-feira, dia 24, a relacdo ¢ de 58 assuntos tratados pela imprensa (antes ou no dia),
para um total de 95 assuntos veiculados pelo meio televisdo, valendo assim 61,1%. No dia 25 a
percentagem ¢ de 57,6%, correspondendo a 49 assuntos tratados em 85 possiveis. No sabado a
percentagem sobe uma décima, em relagdo ao dia anterior, 57,7% para 45 assuntos tratados pela
imprensa em 78 possiveis; no domingo atinge-se a percentagem minima da semana, 45,8% (33 assuntos
em 72 possiveis).

Verificamos que, com excepgao do dia 27, nos restantes seis dias 0 meio/imprensa veiculou (no
mesmo ou em dias anteriores), percentagens de assuntos iguais ou superiores a 50,0%. Nos dias 21 e
24 essa percentagem situou-se na casa dos 60%.

No conjunto da semana, dos 617 assuntos com difusdo registada pelo meio/televisdo, houve 351
seleccionados pela imprensa para publicagdo no mesmo dia ou em dias anteriores. Estes 351 assuntos
equivalem a uma percentagem de 56,9%. Ficaram 266 assuntos por tratar, por parte da imprensa.

Por tratar anteriormente, pois ainda se regista percentagem com algum significado de assuntos
seleccionados pela televisdo e reportados pela imprensa no(s) dia(s) seguinte(s). Assim aconteceu
com 14 assuntos (15,4%), no dia 21; com 25 (23,8%), no dia 22; com 27 (29,7%), no dia 23; com 21,
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no dia 24 (22,1%); com 16 (18,8%), no dia 25; com 15 (19,2%), no dia 26, ¢ com 13 (18,1%), no dia
27 de Junho. Este grupo ¢ composto por 131 assuntos, equivalendo a uma percentagem de 21,2%.

Constatamos, assim, que mais de metade dos assuntos veiculados pela TV beneficiou de tratamento
anterior por parte da imprensa (351 assuntos, 56,9%), registando-se, no entanto, franja ndo despicienda
de assuntos seleccionados pelo meio/televisdo que a imprensa ignorou no dia da sua difusdo ou em
dias anteriores, vindo a retoma-los em dias posteriores (131 assuntos, 21,2%).

Juntando os dois grupos, verificamos que a imprensa tratou (no dia, em dias anteriores ou em dias
posteriores), 482 dos 617 assuntos seleccionados pela televisdo para integrar os informativos da
semana compreendida entre 21 e 27 de Junho de 1999. 78,1% dos assuntos seleccionados pela TV
foram também tratados pela imprensa, ficando apenas um grupo residual de 135 assuntos (21,9%)
que a imprensa haveria de ignorar.

Os graficos 37 a 40 ilustram bem a desproporg¢do entre estes grupos. No dia 21, dos 91 assuntos
noticiados pela televisdo, apenas 20 (22,0%) foram ignorados pela imprensa, tendo sido tratados 71.
Dos 105 assuntos seleccionados para difusdo no dia 22, a imprensa ignorou 20 (19,0%); 15 assuntos
ignorados no dia seguinte, num total de 91 assuntos, valendo assim uma percentagem de 16,5%. A 24
de Junho foram 16 em 95, valor percentual de 16,8%; a 25 de Junho foram 20 (23,5%) em 85; no
sabado, dia 26, dos 78 assuntos tratados pela televisdo, 18 foram ignorados pela imprensa (23,1%).
Finalmente, no dia 27 registaram-se 26 assuntos (36,1%) ndo tratados pela imprensa, em 61 possiveis.

Resumindo, dos 617 assuntos seleccionados pela televisdo para difusdo na semana em analise,
registimos simultaneidade diaria ou anterioridade no tratamento de 351 desses assuntos pela imprensa
(ver grafico 41), significando 56,9%. Tratamento posterior por parte da imprensa de 131 dos 617
assuntos, valendo percentualmente 21,2%. Dos 617 assuntos veiculados pela TV, 482 (78,1%) foram
veiculados também pela imprensa, restando 135 assuntos (21,9%) ndo tratados pelos meios impressos
que integraram 0 NOSSO corpus.

Reforgam-se, desta forma, as conclusdes a que ja chegaramos, aquando do cotejo entre os meios
televisdo e radio. Verificaramos, nessa etapa (ver quadro 31), que 264 dos 617 assuntos veiculados
pela televisdo haviam merecido tratamento antecipado por parte da radio, o que significava uma
percentagem de 42,8%. Havia ainda uma faixa residual de 1,1% (7 assuntos) veiculados em
simultaneidade horaria, mais 2,6% (16 assuntos) veiculados posteriormente a televisao. No global, as
redac¢des radiofonicas focalizaram a sua atengao em 287 dos 617 assuntos seleccionados pelas suas
congeéneres televisivas, o que representa uma percentagem de 46,5%.

Da radio para a imprensa, e atendendo ao totais globais dos dois meios, notamos uma subida
bastante acentuada por parte do ultimo meio, no que reporta ao tratamento de assuntos seleccionados
pelas televisdes. Passa-se de 287 (46,5%), na radio, para 482 (78,1%), na imprensa.

3.3.8.3. Assuntos noticiados por maior ou menor niimero de estacdoes de TV: relacio com
0 meio/imprensa escrita

Em seguida, tentaremos perscrutar que relagdo existe entre os assuntos noticiados pela televisdo e
os grupos de assuntos noticiados ou ignorados pela imprensa, agora em fungdo da veiculagdo de tais
assuntos por maior ou menor numero de estagdes de TV. Recorde-se que procedemos a exercicio
idéntico, aquando do confronto do meio/radio com o meio/televisdo. Comprovara-se diferenga abissal
entre, por um lado, os assuntos noticiados por 4 e 3 estagdes de TV, e, por outro, os assuntos noticiados
por duas ou s6 uma estagdo de televisdao. Provamos entdo que a selecc¢éo noticiosa feita pelas radios
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era bastante mais significativa no grupo de assuntos veiculado por um maior nimero de estagdes de
televisdo, registando-se assim uma maior saturacdo de noticias radiofonicas nas zonas de maior
mimetismo televisivo (ver quadros 32-A a 32-D, e 33 a 35). Verificar-se-do resultados idénticos no
confronto meio/imprensa com o meio/televisdo?

Os quadros 39-A e 39-B% ajudar-nos-ao a acompanhar a exposicao dos dados obtidos. Comegando
pelo grupo de assuntos que atingiu o pleno das estagdes de TV (seleccionados pelas 4 estagdes),
verificamos que todos eles foram, também, tratados pela imprensa. Mereceram, pois, tratamento
noticioso por uma ou mais publicagdes impressas. De um total de 36 assuntos, em 28 casos (77,8%)
houve tratamento com anterioridade por parte da imprensa, tendo os restantes 8 assuntos (22,2%)
sido tratados posteriormente. Nenhum destes 36 assuntos foi ignorado pelo meio/imprensa.

Passando para o grupo de 64 assuntos seleccionados por trés estagdes de televisao, constata-se que
apenas quatro (6,3%) foram ignorados pela imprensa. No primeiro grupo (noticiados no mesmo dia
ou em dias anteriores), registamos 41 assuntos, com a percentagem a situar-se nos 64,1%. No grupo
dos assuntos noticiados posteriormente pela imprensa registamos 19 assuntos, o que equivale a uma
percentagem de 29,7%.

No grupo de assuntos seleccionados por duas estagdes de televisdo, a imprensa tratou, com
anterioridade, 57 dos 97 assuntos que, na semana em analise, mereceram tratamento noticioso por
duas estagdes de televisdo, equivalendo a 58,8% do total. 30 assuntos (30,9%) foram tratados
posteriormente, registando-se um total de dez assuntos ignorados pela imprensa (10,3%).

No ultimo grupo, dos assuntos veiculados apenas por uma estagdo de televisdo, a diferenga torna-
-se significativa, por comparag¢ao com os grupos anteriores e, nomeadamente, com o grupo dos assuntos
noticiados por 4 estacdes de TV. 225 assuntos tratados com anterioridade pela imprensa, em 420
possiveis, valendo percentualmente 53,6%; 74 assuntos tratados posteriormente pela imprensa, o que
equivale a 17,6%; e 121 assuntos ignorados pela imprensa, representando 28,8% do total.

3.3.8.4. Veiculacao noticiosa de assuntos comuns aos meios radio, imprensa escrita e
televisdo

Cumprido que esta o cotejo entre o meio/televisdo e o meio/imprensa, depois da compara¢io
anteriormente efectuada entre o meio/televisdo e o meio/radio, alarguemos agora o confronto, passando
a efectuar comparagao entre os trés meios.

O registo comparativo dos assuntos veiculados pela radio e pela imprensa, registo efectuado em
fun¢do dos assuntos veiculados pela televisdo, vem ilustrado nos quadros 40-A a 40-G.
Recordamos que, na coluna da direita (assuntos noticiados pela imprensa), surgem em células roxas
os assuntos objecto de noticia antes ou no mesmo dia em que foram veiculados pela televisdo. As
células vermelhas indicam tratamento pela imprensa apenas no dia seguinte. Os assuntos ignorados
tanto pela radio como pela televisdo (antes, no mesmo dia ou no(s) dia(s) seguinte(s)), surgem
assinalados a amarelo, tanto na coluna da direita, como nas trés colunas referentes ao registo dos
assuntos noticiados pela radio. Ainda na coluna da direita, as células brancas reportam a assuntos
veiculados pela TV que foram ignorados pela imprensa (antes, no mesmo dia ou no(s) dia(s)
seguinte(s)), mas que mereceram tratamento por parte de, pelo menos, uma estagdo de radio. As
colunas do meio/radio sdo varridas a azul-claro quando este meio ignorou um assunto que a imprensa

7 Os quadros 39-A a 43 encontram-se disponiveis em www.mediatico.com.pt/tese/JUG.pdf
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veiculou com anterioridade; e varridas a verde-claro quando a radio ignorou um assunto que a imprensa
veiculou apenas no dia seguinte a sua seleccéo pela televisdo. O tratamento dos dados vem ilustrado
nos quadros 41 a 43.

Consultando o quadro 41, constatamos ter o meio/radio veiculado 287 dos 617 assuntos
seleccionados, na semana em analise, pelas 4 estagdes de TV, o que corresponde a uma percentagem
de 46,5%. Destes 287 assuntos, 264 correspondem a noticias veiculadas previamente a sua difusao
pelas televisdes, havendo registo de sete assuntos difundidos na mesma faixa horaria, e 16 difundidos
no mesmo dia, mas posteriormente a televisdo. Temos, assim, 42,8% difundidos previamente (264
assuntos), 1,1% difundidos na mesma faixa horaria (7 assuntos), ¢ 2,6% (16 assuntos) com difusdo
posterior.

O meio/imprensa veiculou, no mesmo dia ou em dias anteriores a televisdo, um total de 351 assuntos,
valendo percentualmente 56,9%. Os jornais impressos levam vantagem a radio em 14,1%, no que
toca aos assuntos noticiados previamente (42,8% para a radio, 56,9% para a imprensa).

Consultando o registo diario (ver quadro 41, colunas A e B), constatamos que a imprensa leva
vantagem a radio em todos os dias da semana, no que toca as antecipac¢des. No dia 21 a diferenga ¢ de
17 assuntos (57 para 40); no dia 22 ¢ de 6 assuntos (60 para 54); no dia 23 passa para 8 assuntos (49
para 41); a 24 a diferenga cifra-se em mais 13 antecipagdes por parte da imprensa (58 para 45); mais
14 antecipagdes na sexta-feira, dia 25 (49 para 35); mais 16 no sabado, dia 26 (45 para 29), e mais 13
no domingo, dia 27 (33 para 20).

No quadro 41 libertamos outros dados. Na coluna C procedemos ao registo diario dos assuntos
veiculados pela radio (no mesmo dia ou em dias anteriores), e que foram ignorados pela imprensa
nesse mesmo periodo. Foram 101 os assuntos incluidos nesta categoria. Na coluna D procedemos a
exercicio inverso, registando 165 assuntos tratados pela imprensa (no mesmo dia em que foram
veiculados pela TV ou em dias anteriores), mas que ndo beneficiaram da selec¢do de nenhuma das
redaccdes radiofonicas. Na coluna E indicam-se os totais didrios de assuntos veiculados pela radio e
pela televisdo, com o total semanal a atingir 452 casos.

Na coluna F regista-se, em a), o total diario de assuntos ignorados pela radio ¢ pela televisdo
(corresponde as células varridas a amarelo nos mapas 40-A a 40-G); em b), os assuntos que, tendo
sido ignorados pela radio (com anterioridade, na mesma faixa horaria ou posteriormente a TV) e pela
imprensa (no mesmo dia ou em dias anteriores), vieram a ser retomados pela imprensa em dia(s)
posterior(es) a televisdo (corresponde as células varridas a verde-claro nos mapas 40-A a 40-G).

115 assuntos foram totalmente ignorados pela radio e pela imprensa; outros 50, tendo sido
completamente ignorados pela radio, vieram a ser retomados pela imprensa posteriormente a sua
difuséo pela televiséo.

3.3.8.5. Pré-agendamento da agenda noticiosa televisiva pelas agendas do meio/radio e
do meio/imprensa escrita

Verificamos, desta forma, que apenas 18,6%, correspondentes a 115 assuntos seleccionados pela
televisdo, ndo mereceram tratamento (anterior, simultdneo ou posterior) por parte da radio e da imprensa
(17 assuntos no dia 21, 16 no dia 22, 13 no dia 23, 14 no dia 24, 16 no dia 25, 14 no dia 26 ¢ 25 no dia
27). A seleccdo dos gatekeepers das redacgdes televisivas foi acompanhada pelos outros dois meios
em 502 assuntos, o que representa uma percentagem de 81,4%.

Mantém-se o que ja comprovaramos na analise a semana de Janeiro: a selecgdo televisiva surge
eivada de forte teor mimético para com os outros dois meios. Interessa apurar se é a agenda construida
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pelos gatekeepers das televisoes a, eventualmente, influenciar a selecg¢@o dos profissionais da radio e
da imprensa; se existe uma distribuigdo equitativa de agendamentos prévios pelos trés meios; ou se
sd0 as agendas da radio e da imprensa que tratam com anterioridade grande parte dos assuntos que a
televisdo difunde nos telejornais.

Aos 617 assuntos veiculados durante a semana pelo meio/televisdo comegamos por subtrair os 115
ignorados pela radio e pela imprensa, restando 502 assuntos. A este total retiraremos os assuntos
veiculados mais tarde que a TV por um segundo meio, assuntos que o terceiro meio ignorou ou
também veiculou posteriormente a televisao.

Comegando pela imprensa, ja dissemos ter este meio veiculado 50 assuntos posteriormente a sua
difusdo televisiva, 50 assuntos que o conjunto das radios ignorou (coluna F.b) do quadro 41 - assuntos
em células varridas a verde-claro nos quadros 40-A a 40-G). Aos 502 assuntos resultantes da subtrac¢do
de 115 ao lote total de 617, devemos agora subtrair mais 50, ficando com um total provisorio de 452
assuntos.

Quanto a radio, esta noticiou mais tarde que a TV um assunto que a imprensa ignorou, tendo ainda
noticiado posteriormente a televisdo mais cinco assuntos que a imprensa também trataria mais tarde
que a TV. Logo, aos 452 assuntos devemos subtrair estes Gltimos seis casos, ficando assim com um
total de antecipagdes em 446 assuntos.

Dos 617 assuntos seleccionados pela televisdo para difusdo noticiosa nos telejornais da semana
em analise, 446 registaram tratamento antecipado por parte de pelo menos um dos outros dois meios
com que trabalhamos, o que equivale a uma percentagem de 72,3%. Por contraponto, apenas em 56
casos (9,1%) a televisdo se antecipou a radio e a imprensa.

A agenda noticiosa televisiva desta segunda semana de analise surge composta por 72,3% de
assuntos que ja haviam merecido tratamento anterior por parte de outro meio - s6 da radio, s6 da
imprensa, ou dos dois meios no seu conjunto. O total de assuntos elencados por outros meios
previamente a sua inclusdo nos telejornais atinge quase trés quartos do total de assuntos vertidos em
noticias na televisdo. Recorde-se que, na semana de Janeiro, a percentagem de antecipagdes dos
meios radio e imprensa era ainda superior, situando-se nos 78,2%. Quanto a percentagem de
antecipagdes da TV em relagdo aos outros meios, os valores de Junho sdo idénticos aos da primeira
semana de andlise: 9,1% em Junho, 8,7% em Janeiro.

3.3.8.6. Assuntos noticiados por maior ou menor niimero de estacdes de TV: relacio com
os meios radio e imprensa escrita

Tendo ja estudado a relagdo entre os assuntos veiculados pela imprensa e a sua difusdo por maior
ou menor numero de esta¢des de televisdo (ver quadros 39-A e 39-B), ndo procedemos ainda ao
cotejo desta relacdo com o verificado no meio/radio.

Comegando pelo grupo de assuntos tratados pelo pleno das estagdes de televis@o, recordamos que
todos eles, num total de 36, mereceram tratamento noticioso por parte de, pelo menos, uma publicagdo
impressa; em 29 casos (80,1%) mereceram também a atencdo de, pelo menos, uma estagdo de radio
(ver quadros 42 e 43).

No grupo dos assuntos veiculados por trés estagdes de TV, apenas em 8 casos o pleno das radios
ignorou a selecgdo televisiva. Dos 64 assuntos deste grupo, houve, portanto, 56 noticiados por, pelo
menos, uma estacdo de radio, o que equivale a 87,5%.

Quanto a imprensa, o nimero de assuntos ignorados reduz-se a quatro casos. Houve 41 assuntos
(64,1%) tratados no mesmo dia ou em dias anteriores, ¢ 19 (29,7%) tratados posteriormente. No total,
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e para este grupo de 64 assuntos seleccionados por trés televisoes, a imprensa acompanhou tal selec¢ao
em 60 dos casos, o que representa uma percentagem de 93,8%.

No grupo de 97 assuntos veiculados por duas estagdes de televisdo, a radio ignorou 29 (29,9%).
Isto significa que, em 68 dos casos (70,1%), pelo menos uma estagéo de radio tratou assuntos veiculados
por duas TV’s.

Quanto a imprensa, o total de assuntos ignorados ¢ bastante mais reduzido - apenas 10, representando
uma percentagem de 10,3%. A imprensa tratou, no mesmo dia ou em dias anteriores, 57 assuntos
deste grupo (58,8%), e mais 30 assuntos em dias posteriores a sua seleccédo pela televisdo. No total, a
imprensa tratou 87 assuntos deste grupo, o que representa uma percentagem de 89,7%.

No ultimo grupo, o de assuntos veiculados apenas por uma estacdo de TV, a radio tratou 134
(31,9%), em 420 possiveis. Houve 286 assuntos (68,1%) ignorados por todas as estagdes de radio.

Na imprensa, houve 225 assuntos tratados com anterioridade, representando uma percentagem de
53,6%, mais 74 tratados posteriormente (17,6%). Somando estes dois subgrupos, temos 299 assuntos
(71,2%) tratados pela imprensa, em 420 possiveis. A exemplo do que acontece com a radio, também
aqui se verifica uma subida significativa dos assuntos ignorados pela totalidade das publicagdes que
integram o corpus: 121 assuntos, representando uma percentagem de 28,8%.

O que podemos concluir deste confronto? Que a maior poténcia mimética se continua a manifestar
no grupo de assuntos noticiados por maior numero de estagdes de televisdo. A imprensa nio deixou
em claro nenhum dos 36 assuntos veiculados por 4 TV’s, e a radio apenas ignorou sete. O total de
assuntos ignorados nos meios radiofonico e impresso vai crescendo @ medida que um menor niimero
de estagdes televisivas selecciona os assuntos a noticiar. De 19,4% de assuntos ignorados no grupo de
assuntos veiculado por 4 TV’s, e apesar de uma ligeira diminuigdo no grupo de trés Tv’s (8 casos em
64, o equivalente a 12,5%), a radio passa para 29,9% no grupo de duas Tv’s, e para 68,1% no grupo
de assuntos noticiados apenas por uma estagdo de televisao.

Quanto a imprensa, este meio passa dos 0% de assuntos ignorados no grupo das 4 Tv’s, para 6,3%
no grupo seguinte, subindo para os 10,3% no grupo das duas TV’s, e para os 28,8% no ultimo grupo,
os dos assuntos seleccionados apenas por uma estagdo de televisdo.

Tendéncia similar se verifica no tocante aos assuntos que a radio tratou primeiro que a televiséo.
Na radio, os degraus percentuais assinalam 22,2%, 17,2%, 36,1% e 71,2%. Na imprensa registam-se
valores percentuais de 22,2%, 35,9%, 41,2% e 46,4%. A medida que diminiu o numero de esta¢des
de televisdo tratando determinado assunto, aumenta a percentagem de falhas na antecipagdo do
tratamento noticioso de tais assuntos por parte da radio e da imprensa.

3.3.8.7. Potenciacio noticiosa de assuntos seleccionados pelos jornais diarios, em
funcio da seleccio dos mesmos assuntos pelas estacoes de televisao

Remetendo enquadramento justificativo da operagdo seguinte para o que carreamos na analise a
semana de Janeiro, curaremos em seguida de verificar se os grupos de assuntos veiculados por um
maior numero de estagdes de televisdo sdo os que conseguem também concitar a atengdo selectiva
por parte de mais publica¢des impressas; e, consequentemente, se € nos grupos de assuntos veiculados
por menor numero de estagdes de TV que se verifica desergdo mais significativa por parte dos jornais.
Pelas razdes ja anteriormente aduzidas, excluimos os jornais semanarios e os desportivos.
Trabalharemos, pois, com os jornais Publico, Didrio de Noticias, Jornal de Noticias, 24 horas, Correio
da Manha e A Capital.
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Comecando pelos assuntos tratados por 4 estacdes de televisdo (ver quadros 44 e 45-A)*, verificamos

que 11 dos 36 assuntos que compdem este grupo foram tratados pelo pleno deste grupo de jornais
diarios, o que corresponde a uma percentagem de 30,6%. 17 assuntos foram seleccionados por cinco
diarios (47,2%), quatro noticiados por quatro jornais diarios (11,1%), restando um assunto que mereceu
noticia em apenas dois jornais (2,8%). Nenhum dos assuntos veiculados por todas as Tv’s foi ignorado
pela imprensa; 88,9% destes assuntos foram tratados por mais de metade dos jornais diarios
seleccionados.

Passando para o grupo de assuntos veiculados por trés TV’s (ver quadro 45-A), a percentagem do
pleno de jornais que seleccionou tais assuntos desce ligeiramente, para os 28,1%, menos 2,5% que no
grupo anterior. Em 64 assuntos, foram 18 os que mereceram a atengdo de seis publicagdes impressas.
15 assuntos foram seleccionados por 5 jornais diarios (23,4%), 11 por 4 jornais (17,2%), nove por 3
jornais (14,1%), quatro por dois diarios (6,3%), trés assuntos seleccionados por um diario (4,7%), e
quatro ignorados por todos os jornais (6,3%). Enquanto no grupo anterior a imprensa ndo ignorara
nenhum dos assuntos, neste grupo ja se verificam quatro casos, nimero que crescera a medida que
menor niamero de estagdes de televisdo abordar determinado assunto. Continua a verificar-se uma
maioria de assuntos tratados por seis, cinco ou quatro publicagdes impressas. Registimos 44 casos
(68,8%), contra 20 do outro grupo (31,3%) (ver quadro 45-B).

A tendéncia para a mobiliza¢@o de menor niimero de jornais tratando os mesmos assuntos acentua-
-se bastante quando entramos no grupo de assuntos veiculado por apenas duas estagdes de TV. Se,
nos dois grupos anteriores, se registava uma subida percentual regular no caminho entre os assuntos
ignorados por todos os diarios e os assuntos seleccionados por todos, a partir de agora surge tendéncia
inversa: a percentagem de assuntos ignorados passa a ser mais relevante que a dos assuntos tratados
pelo pleno dos diarios.

No grupo de assuntos tratados por duas Tv’s (97 no total), s6 em sete dos casos se verificou
selecgdo pelo pleno dos didrios. Esta percentagem, que comegou em 30,6% no grupo de assuntos
tratados por 4 Tv’s, decrescendo para os 28,1% no grupo das trés Tv’s, passa agora para os 7,2%,
registando uma quebra de 23,4% em relagdo ao primeiro grupo, ¢ de 20,9% quando cotejada com a
percentagem obtida no segundo grupo. No outro extremo, o dos assuntos ignorados por todos os
diarios, os zero casos verificados no grupo das 4Tv’s, que havia passado para quatro casos no grupo
das trés Tv’s (6,3%), regista agora doze casos, valendo percentualmente 12,4%.

Voltando a separar os valores em duas faixas, notamos que o grupo de assuntos tratados por seis,
cinco ou quatro didrios se situa agora nos 47,4%, contra 52,6% da faixa de assuntos que mereceram
selecgdo por trés, dois, um jornal, ou foram ignorados pelo conjunto dos diarios.

No tltimo grupo, dos assuntos tratados por apenas uma estacdo de televisdo, engrossam os valores
de assuntos ignorados e dos tratados por menos jornais, minguando o total de assuntos tratado por um
maior nimero de didrios. Apenas em 13 dos 420 casos se registou selec¢ao pelos seis diarios,
representando assim uma percentagem de 3,1%, quase dez vezes menor que a percentagem verificada
no grupo de assuntos veiculados pelas quatro estagdes de televisdo. Dos 30,6% passou-se para uns
exiguos 3,1%, com escala nos 28,1% e nos 7,2%.

Em contrapartida, o grupo de assuntos ignorado por todos os diarios passa de 0 para 150 casos
(35,7%), no mesmo percurso.

% Os quadros 44 a 57 encontram-se disponiveis em www.mediatico.com.pt/tese/JUHpdf
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3.3.8.8. Agendas noticiosas como news promotors de outras agendas noticiosas

O que ja haviamos comprovado no cotejo entre dois meios - televisdo e radio, mantém-se quando
analisada a rela¢@o entre o nimero de jornais que tratam determinados grupos de assuntos e 0 nimero
de estagdes de TV que reportam os mesmos grupos de assuntos. Tendéncias que correm a par com o
comprovado na primeira semana de analise. A menor valoracdo atribuida pelos gatekeepers das
televisdes ao produto noticioso exclusivo da estacdo, continua a conjugar-se com uma menor valoragao
desses assuntos por parte das radios e da imprensa. O grupo de assuntos tratados apenas por uma
estacdo - onde, a partida, poderiamos encontrar a marca distintiva do labor redaccional dessa estagao
para com a concorréncia -, continua a ser o mais maltratado no que reporta a sua potenciagdo em
noticias, sendo também desvalorizado na hierarquia dos alinhamentos.

O contraste entre os dois extremos - assuntos tratados pelo pleno das televisdes e assuntos exclusivos
de uma estagdo - ¢ bem patente se confrontarmos a lista de assuntos detalhada nos quadros 44 ¢ 46.
No primeiro, no qual se incluem todos os assuntos veiculados pelo pleno das estagdes de televisao,
regista-se o total de jornais diarios que também seleccionou tais assuntos.

Onze deste grupo de 36 assuntos foi objecto de noticia em todos os diarios, com 88,9% a serem
tratados por mais de metade dos seis periddicos que seleccionamos. Nenhum destes assuntos foi
ignorado pelo meio/imprensa. Na radio registaram-se 21 plenos, as trés estagdes tratando 21 dos 36
assuntos seleccionados pelas quatro Tv’s. Em seis casos, houve tratamento por duas estagdes de
radio, e em dois casos tratamento por uma estagdo. O meio/radio ignorou apenas 7 dos 36 assuntos
noticiados pelas quatro Tv’s.

No quadro 46 registamos os assuntos veiculados pelas televisdes ¢ que ndao foram objecto de
tratamento noticioso por parte de nenhuma estagao de radio nem dos jornais que consultamos (todas
as publicagdes impressas que referimos anteriormente, € ndo apenas o grupo de seis diarios seleccionado
para a analise ilustrada no quadro 44).

O mimetismo adquire, no primeiro grupo, o seu pleno esplendor. Percorrendo, um a um, os 36
assuntos deste grupo, facilmente se denota o peso dos eventos programados, ndo se vislumbrando, na
seleccdo, assunto que possa ter partido de labor investigativo por parte de alguma das redacgdes
televisivas portuguesas ¢ que, por mor dos pergaminhos de tal investigagdo, ou das repercussdes
sociais da mesma, tivesse obrigado as outras estagdes de televisdo, também as radios, também a
imprensa a agendar o assunto nos seus noticiarios ou edig¢des.

Dez destes assuntos referem-se ao epilogo da guerra no Kosovo, carreando-se, na sua quase
totalidade, informagdes ¢ imagens veiculadas por agéncias noticiosas internacionais. Outros sete
reportam a situagcdo em Timor, do adiamento do referendo de que ha muito se falava até ao encontro
de reconciliagdo entre as facgdes beligerantes na ex-colonia portuguesa. Do estrangeiro ainda mais
trés assuntos: a publicacdo, pela revista Forbes, da lista dos mais ricos do mundo, onde se incluiam
trés cidadaos portugueses; a aterragem de emergéncia de um avido numa rua de Los Angeles, ¢ o
bombardeamento de uma central eléctrica libanesa, ataque desencadeado por Israel. Outros trés assuntos
reportavam a polémica nacional do momento, referente ao veto do governo portugués ao acordo entre
o grupo Santander/Central Hispano e Antéonio Champalimaud.

Os restantes treze assuntos reportam a cobertura de acgdes desencadeadas por news promotors
externos as redacgdes, eventos programados, destinados na sua maior parte a amplificagdo por parte
dos media. A cobertura da Presidéncia Aberta de Jorge Sampaio ocupa trés dos assuntos deste grupo,
entre quinta-feira, dia 24, e domingo, dia 27. Ainda a cobertura da cerimonia de apresentagdo, pelo
governo, do Plano Nacional de Emprego; da cerimdnia que protocolou um acordo entre o governo
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luso e um grupo empresarial de Singapura, tendente a transformar Sines num grande terminal de
contentores europeu; da conferéncia de imprensa em que a Policia Judicidria anunciou mais uma
grande apreensdo de cocaina; da viagem que o ministro Jodo Cravinho efectuou nas novas carruagens
construidas para o atravessamento da Ponte 25 de Abril, com anuncio da data de entrada em
funcionamento regular da ligac¢ao entre as duas margens do Tejo. Registo ainda para declaragdes de
Alberto Jodo Jardim, sobre os intentos do PSD/Madeira tendentes a transformar o arquipélago num
Estado Regional; para a noticia da continuagdo do embargo de carne bovina, restrigdo imposta por
Bruxelas a Portugal; declara¢des do Provedor de Justica sobre o caso da venda de criangas nos Acgores;
cobertura da manifestagdo dos habitantes de Castromil, contra a exploragdo de uma mina de ouro na
freguesia; acompanhamento noticioso do debate do estado da Nag@o; indicagdo do alargamento da
Tolerdncia Zero a outras estradas no pais, medida ha muito anunciada pelo ministro Jorge Coelho.

Este grupo de 36 assuntos gerou, na televisdo, um total de 262 noticias, o que corresponde a uma
média de 7,3 noticias por cada assunto (bem perto da média de 7,6 do grupo de 34 assuntos veiculados
pelas quatro televisdes, na semana de Janeiro). Bem longe da média de 1,2 noticias geradas pelo
grupo de assuntos tratados apenas por uma TV (média igual foi registada na semana de Janeiro).
Mereceu ainda pergaminhos de monta nos alinhamentos, com 33 aberturas e 61 noticias nos trés
primeiros lugares dos telejornais dessa semana, contra 10 aberturas e 66 noticias nos trés primeiros
lugares por parte do grupo extremo, este composto, no entanto, por 11,6 vezes mais assuntos (420, no
total).

3.3.8.9. Assuntos da agenda televisiva ignorados pelos meios radio e imprensa escrita

Fagamos agora o contraponto com o grupo de assuntos veiculados pela TV e que foram ignorados
por todas as estagdes de radio e por todas as publicagdes impressas que integram o corpus.

Neste grupo de 115 rejeitados pela radio e pela imprensa, ndo encontramos assuntos seleccionados
por quatro estagdes de televisao. Apenas trés (2,6%) dos 115 assuntos foram tratados por trés estagdes
de televisdo, com seis assuntos (5,2%) merecendo selecg¢do por parte de duas Tv’s. Os restantes 106
(92,2%) foram seleccionados por apenas uma redacgdo televisiva.

115 assuntos que, na televisdo, geraram 154 noticias, o que equivale a uma média de 1,3 noticias
por assunto. Surgem também em lugares bastante desfavoraveis no alinhamento. Repare-se na
inexisténcia de aberturas [células amarelas], por contraponto com os 20 fechos registados (13,0%)
[células vermelhas]. Na zona de abertura [segunda e terceira noticias do alinhamento, células azuis],
encontramos apenas 11 noticias (7,1%), contra 23 noticias na zona de fecho (14,9%) [antepenultima
¢ penultima noticias, células verdes]. A maioria das noticias (100, o equivalente a uma percentagem
de 64,9%) surge em lugares intermédios [células cinzentas].

A reduzida valoragdo atribuida pelos editores a este grupo de noticias exclusivas constitui ja sinal
indiciador de que ndo encontraremos aqui trabalhos jornalisticos com virtualidades para conseguirem
determinar a agenda dos outros meios. Que a inexisténcia de seguimento ou de repercussdo de tais
noticias nos meios radio e imprensa se ndo deve a desatengdo dos gatekeepers destes tltimos dois
meios, antes a uma desvalorizag¢ao consonante com a indiciada pelos colegas das estacdes de televisdo.

Uma rapida vista de olhos pelos assuntos tratados sera suficiente para deixar transparecer a reduzida
importancia deste grupo de assuntos, importancia mensurada na potencialidade de influenciar outras
agendas, de outros meios. Os 115 assuntos reduzem-se para 107 quando expurgamos as inser¢des, em
dias distintos, de noticias repetidas (8 casos). As noticias do estrangeiro veiculadas por agéncias
internacionais ultrapassam as duas dezenas. Ha noticias de eventos programados para difusdo nos
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media, acompanhamento sem novidades de monta do finar da guerra no Kosovo, da situacdo em
Timor Leste e da forte polémica em torno do negocio Santander/Champalimaud; ha promo-news,
como as veiculadas pela TVI para publicitar uma corrida tauromaquica organizada pela estagao;
informagao sobre sentengas judiciais, langamento de novos discos (4njos, Phil Collins, Chayanne),
também de novos livros (Amor Portatil, de Pedro Paixdo). Desenvolvimentos de cacha da RTP Agores
veiculada anteriormente a semana que ora analisamos, e reportando a venda de criangas no arquipélago;
cobertura de protestos populares, o casamento de dois motards (assunto que concitou o interesse de
trés estagdes de televisdo), e pouco mais. Pela amostra (ndo exaustiva), se compreende o facto de
75,7% deste grupo de assuntos se ter consumido numa tnica entrada no alinhamento (87 assuntos em
115). Com duas noticias por assunto encontramos 21 casos, o que equivale a 20% do total; com trés
noticias por assunto registamos trés casos (2,6%), mais quatro assuntos potenciados em quatro noticias
(3,5% do total de assuntos deste grupo).

3.3.8.10. Assuntos da agenda televisiva retomados pelo meio/imprensa escrita

Resta-nos analisar o grupo de casos em que a televisdo se antecipou a radio ¢ a imprensa, na
tentativa de perscrutar se a retoma de tais assuntos indicia determinacdo da agenda da radio e da
imprensa por parte da televisdo, ou se a antecipagdo deste tlltimo meio radica noutros factores, em
tudo alheios aos pergaminhos das reportagens, pegas e demais trabalhos jornalisticos veiculados pelas
Tv’s (ver quadro 47).

Este grupo inclui 13 assuntos veiculados por agéncias internacionais, reduzindo-se assim para 43
o total de assuntos onde se podera antever capacidade de determinagdo das agendas radiofonica e
impressa por parte das redacgdes televisivas. Assuntos que, reportando acontecimentos verificados
no proprio dia, s6 poderiam ter sido antecipados ou noticiados a0 mesmo tempo que a televisdo por
parte da radio. No caso dos jornais impressos, a edi¢ao inica obriga a que tais assuntos s6 possam ser
noticiados no dia seguinte.

A quase totalidade dos 43 assuntos sobrantes também se inclui nesta categoria. Mesmo tendo sido
veiculados, na sua maioria, através de trabalhos de reportagem das estagdes televisivas, referem-se a
acontecimentos verificados no proprio dia, ficando assim justificada a antecipa¢do em relagdo a
imprensa (incéndio de camido no IP 3, leitura de sentenga judicial, audigdes parlamentares, conferéncias
de imprensa, passando pela referéncia a noticias de meios internacionais, como o Financial Times, o
Wall Street Journal e a BBC, etc., etc.). Quanto a radio, que neste campo joga em igualdade de
circunstancias com a televiso, registam-se quatro casos de antecipagdes televisivas de acontecimentos
que as redacgdes televisivas poderiam ter veiculado antecipadamente ou, pelo menos, a0 mesmo
tempo que a televisdo.

Ha ainda um assunto que, pela sua natureza, s6 poderia ser tratado mais tarde pela radio e pela
imprensa. Referimo-nos a antecipagdo de uma sondagem encomendada pela SIC e pela revista Visdo,
e difundida pelo canal de Carnaxide dias antes da sua publicag@o pela revista.

Quanto aos assuntos em que se denota labor investigativo por parte das redaccdes televisivas, e/ou
alguma preocupac@o em reportar factos fora da agenda tradicional, conseguimos detectar dois: Muitas
gralhas descobertas pela filha em obras de Jorge Amado (24 Horas, RTP1, dia 22), e Lacuna na lei
Jacilita adopgao ilegal de criangas (Jornal da Tarde e Telejornal, RTP1, dia 23).
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3.3.9. Conclusoes da analise a semana de 21 a 27.06.1999

1. Reforgam-se as conclusdes aduzidas aquando da analise a semana de 4 a 10 de Janeiro de 1999.
Os noticiarios televisivos continuam a ser constituidos, em parte apreciavel, por assuntos alinhados
em informativos precedentes, regularidade que vai para além dos noticiarios contiguos, alargando-se
aos polos extremos do dia noticioso, e até mesmo a noticiarios do dia seguinte (ver quadros
comparativos dos principais dados registados nas primeira e segunda semanas de analise - quadros
48-A a 57).

2. Os dados apurados na segunda semana de analise permitem-nos manter a afirmagao de que os
espectadores de um telejornal verao, em média, no informativo seguinte da mesma estag@o, serem
tratados um tergo ou mais dos assuntos ja anteriormente noticiados. Incluindo os noticiarios matinais,
o0 peso das retomas situa-se entre 32,8% e 40,4%, quando se atende ao total de assuntos dos jornais
emissores; entre 25,2% e 44,8%, quando se atende ao total de assuntos seleccionados pelos jornais
receptores. Em Janeiro estes valores oscilavam entre os 34,3% e 43,4%, e entre os 28,3% ¢ os 44,4%,
respectivamente (ver quadros 48-A e 48-B). Excluindo os jornais matinais, o peso das retomas situa-
-se entre 35,1% e 50,8%, quando se atende ao total de assuntos dos jornais emissores; entre 44,0% ¢
44,8%, quando se atende ao total de assuntos seleccionados pelos jornais receptores. Em Janeiro
estes valores oscilavam entre os 31,4% e 44,1%, ¢ entre os 35,0% e os 57,5%, respectivamente (ver
quadros 48-A e 48-B).

3. Esta retro-alimentagdo nao ¢ originada por naturais e necessarias reactualizagdes de
acontecimentos/processos em desenvolvimento -, radicando sobretudo na mera redifusdo, sem
alteragdes, de pegas/noticias ja anteriormente veiculadas por outros informativos de cada uma das
estagdes integrantes do corpus.

4. O conjunto de retomas sem actualizagdo atinge, na semana de Junho, os 30,5% do total das
noticias emitidas, sendo superior em 1,4% ao verificado na primeira semana de analise (29,1%). Em
Janeiro encontramos um intervalo compreendido entre os 25,1% e os 33,3%, intervalo que em Junho
se situa entre 0s 23,8% e os 35,6% (ver quadro 49).Em 1149 noticias referentes a semana de Junho,
351 foram retomadas sem sofrerem qualquer modificag@o. Na segunda semana de analise registamos
13 noticiarios com um indice de repetigdes igual ou superior a 50% (um caso a menos que o registado
na semana de Janeiro).

5. O peso das retomas nao actualizadas continua a denotar significado primacial nos informativos
televisivos situados nos extremos do mapa noticioso dirio (edigdo da manha e ultima edigdo),
representando assim uma clara desvalorizagéo destes telejornais. Em consequéncia, os telespectadores
véem reduzida, em 50% (RTP1) e 33,3% (SIC ¢ TVI), a oferta de informativos que privilegiam a
actualidade, sendo-lhes fornecido, em alternativa, material recuperado de informativos anteriores.
Seguem-se os noticiarios do prime time, com os espagos informativos da hora do almogo registando
a menor percentagem de noticias redifundidas sem qualquer alteragdo. Os noticiarios da hora do
almogo (13h - 13h 30) registam uma percentagem de repetigdes inferior em mais de 50% aos
informativos do horario nobre (o mesmo se verificara na semana de Janeiro).

6. Comprovou-se que este grupo de retomas sem actualizag@o ¢ responsavel pela quase totalidade
(82,6%) dos intervalos maximos de colocacdo de noticias nos alinhamentos referentes a noticias
emitidas durante um ciclo diario (subida de 1,6% em relagdo a Janeiro, cuja percentagem se situava
nos 81,0%). As despromogdes nos alinhamentos constituiram 63,2% destes casos de reutilizagao de
noticias sem qualquer actualizagdo.

7. Aos geradores miméticos enddgenos, somam-se forgas miméticas exdgenas a cada estagdo,
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apesar de endogenas ao meio/televisao. Comprovamos, de novo, uma enorme potencialidade na
desmultiplicagdo em noticias dos assuntos alvo da aten¢ao de mais do que uma estacao - nomeadamente
os assuntos tratados por quatro e trés esta¢des -, contrastando com a debilidade dos assuntos tratados
por duas ou s6 por uma estagdo (ver quadro 50). No conjunto da semana, verificamos que o grupo de
assuntos alinhado pelo pleno das estagdes conseguiu gerar, em média, mais 6,1 noticias que o grupo
de assuntos noticiado por uma s6 estagdo (6,3 na semana de Janeiro). Em Junho, cada assunto noticiado
pelo pleno das televisdes gerou uma média de 7,3 noticias, menos trés décimas que em Janeiro, com
7,6. Ja quanto aos assuntos seleccionados apenas por uma estacdo, a média de geragdo de noticias
manteve-se constante, nos 1,2.

8. Esta potenciag@o em noticias corre a par com outra tendéncia, e que consiste na atribuicdo, as
noticias referentes a assuntos veiculados por 4 ¢ 3 estagdes, de lugares de privilégio na hierarquia dos
alinhamentos.

9. Em contrapartida, e a exemplo do ja constatado na primeira semana de analise, nota-se repulsa
aos fechos e zonas de fecho dos telejornais, por parte deste grupo de noticias.

10. Do constatado em 6), 7) ¢ 8), resulta que os assuntos noticiados exclusivamente por uma
estacdo - assuntos onde, a partida, poderemos encontrar a marca especifica de cada redacgao -, ndo
conseguem impor-se no continuum do mapa noticioso diario, registando assim presengas fugazes nos
telejornais; raramente acedem as aberturas e zonas adjacentes dos alinhamentos, confinando-se as
zonas intermédias e, em muitos dos casos, ocupando os lugares mais desprestigiados dos telejornais.

11. Alargando o corpus ao meio radio, verificamos que a selecgdo corre aqui a par com o maior
numero de estagdes de televisdo cobrindo os mesmos assuntos. O pleno das esta¢des de radio antecipa
41,7% dos assuntos noticiados por 4 Tv’s, mas apenas 5,0% dos assuntos noticiados por uma so6
estacdo de televisdo (ver quadro 53-A). O pleno das estagdes de radio ignora apenas 19,4% dos
assuntos noticiados pelo pleno das estagdes de TV, mas despreza 68,1% dos assuntos veiculados
exclusivamente por uma estagdo de televisdo (ver quadro 53-B).

Mantendo-se tendéncia similar a verificada na semana de Janeiro, os valores de Junho ndo adquirem,
no entanto, o significado dos valores homodlogos da primeira semana de analise. Em Janeiro as
antecipagdes do pleno das estagdes de radio no grupo de assuntos noticiados por 4 Tv’s atingiram os
73,5%, quedando-se pelos 8,6% no grupo de assuntos veiculados apenas por uma estacdo de televisao.
Ja quanto aos assuntos ignorados pelo pleno das estagdes de radio, no grupo dos assuntos seleccionados
pelo pleno das estagdes de TV reduziu-se a 0%, tendo portanto noticiado também todos estes assuntos;
no grupo dos assuntos seleccionados apenas por uma estagdo de TV a percentagem atingiu os 58,5%.

12. A entrada, no corpus, do meio/imprensa escrita, vem refor¢ar as comprovagdes até agora
efectuadas. Continuou a verificar-se mobilizagdo significativa dos jornais diarios em relagdo aos
assuntos noticiados pela televisdo, apesar de ligeira diminui¢ao em relagdo a semana de Janeiro -
78,1% do total de assuntos noticiados pela TV, em Junho, contra 84,3% na primeira semana de analise
(ver quadro 54).

Essa mobilizag@o continua a fazer-se notar com bastante mais acuidade nos grupos de assuntos
seleccionados por maior nimero de estagdes de televisdo. Continua a nao se verificar nenhum caso
em que o pleno dos jornais diarios da segunda selec¢@o por nos efectuada (excluindo os desportivos),
tenha ignorado assuntos veiculados pelo pleno das televisdes. Em 11 dos 36 assuntos deste grupo,
todos os jornais diarios os noticiaram também, atingindo uma percentagem de 30,6%, bastante inferior,
de todo o0 modo, ao constatado em Janeiro, semana em que esta percentagem atingiu os 58,8% (ver
quadro 55-A). O maior nimero de auséncias do pleno dos jornais didrios continua a situar-se no
grupo de assuntos seleccionados apenas por uma estagao: 150 casos em 420 assuntos, significando
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percentagem de 35,7%, aqui superior em 7,0% ao verificado na primeira semana de analise (100
auséncias do pleno dos diarios em 349 assuntos, valendo 28,7%).

13. Para além das forgas de atrac¢do mimética geradas em torno dos assuntos tratados por um
maior numero de estagdes de TV, comprovou-se ainda um elevado niimero de antecipagdes por parte
dos meios radio e imprensa escrita, em relagdo a agenda noticiosa televisiva (ver quadros 56 ¢ 57). Na
segunda semana de analise registamos 446 antecipagdes, para um total de 617 assuntos, o que equivale
auma percentagem de 72,3%. Em quase trés quartos, as agendas radiofonica e impressa anteciparam-
-se a agenda televisiva. Regista-se uma diminui¢do de 7,6% em relagdo a semana de Janeiro (412
antecipagdes em 527 assuntos, valendo 79,9%). No que toca a capacidade de antecipagdo da agenda
televisiva em confronto com as restantes agendas, ai os valores mantém-se bastante aproximados nas
duas semanas de analise. Em Junho, o meio/televisdo registou 56 antecipagdes (9,1%), contra 48 em
Janeiro (8,7%).

14. Este volume de antecipagdes verificado na segunda semana de analise (aqui entendidas como
assuntos transformados em noticias veiculadas previamente, e ndo no sentido de cacha jornalistica),
demonstra, uma vez mais, que as tarefas agendatorias dos gatekeepers televisivos repercutem, em
porgao significativa, outras agendas.

15. Pelo expendido, reiteram-se legitimas aspira¢des de sucesso na comprovagao da hipotese por
nods avancada. Resta confrontar os dados ja recolhidos com os resultantes da ultima semana de analise.
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3.4. Semana de 29.11.1999 a 05.12.1999

3.4.1. Indicacdes prévias

A terceira e ultima semana de analise compreende os telejornais emitidos pela RTP1, RTP2, SIC e
TVI entre os dias 29 de Novembro e 05 de Dezembro de 1999. ARTP1 mantém o mesmo niimero de
noticiarios das anteriores semanas de analise, num total de 26 (Noticias 1, Jornal da Tarde, Telejornal
¢ 24 Horas, com o primeiro informativo a ser emitido apenas de segunda a sexta-feira).

RTP2 e SIC mantém também o mesmo nimero de noticiarios (sete para a RTP2 —Jornal 2, de 2.*
a domingo, e 21 para a SIC — Primeiro Jornal, Jornal da Noite e Ultimo Jornal, de 2.* a domingo). Na
TVI, foi entretanto extinta a 1.* edi¢ao do TVI Jornal (emitida a partir das 10h). No acess prime time
passou a incluir-se um novo espago informativo, com inicio as 19h 30, e denominado Directo XXI -
1.2 edigdo.

A 1 de Dezembro a TVI ndo emitiu este espago informativo. No dia 3 ndo foi emitida a 2.* edig@o
do Directo XXI. Ao fim de semana, a estagdo de Queluz difundia apenas um noticiario por dia. Um
total de 15 telejornais para a TVI, durante a semana em analise.

No conjunto, as quatro estagdes emitiram 69 telejornais entre 29 de Novembro e 5 de Dezembro
de 1999, tendo elencado 520 assuntos com tratamento informativo reflectido em 1.115 noticias.

Mantém-se o método de analise adoptado nas semanas anteriores. Remetemos para o detalhe
efectuado na analise a semana de 4 a 10 de Janeiro de 1999, a justificacdo das opgdes metodologicas
tomadas.

3. 4. 2. Potenciacido noticiosa de assuntos da agenda televisiva em func¢io da seleccio por
maior ou menor niumero de estacoes de televisao

Verificamos que o nimero de assuntos tratados apenas por uma estagdo ¢ bastante superior aos
grupos de assuntos tratados por duas, trés e quatro estagdes. No conjunto da semana encontramos 362
assuntos tratados por uma estagao, 80 que foram objecto de noticia em duas estagdes, 49 assuntos
tratados por trés estagdes e apenas 29 assuntos noticiados pelas quatro estagdes.

Para se aferir da importancia atribuida a cada assunto elencado, importa quantificar as noticias que
gerou. O quadro 8% permite-nos proceder a esse cotejo.

No dia 29 de Novembro, o grupo de 4 assuntos alinhados por todas as Tv’s gerou um total de 27
noticias; o grupo de 8 assuntos no alinhamento de trés estagdes gerou 46 noticias; o grupo de 12
assuntos tratado por duas estagdes gerou um total de 34 noticias. Ja o grupo de 55 assuntos a merecer
a atencgdo de uma s6 televisdo ndo conseguiu gerar mais do que 68 noticias.

Olhando a média, verificamos a enorme potencialidade na desmultiplicagdo em noticias dos assuntos
objecto da seleccdo de mais do que uma estagdo de TV - nomeadamente os assuntos tratados por
quatro e trés estagdes -, contrastando com a debilidade dos assuntos tratados s6 por uma estagao.
Assim, cada um dos 4 assuntos do grupo em que o mimetismo atingiu o seu pleno - sendo alvo de
noticias nas quatro estagdes - gerou uma média de 6,8 noticias; cada um dos 8 assuntos alinhados por
trés estagdes gerou uma média de 5,8 noticias; no grupo dos assuntos alinhados por duas Tv’s, a

% Os quadros 1-A a 4-G, 5-A a 5-G, 6-A a 7-G e quadro 8 encontram-se disponiveis em www.mediatico.com.pt/tese/
DEZA .pdf
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média baixa significativamente para os 2,8. Os minimos pertencem ao grupo de assuntos alinhados
por uma so estacao: 1,2.

O que verificamos no dia 29 de Novembro mantém-se com grande regularidade nos restantes dias
da semana. O grupo dos assuntos noticiados por uma esta¢ao diverge sempre, de forma significativa,
dos restantes grupos: 43 assuntos tratados por uma sé estag@o contra 3 noticiados pelas quatro estagdes,
no dia 30 de Novembro; 51 assuntos contra apenas 3 alinhados pelas quatro estagdes, no dia 1 de
Dezembro; 55 assuntos contra apenas 5 seleccionados pelas quatro estagdes, no dia 2; 56 contra 4, no
dia 3; 39 contra 6, no dia 4; e 63 contra 4, no dia 5.

Esta constante disparidade corre a par com a tendéncia uniforme da gera¢ao de muito mais noticias
por parte dos assuntos seleccionados pelas quatro estagdes. Verificamos que o grupo de assuntos
tratados por quatro estagdes gera uma média de noticias nunca inferior a 5,7. Para além deste caso,
verificado no dia 4 de Dezembro, encontramos médias de geragao de noticias de 6,3 (dia 5), 6,8 (dia
29), 8,0 (dia 1), 8,2 (dia 2), 8,5 (dia 3) ¢ 9,7 (dia 30).

Consultando o quadro 8, verificamos que essa regularidade também se patenteia nos restantes
grupos. O respeitante aos assuntos tratados por trés estagdes oscila entre as 4,0 ¢ as 5,8 noticias; o
grupo dos assuntos tratados por duas estagdes alcanca médias de geracdo de noticias sempre na casa
das duas unidades (entre 2,4 ¢ 2,9); e o grupo dos assuntos alinhado apenas por uma estagcdo também
se queda sempre na casa da unidade (entre 1,1 e 1,4), sendo o que regista a menor variagdo, entre os
quatro grupos.

Tal como se verificara nas semana de Janeiro ¢ de Junho, também aqui os assuntos tratados
exclusivamente por uma estagdo continuam a merecer desvalorizagdo por parte dos gatekeepers.
Situam-se abaixo da média global de 2,1 noticias por assunto (1.115 noticias a dividir por 520 assuntos),
enquanto os grupos de assuntos tratados por trés e por quatro estagdes se situam bastante acima dessa
média.

Consultando as colunas da direita das séries de quadros 6-A a 6-G e 7-A a 7-G, verificamos que,
nos assuntos noticiados apenas por uma TV, ressalta a grande maioria encarnada numa s6 noticia.
Pelo contrario, nos assuntos que subiram ao alinhamento das quatro Tv’s, rapidamente se constata a
tendéncia para um tratamento noticioso mais insistente.

Os quadros 9-A e 9-B!® ajudar-nos-do a reforgar o que até aqui temos expendido. O primeiro dos
quadros regista o desdobramento de noticias resultantes de assuntos tratados por uma s6 estagao. 281
assuntos deste grupo valeram uma noticia apenas, num universo de 362 assuntos, o que equivale a
uma percentagem de 77,6%. Muito longe fica o subgrupo dos assuntos de tratamento exclusivo de
uma s estacdo vertidos em duas noticias: foram 69, o equivalente a 19,1%. Alinhados em trés noticiarios
da mesma estagao apenas encontramos 12, valendo assim 3,3%. E ndo se encontra nenhum assunto
deste grupo tratado em quatro noticiarios.

O quadro 9-B regista comportamento dispar do verificado anteriormente. Para um universo de 29
assuntos, encontramos apenas quatro casos (13,8%) tratado no numero minimo de quatro noticias. A
percentagem mais significativa vamos encontra-la nos subgrupos de assuntos vertidos em seis e sete
noticias: 20,7%, respeitantes a seis casos. Ha um assunto vertido em cinco noticias, outro em oito
noticias (3,4% para cada um dos casos); cinco assuntos que originaram, cada um, nove noticias (17,2%).

Caminhando para o topo, encontramos ainda quatro assuntos vertidos em dez noticias (13,8%), e
dois assuntos vertidos em onze noticias (6,9%).

100 Os quadros 9-A a 19 e os graficos 1 a 29 encontram-se disponiveis em www.mediatico.com.pt/tese/DEZB.pdf
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Tal como constatdramos na analise das semanas anteriores, continua a notar-se uma forga propulsora
de noticias bastante mais pujante nos assuntos seleccionados por todas as redacgdes televisivas, do
que nos assuntos elencados por uma sé TV. Forga propulsora que, mal se fazendo sentir nos assuntos
tratados por uma s6 estacdo, cresce de intensidade a medida que determinados assuntos vao sendo
objecto da atengdo/trata-mento/selecgdo de mais estagdes.

Os graficos | e 2 ilustram bem o contraste entre a forga geradora de noticias reflexo de praticas
miméticas entre varias estagdes de televisao, por contraponto com a debilidade/desvalorizagdo dos
assuntos que fogem aos ditames miméticos.

Olhando para os totais da semana (grafico 3) verificamos que o grupo de 29 assuntos noticiados
por 4 estagdes gerou 214 noticias. 5,6% do total de assuntos noticiados produziu 19,2% das noticias
desta semana. O grupo de 49 assuntos noticiados por 3 estagdes gerou 233 noticias — 9,4% do total de
assuntos, originando 20,9% do total de noticias.

O grupo dos assuntos tratados por duas estagdes totaliza 80, do universo de 520, o que equivale a
uma percentagem de 15,4%. Apesar de ser superior, em 176%, ao total de assuntos do primeiro grupo
e em 63% ao total de assuntos do segundo, este terceiro grupo sé foi capaz de gerar 213 noticias
(19,1%), menos uma que as geradas pelo primeiro grupo € menos vinte que as geradas pelo segundo
grupo.

O grupo dos assuntos tratados exclusivamente por uma estagao ¢ o mais representativo, em valores
absolutos, tanto no que respeita ao total de assuntos como ao total de noticias. 362 assuntos geraram
455 noticias. 69,6% do total de assuntos gerou apenas 40,8% das noticias desta semana.

Verificamos, entdo, que cada assunto noticiado pelo pleno das estagdes gerou 7,4 noticias; cada
assunto alinhado por trés estagdes gerou 4,8 noticias; cada assunto alinhado por duas estagdes gerou
2,7 noticias; cada assunto alinhado por uma sé estagdo gerou 1,3 noticias.

Os assuntos noticiados por duas esta¢des geraram, em média, mais 2,08 noticias que os alinhados
por uma sé estacao; os assuntos noticiados por trés estagdes geraram, em média, mais 1,78 noticias
que os alinhados por duas esta¢des; os assuntos noticiados por quatro estagdes geraram, em média,
mais 1,54 noticias que os alinhados por trés estagcdes. Comparando os extremos, constatamos que o
grupo de assuntos alinhado pelo pleno das estagdes conseguiu gerar, em média, mais 5,7 noticias que
o grupo de assuntos noticiado por uma so estagéo.

3.4.3. Hierarquia das noticias nos alinhamentos, em fun¢do da seleccio dos assuntos por
maior ou menor numero de estacdes de televisio

Verificaremos, primeiro, a relagdo entre as noticias de abertura ¢ a sua proveniéncia. Saber se as
aberturas se distribuem uniformemente pelos quatro grupos, ou se algum destes ganha primazia em
relagdo aos demais. Numa segunda operagao alargaremos a zona de abertura as trés primeiras noticias,
de molde a amortecer eventuais desvios provocados por circunstancias fortuitas a valoragdo que
presumimos tenha sido atribuida a noticia de abertura por parte do gatekeeper. Posteriormente, repetiremos
as mesmas operagdes mas na zona de fecho dos telejornais (ver quadro 8 e graficos 4 a 7).

3.4.3.1. Noticias de abertura
Olhando para o registo diario (quadro 8), constatamos que em cinco dos sete dias o maior volume

de aberturas proveio do grupo dos assuntos noticiados por quatro estacdes. Aconteceu dia 30 (9
aberturas em 11 possiveis), dia 1 (8 aberturas em 10 possiveis), dia 2 (7 aberturas em 11 possiveis),
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dia 3 (4 aberturas em 10 possiveis), ¢ dia 4 (5 aberturas em 8 possiveis).

A 29 de Novembro, o maior nimero de aberturas pertenceu ao grupo de assuntos seleccionados
por 3 estagdes, com 7 aberturas em 11 possiveis. No dia 5 de Dezembro, foi no grupo de assuntos
seleccionados por duas estagdes que se registou o maior nimero de aberturas (5 em 8 possiveis).

Se quisermos confrontar os grupos extremos (assuntos noticiados por 4 e por uma estacéo),
teremos 3-0 no dia 29 de Novembro; 9-1 no dia 30; 8-1 no dia 1 de Dezembro; 7-2 no dia 2; 4-2 no
dia 3; 5-1 no dia 4; 1-1 no dia 5 de Dezembro.

Formando dois grandes grupos (o primeiro aglutinando os grupos dos assuntos tratados por 4 e
por 3 estagdes, e o segundo juntando os restantes grupos), constatamos que, nos dias 29 ¢ 30 de
Novembro, o primeiro grupo assegurou 10 aberturas em onze possiveis; no dia 1 de Dezembro atingiu
8 aberturas em 10 possiveis, no dia 2 0 mesmo numero de aberturas em 11 possiveis; no sabado, dia
4, totalizou 7 aberturas em 8 possiveis. O melhor score do segundo grupo foi conseguido no domingo,
5 de Dezembro, com 6 aberturas em 8 possiveis, tendo-se registado um empate no dia 3, com cinco
aberturas para cada grupo.

Nos totais semanais (ver grafico 4), registam-se 37 aberturas geradas pelo grupo de assuntos
noticiados por quatro estagdes, o que equivale a uma percentagem de 53,6%; 13 aberturas (18,8%)
oriundas do grupo de assuntos tratados por trés estagdes; 11 aberturas (15,9%) do grupo de assuntos
tratados por duas estagdes, ¢ 8 aberturas (11,6%) do grupo de assuntos alvo da selec¢do de apenas um
canal. A diferenca ¢ significativa, com o grupo de assuntos tratados pelas 4 estagdes a conseguir gerar
mais de metade do total de aberturas.

3.4.3.2. Noticias nos trés primeiros lugares dos alinhamentos

No que toca a geraga@o de noticias colocadas nos trés primeiros lugares dos alinhamentos, a primazia
mantém-se no grupo de assuntos seleccionados por 4 Tv’s. Consultando o registo diario (quadro 8),
constatamos que o grupo de assuntos seleccionados por 4 estagdes coloca mais noticias nesta zona no
dia 30 de Novembro (15 em 33 possiveis), no dia 1 de Dezembro (13 em 30 possiveis), no dia 2 (14
em 33 possiveis), no dia 4 (7 em 24 possiveis) e no dia 5 (9 em 24 possiveis. No dia 29 o melhor score
pertence ao grupo de assuntos seleccionados por trés estagdes (13 em 33 possiveis), com o grupo de
assuntos noticiados apenas por uma TV a conseguir o maior niumero de inser¢des nesta zona no dia 3
(9 em 30 possiveis).

Confrontando os grupos extremos (assuntos noticiados por 4 e por uma estag¢ao), temos agora
6-8 no dia 29; 15-6 no dia 30 de Novembro; 13-4 no dia 1 de Dezembro; 14-8 no dia 2; 8-9 no dia
3;7-6 no dia 4, € 9-5 no dia 5.

Voltando a formar dois grandes grupos (o primeiro aglutinando os grupos dos assuntos tratados
por 4 e por 3 estagdes, e o segundo juntando os restantes grupos), constatamos que, no dia 29 de
Novembro, o primeiro grupo assegurou 19 das 33 noticias possiveis; no dia 30, atingiu 23 noticias em
33 possiveis; no dia 1 de Dezembro totalizou 21 noticias em 30 possiveis; no dia 2 conseguiu 21 em
33 possiveis. A 3 de Dezembro a vantagem vai para o segundo grupo, com 16 inser¢des em 30
possiveis; vantagem também no domingo, dia 5, com 13 inser¢des em 24 possiveis. No sabado, dia
4, regista-se um empate entre os dois grupos, com 12 insergdes cada um.

Nos totais semanais (ver grafico 5), registam-se 72 noticias geradas pelo grupo de assuntos
noticiados por 4 estagdes, o que equivale a 34,8%; 51 noticias (24,6%) oriundas do grupo de assuntos
tratados por 3 estagdes; 38 noticias (18,4%) do grupo de assuntos tratados por duas esta¢des, ¢ 46
noticias (22,2%) do grupo de assuntos alvo da seleccdo de apenas um canal.
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No confronto com as aberturas, verificamos que o conjunto de noticias geradas pelo grupo de
assuntos tratados por 4 estacdes desce de 53,6% para 34,8%. O conjunto das noticias geradas por
assuntos tratados por trés estagdes sobe de 18,8% para 24,6%. Regista-se também uma ligeira subida
do grupo seguinte (noticias referentes a assuntos difundidos por duas estagdes), que passa de 15,9%
para 18,4%; ¢ uma subida mais acentuada do ultimo grupo (noticias referentes a assuntos difundidos
por uma estagdo). Este grupo passa dos 11,6% para 22,2%, quase duplicando a percentagem.

Os quadros 10-A e 10-B evidenciam, o primeiro, a repeticdo do mesmo assunto abrindo telejornais
da mesma estagdo; o segundo, aberturas miméticas entre as varias estagoes.

3.4.3.3. Noticias de fecho

Passemos agora aos fechos dos telejornais (ver quadro 8 e grafico 6). O contraste ¢ significativo.
Enquanto nas noticias de abertura o grupo de assuntos tratados por 4 estagdes predominava, no caso
das noticias de fecho ¢ o grupo de assuntos tratados s6 por uma estag@o que lidera em todos os dias da
semana. O grupo de assuntos seleccionados por 4 estagdes ndo regista qualquer noticia de fecho, nos
sete dias da semana. O grupo de assuntos tratados por trés estagdes de TV fica em branco nos dias 2,
3 e 4 de Dezembro.

No dia 29 de Novembro o grupo de assuntos noticiados por uma estagao regista 9 fechos em 11
possiveis; no dia 30 encontramos 6 fechos em 11 possiveis; no dia 1 de Dezembro registam-se 9
fechos em 10 possiveis; no dia 2, oito fechos em 11 possiveis. Na sexta, dia 3, encontramos 6 fechos
em 10 possiveis; no sabado, dia 4, 6 fechos em 8 possiveis; no dia 5, 5 fechos em 8 possiveis.

Temos entdo zero noticias de fecho no grupo das 4 Tv’s; 7 noticias de fecho no grupo das 3 Tv’s,
valendo 10,1%; 13 noticias de fecho no grupo das duas Tv’s, valendo 18,8%, ¢ 49 noticias de fecho
no grupo de noticias reportando a assuntos tratados apenas por uma estagéo. Neste grupo encontram-
-se mais de dois tercos das noticias de fecho de toda a semana, com os 49 casos a representarem
71,0%.

A diferenga entre os grupos extremos acentua-se, quando cotejada com o registado nas aberturas:
71,0% no caso dos fechos contra 42,0% no caso das aberturas. Logo, se o grupo de assuntos com
carga mimética mais acentuada € o que mais noticias de abertura garante, também resiste com denodo
aos fechos dos telejornais, mostrando-se 100% avesso aos mesmos. Por contraponto, o grupo de
assuntos veiculados apenas por uma estagdo regista uma taxa de penetracao residual nas aberturas, e
uma elevadissima taxa de penetragdo nos fechos, onde fica perto dos 3/4 do total.

Constituindo dois grandes grupos (o primeiro aglutinando os conjuntos de assuntos tratados por 4
e por 3 estagdes, e o segundo juntando os restantes grupos), constatamos que o segundo grande grupo
leva a palma em todos os dias da semana: 1-10 no dia 29 de Novembro, 3-8 no dia 30, 1-9 no dia 1 de
Dezembro, 0-11 no dia 2, 0-10 no dia 3, 0-8 no dia 4 ¢ 2-6 no domingo, dia 5. No computo semanal,
o segundo grande grupo totaliza 62 fechos (89,9%) contra 7 do primeiro (10,1%).

3.4.3.4. Noticias nos ultimos trés lugares dos alinhamentos

Resta-nos verificar a origem das noticias colocadas nos tltimos trés lugares dos alinhamentos (ver
grafico 7). Também aqui ¢ o grupo dos assuntos noticiados apenas por uma estagao que leva a palma,
assegurando 109 dos 207 fechos possiveis, o que equivale a uma percentagem de 52,7%. O grupo de
assuntos tratados por duas estagdes vem a seguir, com 46 noticias (22,2%). Em terceiro surge o grupo
de assuntos tratados por trés Tv’s, com 35 noticias (16,9%). Em tltimo, o grupo de assuntos tratados
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por 4 estagdes, com 17 noticias (8,2%). O grupo de assuntos noticiado apenas por uma estagao regista
vantagem em relagdo aos restantes grupos, em todos os dias da semana: 16 casos dia 29 de Novembro;
14 dia 30; 22 dia 1 de Dezembro; 19 casos no dia 2; 12 no dia 3; 11 no dia 4, ¢ 15 no domingo, dia 27.

Mantém-se, assim, o ja constatado nas anteriores semanas analisadas. Continua a registar-se um
constante vigor das forgas miméticas na propulsdo de noticias para a abertura dos telejornais, também
para a zona de abertura constituida pelas trés primeiras noticias, tendéncia que corre a par com uma
repulsa das mesmas forgas no que aos fechos e a zona de fecho constituida pelas trés tltimas noticias
concerne.

Para além de gerarem um ntimero bastante mais significativo de noticias, os assuntos tratados pelo
pleno das estagdes continuam a garantir também os melhores lugares nos alinhamentos. O contraponto
traduz-se numa grande desvalorizagdo dos assuntos tratados exclusivamente por uma estagao.

3.4.4. Forcas miméticas internas a cada estacao

O passo seguinte da nossa analise consistira na detec¢ao de for¢as miméticas, mas agora internas
a cada estac@o. Fa-lo-emos em duas etapas. Na primeira, tentaremos detectar a existéncia de fluxos de
assuntos entre noticiarios da mesma estacdo. A segunda etapa curara da afericdo do peso das noticias
que os gatekeepers decidem redifundir, repeticao efectuada sem quaisquer alteragdes da peca original,
assim como da entrada do pivot.

A exemplo do procedimento seguido na analise das semanas anteriores, tentaremos responder as
seguintes questoes:

a) Os noticiarios televisivos difundidos pela mesma estagdo funcionam como compartimentos
estanques, ou evidenciam um continuum no tratamento de determinados assuntos?

b) A existirem tais fluxos, t€ém os mesmos uma importancia residual ou, pelo contrario, conformam
significativamente a sequéncia de alinhamentos dos telejornais de uma estagao?

¢) Qual a amplitude de tais fluxos? Mantém-se fundamentalmente entre dois noticiarios seguidos,
ou permanecem bastante mais tempo, em trés ou mesmo quatro noticiarios do dia?

d) E constituirdo marca especifica de uma estacdo ou, pelo contrario, também aqui encontraremos
regularidades que permitam caracterizar a existéncia de tais fluxos como uma caracteristica do
jornalismo vertido nos informativos televisivos?

e) A comprovar-se a existéncia de tais fluxos, serdo estes reflexo da necessidade de continua
actualizagdo de assuntos/acontecimentos/processos que se prolongam no tempo, mantendo
inquestionavel actualidade? Ou sera que a realimentagdo de noticiarios se fica a dever, também, a
logicas que fogem dos critérios jornalisticos, entendidos estes stricto sensu?

3.4.4.1. Analise aos fluxos entre noticiarios da RTP1

Comecamos a analise pelo conjunto de noticiarios emitidos pela RTP1 na semana de 29 de Novembro
a5 de Dezembro de 1999. Esta estag@o emitia, ao tempo, quatro informativos diarios, de teor generalista,
nos dias tuteis. Aos sabados ¢ domingos o total de noticiarios reduzia-se para trés, ndo sendo emitido
o Noticias 1, primeiro informativo do dia (09h). Tratamos de registar a existéncia de fluxos de assuntos
tendo como emissores os informativos das 09h (Noticias 1), das 13h (Jornal da Tarde) e das 20h
(Telejornal); e tendo como receptores os informativos das 13h (Jornal da Tarde), das 20h (Telejornal)
e o ultimo noticiario da estacdo (24 Horas), este emitido em horario irregular.

Curamos de conhecer o peso dos assuntos que transitam pelos diversos noticiarios, olhando quer
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para a relagdo entre o nimero dos assuntos emitidos e o total de noticias do jornal emissor, quer para
a relagdo entre o numero de assuntos recepcionados e o total de noticias do jornal receptor (ver
quadro 11-A).

3.4.4.1.1. Noticiarios da RTP1 como emissores

Comegamos por analisar os dados obtidos na perspectiva dos noticidrios como fornecedores de
assuntos aos telejornais seguintes. Analisamos primeiro estes fluxos atendendo a fungdo de noticiario
emissor ou fornecedor de noticias para os espacos informativos seguintes, aferindo, para ja, a relagdo
entre os assuntos emitidos e o total de noticias do jornal emissor.

Noticias 1 (09h): nos cinco dias, mais de metade dos assuntos aqui tratados volta a merecer a
atencdo dos responsaveis pelo noticiario das 13h (Jornal da Tarde). A maior percentagem verifica-se
nos dias 29 de Novembro e 1 de Dezembro, com 100%, ¢ a menor no dia 30 de Novembro, com
55,6% (ver quadro 11-A e grafico 8).

O fluxo ndo estanca a hora do almocgo. O Telejornal (20h) também recupera assuntos tratados as
09h, variando entre os 50,0% de dia 1 de Dezembro e 0s 66,7% dos dias 29 e 30 de Novembro. O 24
Horas, que fecha o ciclo informativo diario da RTP1, ainda trata assuntos veiculados pela manha,
apesar de tal acontecer em volume bastante mais reduzido (entre 28,6% no dia 2 de Dezembro e
57,1% no dia 3). No computo semanal, 82,5% dos assuntos tratados pelo Noticias I transitam para o
Jornal da Tarde; 59,5% transitam para o Telejornal (20h) e 40,5% para o 24 Horas (ver grafico 9).

Jornal da Tarde (13h) para o Telejornal (20h) — No dia 30 de Novembro atinge o valor mais
elevado, 57,9%, atingindo os 50,0% no dia 1 de Dezembro. Nos restantes cinco dias as transigdes
situam-se abaixo dos 50%; o valor menos significativo (25,0%) foi registado no dia 5 de Dezembro
(ver quadro 11-A e grafico 10). No computo semanal, 40,1% dos assuntos tratados pelo Jornal da
Tarde transitam para o Telejornal (ver grafico 11).

Jornal da Tarde para o 24 Horas - O fluxo diminui para quase metade, oscilando entre os 8,3% de
dia 1 de Dezembro ¢ 0s 36,4% de dia 29 de Novembro. O computo semanal regista um valor percentual
de 20,8%.

Telejornal (20h) para o 24 Horas - Os fluxos situam-se sempre abaixo da casa dos 50%, com o
valor mais expressivo a registar-se no dia 29 de Novembro (44,4%) e o menos significativo a 1 de
Dezembro (15,4%). No computo semanal, 25,3% dos assuntos tratados pelo Telejornal voltam a ser
noticiados no 24 Horas. A percentagem global semanal de transi¢ao de assuntos para outros noticiarios,
tendo por base o total de assuntos dos jornais emissores, ¢ de 44,8%.

3.4.4.1.2. Noticiarios da RTP1 como receptores

Passemos a aferigdo dos mesmos fluxos, mas atendendo agora ao peso que os assuntos recepcionados
tém nos telejornais receptores.

Noticias 1: Os assuntos noticiados por este informativo e tratados posteriormente pelo Jornal da
Tarde registam valores que variam entre os 37,5% (no dia 3 de Dezembro) e os 25,0% (no dia 1 de
Dezembro) do total de assuntos tratados pelo jornal receptor (Jornal da Tarde) (ver quadro 11-A ¢
grafico 13). Nos dias restantes as percentagens situam-se sempre na casa dos 20% (26,3% nos dias 30
de Novembro e 2 de Dezembro; 27,3% no dia 29 de Novembro). A percentagem semanal de assuntos
tratados no Noticias I e retomados no Jornal da Tarde equivale a 28,5% do total de assuntos noticiados
por este ultimo informativo, entre segunda ¢ sexta-feira (ver grafico 14).
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No que reporta ao Telejornal, o conjunto de assuntos provindos do Noticias I regista valores entre
0s 11,5% (no dia 1 de Dezembro) e os 22,2% (no dia 30 de Novembro) do total de assuntos tratados
pelo jornal receptor (Telejornal). Nos dias restantes encontramos percentagens de 14,3% (no dia 2 de
Dezembro); de 14,8% (no dia 29 de Novembro), e de 16,7% (no dia 3 de Dezembro). A percentagem
semanal de assuntos tratados no Noficias I e retomados no Telejornal equivale a 16,0% do total de
assuntos noticiados por este ultimo informativo, entre segunda e sexta-feira.

Quanto ao ultimo informativo do canal publico, o conjunto de assuntos provindos do Noticias I
regista valores entre 14,3% (29 de Novembro) e 36,4% (3 de Dezembro) do total de assuntos tratados
pelo jornal receptor (24 Horas). As percentagens dos outros dias situaram-se nos 18,8% (30 de
Novembro), 20,0% (2 de Dezembro) e 22,2% no dia 1 de Dezembro. A percentagem semanal de
assuntos tratados no Noticias 1 ¢ retomados no 24 Horas equivale a 22,3% do total de assuntos
noticiados por este ultimo informativo, entre segunda e sexta-feira.

Jornal da Tarde: Oferece ao Telejornal entre 20,8% e 46,2% do total de assuntos alinhados no
noticiario do prime time (ver quadro 11-A e grafico 15). A percentagem mais significativa ocorre no
dia 1 de Dezembro, ¢ a mais reduzida a 3 do mesmo més. Olhando a percentagem semanal (31,2%),
constata-se que quase um ter¢o do Telejornal retoma assuntos ja noticiados pelo Jornal da Tarde (ver
grafico 16). Para além dos dias mencionados, encontramos percentagens de 22,7% no dia 4 de
Dezembro; 25,9% no dia 5 de Dezembro; 28,6% no dia 2 de Dezembro; 33,3% no dia 29 de Novembro,
e 40,7% no dia 30 de Novembro.

Para o ultimo informativo diario, o Jornal da Tarde oferece entre 15,4% e 42,9% do total de
assuntos alinhados no 24 Horas. Maior generosidade na recepgao verificada a 5 de Dezembro, menor
no dia anterior. A 1 de Dezembro regista-se uma percentagem de 22,2%; no dia 3 de Dezembro, de
27,3%; no dia 30 de Novembro, de 31,3%; no dia 29 de Novembro, de 38,1%; no dia 2, de 40,0%. A
percentagem semanal de assuntos tratados no Jornal da Tarde e retomados no 24 Horas equivale a
31,0% do total de assuntos noticiados por este Gltimo informativo.

Telejornal: Os assuntos noticiados por este informativo e posteriormente retomados no 24 Horas
representam, no computo semanal, 47,4% do total de assuntos noticiados pelo 24 Horas.

Em dois dias da semana as percentagens ultrapassam os 50% (56,3% no dia 30 de Novembro e
57,1% no dia anterior) (ver grafico 17). A5 de Dezembro a percentagem situa-se nos 50,0%. O mais
baixo verifica-se no dia 4 de Dezembro (38,5%). Nos restantes dias da semana encontramos
percentagens de 40,0% (2 de Dezembro), 44,4% (1 de Dezembro), ¢ 45,5% (3 de Dezembro).

A percentagem global semanal de recepcdo de assuntos provindos de noticiarios anteriores, tendo
por base o total de assuntos dos jornais receptores, ¢ de 29,4%.

Seguindo procedimento adoptado na exposi¢ao dos dados referentes as duas semanas ja analisadas,
para obviar a uma natural maior dificuldade de leitura do quadro 11-A - continente de todos os fluxos
registados entre telejornais, complexificado pela inclusdo de quantidades e percentagens em fung@o
dos totais de assuntos noticiados quer pelo noticiario emissor, quer pelo informativo receptor -,
elaboramos os quadros 11-B ¢ 11-C. Fazémo-lo na pressuposi¢ao de que, expurgada parte da informagao
do quadro-base (11-A), estes quadros permitam uma leitura mais evidente do funcionamento de tais
fluxos. Os dois novos quadros contém apenas os valores percentuais dos assuntos que transitaram do
Noticias 1 (09h) para o Jornal da Tarde (13h), deste para o Telejornal (20h), e deste para o 24 Horas.
O primeiro (11-B) percentuado em fungao do total de assuntos dos informativos emissores, o segundo
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(11-C) aferindo o peso percentual de tais fluxos em funcdo do total de assuntos elencados pelos
telejornais receptores. O quadro 12 regista a entrada de assuntos ex novo nos noticiarios analisados.

3.4.4.2. Analise aos fluxos entre noticiarios da SIC
3.4.4.2.1. Noticiarios da SIC como emissores

Comecemos por analisar os dados obtidos, na perspectiva dos noticiarios como fornecedores de
assuntos aos telejornais seguintes. Analisemos primeiro estes fluxos atendendo a fung@o de noticiario
emissor ou fornecedor de noticias para os espacos informativos seguintes, aferindo, para ja, a relagdo
entre os assuntos emitidos e o total de noticias do jornal emissor.

Primeiro Jornal (13h): Em cinco dos sete dias da semana, mais de metade dos assuntos aqui
tratados volta a merecer a atengdo dos responsaveis pelo noticiario das 20h (Jornal da Noite) (ver
quadro 13-A e grafico 18). As percentagens variam entre os 37,5% de 3 de Dezembro e os 80,0% de
dia 4 de Dezembro. A 2 de Dezembro regista-se percentagem de 42,9%, a 29 de Novembro atinge os
52,6%, a 30 de Novembro ¢ de 55,0%, a 1 de Dezembro ¢ de 58,8%, chegando aos 69,6% a 5 de
Dezembro.

Do Primeiro Jornal para o Ultimo Jornal o fluxo sofre natural redugdo, situando-se entre os 4,3%
do dia 5 de Dezembro, ¢ 0s 33,3% do dia 2. Nos restantes dias registam-se percentagens de 8,3% (3
de Dezembro); 23,5% (1 de Dezembro); 25,0% (30 de Novembro); 26,7% (4 de Dezembro), e 31,3%
(29 de Novembro).

No computo semanal (ver grafico 19), 56,6% do total de assuntos tratados pelo Primeiro Jornal
transitam para o Jornal da Noite, ¢ 35,8% para o Ultimo Jornal.

Jornal da Noite (20h) para o Ultimo Jornal — A transi¢io de assuntos noticiados varia entre os
21,4% de 5 de Dezembro ¢ os 62,5% de dia 2 (ver grafico 20). Ha dois dias na casa dos 30% (30,4%
a 30 de Novembro, 35,0% a 29 de Novembro); dois dias na casa dos 20% (28,6% a 4 de Dezembro,
29,2% a 3 de Dezembro), com o dia 1 de Dezembro registando 43,5%. No computo semanal, 35,8%
do total de assuntos tratados pelo Jornal da Noite transitam para o Ultimo Jornal. A percentagem
global semanal de transi¢do de assuntos para outros noticiarios, tendo por base o total de assuntos do
jornal emissor, é de 38,1%.

3.4.4.2.2. Noticiarios da SIC como receptores

Passemos a aferigdo dos mesmos fluxos, mas atendendo agora ao peso que os assuntos recepcionados
tém nos jornais receptores.

Primeiro Jornal: Oferece ao Jornal da Noite entre 37,5% ¢ 57,1% do total de assuntos alinhados
no noticiario do prime time (ver grafico 21). A percentagem mais significativa ocorre nos dias 4 ¢ 5 de
Dezembro (57,1%), e a mais reduzida a 3 do mesmo més. Olhando a percentagem semanal (ver
grafico 22), constata-se que 49,9% do Jornal da Noite retoma assuntos ja noticiados pelo Primeiro
Jornal. Para além dos dias ja mencionados, encontramos percentagens de 43,5%, no dia 1 de Dezembro;
47,8% no dia 30 de Novembro; 50,0% a 29 de Novembro, € 56,3% no dia 2 de Dezembro.

Para o informativo de fecho da SIC, o Primeiro Jornal oferece entre 12,5% e 71,4% do total de
assuntos alinhados no Ultimo Jornal. Maior generosidade na recepgio verificada a 30 de Novembro,
menor dia 5 de Dezembro. No dia 3 de Dezembro registam-se 18,2%; no dia 1 de Dezembro, 30,8%;
no dia 25, 37,5%; no dia 4 de Dezembro, 33,3%; no dia 2 do mesmo més, 41,2%, com 46,2% registados
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a 29 de Novembro. A percentagem semanal de assuntos tratados no Primeiro Jornal e retomados no
Ultimo Jornal equivale a 36,2% do total de assuntos noticiados por este informativo.

Jornal da Noite: Os assuntos noticiados por este informativo e posteriormente retomados no Ultimo
Jornal representam, no computo semanal, 68,3% do total de assuntos seleccionados pelo noticiario
de fecho da SIC. A percentagem é superior a 50% em seis edi¢des do Ultimo Jornal (ver grafico 23).
O valor mais alto verifica-se no dia 30 de Novembro, com a totalidade dos assuntos noticiados
constituindo retomas do informativo antecedente (100%). O valor mais baixo foi registado no sébado,
4 de Dezembro, com 50,0%. Dia 29 de Novembro verifica-se uma percentagem de 53,8%; no dia 2 de
Dezembro o valor percentual ¢ de 58,8; sobe aos 63,6% no dia seguinte; cresce para os 75,0% no
domingo, dia 5 de Dezembro, ¢ para os 76,9% no dia 1 do mesmo més.

A percentagem global semanal de recepcao de assuntos provindos de noticiarios anteriores, tendo
por base o total de assuntos dos jornais receptores, ¢ de 51,5%.

Seguindo o mesmo procedimento que efectuamos para a RTP1, com remissao justificativa para a
primeira semana de analise, desdobraremos agora o quadro 13-A em dois novos quadros. O primeiro
(13-B) percentuado em fungdo do total de assuntos dos informativos emissores, o segundo (13-C)
aferindo o peso percentual de tais fluxos em func@o do total de assuntos elencados pelos jornais
receptores. O quadro 14 regista a entrada de novos assuntos em cada informativo.

3.4.4.2.3. Comparacio dos valores semanais de fluxos entre noticidrios da RTP1 e entre
noticiarios da SIC

A exemplo do que comprovamos na analise aos noticiarios da RTP1, a retoma de assuntos alinhados
por informativos anteriores também se evidencia na SIC, com valores que ultrapassam sempre 0s
registados no canal publico (ver quadro 15).

56,6% dos assuntos noticiados pelo informativo da hora do almogo sdo posteriormente retomados
pelo Jornal da Noite. A percentagem diminui no fluxo Jornal da Noite - Ultimo Jornal, quedando-se
nos 35,8% do total de assuntos tratados pelo informativo do horario nobre.

Olhando ao peso que tais fluxos representam no total de assuntos elencados pelos jornais receptores,
verificamos que 49,9% do total dos assuntos noticiados pelo Jornal da Noite ja haviam merecido a
atengdo do informativo anterior.

Quanto ao Ultimo Jornal, este recebe, do Jornal da Noite, 68,3% do total de assuntos que
compuseram, durante a semana, o informativo de fecho da SIC. Mais de dois ter¢os deste informativo
recuperando, assim, assuntos ja tratados no noticiario do horario nobre, com percentagens diarias
nunca inferiores a 50%. No dia 30 de Novembro atinge mesmo os 100%.

Do Primeiro Jornal para o Ultimo Jornal, a percentagem de transmissdo de assuntos é mais reduzida,
quando tomamos por base o total de assuntos elencados pelo jornal emissor (21,8%). Mas quando a
base passa a ser formada pelo total de assuntos do noticidrio receptor, essa percentagem sobe para os
36,2%.

A tendéncia de retoma de assuntos noticiados por jornais anteriores, ja comprovada na analise da
RTP1, mantém-se na SIC. Valores mais significativos no fluxo 20h - 24h (68,3% da SIC contra 47,4%
da RTP1, atendendo ao total de assuntos do jornal receptor); e no fluxo 13h -20h, quando se toma por
base o total de noticias elencado pelo jornal emissor (56,6% da SIC contra 40,1% da RTP1). Atendendo
ao total de assuntos elencados pelo jornal receptor, a SIC regista 49,9% no fluxo 13h - 20h, contra
31,2% da RTP1; e 36,2% no fluxo 13h - 24h, contra 31,0% do canal publico. Atendendo ao total de
assuntos elencados pelo jornal emissor, diferenca de 10,5% entre as duas estagdes no fluxo 20h - 24h
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(35,8% da SIC contra 25,3% da RTP1), com o intervalo mais curto entre as duas Tv’s a verificar-se no
fluxo 13h - 24h (21,8% para a SIC, contra 20,8% para a RTP1).

Resta-nos agora verificar se estes circuitos de retomas também acontecem na TVI, e qual o seu
volume.

3.4.4.3. Analise aos fluxos entre noticiarios da TVI

Passemos agora a analise do conjunto de noticiarios emitidos pela TVIna semana de 29 de Novembro
a 5 de Dezembro de 1999. Esta estagdo emitia, ao tempo, trés espagos informativos diarios, de teor
generalista, de segunda a sexta-feira. A extingdo do Ponto Final, Gltimo informativo da estagio,
seguiu-se a do informativo matinal. Entretanto, aos informativos do almogo (7VI Jornal - 13h30) ¢ do
jantar (Directo XXI, 21h), acrescentou-se um terceiro espago noticioso, as 19h30, apresentado como
a 1. edi¢o do Directo XXI. No feriado do 1.° de Dezembro, o informativo das 19h30 néo foi emitido.
A 3 de Dezembro nao se emitiu o Directo XXI das 21h. No sabado e no domingo (dias 4 ¢ 5 de
Dezembro), cumprindo pratica ja detectada nas semanas de analise anteriores, regista-se a difusdo de
um unico informativo, o Directo XXI (21h).

Tratamos de registar a existéncia de fluxos de assuntos tendo como emissores os informativos das
13h30 (TVI Jornal), e das 19h30 (Directo XXI - 1. edi¢@o); e tendo como receptores os informativos
das 19h30 (Directo XXI - 1. edig@o), e das 21h (Directo XXI).

A exemplo do que fizemos para a RTP1 e para a SIC, tratdmos de conhecer o peso dos assuntos
que transitam pelos diversos noticiarios, olhando quer para a relagdo entre o nimero dos assuntos
emitidos e o total de noticias do jornal emissor, quer para a relagdo entre o nimero de assuntos
recepcionados e o total de noticias do jornal receptor (ver quadro 16-A).

Dado o facto da TVI transmitir um noticiario apenas ao sabado e ao domingo, a nossa analise ndo
abrangera, naturalmente, os dias 4 ¢ 5 de Dezembro.

3.4.4.3.1. Noticiarios da TVI como emissores

Comecemos por analisar os dados obtidos, na perspectiva dos noticiarios como fornecedores de
assuntos aos telejornais seguintes. Analisemos primeiro estes fluxos atendendo a fungdo de noticiario
emissor ou fornecedor de noticias para os espagos informativos seguintes, aferindo, para ja, a relagao
entre os assuntos emitidos e o total de noticias do jornal emissor.

TVI Jornal (13h30): No que toca ao noticiario das 19h30, as percentagens variam entre os 25,0%
(2 de Dezembro) e os 78,6% (30 de Novembro) (ver grafico 24). Nos outros dois dias, os valores
percentuais registados situam-se nos 37,5% (29 de Novembro), ¢ 66,7% (3 de Dezembro). A média
semanal ¢ de 52,0% (ver grafico 25).

A transmissao de assuntos do noticidrio do almoco para o tradicional informativo do prime time,
oscila entre 0s 31,3% (29 de Novembro) e 0s 50,0% (30 de Novembro). Nos dias restantes, encontramos
percentagens de 37,5% (2 de Dezembro), e 43,8% (1 de Dezembro). A média semanal ¢ de 40,7%.

Directo XXI (1.2 edi¢do - 19h30) para o Directo XXI (2.% edigdo - 21h): Registam-se percentagens
de 33,3% no dia 29 de Novembro, 50,0% a 2 de Dezembro e 53,8% a 30 de Novembro. No computo
semanal, 45,7% dos assuntos tratados pelo informativo do almogo transitam para o Directo XXI. A
percentagem global semanal de transi¢do de assuntos para outros noticiarios, tendo por base o total
de assuntos do jornal emissor, ¢ de 46,1%.
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3.4.4.3.2. Noticiarios da TVI como receptores

Passemos a aferigdo dos mesmos fluxos, mas atendendo agora ao peso que os assuntos recepcionados
tém nos jornais receptores.

TVIJornal (13h30): Os assuntos noticiados por este informativo e tratados posteriormente pela 1.*
edigdo do Directo XXI (19h30) registam valores que variam entre os 100% (no dia 29 de Novembro)
¢ 0s 40,0% (no dia 2 de Dezembro) do total de assuntos tratados pelo jornal receptor (Directo XXI, 1.*
ed. - 19h30) (ver grafico 27). Nos dias restantes registam-se valores percentuais de 66,7% (3 de
Dezembro), e 84,6% (30 de Novembro). A percentagem semanal de assuntos tratados no informativo
do almogo e retomados no informativo do acess prime time equivale a 72,8% do total de assuntos
noticiados por este Gltimo informativo, entre segunda e sexta-feira (ver grafico 28).

No que reporta a 2.% edicdo do Directo XXI, o conjunto de assuntos provindos do 7TVI Jornal
(13h30) regista valores entre os 54,5% (no dia 2 de Dezembro) e os 71,4% (no dia 29 de Novembro)
do total de assuntos tratados pelo jornal receptor. Nos dias restantes encontramos percentagens de
63,6% (30 de Novembro), e de 70,0% (1 de Dezembro). A percentagem semanal de assuntos tratados
no noticiario da manha e retomados pelo Directo XXI equivale a 64,9% do total de assuntos noticiados
por este ultimo informativo, entre segunda e sexta-feira.

Directo XXI (1.* edig@o - 19h30) para o Directo XXI (2.* edigdo - 21h): A primeira oferece a
segunda edicdo entre 28,6% (29 de Novembro) e 63,6% (30 de Novembro) do total de assuntos
alinhados no noticiario do prime time. A2 de Dezembro o valor percentual de retomas situa-se nos
45,5%. A percentagem semanal de assuntos tratados no informativo das 19h30 e retomados as 21h
equivale a 45,9% do total de assuntos noticiados por este tltimo noticiario.

A percentagem global semanal de recepcao de assuntos provindos de noticiarios anteriores, tendo
por base o total de assuntos dos jornais receptores, ¢ de 61,2%.

Seguindo o mesmo procedimento que efectuamos para a RTP 1 e para a SIC, com remissdo
justificativa para a primeira semana de analise, desdobramos o quadro 16-A em dois novos quadros.
O primeiro (16-B), percentuado em fung¢@o do total de assuntos dos informativos emissores; o segundo
(16-C), aferindo o peso percentual de tais fluxos em funcdo do total de assuntos elencados pelos
jornais receptores. O quadro 17 regista a entrada de novos assuntos em cada informativo.

3.4.4.4. Comparacio dos valores semanais de fluxos entre noticiarios da RTP1, entre
noticiarios da SIC e entre noticiarios da TVI

A exemplo do que comprovamos na analise aos noticiarios da RTP1 e da SIC, a retoma de assuntos
alinhados por informativos anteriores também se evidencia na TVI. E a estagdo que regista as médias
globais semanais mais elevadas, quer tomando como universo o total de assuntos elencados pelos
jornais emissores, quer atendendo ao total de assuntos seleccionados pelos jornais receptores. A
divergéncia horaria entre os noticiarios da estacdo de Queluz e os restantes canais (divergéncia existente
nas primeiras semanas de analise mas bastante acentuada em Dezembro), prejudica, em nosso entender,
comparagdo detalhada por informativos em fungao da sua distribui¢@o horaria.

Avancemos, entdo, para algumas conclusdes, no que reporta a terceira e tltima semana de analise,
e no capitulo concreto da permanéncia de determinado grupo de assuntos no dia informativo das
televisoes portuguesas. Conclusdes acompanhadas de novos quadros, que nos ajudardo neste percurso.

a) As percentagens de assuntos que transitam para o informativo seguinte, tendo por base o total de
noticias do jornal emissor situam-se entre os 38,1% (SIC) ¢ os 46,1% (TVI), com o valor intermédio
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(44,8%) a caber a RTP1 (ver quadro 18-A). Isto quer dizer que, em média, durante a semana, quem
assiste a um telejornal de uma televisdo portuguesa vera de novo, no informativo seguinte, serem
tratados mais de um ter¢o dos assuntos ja anteriormente noticiados. Nos casos da RTP1 e da TVI,
esse valor aproxima-se mesmo da metade do conteido dos informativos emissores.Comprova-se
regularidade com o verificado nas semanas anteriores, registando-se um claro reforco de tais fluxos.
Em Janeiro as percentagens variavam entre os 34,3% ¢ os 43,4%; em Junho entre os 32,8% e os
39,8%, passando a situar-se, na ultima semana de analise, entre os 38,1% e 0s 46,1%.

b) Nas percentagens de assuntos que transitam para o informativo seguinte, tendo por base o total
de noticias do jornal receptor, encontramos um intervalo maior: entre 29,4% (RTP1) e 61,2% (TVI).
A SIC assegura o valor intermédio (51,5%) (ver quadro 18-B). O mesmo ¢ dizer que os blocos
informativos receptores expuseram, na semana em analise, quase metade de contetidos ja anteriormente
noticiados (a média das trés estagdes atinge os 47,4%). Pese embora o valor exagerado da percentagem
evidenciada pela TVI, porventura determinado pela inusual formula de dois noticiarios ao inicio da
noite, de emissdo muito proxima no tempo (opgao que mais tarde veio a ser abandonada), note-se que
a SIC atinge, nesta semana, um valor médio semanal que ultrapassa os 50%. Os valores de Dezembro
s30 0s mais altos no cotejo entre as trés semanas de analise. Em Janeiro registaram-se valores entre os
28,3% e 0s 44,4%; em Junho entre 25,2% e 44,8%, com Dezembro a situar-se entre os 29,4% e os
61,2%.

Olhando aos valores minimos, na semana de Dezembro 38,1% de assuntos noticiados pelos
telejornais foram retomados pelos informativos seguintes, fluxo pesando 29,4% do total de assuntos
noticiados pelos jornais receptores. Atendendo aos valores maximos, 46,1% de assuntos noticiados
pelos telejornais foram retomados pelos informativos seguintes, fluxo pesando 61,2% do total de
assuntos noticiados pelos jornais receptores.

¢) A transmissao de assuntos continua a nao se verificar apenas entre telejornais de emissao contigua
(por exemplo, entre o das 09h e o das 13h, ou entre o das 13h e o das 20h). O fluxo de retomas
funciona entre todos os telejornais de uma emissao diaria, com o ultimo jornal a recuperar, sempre,
um determinado niimero de assuntos provenientes do primeiro informativo do dia. Nos quadros 18-A
e 18-B registamos as médias semanais desses fluxos, noticiario a noticiario. Verificamos que o primeiro
informativo da RTP1 (Noticias 1), ¢ retomado em 82,5% do seu contetido pelo noticiario seguinte, o
Jornal da Tarde. O Telejornal trata 59,5% do total de assuntos elencados pelo Noticias 1; e no 24
Horas (4ltimo informativo diario da RTP1), ainda encontramos noticiados 40,5% dos assuntos tratados
no informativo da manha.

Na SIC, o Primeiro Jornal é retomado em 56,6% do seu conteudo pelo noticiario seguinte, o
Jornal da Noite. No Ultimo Jornal (informativo de fecho) ainda encontramos noticiados 21,8% dos
assuntos tratados no informativo da manha.

d) Olhando ao peso das retomas na composi¢ao dos noticiarios receptores, as maiores percentagens
registam-se na recuperagao, por parte dos ultimos informativos didrios, de assuntos provenientes dos
noticiarios do horario nobre. O 24 Horas (RTP1) surge composto por 47,4% de assuntos ja noticiados
no Telejornal; o Ultimo Jornal é composto por 68,3% de assuntos ja tratados no Jornal da Noite.
Reforca-se o que ja se constatara na analise as semanas de Janeiro e Junho, com os ultimos informativos
veiculando caudal reduzido de actualidade informativa, funcionando fundamentalmente como um
resumo do que de mais importante aconteceu no mapa informativo nacional e internacional.

e) A composicao dos tltimos informativos com assuntos provenientes, na sua maioria, de noticiarios
anteriores pode ilustrar-se, também, através dos quadros que elaboramos e que registam a entrada de
novos assuntos em cada jornal (quadros 12, para a RTP1; 14, para a SIC). Na RTP1, a percentagem
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média semanal de assuntos novos no 24 Horas situa-se nos 44,7%, bem longe dos 66,9% do Telejornal
e dos 72,0% do Jornal da Tarde. Em 94 assuntos seleccionados pelo 24 Horas durante a semana,
apenas 42 foram injectados ex novo.

Na SIC a percentagem de novos assuntos no Ultimo Jornal ¢ bastante mais reduzida, situando-se
nos 32,1%. Em 81 assuntos seleccionados por este informativo durante a semana, apenas 26 foram
injectados ex novo. A 30 de Novembro, num telejornal composto por sete noticias, nao se regista a
inclusdo de nenhum novo assunto. E no dia 5 de Dezembro regista-se a entrada de apenas um assunto
novo, num total de oito que integraram o alinhamento difundido.

f) Apesar de menor que o registado para os Glltimos informativos, o peso que os assuntos veiculados
pelos noticiarios da hora do almogo tem nos informativos do prime time continua a ser, de todo o
modo, apreciavel. Na RTP1, o Telejornal ¢ composto por 31,2% de assuntos provenientes do Jornal
da Tarde; na SIC a percentagem ¢ de 49,9% (do Primeiro Jornal para o Jornal da Noite), atingindo
72,8% (do TVI Jornal para a 1.? edigao do Directo XXI) e 64,9% (do TVI Jornal para a 2.* edigao do
Directo XXI) na TVL.

3.4.5. Redifusdo de noticias sem alteracao da introducao do pivot e da peca

Vamos agora aferir o peso das inser¢des de noticias repetidas nos telejornais das estagdes objecto
da nossa analise (especificagdes detalhadas na analise a semana de Janeiro).

3.4.5.1. Analise aos procedimentos de redifusdo de noticias sem alteraciio da introducio
do pivot e da peca (RTP1)

Na semana de 29 de Novembro a 5 de Dezembro, registamos a inclusdo de 11 noticias repetidas no
total de 29 noticias difundidas pelo Noticias 1 (09h) entre terca e sexta-feira (ver quadro 20)'"'. Este
informativo folgava aos sabados e domingos, e ndo se incluiu a segunda-feira por se tratar do primeiro
noticiario da semana. Num dos dias, 30 de Novembro, mais de 50% do Noticias 1 foi produzido com
noticias repetidas do dia anterior. Nos restantes dias (1, 2 ¢ 3 de Dezembro), registimos repeti¢des
entre 0s 28,6% ¢ 0s 33,3%. A média semanal de repeti¢des (efectuada entre o total de noticias repetidas
e o total de noticias difundidas durante a semana, e ndo como média das percentagens diarias), cifrou-
-se em 37,9%.

O Jornal da Tarde (13h) € o que regista a menor média semanal de repetigdes, entre os quatro
espagos informativos diarios: 16,8%. As percentagens diarias oscilam entre os 5,3% de dia 2 de
Dezembro (1 repetigdo em 19 noticias), e os 26,7% de 4 de Dezembro (4 repetigdes em 15 noticias).

No Telejornal a média semanal de repeti¢des atingiu os 17,2%. As percentagens diarias oscilam
entre os 4,2% de dia 3 de Dezembro (uma repetigdo em 24 noticias) e os 32,0% de dia 1 de Dezembro
(8 repeti¢des em 25 noticias).

O 24 Horas regista a maior média semanal de repeti¢des: 40,4%. As percentagens didrias vao dos
18,2% de dia 3 de Dezembro (2 repeticdes em 11 noticias), aos 57,1% de dia 5 de Dezembro (8
repeticdes em 14 noticias). Este informativo registou mais um dia com percentagem de repetigdes
superior a 50% (30 de Novembro, 56,3%, 9 repeticdes em 16 noticias).

Para um total semanal de 446 noticias, registaram-se 104 reutilizadas sem qualquer alteragdo, o
que corresponde a uma percentagem de 23,3%. J& quanto a média semanal da estagao (média ponderada,

101 Quadros 20 a 25 e graficos 30 a 35 disponiveis em www.mediatico.com.pt/tese/DEZC.pdf
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resultante das médias semanais de cada espago informativo), cifra-se nos 28,1%. Em 25 noticiarios,
trés foram compostos por 50,0% ou mais de repetigoes de noticias incluidas em informativos anteriores.

3.4.5.2. Analise aos procedimentos de redifusio de noticias sem alteracio da introducao
do pivot e da peca (SIC)

Na semana de 29 de Novembro a 5 de Dezembro, registamos a inclusdo de 25 noticias repetidas no
total de 120 noticias difundidas pelo Primeiro Jornal (13h) entre terca e domingo (ver quadro 21). A
média semanal de repetigdes cifrou-se em 20,8%. No dia 1 de Dezembro verificou-se a percentagem
de repetigdes menos significativa — 5,9%, respeitante a uma repetigdo num total de 17 noticias. A 3 de
Dezembro verificou-se a maior percentagem de repeti¢cdes da semana, no que ao Primeiro Jornal
concerne — 33,3%, correspondendo a 8 repeticdes num informativo continente de 24 noticias.

No Jornal da Noite (20h) a média semanal mais que duplica, passando para os 42,6% (66 repeti¢des
em 155 noticias). As percentagens didrias oscilam entre 0s 29,2% de dia 3 de Dezembro (7 repetigdes
em 24 noticias), ¢ os 57,1% de dia 5 de Dezembro (16 repeti¢cdes em 28 noticias). O Jornal da Noite
regista ainda um outro dia com percentagem de repetigdes superior a 50%: aconteceu a 4 de Dezembro,
com 52,4% (11 repeti¢des em 21 noticias).

A exemplo do que ja constataramos com o 24 Horas, da RTP1, também na SIC ¢ o ultimo espago
informativo didrio o que regista maior niimero de repeti¢des, a exemplo, alias, do verificado nas
anteriores semanas de analise. A média semanal de repeti¢des no Ultimo Jornal atinge os 60,5%,
tendo como patamar minimo o dia 4 de Dezembro (41,7% - 5 repetigdes em 12 noticias) e tecto
aposto no dia 5 de Dezembro (87,5% - 7 repetigdes em 8 noticias).

Em seis dias, a percentagem de repeti¢des ultrapassa os 50,0%. Acontece assim no dia 29 de
Novembro (53,8% - 7 repetigdes em 13 noticias); no dia 30 de Novembro (85,7% - 6 repeti¢des em
7 noticias); no dia 1 de Dezembro (61,5% - 8 repeticdes em 13 noticias); no dia 2 (58,8% - 10
repeti¢des em 17 noticias); no dia 3 (54,5% - 6 repeti¢des em 11 noticias), e no ja referido dia 5. Num
total de 81 noticias veiculadas pelas sete edi¢des do Ultimo Jornal, 49 foram repeticdes sem
actualizacgdo.

Para um total semanal de 356 noticias, registaram-se 140 reutilizadas sem qualquer alteragdo, o
que corresponde a uma percentagem de 39,3% (superior a da RTP1 em 16,0%). J& quanto a média
semanal da estacdo (média ponderada, resultante das médias semanais de cada espaco informativo),
situa-se nos 41,3% (superior em 13,2% a da RTP1). Em 20 noticiarios, oito foram compostos por
mais de 50% de repetigdes de noticias incluidas em informativos anteriores.

3.4.5.3. Analise aos procedimentos de redifusdo de noticias sem alteracio da introducao
do pivot e da peca (TVI)

Registamos a inclusdo de trés noticias repetidas no total de 58 noticias difundidas pelo TVI Jornal
(13h30), entre terca ¢ sexta-feira (ver quadro 22). Registamos percentagens diarias de repetigdes que
oscilam entre os 0,0%, nos dias 30 de Novembro e 2 de Dezembro, ¢ os 16,7% de dia 3 de Dezembro
(2 repetigdes em 12 noticias). A média semanal de repeti¢des cifrou-se em 5,2%.

O Directo XXI - 1.* edigdo (19h 30) regista uma média semanal de repetigdoes de 61,0%,
correspondendo a 25 repeti¢des para um total de 41 noticias. As percentagens diarias oscilam entre os
30,0% de dia 2 de Dezembro (3 repeti¢des em 10 noticias), ¢ 0s 76,9% de dia 30 de Novembro (10
repetigdes em 13 noticias).
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Nos outros dois dias (o Directo XXI - 1.* edi¢ao nao era difundido ao fim de semana, ndo se tendo
emitido também no feriado de 1 de Dezembro), registamos percentagens de 66,7% (dia 29 de Novembro
- 4 repetigdes em 6 noticias; dia 3 de Dezembro - 8 repeticdes em 12 noticias).

No Directo XXI - 2.* edigdo (21h) a média semanal de repeti¢des sobe ainda mais, situando-se nos
71,8% (28 repeti¢des em 39 noticias). As percentagens diarias (de segunda a quinta-feira) oscilam
entre os 57,1% de dia 29 de Novembro (4 repeticdes em 7 noticias) e os 81,8% de dia 2 de Dezembro
(9 repetigdes em 11 noticias). Nos outros dois dias as percentagens de repetigdes situaram-se sempre
acima dos 50%: no dia 30 de Novembro, as 7 repeti¢des em 11 noticias equivalem a 63,6%; no dia 1
de Dezembro, as oito repeti¢des em dez noticias valem 80,0%.

Para um total semanal de 138 noticias, registaram-se 56 reutilizadas sem qualquer alteragdo, o que
corresponde a uma percentagem de 40,6% (superior a da SIC em 1,3%, e a da RTP1 em 17,3%). Ja
quanto a média semanal da esta¢do (média ponderada, resultante das médias semanais de cada espago
informativo), cifra-se nos 46,0%. Em 12 noticiarios, sete foram compostos por mais de 50,0% de
repetigdes de noticias incluidas em informativos anteriores.

3.4.5.4. Comparacao dos valores semanais de redifusao de noticias sem alteracio da
introducio do pivot e da peca pelas trés estacoes de televisao

Agrupando os dados apurados pelas trés estagdes (ver quadro 23 e graficos 33 e 34), verificamos
que, para um total de 940 noticias contabilizadas, 300 foram recuperadas de noticiarios anteriores
sem sofrerem qualquer alteragdo, o que corresponde a uma percentagem de 31,9%. Verificamos ainda
a existéncia de 18 noticiarios com uma percentagem de repetigdes igual ou superior a 50,0%.

Do cotejo entre as trés estagdes, verificamos que, nesta ultima semana de analise, foi a TVI quem
mais recorreu as repeti¢oes de pegas (40,6%), logo seguida da SIC, com 39,3%, ambas a longa
distancia da RTP1 (23,3%). A comparagao por faixas horarias surge aqui bastante prejudicada, pelo
facto de existirem, na semana de Dezembro, dois espagos informativos reportando a uma s6 estagao.
Acontece com o informativo matinal (agora emitido apenas pela RTP1), e com o informativo das
19h30 (emitido unicamente pela TVI). Interessa de todo o modo sublinhar que os tltimos informativos
do ciclo noticioso didrio continuam a registar elevados indices de repeticdes, com os telejornais da
hora do almogo a manterem-se no patamar menos significativo. Ja quanto aos telejornais do horario
nobre (excluindo aqui o das 19h30 da TVI), continuam a registar mais do dobro de repeti¢des que os
informativos da hora do almogo. Por ndo ser possivel a comparacao entre informativos matinais, apos
a eliminagdo, da grelha da TVI, da 1.? edi¢do do TVI Jornal (10h), ndo elaboramos, para esta terceira
semana de analise, os quadros reportando aos informativos matinais como receptores de noticias sem
alteragdo da introdu¢@o do pivor e da pega.

3.4.5.5. Peso das noticias redifundidas sem alteracio da introducio do pivot e da peca na
realimentacio dos fluxos entre noticiarios da mesma estacio

Reforgado fica o que ja se constatara na analise as duas primeiras semanas do corpus: a recuperagao
de noticias difundidas em informativos anteriores ¢ pratica comum as trés estagdes analisadas; essa
recuperacdo tem um peso especifico nada despiciendo no conjunto de telejornais difundidos por cada
estagdo. Na RTP1 a percentagem média semanal de retomas passou de 25,1% em Janeiro, para 29,0%
em Junho, diminuindo para 23,3% em Dezembro; na SIC regista-se um aumento de 3,7% em relagdo
a semana anterior. A percentagem média semanal passou, nesta estagdo, de 30,7% em Janeiro para
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35,6% em Junho, alcangando os 39,3% em Dezembro. Na TVI, depois do decréscimo verificado em
Junho, atinge-se em Dezembro o valor mais elevado: 40,6%, superior em 16,8% aos valores de Junho
(23,8%), e superior em 7,3% aos valores de Janeiro (33,3%).

Logo, para além da necessaria reactualizagdo de assuntos em diferentes noticiarios do ciclo
informativo diario, os fluxos de recuperagdo de assuntos ja noticiados em telejornais anteriores
continuam a ser alimentados, em parte significativa, por meras redifusdes de noticias referentes a
acontecimentos que dispensam qualquer actualizagao.

As opg¢des seguidas para a detecgdo do peso dos fluxos de noticias sobre um mesmo assunto entre
telejornais de uma mesma estagdo, ¢ para a contabilizacdo das noticias repetidas, ndo permitem efectuar
uma simples operagao: descontar, das percentagens dos fluxos, a percentagem de noticias repetidas,
para assim determinarmos os fluxos originados por reactualizagdes. Operacao inviabilizada dado
que, no primeiro caso - € porque, como ja explicamos, quisemos analisar mapas noticiosos diarios -,
os primeiros informativos diarios de cada estagdo apenas foram encarados na sua vertente emissora,
ignorando-se a sua faceta receptora. Isto porque, se quiséssemos encarar também esta vertente, tal s6
poderia ser feito alargando os fluxos ao dia anterior. Ja no caso da contabilizagdo das noticias repetidas,
os primeiros informativos de cada estagao surgem também como receptores. Estamos, portanto, perante
universos construidos de forma distinta, o que inviabiliza o tal cotejo aritmético.

Isso ndo implica que nao se comparem os dados recolhidos nas duas analises, permitindo-se, assim,
uma aproximagao entre as duas realidades. Recordamos os valores encontrados no que reporta aos
fluxos de assuntos que transitam para noticiarios seguintes, tendo por base o total de noticias do
jornal receptor: entre 29,4% (média semanal da RTP1) ¢ 61,2% (média semanal da TVI). Na
contabilizacdo das noticias repetidas, encontramos médias semanais entre 23,3% (RTP1) e 40,6%
(TVI). Ou seja, apesar de impedidos de efectuar cotejo aritmético, ¢ facil vislumbrar que parte
significativa de tais fluxos ndo radica em critérios jornalisticos de imperioso acompanhamento de
acontecimentos em evolucdo, antes em razdes mais pragmaticas, ja antes elencadas.

3.4.5. 6. Despromocio, nos alinhamentos, das noticias redifundidas sem alteraciao da
introducio do pivot e da peca

Podemos ainda tentar descortinar a razdo de ser da retoma de noticias sem reactualizacdo, através
de outra leitura dos dados disponiveis. Fa-lo-emos registando os lugares ocupados nos alinhamentos
pelas noticias difundidas, em diferentes informativos de um mesmo dia, quer se trate de noticias com
ou sem actualizac¢do. Registamos apenas os assuntos desdobrados em noticias que, em cada dia ¢ em
cada estagdo, representaram o intervalo maximo, a maior discrepancia na sua colocagdo nos
alinhamentos dos diferentes telejornais (ver quadro 24). Interessa notar que este exercicio falecera na
comparagdo com as semanas anteriores, em virtude das alteragoes verificadas no mapa noticioso da
TVI. Com efeito, esta estagdo passou a difundir dois informativos no horario nobre (o primeiro as
19h30 e o segundo as 21h), opgdo que se traduziu na redu¢do do niimero de noticias de cada um
destes informativos. Ora, tal redugdo potencia, facilmente, uma subida no alinhamento de pegas
repetidas, promogao que porventura se ndo verificaria caso ndo se tivesse procedido a tal desdobramento
dos telejornais nesta faixa horaria. Ao contrario do registado nas semanas anteriores, em Dezembro
ndo se verifica um maior numero de despromogées no grupo de noticias redifundidas sem alteragdes.
Este grupo regista onze promogées, superior em duas unidades as despromogaes verificadas. Tanto
num grupo como no outro, registam-se dois intervalos maximos reportando a recuperagao de noticias
ja anteriormente reutilizadas.
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3.4.6. A agenda do Jornal 2 e as agendas dos restantes informativos televisivos

A concluir a analise ao meio/televisdo, e antes de iniciarmos o cotejo com o meio/radio ¢ com o
meio/imprensa, repetimos exercicio efectuado nas semanas anteriores, através do qual tentamos
descortinar o caracter alternativo do Jornal 2, no que a selecgdo dos assuntos noticiados concerne.

Verificamos que o Jornal 2 mantém a tendéncia de seguir a agenda das outras televisoes, registando-
-se uma grande dependéncia do material fornecido pela RTP1.

Dos 104 assuntos noticiados pelo Jornal 2, apenas 13 (12,5%) ndo foram objecto de tratamento
noticioso pelas outras estagdes. 26,9% dos assuntos noticiados na semana em analise foram objecto
de noticia em todas as outras esta¢des generalistas (28 para um total de 104 assuntos). 23 assuntos
(22,1%) foram noticiados pelo Jornal 2 e por mais duas estagdes; 40 assuntos (38,5%) pelo Jornal 2
e por mais uma estagao. Quanto aos assuntos que foram objecto de noticia em mais um canal, a RTP1
continua, a exemplo do que j4 se verificara nas semanas de Janeiro e de Junho, a registar vantagem na
parceria - 38 casos, para dois da SIC e nenhum da TVI. No grupo dos assuntos noticiados por mais
duas estacdes televisivas, verificamos que a RTP1 ¢ parceira, em todos os casos (23 no total), da outra
estacdo que também abordou assuntos veiculados pela RTP2.

Com esta etapa, cumprimos a analise aos noticidrios televisivos, escalpelizados estes quer na clausura
da estag@o difusora, quer nas relagdes com outros noticiarios, de outras estagcdes. O proximo ponto
alargara o confronto do universo informativo da televisdo ao meio/radio.

3.4.7. Analise da agenda noticiosa radiofonica em funcio da agenda noticiosa televisiva
3.4.7.1. Difusao noticiosa de assuntos comuns aos meios radio e televisio

Foram ouvidos todos os noticiarios emitidos pela estagdes de radio Antena 1, Radio Renascenga e
TSF, entre 29 de Novembro ¢ 5 de Dezembro de 1999. Tendo por base essa audi¢do foram elaborados
os quadros 30-A a 30-G'“. Estes quadros tém por base os quadros 5-A a 5-G, tendo-lhes sido
acrescentadas trés colunas, reportando cada uma a sua estagdo de radio. Nestas colunas assinalam-se,
através de células diferenciadas, as noticias difundidas pela radio primeiro que pela televisdo; as
noticias em que a radio ndo se antecipou a televisdo, emitindo-as ao mesmo tempo; e as noticias dadas
pela radio depois de ja terem sido veiculadas pela televisdo.

Numa primeira etapa (ver quadro 31 e grafico 36), contabilizaremos os assuntos seleccionados
pelas estagoes de televisdo que foram, também, alvo de noticia(s) por parte das radios.

Verificamos que, dos 520 assuntos tratados entre 29 de Novembro e 5 de Dezembro pelas televisdes,
239 foram também seleccionados para tratamento noticioso pelas radios. 46,0% dos assuntos noticiados
pelas televisdes mereceram tratamento noticioso radiofonico. Estes valores incluem a totalidade de
casos em que a radio também noticiou assuntos veiculados pela televisdo, sem curar de distinguir os
casos em que se verificou antecipagdo por parte das radios, dos veiculados na mesma faixa horaria e
também dos que foram veiculados mais tarde pela Antena 1, Radio Renascenga ou TSF.

122 Quadros 30-A a 33 e grafico 36 disponiveis em www.mediatico.com.pt/tese/DEZD.pdf
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3.4.7.2. Pré-agendamento radiofonico da agenda noticiosa televisiva

Na quase totalidade dos casos em que a radio também tratou assuntos noticiados pela televisao, ¢
aquele meio que conquista a primazia, com difusdo prévia a das televisdes. Assim, dia 29 de Novembro,
em 21 dos 30 assuntos tratados pelos dois meios foi a radio que se antecipou a televisdo; no dia 30, o
mesmo se verificou em 36 dos 39 casos registados; dia 1 de Dezembro, a antecipagdo da radio aconteceu
em 31 dos 32 assuntos seleccionados por ambos os meios. Situagao idéntica nos dias 2 e 3, o primeiro
com 35 antecipagdes em 39 assuntos comuns, o segundo com 39 antecipagdes em 42 assuntos comuns.
Dos 27 casos registados no dia 4, sabado, 25 referem-se a antecipagdes; e no domingo registamos 28
antecipagdes da radio em 30 assuntos tratados em comum com a televisdo. Num total de 239 assuntos
reportados por ambos os meios, foram 215 as antecipagdes da radio, restando apenas 24 casos para
noticias veiculadas ao mesmo tempo ou mais tarde que a televisdo.

Na segunda-feira, dia 29 de Novembro, registimos um assunto noticiado na mesma faixa horaria e
oito em que a TV se antecipou a radio. No dia 30, um assunto noticiado ao mesmo tempo (na mesma
faixa horaria) pelos dois meios, e dois com antecipagdo televisiva; dia 1 de Dezembro, registo de um
assunto em que a TV se antecipou a radio. Dia 2, mais trés antecipagdes da TV e um assunto noticiado
ao mesmo tempo; dia 3, dois assuntos noticiados na mesma faixa horaria e uma antecipagao televisiva.
No sabado, dia 4, duas antecipagdes televisivas. Por ultimo, no domingo, dia 5, regista-se um assunto
noticiado na mesma faixa horaria e uma antecipacéo por parte da TV.

No total, encontramos 6 casos de difusao de noticias na mesma faixa horaria pelos dois meios, o
que equivale a uma percentagem de 1,2%; e mais 18 casos de antecipagdes por parte da TV,
representando uma percentagem de 3,5%. Ja o peso das antecipagdes por parte da radio se distancia
bastante destas cifras, atingindo os 41,3% do total de assuntos elencados pelas redacgdes televisivas
na semana em analise. As 21 antecipac¢des da radio no dia 29 de Novembro equivalem a 26,6% do
total de assuntos seleccionados para difusdo noticiosa pelas Tv’s: 79 assuntos, nessa segunda-feira.
Dia 30 a percentagem de antecipagdes ultrapassa os 50%, fixando-se nos 52,2%, correspondendo a
36 antecipacdes dos 69 assuntos seleccionados pela televisdo. No dia 1 de Dezembro registou-se
percentagem de 42,5% (31 antecipagdes em 73 assuntos seleccionados pelas Tv’s); no dia 2 a
percentagem foi de 45,5% (35 antecipagdes em 77 assuntos seleccionados pelas Tv’s); no dia 3 foi de
50,0% (39 antecipagdes em 78 assuntos seleccionados pelas Tv’s); no dia 4 quedou-se pelos 40,3%
(25 antecipagdes em 62 assuntos seleccionados pelas Tv’s); no dia 5, domingo, a descida ¢ mais
significativa, para os 34,1% (28 antecipagdes em 82 assuntos seleccionados pelas Tv’s).

Se tratarmos de eliminar os assuntos que, no dia seguinte, surjam apenas com registo de noticias
redifundidas pela TV sem qualquer alteragdo, o total de assuntos veiculados pelas quatro estagdes de
TV passade 520 para 481. Nos 39 casos detectados encontramos 12 noticiados apenas pela televisdo,
com os restantes 27 tendo merecido antecipagdes por parte da radio. Feito o ajuste, as 188 antecipagdes
radiofonicas passam a pesar 39,1%, descendo 2,2% em relagdo a percentagem anteriormente referida.

3.4.7.3. Assuntos noticiados por maior ou menor nimero de estacdes: relaciao entre
0 meio/radio e o meio/televisao

Em seguida, dissecaremos estes circuitos miméticos, individualizando as noticias que atingem o
pleno das televisdes (assuntos veiculados por 4 estagdes), das que foram seleccionadas por trés, duas
ou uma estagdo. Curaremos de conhecer, agora, se a aten¢do noticiosa das radios se dirige, sem
primazia, a qualquer um dos quatro subgrupos de assuntos noticiados pelas televisdes, ou se se verifica
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uma atrac¢do mimética rumo aos assuntos que mereceram a aten¢do da maior parte das estagdes de
TV.

Para o efeito, seccionamos os mapas de registo diario do conjunto de assuntos noticiados pelas
televisdes em fungdo do nimero de estagdes que veicularam tais assuntos: um mapa para os assuntos
noticiados por 4 estacdes de TV (assuntos assinalados com fundo amarelo); outro para os assuntos
noticiados por 3 estagdes de TV (assuntos assinalados com fundo azul-claro); outro para os assuntos
noticiados por 2 estacdes de TV (assuntos assinalados com fundo verde-claro); outro para os assuntos
noticiados apenas por uma estagdo de TV (assuntos assinalados com fundo cinzento).

Do confronto visual destes quadros (32-A a 32-D) consegue-se, logo numa primeira leitura, desenhar
diferenca de monta entre, por um lado, os assuntos noticiados por 4 ¢ 3 esta¢des de TV, e, por outro,
os assuntos noticiados por duas ou s6 uma estacdo de televisdo. Com efeito, a selecgdo noticiosa feita
pelas radios sintoniza-se muito mais com os assuntos alvo da atengdo de maior ntimero de estagdes de
televisao. Essa maior sintonia corre a par com uma maior saturagdo de noticias radiofoénicas nas zonas
de maior mimetismo televisivo.

Consultando os quadros 33 a 35, podemos comprovar a diferenga abissal entre os grupos de assuntos
noticiados por 4 e por 3 estagdes, ¢ 0s grupos de assuntos noticiados por duas ou apenas uma estagao.
Desenvolvemos esta analise, verificando, primeiro, totais absolutos e percentagens de

a) assuntos noticiados pelas televisdes que tenham sido alvo de antecipagdo por todas as estagdes
de radio (quadro 33);

b) assuntos noticiados pelas televisdes que tenham sido ignorados por todas as estagoes de radio
(quadro 34);

¢) assuntos veiculados pelas televisdes que uma, duas ou as trés estagdes de radio ndo tenham
acompanhado, seja por antecipac¢do, a0 mesmo tempo, ou posteriormente (quadro 35).

3.4.7.3.1. Assuntos noticiados pelo meio/televisdo que foram antecipados pelo pleno das
estacoes de radio

Comegando pelos assuntos noticiados pela televisao, e que todas as esta¢des de radio anteciparam
(quadro 33). Constatamos que, dos 29 assuntos que, na semana, fizeram o pleno das estagdes de televisdo,
13 foram antecipados por todas as estagdes de radio, o que equivale a uma percentagem de 44,8%.

Dos 49 assuntos seleccionados por trés estagdes de televisdo, 17 foram antecipados por todas as
estagdes de radio. A percentagem semanal situa-se nos 34,7%. Se, no que toca aos assuntos noticiados
pelo pleno das televisdes, as antecipagdes pelo pleno das radios estiveram ausentes em 16 casos, no
que concerne aos assuntos noticiados por trés televisdes, a auséncia do pleno radiofonico verificou-se
em 32 casos.

No grupo de assuntos noticiados apenas por duas estagdes de televisdo, o pleno de antecipagdes
radiofonicas verificou-se em 13 casos dos 80 possiveis, o que equivale a uma percentagem de 16,3%.
O pleno das radios, no que as antecipagdes respeita, ndo funcionou em 67 dos casos.

No ultimo grupo, dos assuntos noticiados apenas por uma estagdo, regista-se quebra percentual de
grande significado. Apenas 19 antecipacdes pelo pleno das radios (5,2%), havendo 362 possibilidades
de tal acontecer. Ou seja, o pleno das antecipagdes radiofonicas ndo funcionou em 343 casos. Note-
-se que, neste ultimo grupo, composto por 362 assuntos, a radio apenas atingiu o pleno em mais seis
casos que o verificado no grupo de assuntos noticiados por quatro televisdes, e mais dois casos que o
verificado no grupo de assuntos noticiados por trés televisdes. 19 antecipagdes pelo pleno das radios
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nos assuntos noticiados por uma s6 TV, contra 13 no grupo dos assuntos noticiados por quatro televisoes,
e 17 no grupo dos assuntos seleccionados por trés estagdes televisivas.

3.4.7.3.2. Assuntos noticiados pelo meio/televisao que foram ignorados pelo pleno das
estacoes de radio

Prossigamos a analise, encarando agora a relagao selec¢ao noticiosa televisiva/selec¢do noticiosa
radiofonica por prisma inverso a operagdo anterior. Antes curamos de conhecer o peso do pleno de
antecipagdes por parte das radios, agora cuidaremos de conhecer o peso do pleno das auséncias
radiofonicas, o peso dos assuntos noticiados pela televisdo e que foram ignorados pelas trés estagdes
de radio (ver quadro 34).

Verificamos que, no grupo dos assuntos que fizeram o pleno das Tv’s, apenas dois foram ignorados
pelo pleno das radios, o que equivale a uma percentagem de 6,9%. Ja quanto ao grupo dos assuntos
noticiados por trés televisdes, ai encontramos registo de 4 auséncias por parte de todas as radios. Em
49 assuntos deste grupo, as quatro brancas do pleno das radios valem 8,2%. No grupo dos assuntos
noticiados por duas Tv’s (80 no total), ja se registam 28 casos (35,0%) onde néo se verificou qualquer
noticia por parte das radios. E no tGltimo grupo, o dos assuntos veiculados apenas por uma televisao
(362 no total), ai o nlimero de brancas da radio cresce em flecha, atingindo as 247, o que equivale a
uma percentagem de 68,2%.

A exemplo do ja verificado na analise as duas semanas anteriores, reforga-se a conclusdo de que os
assuntos que mobilizam a aten¢do do maior numero de estagdes de televisdo sdo também os que
mobilizam a ateng¢do do maior numero de estagdes de radio; e que os assuntos que mais se desviam do
caudal mimético televisivo sdo também os mais ignorados pelo pleno das radios. Atendendo ao facto
de, no primeiro caso, termos curado de antecipagdes, sera mais correcto invertermos a ordem dos
factores, assinalando entdo serem os assuntos que mobilizam o pleno das radios os privilegiados na
selecgdo efectuada pelos editores das redacgdes televisivas.

3.4.7. 3. 3. Assuntos noticiados pelo meio/televisao que foram ignorados por uma, duas
ou trés estacoes de radio

Por ultimo, em vez da contabilizagdo por plenos radiofénicos (antecipagdo ou auséncia de
tratamento), resolvemos aferir a quantidade de assuntos que as esta¢des de radio desprezaram, em
relagdo aos assuntos seleccionados pelas televisdes. De forma prosaica, trata-se de contabilizar as
células dos quadros de registo das noticias-radio (quadros 32-A a 32-D) que ndo contenham qualquer
inscrigdo (células brancas). Contabilizar, entao, os assuntos que uma, duas ou trés radios poderiam ter
seleccionado para difusdo noticiosa, ndo o tendo feito, nem por antecipagdo a televisdo, nem ao
mesmo tempo, nem mais tarde que a televisao.

No grupo dos assuntos noticiados por quatro televisdes (quadro 35), em 87 possibilidades das
estagdes de radio terem também veiculado tais assuntos, registam-se 65 inser¢des, contra 22 falhas.
Uma percentagem de auséncias que se cifra em 25,3%. Percentagem pouco mais elevada regista-se
no grupo de assuntos noticiados por trés estagdes de televisdo e ndo difundidos pelas radios. Aqui
foram 41 as auséncias (27,9%), para um total de 147 inser¢des noticiosas possiveis.

No grupo seguinte (assuntos noticiados por duas Tv’s), a percentagem mais que duplica, passando
para os 57,5% (138 auséncias em 240 inser¢des noticiosas possiveis). E no ultimo grupo (assuntos
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noticiados s6 por uma televisdo), a percentagem sobe para os 81,7% (887 insergdes ndo difundidas
pela radio em 1086 possiveis).

3.4.8. Analise da agenda noticiosa da imprensa escrita em funcio da agenda noticiosa
televisiva (com cotejo efectuado a agenda noticiosa do meio/radio)

3.4.8.1. Indicacdes prévias

A exemplo do que fizemos com o meio radio, tentaremos agora verificar a existéncia de imbricacdes
similares entre os telejornais e a imprensa escrita. A concretizagdo desta etapa passou pela analise dos
seguintes jornais diarios: Publico, Didrio de Noticias, Jornal de Noticias, 24 Horas, Correio da
Manha, A Capital, A Bola, Record e O Jogo. Nos semanarios, a leitura incidiu sobre O Independente,
Semanario, Tal & Qual, Expresso, e a revista Visdo. Foram estas as publicagdes que mereceram, da
nossa parte, um registo sistematico dos assuntos tratados, em fungdo do mapa noticioso das televisoes
referente ao periodo de 29 de Novembro a 5 de Dezembro de 1999.

A este grupo de nove didrios e cinco semanarios acrescentimos um leque alargado de outras
publicagdes, grupo supletivo em relag@o ao primeiro. Incluem-se aqui o Didrio Economico, O Primeiro
de Janeiro, O Comércio do Porto, o Jornal de Letras, Euronoticias, Focus, O Diabo, varias publicacdes
especializadas e alguns jornais de indole regional'®. O registo dos assuntos tratados por este segundo
grupo, que surge na coluna Outros, dos quadros 36-AB a 36-GB!*, reporta apenas aos casos de
assuntos tratados pelas televisdes ¢ que ndo foram acompanhados por nenhuma das publicagdes do
primeiro grupo. Exceptuam-se alguns casos em que, havendo tratamento noticioso por parte das
publica¢des do primeiro grupo, se julgou importante também registar a insercdo de noticias por parte
de alguma(s) das publicagdes do grupo supletivo, por exemplo, atendendo as diferentes datas de
inser¢do de determinadas noticias.

Do primeiro grupo efectudmos leitura de todas as edigdes compreendidas entre os dias 23 de
Novembro e 6 de Dezembro de 1999.

A exemplo do método seguido para o meio radio, também aqui curaremos de identificar praticas
miméticas entre o meio/televisdo e 0 meio/imprensa escrita, independentemente do factor antecipagdo
por parte de um ou outro meio. Numa fase posterior, trataremos entdo de contabilizar eventuais
antecipagdes do meio/imprensa, procedendo ao natural detalhe.

Nos mapas de registo dos assuntos tratados pela imprensa, inserimos trés colunas para cada
publicagdo. Na coluna da esquerda registamos o dia em que um assunto ¢ noticiado, sempre que tal
noticia tenha surgido antes da sua difusao pela televisdo. Na coluna central registamos as noticias da
imprensa veiculadas no mesmo dia da sua difusdo televisiva. E na coluna da direita efectuamos o
registo das noticias da imprensa veiculadas posteriormente a sua difusdo pela televisdo. Os caracteres
a vermelho assinalam o tratamento, por antecipag@o, de determinado evento, antecipacdo ndo em
relagdo ao meio/televisdo, mas a propria efectivagdo do evento.

Nos quadros 36-AA a 36-GA procedemos ao registo dos assuntos que, tendo sido veiculados pela
televisdo na semana em analise, também foram objecto de noticia por parte dos jornais diarios. Nos

193 para além das publicagdes citadas, foram consultados os seguintes jornais e revistas: O Algarve, Auto-Sport, Barlavento,
Blitz, Diario de Aveiro, Didrio de Noticias da Madeira, O Ribatejo,TV Guia eTV Mais. Os diarios A Capital e O Jogo ndo se
publicaram no feriado de 1 de Dezembro. Nao tivemos acesso a edigdo do diario Record, de 4.12.1999.

104 Quadros 36-AA a 47 e graficos 37 a 41 disponiveis em www.mediatico.com.pt/tese/DEZE.pdf
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quadros 36-AB a 36-GB esse registo reporta aos semanarios, ¢ as publicac¢des incluidas na categoria
Outros. Os quadros 37-A a 37-G assinalam, na coluna da direita, os assuntos seleccionados pela
televisao que foram objecto de tratamento noticioso pelo conjunto da imprensa analisada, procedendo-
-se a distincdo entre os assuntos que a imprensa noticiou no mesmo dia que a televisao ou em dias
anteriores (células roxas), dos assuntos que a imprensa veiculou posteriormente a televisao (células
vermelhas). As células brancas da coluna da direita desta ultima série de mapas assinalam assuntos
seleccionados pela televisdo e ignorados pela imprensa. O tratamento destes dados ¢ ilustrado no
quadro 38, acompanhado pelos graficos 37 a 41.

No que reporta as publicagdes da categoria Outros, e para poupar espago, sempre que surgirem
duas colunas, em vez de trés, a da esquerda reporta a veiculagdo de noticias com anterioridade em
relagdo a televisdo; a da direita reporta a publica¢do de noticias posteriormente a sua difusdo pela TV.

3.4.8.2. Difusao noticiosa de assuntos comuns aos meios imprensa escrita e televisdo

Numa primeira consulta aos quadros 37-A a 37-G sobressaem, desde logo, uma profusdo de células
roxas, indicando tratamento antecipado, por parte da imprensa, dos assuntos veiculados pela televisdo.
Também se denota, facilmente, o reduzido nimero de células brancas, o mesmo € dizer, de assuntos
tratados pela redaccdes televisivas e ignorados pela imprensa.

Passando ao detalhe (ver quadro 38, e graficos 37 e 38), verificamos que, no dia 29, dos 79 assuntos
elencados pelo meio televisdo, a imprensa noticiou, antes ou no mesmo dia, 41 assuntos, o que equivale
auma percentagem de 51,9%. No dia seguinte, em 69 assuntos tratados pela TV, a imprensa noticiou
31, antes ou no proprio dia, conjunto que vale 44,9%. A 1 de Dezembro, a percentagem situa-se nos
49,3%, com 36 assuntos tratados antes ou no dia, de um total de 73 assuntos elencados pelas redac¢des
televisivas. Quinta-feira, dia 2, a relagdo € de 37 assuntos tratados pela imprensa (antes ou no dia),
para um total de 77 assuntos veiculados pelo meio televisdo, valendo assim 48,1%. No dia 3 a
percentagem ¢ de 51,3%, correspondendo a 40 assuntos tratados em 78 possiveis. No sabado a
percentagem sobe para os 54,8%, 34 assuntos tratados pela imprensa em 62 possiveis; no domingo
regista-se uma percentagem de 46,3% (38 assuntos em 82 possiveis).

Verificamos que, em trés dos dias analisados, 0 meio/imprensa veiculou (no mesmo ou em dias
anteriores), percentagens de assuntos iguais ou superiores a 50,0%. Nos outros quatro dias, essa
percentagem situou-se sempre na casa dos 40%.

No conjunto da semana, dos 520 assuntos com difusdo registada pelo meio/televisao, houve 257
seleccionados pela imprensa para publicagdo no mesmo dia ou em dias anteriores. Estes 257 assuntos
equivalem a uma percentagem de 49,4%, a mais reduzida das trés semanas analisadas (62,2% em
Janeiro, 56,9% em Junho). Ficaram 263 assuntos por tratar, por parte da imprensa.

Por tratar anteriormente, pois ainda se regista percentagem com algum significado de assuntos
seleccionados pela televisdo e reportados pela imprensa no(s) dia(s) seguinte(s). Assim aconteceu
com 17 assuntos (21,5%), no dia 29 de Novembro; com 17 (24,6%), no dia 30; com 13 (17,8%), no
dia 1 de Dezembro; com 16, no dia 2 (20,8%); com 16 (20,5%), no dia 3; com 11 (17,7%), no dia 4,
e com 13 (15,9%), no dia 5 de Dezembro. Este grupo ¢ composto por 103 assuntos, equivalendo a
uma percentagem de 19,8%.

Constatamos, assim, que quase metade dos assuntos veiculados pela TV beneficiou de tratamento
anterior por parte da imprensa (257 assuntos, 49,4%), registando-se, no entanto, franja ndo despicienda
de assuntos seleccionados pelo meio/televisdo que a imprensa ignorou no dia da sua difusdo ou em
dias anteriores, vindo a retoma-los em dias posteriores (103 assuntos, 19,8%).
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Juntando os dois grupos, verificamos que a imprensa tratou (no dia, em dias anteriores ou em dias
posteriores), 360 dos 520 assuntos seleccionados pela televisdo para integrar os informativos da
semana compreendida entre 29 de Novembro e 5 de Dezembro de 1999. 69,2% dos assuntos
seleccionados pela TV foram também tratados pela imprensa, ficando um grupo de 160 assuntos
(30,8%) que a imprensa haveria de ignorar. Os graficos 37 a 40 ilustram a desproporg¢do entre estes
grupos. No dia 29 de Novembro, dos 79 assuntos noticiados pela televisdo, apenas 21 (26,6%) foram
ignorados pela imprensa, tendo sido tratados 58. Dos 69 assuntos seleccionados para difusdo no dia
30, a imprensa ignorou 21 (30,4%); 24 assuntos ignorados no dia seguinte, num total de 73 assuntos,
valendo assim uma percentagem de 32,9%. A 2 de Dezembro foram 24 em 77, valor percentual de
31,2%; a 3 de Dezembro foram 22 (28,2%) em 78; no sabado, dia 4, dos 62 assuntos tratados pela
televisdo, 17 foram ignorados pela imprensa (27,4%). Finalmente, no dia 5 registaram-se 31 assuntos
(37,8%) nao tratados pela imprensa, em 82 possiveis.

Resumindo, dos 520 assuntos seleccionados pela televisdo para difusdo na semana em analise,
registimos simultaneidade diaria ou anterioridade no tratamento de 257 desses assuntos pela imprensa
(ver grafico 41), significando 49,4%. Tratamento posterior por parte da imprensa de 103 dos 520
assuntos, valendo percentualmente 19,8%. Dos 520 assuntos veiculados pela TV, 360 (69,2%) foram
veiculados também pela imprensa, restando 160 assuntos (30,8%) ndo tratados pelos meios impressos
que integraram 0 NOSSO corpus.

Mantém-se validas, desta forma, as conclusdes a que ja chegaramos, aquando do cotejo entre os
meios televisdo e radio. Verificaramos, nessa etapa (ver quadro 31), que 215 dos 520 assuntos veiculados
pela televisdo haviam merecido tratamento antecipado por parte da radio, o que significava uma
percentagem de 41,3%. Havia ainda uma faixa residual de 1,2% (6 assuntos) veiculados em
simultaneidade horaria, mais 3,5% (18 assuntos) veiculados posteriormente a televisao. No global, as
redacgdes radiofonicas focalizaram a sua atengao em 239 dos 520 assuntos seleccionados pelas suas
congeéneres televisivas, o que representa uma percentagem de 46,0%.

Da radio para a imprensa, e atendendo ao totais globais dos dois meios, notamos uma subida
bastante acentuada por parte do Gltimo meio, no que reporta ao tratamento de assuntos seleccionado
pelas televisdes. Passa-se de 239 (46,0%), na radio, para 360 (69,2%), na imprensa.

3.4.8.3. Assuntos noticiados por maior ou menor niimero de estacdes de TV: relacdo
com o0 meio/imprensa escrita

Em seguida, tentaremos perscrutar que relagdo existe entre os assuntos noticiados pela televisdo e
os grupos de assuntos noticiados ou ignorados pela imprensa, agora em fungdo da veiculagdo de tais
assuntos por maior ou menor numero de estagdes de TV. Recorde-se que procedemos a exercicio
idéntico, aquando do confronto do meio/radio com o meio/televisdo. Comprovara-se diferenga
significativa entre, por um lado, os assuntos noticiados por 4 e 3 estagdes de TV, e, por outro, os
assuntos noticiados por duas ou s6 uma estagdo de televisdo. Provamos entdo que a selecgdo noticiosa
feita pelas radios era bastante mais relevante no grupo de assuntos veiculado por um maior niimero de
estagdes de televisdo, registando-se assim uma maior saturagdo de noticias radiofonicas nas zonas de
maior mimetismo televisivo (ver quadros 32-A a 32-D, e 33 a 35). Verificar-se-ao resultados idénticos
no confronto meio/imprensa com o meio/televisao?
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Os quadros 39-A e 39-B ajudar-nos-20 a acompanhar a exposi¢do dos dados obtidos. Comegando
pelo grupo de assuntos que atingiu o pleno das estagdes de TV (seleccionados pelas 4 estagdes),
verificamos que 93,1% foram, também, tratados pela imprensa. Mereceram, pois, tratamento noticioso
por uma ou mais publicagdes impressas. De um total de 29 assuntos, em 22 casos (75,9%) houve
tratamento com anterioridade por parte da imprensa, tendo 5 assuntos (17,2%) sido tratados
posteriormente. Dois assuntos (6,9%) foram ignorado pelo meio/imprensa.

Passando para o grupo de 49 assuntos seleccionados por trés estagdes de televisdo, constata-se que
apenas quatro (8,2%) foram ignorados pela imprensa. No primeiro grupo (noticiados no mesmo dia
ou em dias anteriores), registamos 36 assuntos, com a percentagem a situar-se nos 73,5%. No grupo
dos assuntos noticiados posteriormente pela imprensa registamos 9 assuntos, o que equivale a uma
percentagem de 18,4%.

No grupo de assuntos seleccionados por duas estagdes de televisdo, a imprensa tratou, com
anterioridade, 46 dos 80 assuntos que, na semana em analise, mereceram tratamento noticioso por
duas estagdes de televisdo, equivalendo a 57,5% do total. 22 assuntos (27,5%) foram tratados
posteriormente, registando-se um total de doze assuntos ignorados pela imprensa (15,0%).

No ultimo grupo, dos assuntos veiculados apenas por uma estagdo de televisao, a diferenga torna-
-se significativa, por compara¢ao com os grupos anteriores e, nomeadamente, com o grupo dos assuntos
noticiados por 4 estagdes de TV. 153 assuntos tratados com anterioridade pela imprensa, em 362
possiveis, valendo percentualmente 42,3%; 67 assuntos tratados posteriormente pela imprensa, o que
equivale a 18,5%; e 142 assuntos ignorados pela imprensa, representando 39,2% do total.

3.4.8.4. Veiculacao noticiosa de assuntos comuns aos meios radio, imprensa escrita e
televisdo

Cumprido que esta o cotejo entre o meio/televisdo e o meio/imprensa, depois da comparagio
anteriormente efectuada entre o meio/televisdo e o meio/radio, alarguemos agora o confronto, passando
a efectuar comparacdo entre os trés meios. O registo comparativo dos assuntos veiculados pela radio
e pela imprensa, registo efectuado em fungdo dos assuntos veiculados pela televisdo, vem ilustrado
nos quadros 40-A a 40-G. Recordamos que, na coluna da direita (assuntos noticiados pela imprensa),
surgem em células roxas os assuntos objecto de noticia antes ou no mesmo dia em que foram veiculados
pela televisdo. As células vermelhas indicam tratamento pela imprensa apenas no dia seguinte. Os
assuntos ignorados tanto pela radio como pela televisdo (antes, no mesmo dia ou no(s) dia(s)
seguinte(s)), surgem assinalados a amarelo, tanto na coluna da direita, como nas trés colunas referentes
ao registo dos assuntos noticiados pela radio. Ainda na coluna da direita, as células brancas reportam
a assuntos veiculados pela TV que foram ignorados pela imprensa (antes, no mesmo dia ou no(s)
dia(s) seguinte(s)), mas que mereceram tratamento por parte de, pelo menos, uma estagido de radio.
As colunas do meio/radio sdo varridas a azul-claro quando este meio ignorou um assunto que a
imprensa veiculou com anterioridade; e varridas a verde-claro quando a radio ignorou um assunto
que a imprensa veiculou apenas no dia seguinte a sua selec¢do pela televisdo. O tratamento dos dados
vem ilustrado nos quadros 41 a 43.

Consultando o quadro 41, constatamos ter o meio/radio veiculado 239 dos 520 assuntos
seleccionados, na semana em analise, pelas 4 estacdes de TV, o que corresponde a uma percentagem
de 46,0%. Destes 239 assuntos, 215 correspondem a noticias veiculadas previamente a sua difusao
pelas televisdes, havendo registo de seis assuntos difundidos na mesma faixa horéria, e 18 difundidos
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no mesmo dia, mas posteriormente a televisdo. Temos, assim, 41,3% difundidos previamente (215
assuntos), 1,2% difundidos na mesma faixa horaria (6 assuntos), ¢ 3,5% (18 assuntos) com difusdo
posterior.

O meio/imprensa veiculou, no mesmo dia ou em dias anteriores a televisdo, um total de 257 assuntos,
valendo percentualmente 49,4%. Os jornais impressos levam vantagem a radio em 8,1%, no que toca
aos assuntos noticiados previamente (41,3% para a radio, 49,4% para a imprensa).

Consultando o registo diario (ver quadro 41, colunas A e B), constatamos que a imprensa leva
vantagem a radio em seis dias da semana, no que toca as antecipagdes. No dia 29 de Novembro a
diferenca é de 20 assuntos, a favor da imprensa (41 para 21); no dia 30 é de 5 assuntos a favor da radio
(36 para 31); no dia 1 de Dezembro vantagem de 5 assuntos, a favor da imprensa (36 para 31);a2 a
diferenga cifra-se em mais duas antecipagdes por parte da imprensa (37 para 35); mais uma antecipacdo
na sexta-feira, dia 3 (40 para 39); mais nove no sabado, dia 4 (34 para 25), e mais dez no domingo, dia
5 de Dezembro (38 para 28).

No quadro 41 libertamos outros dados. Na coluna C procedemos ao registo diario dos assuntos
veiculados pela radio (no mesmo dia ou em dias anteriores), e que foram ignorados pela imprensa
nesse mesmo periodo. Foram 81 os assuntos incluidos nesta categoria. Na coluna D procedemos a
exercicio inverso, registando 99 assuntos tratados pela imprensa (no mesmo dia em que foram
veiculados pela TV ou em dias anteriores), mas que ndo beneficiaram da selec¢do de nenhuma das
redacgdes radiofonicas.

Na coluna E indicam-se os totais diarios de assuntos veiculados pela radio e pela televisdo, com o
total semanal a atingir 338 casos.

Na coluna F regista-se, em a), o total diario de assuntos ignorados pela radio e pela televisdo
(corresponde as células varridas a amarelo nos mapas 40-A a 40-G); em b), os assuntos que, tendo
sido ignorados pela radio (com anterioridade, na mesma faixa horaria ou posteriormente a TV) e pela
imprensa (no mesmo dia ou em dias anteriores), vieram a ser retomados pela imprensa em dia(s)
posterior(es) a televisao (corresponde as células varridas a verde-claro nos mapas 40-A a 40-G). 134
assuntos foram totalmente ignorados pela radio e pela imprensa; outros 48, tendo sido completamente
ignorados pela radio, vieram a ser retomados pela imprensa posteriormente a sua difusdo pela televisdo.

3.4.8.5. Pré-agendamento da agenda noticiosa televisiva pelas agendas do meio/radio e
do meio/imprensa escrita

25,8%, correspondentes a 134 assuntos seleccionados pela televisdo, ndo mereceram tratamento
(anterior, simultaneo ou posterior) por parte da radio e da imprensa (17 assuntos no dia 29 de Novembro,
14 no dia 30, 22 no dia 1 de Dezembro, 21 no dia 2, 16 no dia 3, 13 no dia4 ¢ 31 no dia 5). A selecgdo
dos gatekeepers das redacgdes televisivas foi acompanhada pelos outros dois meios em 386 assuntos,
0 que representa uma percentagem de 74,2%.

Mantém-se o que ja comprovaramos na analise as semanas anteriores: a selec¢ao televisiva surge
eivada de forte teor mimético para com os outros dois meios. Interessa apurar se é a agenda construida
pelos gatekeepers das televisdes a, eventualmente, influenciar a selecg@o dos profissionais da radio e
da imprensa; se existe uma distribui¢do equitativa de agendamentos prévios pelos trés meios; ou se
sdo as agendas da radio e da imprensa que tratam com anterioridade grande parte dos assuntos que a
televisdo difunde nos telejornais.

Aos 520 assuntos veiculados durante a semana pelo meio/televisdo comegamos por subtrair os 134
ignorados pela radio e pela imprensa, restando 386 assuntos. A este total retiraremos os assuntos
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veiculados mais tarde que a TV por um segundo meio, assuntos que o terceiro meio ignorou ou
também veiculou posteriormente a televisao.

Comegando pela imprensa, ja dissemos ter este meio veiculado 48 assuntos posteriormente a sua
difusdo televisiva, 48 assuntos que o conjunto das radios ignorou (coluna F.b) do quadro 41 - assuntos
em células varridas a verde-claro nos quadros 40-A a 40-G). Aos 386 assuntos resultantes da subtrac¢do
de 134 ao lote total de 520, devemos agora subtrair mais 48, ficando com um total provisorio de 338
assuntos.

Quanto a radio, esta noticiou mais tarde que a TV dois assuntos que a imprensa ignorou, tendo
ainda noticiado posteriormente a televisdo mais seis assuntos que a imprensa também trataria mais
tarde que a TV. Logo, aos 338 assuntos devemos subtrair estes tltimos oito casos, ficando assim com
um total de antecipa¢des em 330 assuntos.

Dos 520 assuntos seleccionados pela televisdo para difusdo noticiosa nos telejornais da semana
em analise, 330 registaram tratamento antecipado por parte de pelo menos um dos outros dois meios
com que trabalhamos, o que equivale a uma percentagem de 63,5%. Por contraponto, apenas em 56
casos (10,8%) a televisdo se antecipou a radio e a imprensa.

A agenda noticiosa televisiva desta terceira semana de analise surge composta por 63,5% de assuntos
que ja haviam merecido tratamento anterior por parte de outro meio - s6 da radio, s6 da imprensa, ou
dos dois meios no seu conjunto. O total de assuntos elencados por outros meios previamente a sua
inclusdo nos telejornais atinge quase dois ter¢os do total de assuntos vertidos em noticias na televisao.

3.4.8.6. Assuntos noticiados por maior ou menor nimero de estacoes de TV: relacio
com os meios radio e imprensa escrita

Tendo ja estudado a relag@o entre os assuntos veiculados pela imprensa e a sua difusdo por maior
ou menor numero de estagdes de televisdo (ver quadros 39-A e 39-B), ndo procedemos ainda ao
cotejo desta relacdo com o verificado no meio/radio.

Comegando pelo grupo de assuntos tratados pelo pleno das estagdes de televisdo, recordamos que
27 de um total de 29 mereceram tratamento noticioso por parte de, pelo menos, uma publicagdo
impressa, valendo percentualmente 93,1%; valores iguais para a radio, com 27 dos 29 assuntos
merecendo também a atencao de, pelo menos, uma estagdo de radio (ver quadros 42 e 43).

No grupo dos assuntos veiculados por trés estagdes de TV, apenas em quatro casos o pleno das
radios ignorou a selecgdo televisiva. Dos 49 assuntos deste grupo, houve, portanto, 45 noticiados por,
pelo menos, uma estagdo de radio, o que equivale a 91,8%. Valores iguais para a imprensa.

No grupo de 80 assuntos veiculados por duas estagdes de televisdo, a radio ignorou 28 (35,0%).
Isto significa que, em 52 dos casos (65,0%), pelo menos uma estacdo de radio tratou assuntos veiculados
por duas TV’s.

Quanto a imprensa, o total de assuntos ignorados ¢ mais reduzido - apenas 12, representando uma
percentagem de 15,0%. A imprensa tratou, no mesmo dia ou em dias anteriores, 46 assuntos deste
grupo (57,5%), e mais 22 assuntos em dias posteriores a sua selec¢do pela televisdo. No total, a
imprensa tratou 68 assuntos deste grupo, o que representa uma percentagem de 85,0%.

No ultimo grupo, o de assuntos veiculados apenas por uma estagdo de TV, a radio tratou 115
(31,8%), em 362 possiveis. Houve 247 assuntos (68,2%) ignorados por todas as estagdes de radio.

Na imprensa, houve 153 assuntos tratados com anterioridade, representando uma percentagem de
42,3%, mais 67 tratados posteriormente (18,5%). Somando estes dois subgrupos, temos 220 assuntos
(60,8%) tratados pela imprensa, em 362 possiveis. A exemplo do que acontece com a radio, também
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aqui se verifica uma subida significativa dos assuntos ignorados pela totalidade das publicagdes que
integram o corpus: 142 assuntos, representando uma percentagem de 39,2%.

O que podemos concluir deste confronto? Que a maior poténcia mimética se continua a manifestar
no grupo de assuntos noticiados por maior nimero de estagdes de televisdo. Radio e imprensa apenas
deixaram em claro dois dos 29 assuntos veiculados por 4 TV’s. O total de assuntos ignorado nos
meios radiofonico e impresso vai crescendo @ medida que um menor ntimero de estagdes televisivas
selecciona os assuntos a noticiar. De 6,9% de assuntos ignorados no grupo de assuntos veiculados por
4 TV’s, passa-se para 8,2% no grupo de trés Tv’s (4 casos em 49, tanto na radio como na imprensa).

Dos 8,2% a radio passa para 35,0% de assuntos ignorados no grupo de duas TV’s, e para 68,2%
no grupo de assuntos noticiados apenas por uma estagdo de televisao.

Quanto a imprensa, esta passa dos 8,2% para 15,0% de assuntos ignorados no grupo de duas TV’s,
e para 39,2% no grupo de assuntos noticiados apenas por uma estagao de televisao.

Tendéncia similar se verifica no tocante aos assuntos que a radio tratou primeiro que a televisao.
Na radio, os degraus percentuais assinalam 13,8%, 18,4%, 46,2% e 70,4%. Na imprensa registam-se
valores percentuais de 24,1%, 26,5%, 42,5% ¢ 57,7%. A medida que diminiu o nimero de estagdes
de televisdo tratando determinado assunto, aumenta a percentagem de falhas na antecipagdo do
tratamento noticioso de tais assuntos por parte da radio e da imprensa.

3.4.8.7. Potenciacdo noticiosa de assuntos seleccionados pelos jornais didrios, em
funcio da seleccio dos mesmos assuntos pelas estacoes de televisio

Remetendo enquadramento justificativo da operacdo seguinte para o que carreamos na analise a
semana de Janeiro, curaremos em seguida de verificar se os grupos de assuntos veiculados por um
maior numero de estagdes de televisdo sdo os que conseguem também concitar a atengao selectiva
por parte de mais publicagdes impressas; e, consequentemente, se ¢ nos grupos de assuntos veiculados
por menor nimero de estagdes de TV que se verifica deser¢do mais significativa por parte dos jornais.
Pelas razdes ja anteriormente aduzidas, excluimos os jornais semanarios ¢ os desportivos.
Trabalharemos, pois, com os jornais Publico, Diario de Noticias, Jornal de Noticias, 24 horas, Correio
da Manha e A Capital.

Comegando pelos assuntos tratados por 4 estagoes de televisao (ver quadros 44 e 45-A), verificamos
que 6 dos 29 assuntos que compdem este grupo foram tratados pelo pleno deste grupo de jornais
diarios, o que corresponde a uma percentagem de 20,7%. Sete assuntos foram seleccionados por
cinco diarios (24,1%), oito noticiados por quatro jornais diarios (27,6%), quatro por trés diarios
(13,8%), um por dois diarios (3,4%), um por um diario (3,4%), restando dois assuntos ignorados pela
imprensa (6,9%). 72,4% destes assuntos foram tratados por mais de metade dos jornais didrios
seleccionados.

Passando para o grupo de assuntos veiculados por trés TV’s (ver quadro 45-A), a percentagem do
pleno de jornais que seleccionou tais assuntos passa para 26,5%, mais 5,8% que no grupo anterior.
Em 49 assuntos, foram 13 os que mereceram a atengdo de seis publica¢des impressas. 15 assuntos
foram seleccionados por 5 jornais diarios (30,6%), 6 por 4 jornais (12,2%), trés por trés jornais
(6,1%), trés por dois diarios (6,1%), cinco assuntos seleccionados por um diério (10,2%), e quatro
ignorados por todos os jornais (8,2%). Enquanto no grupo anterior a imprensa ignorara apenas dois
assuntos, neste grupo constata-se uma duplicagdo, crescendo que se acentuard a medida que menor
namero de esta¢des de televisdo abordar determinado assunto. Continua a verificar-se uma maioria
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de assuntos tratados por seis, cinco ou quatro publicagdes impressas. Registamos 34 casos (69,4%),
contra 15 do outro grupo (30,6%) (ver quadro 45-B).

A tendéncia para a mobilizagdo de menor niimero de jornais tratando os mesmos assuntos acentua-
-se bastante quando entramos no grupo de assuntos veiculado por apenas duas esta¢des de TV. Se,
nos dois grupos anteriores, se registava uma subida percentual regular no caminho entre os assuntos
ignorados por todos os diarios e os assuntos seleccionados por todos, a partir de agora surge tendéncia
inversa: a percentagem de assuntos ignorados passa a ser mais relevante que a dos assuntos tratados
pelo pleno dos diarios.

No grupo de assuntos tratados por duas TV’s (80 no total), s6 em cinco dos casos se verificou
seleccdo pelo pleno dos diarios. Esta percentagem, que comegou em 20,7% no grupo de assuntos
tratados por 4 TV’s, subindo para os 26,5% no grupo das 3 TV’s, passa agora para os 6,3%, registando
uma quebra de 14,4% em relag@o ao primeiro grupo, e de 20,2% quando cotejada com a percentagem
obtida no segundo grupo. No outro extremo, o dos assuntos ignorados por todos os diarios, os dois
casos (6,9%) verificados no grupo das 4 TV’s, que haviam passado para quatro casos no grupo das 3
TV’s (8,2%), regista agora 14 casos, valendo percentualmente 17,5%.

Voltando a separar os valores em duas faixas, notamos que o grupo de assuntos tratados por seis,
cinco ou quatro diarios se situa agora nos 36,3%, contra 63,4% da faixa de assuntos que mereceram
selecgdo por trés, dois, um jornal, ou foram ignorados pelo conjunto dos didrios.

No ultimo grupo, dos assuntos tratados por apenas uma estagdo de televisdo, engrossam os valores
de assuntos ignorados e dos tratados por menos jornais, minguando o total de assuntos tratado por um
maior nimero de diarios. Apenas em 13 dos 362 casos se registou selec¢do pelos seis diarios,
representando assim uma percentagem de 3,6%. Dos 20,7% registados no grupo das 4 Tv’s, passou-
-se para uns exiguos 3,6%, com escala nos 26,5% e nos 6,3%.

Em contrapartida, o grupo de assuntos ignorado por todos os diarios passa de dois (6,9%) para 155
casos (42,8%), no mesmo percurso.

3.4.8.8 Agendas noticiosas como news promotors de outras agendas noticiosas

O que ja haviamos comprovado no cotejo entre dois meios - televisdo e radio, mantém-se quando
analisada a relagdo entre o nimero de jornais que tratam determinados grupos de assuntos e o numero
de estagdes de TV que reportam os mesmos grupos de assuntos. Tendéncias que correm a par com o
comprovado na primeira semana de analise. A menor valoracdo atribuida pelos gatekeepers das
televisdes ao produto noticioso exclusivo da estacdo, continua a conjugar-se com uma menor valoragao
desses assuntos por parte das radios e da imprensa. O grupo de assuntos tratados apenas por uma
estagdo - onde, a partida, poderiamos encontrar a marca distintiva do labor redaccional dessa estagdo
para com a concorréncia -, continua a ser o mais maltratado no que reporta a sua potenciagdo em
noticias, sendo também desvalorizado na hierarquia dos alinhamentos.

O contraste entre os dois extremos - assuntos tratados pelo pleno das televisdes e assuntos exclusivos
de uma estagdo - ¢ bem patente se confrontarmos a lista de assuntos detalhada no quadro 44,
anteriormente incluido, e o quadro 46, que agora reproduzimos. No primeiro, no qual se incluem
todos os assuntos veiculados pelo pleno das estagdes de televisdo, regista-se o total de jornais diarios
que também seleccionou tais assuntos.

Seis assuntos deste grupo de 29 foram objecto de noticia em todos os diarios, com 72,4% a serem
tratados por mais de metade dos seis periddicos que seleccionamos. Apenas dois destes assuntos
(6,9%) foram ignorados pelo meio/imprensa. Na radio registaram-se 17 plenos, as trés estagdes tratando
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17 dos 29 assuntos seleccionados pelas quatro Tv’s. Em quatro casos, houve tratamento por duas
estacdes de radio, e em seis casos tratamento por uma estagao. O meio/radio ignorou apenas dois dos
29 assuntos noticiados pelas quatro Tv’s.

No quadro 46 registamos os assuntos veiculados pelas televisdes ¢ que ndao foram objecto de
tratamento noticioso por parte de nenhuma estag@o de radio nem dos jornais que consultamos (todas
as publicagdes impressas que referimos anteriormente, € ndo apenas o grupo de seis diarios seleccionado
para a analise ilustrada no quadro 44).

O mimetismo adquire, no primeiro grupo, o seu pleno esplendor. Percorrendo, um a um, os 29
assuntos deste grupo, facilmente se denota o peso dos eventos programados, ndo se vislumbrando, na
seleccdo, assunto que possa ter partido de labor investigativo por parte de alguma das redacgdes
televisivas portuguesas ¢ que, por mor dos pergaminhos de tal investigagdo, ou das repercussdes
sociais da mesma, tivesse obrigado as outras estagdes de televisdo, também as radios, também a
imprensa a agendar o assunto nos seus noticiarios ou edig¢des.

Quatro assuntos reportam ao plenario da Organizagdo Mundial do Comércio, e das manifestagdes
contra esta cimeira, realizada em Seattle. Outros cinco referem-se a Timor. Ha registo de cerimodnias
publicas, como as comemoragdes do 1.° de Dezembro, ou a evocacdo de Sa Carneiro, a cargo de
Duréo Barroso. Pegas resultantes de despachos de agéncias noticiosas internacionais sdo pelo menos
14, da sonda Mars Polar Lander que teimou em permanecer muda, a0 mau tempo na Europa, passando
pelo voo inaugural de um avido americano rumo a Cuba e por varias tragédias. Todos os assuntos que
concitaram a atengdo do pleno das televisdes no domingo, dia 5, se inseriam nesta categoria: acidente
com virias vitimas mortais, no final de um espectaculo de snowboard, na Austria; desmoronamento
de prédio na Russia, desmoronamento de outro prédio, mas desta feita em Dijon, e o acto tresloucado
de um americano que em ma hora resolveu matar cinco dos seus filhos. Dez destes assuntos referem-
-se ao epilogo da guerra no Kosovo, carreando-se, na sua quase totalidade, informagdes e imagens
veiculadas por agéncias noticiosas internacionais.

Este grupo de 29 assuntos gerou, na televisdo, um total de 214 noticias, o que corresponde a uma
média de 7,4 noticias por cada assunto (bem perto da média de 7,6 do grupo de 34 assuntos veiculados
pelas quatro televisdes, na semana de Janeiro, € superior, em uma décima, a média da semana de
Junho - 36 assuntos / 262 noticias / média de 7,3). Bem longe, pois, da média de 1,3 noticias geradas
pelo grupo de assuntos tratados apenas por uma TV (em Janeiro e Junho registaram-se médias de
1,2). Mereceu ainda pergaminhos de monta nos alinhamentos, com 37 aberturas e 72 noticias nos trés
primeiros lugares dos telejornais dessa semana, contra § aberturas e 46 noticias nos trés primeiros
lugares por parte do grupo extremo, este composto, no entanto, por 12,5 vezes mais assuntos (362, no
total).

3.4.8.9. Assuntos da agenda televisiva ignorados pelos meios ridio e imprensa escrita

Facamos agora o contraponto com o grupo de assuntos veiculados pela TV e que foram ignorados
por todas as estagdes de radio e por todas as publicagdes impressas que integram o corpus.

Neste grupo de 134 rejeitados pela radio e pela imprensa, encontramos apenas um assunto
seleccionado por quatro estagdes de televisdo e outro por trés Tv’s. So sete (5,2%) dos 134 assuntos
foram tratados por duas estagdes de televisdo; os restantes 125 (93,3%) foram seleccionados por
apenas uma redacgdo televisiva.

134 assuntos que, na televisdo, geraram 187 noticias, o que equivale a uma média de 1,4 noticias
por assunto. Surgem também em lugares bastante desfavoraveis no alinhamento. Repare-se na existéncia
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de apenas seis aberturas (3,2%) [células amarelas], contra 27 fechos (14,4%) [células vermelhas]. Na
zona de abertura [segunda e terceira noticias do alinhamento, células azuis], encontramos apenas 15
noticias (8,0%), contra 25 noticias na zona de fecho (13,4%) [antepentltima e pentltima noticias,
células verdes]. A maioria das noticias (114, o equivalente a uma percentagem de 61,0%) surge em
lugares intermédios [células cinzentas].

A reduzida valoragao atribuida pelos editores a este grupo de noticias exclusivas transparece também
do facto de 69,4% deste grupo de assuntos se ter consumido numa Uinica entrada no alinhamento (93
assuntos em 134). Com duas noticias por assunto encontramos 30 casos, o que equivale a 22,4% do
total; com trés noticias por assunto registamos dez casos (7,5%), e apenas um assunto potenciado em
quatro noticias (0,7% do total de assuntos deste grupo).

3.4.8.10. Assuntos da agenda televisiva retomados pelo meio/imprensa escrita

Resta-nos analisar o grupo de casos em que a televisao se antecipou a radio e a imprensa, na
tentativa de perscrutar se a retoma de tais assuntos indicia determinacdo da agenda da radio e da
imprensa por parte da televisdo, ou se a antecipag@o deste ultimo meio radica noutros factores, em
tudo alheios aos pergaminhos das reportagens, pecas e demais trabalhos jornalisticos veiculados pelas
Tv’s (ver quadro 47).

Este grupo inclui 18 assuntos veiculados por agéncias internacionais, reduzindo-se assim para 38
o total de assuntos onde se podera antever capacidade de determinacdo das agendas radiofonica e
impressa por parte das redacgdes televisivas. Assuntos que, reportando acontecimentos verificados
no proéprio dia, s6 poderiam ter sido antecipados ou noticiados a0 mesmo tempo que a televisdo por
parte da radio. No caso dos jornais impressos, a edi¢ao tinica obriga a que tais assuntos s6 possam ser
noticiados no dia seguinte.

A quase totalidade dos 38 assuntos sobrantes também se inclui nesta categoria. Mesmo tendo sido
veiculados, na sua maioria, através de trabalhos de reportagem das estagdes televisivas, referem-se a
acontecimentos verificados no proprio dia, ficando assim justificada a antecipa¢do em relagdo a
imprensa (declaragdes ministeriais em conferéncia de imprensa, reunides partidarias, cerimdnias de
tomadas de posse, acidentes, etc., etc.). Quanto a radio, que neste campo joga em igualdade de
circunstancias com a televisao, registam-se oito casos de antecipagdes televisivas de acontecimentos
que as redacgdes radiofonicas poderiam ter veiculado antecipadamente ou, pelo menos, a0 mesmo
tempo que a televisao.

No tocante aos assuntos em que se denota labor investigativo por parte das redacgdes
televisivas, e/ou alguma preocupagdo em reportar factos fora da agenda tradicional, apenas conseguimos
detectar um, referente a constru¢do de um navio-escola em Aveiro.

3.4.9. Conclusdes da analise a semana de 29.11.1999 a 5.12.1999

1. Permanecem validas as conclusdes aduzidas aquando da analise as semanas anteriores. Os
noticiarios televisivos continuam a ser constituidos, em parte apreciavel, por assuntos alinhados em
informativos precedentes, regularidade que vai para além dos noticiarios contiguos, alargando-se aos
polos extremos do dia noticioso, e até mesmo a noticiarios do dia seguinte;

2. Os dados apurados na terceira e ultima semana de analise permitem-nos manter a afirmagao de que
os espectadores de um telejornal verdo, em média, no informativo seguinte da mesma esta¢do, serem
tratados um ter¢o ou mais dos assuntos ja anteriormente noticiados. O peso das retomas situa-se entre
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38,1% e 46,1%, quando se atende ao total de assuntos dos jornais emissores; entre 29,4% e 61,2%,
quando se atende ao total de assuntos seleccionados pelos jornais receptores. Em Janeiro estes valores
oscilavam entre os 34,3% ¢ 43,4%, ¢ entre os 28,3% ¢ 0s 44,4%, respectivamente. Em Junho, entre os
32,8% e os 40,4%, quando se atendia ao total de assuntos dos jornais emissores; entre 25,2% ¢
44,8%, quando se atendia ao total de assuntos seleccionados pelos jornais receptores. Feito o cotejo,
verificamos ser a semana de Dezembro a que apresenta valores mais elevados no que se refere as
retomas de assuntos pelos telejornais.

3. Esta retro-alimentagdo ndo ¢ originada por naturais e necessarias reactualizagdes de
acontecimentos/processos em desenvolvimento -, radicando sobretudo na mera redifusdo, sem
alteragdes, de pegas/noticias ja anteriormente veiculadas por outros informativos de cada uma das
estagdes integrantes do corpus;

4. O conjunto de retomas sem actualizagdo atinge, na semana de Dezembro, os 31,9% do total das
noticias emitidas, sendo superior em 2,8% ao verificado na primeira semana de analise (29,1%), e em
1,4% ao verificado na semana de Junho. Em Janeiro encontramos um intervalo compreendido entre
0s 25,1% e o0s 33,3%, intervalo que em Junho se situava entre os 23,8% ¢ os 35,6%, tendo passado na
ultima semana de analise para os 23,3% - 40,6%. Em 940 noticias referentes a semana de Dezembro,
300 foram retomadas sem sofrerem qualquer modificag@o. Na ultima semana de analise registamos
18 noticiarios com um indice de repeti¢des igual ou superior a 50% (mais cinco que em Junho, e mais
quatro que em Janeiro);

5. O peso das retomas nao actualizadas continua a denotar significado primacial nos informativos
televisivos situados nos extremos do mapa noticioso diario (edi¢do da manha ¢ tltima edigdo),
representando assim uma clara desvalorizagéo destes telejornais. Em consequéncia, os telespectadores
véem reduzida, em 50% (RTP1) ¢ 33,3% (SIC), a oferta de informativos que privilegiam a actualidade,
sendo-lhes fornecido, em alternativa, material recuperado de informativos anteriores. Seguem-se 0s
noticidrios do prime time, com os espagos informativos da hora do almogo registando a menor
percentagem de noticias redifundidas sem qualquer alterag@o. Os noticiarios da hora do almogo
(13h - 13h 30) registam uma percentagem de repeti¢des inferior em mais de 50% aos informativos do
horario nobre (o mesmo se verificara nas semanas de Janeiro ¢ de Junho);

6. Aos geradores miméticos enddgenos, somam-se for¢as miméticas exogenas a cada estagdo,
apesar de endogenas ao meio/televisao. Comprovamos, de novo, uma enorme potencialidade na
desmultiplicagdo em noticias dos assuntos alvo da aten¢ao de mais do que uma estacao - nomeadamente
os assuntos tratados por quatro e trés esta¢des -, contrastando com a debilidade dos assuntos tratados
por duas ou s6 por uma estagdo. No conjunto da semana, verificamos que o grupo de assuntos alinhado
pelo pleno das estagdes conseguiu gerar, em média, mais 5,7 noticias que o grupo de assuntos noticiado
por uma s estagdo (6,3 na semana de Janeiro; 6,1 em Junho). Em Dezembro, cada assunto noticiado
pelo pleno das televisdes gerou uma média de 7,4 noticias, mais uma décima que em Junho (7,3),
menos duas décimas que em Janeiro (7,6). Ja quanto aos assuntos seleccionados apenas por uma
esta¢do, a média de geragdo de noticias passou para 1,3, subindo uma décima em relagdo as semanas
anteriores;

7. Esta potenciag@o em noticias corre a par com outra tendéncia, que consiste na atribuigdo, as
noticias referentes a assuntos veiculados por 4 e 3 estagdes, de lugares de privilégio na hierarquia dos
alinhamentos.

8. Em contrapartida, e a exemplo do ja constatado na primeira semana de analise, nota-se repulsa
aos fechos e zonas de fecho dos telejornais, por parte deste grupo de noticias.

9. Do constatado em 7) e 8), resulta que os assuntos noticiados exclusivamente por uma estagao -
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assuntos onde, a partida, poderemos encontrar a marca especifica de cada redaccao -, ndo conseguem
impor-se no continuum do mapa noticioso didrio, registando assim presencas fugazes nos telejornais;
raramente acedem as aberturas e zonas adjacentes dos alinhamentos, confinando-se as zonas intermédias
¢, em muitos dos casos, ocupando os lugares mais desprestigiados dos telejornais.

10. Alargando o corpus ao meio radio, verificamos que a selecgdo corre aqui a par com o maior
numero de estacdes de televisdo cobrindo os mesmos assuntos. O pleno das estagdes de radio antecipa
44,8% dos assuntos noticiados por 4 Tv’s, mas apenas 5,2% dos assuntos noticiados por uma so6
estacdo de televisdo. O pleno das estagdes de radio ignora apenas 6,9% dos assuntos noticiados pelo
pleno das estagdes de TV, mas despreza 68,2% dos assuntos veiculados exclusivamente por uma
estacdo de televisdo. Em Janeiro as antecipagdes do pleno das estagdes de radio no grupo de assuntos
noticiados por 4 Tv’s atingiram os 73,5%, quedando-se pelos 8,6% no grupo de assuntos veiculados
apenas por uma estagao de televisdao; em Junho registaram-se valores de 41,7%, para as antecipagdes
do pleno das estagdes de radio, e de 5,0% para as antecipagdes de assuntos noticiados por uma s6
estacdo de televisdo.

11. A entrada, no corpus, do meio/imprensa escrita, vem reforgar as comprovagdes até agora
efectuadas. Continuou a verificar-se mobilizagdo significativa dos jornais diarios em relagdo aos
assuntos noticiados pela televisdo, apesar de nova diminui¢do em relagdo as semanas anteriores -
69,2% do total de assuntos noticiados pela TV, em Dezembro, contra 78,1% em Junho, ¢ 84,3% em
Janeiro. Essa mobiliza¢@o continua a fazer-se notar com bastante mais acuidade nos grupos de assuntos
seleccionados por maior nimero de estagdes de televisdo. S6 em dois casos (6,0%), o pleno dos
jornais diarios da segunda seleccdo por nés efectuada (excluindo os desportivos), ignorou assuntos
veiculados pelo pleno das televisdes (em Janeiro e Junho registaram-se zero casos). Em 6 dos 29
assuntos deste grupo, todos os jornais diarios os noticiaram também, atingindo uma percentagem de
20,7%, inferior, de todo o modo, ao constatado em Junho (30,6%), ¢ bastante inferior ao verificado
em Janeiro, semana em que esta percentagem atingiu os 58,8%. O maior nimero de auséncias do
pleno dos jornais didrios continua a situar-se no grupo de assuntos seleccionados apenas por uma
estacdo: 155 casos em 362 assuntos, significando percentagem de 42,8%, aqui superior em 7,1% ao
verificado em Junho (150 casos em 420 assuntos), ¢ superior em 14,1% ao verificado na primeira
semana de analise (100 auséncias do pleno dos diarios em 349 assuntos, valendo 28,7%).

12. Para além das forgas de atrac¢do mimética geradas em torno dos assuntos tratados por um
maior numero de estagdes de TV, comprovou-se ainda um elevado nimero de antecipagdes por parte
dos meios radio e imprensa escrita, em relagdo a agenda noticiosa televisiva. Na tltima semana de
analise registamos 330 antecipagdes, para um total de 520 assuntos, o que equivale a uma percentagem
de 63,5%. Em quase dois tergos, as agendas radiofonica e impressa anteciparam-se a agenda televisiva.
Regista-se uma diminuigdo de 8,8% em relagdo a semana de Junho (446 antecipagdes em 617 assuntos,
valendo 72,3%), e de 16,4% em relagdo a semana de Janeiro (412 antecipagdes em 527 assuntos,
valendo 79,9%). No que toca a capacidade de antecipagao da agenda televisiva em confronto com as
restantes agendas, ai os valores mantém-se bastante aproximados nas duas semanas de analise. Em
Dezembro, o meio/televisao registou 56 antecipacdes (10,8%), contra igual nimero em Junho (9,1%),
¢ 48 em Janeiro (8,7%).

13. Este volume de antecipagdes verificado na ultima semana de analise (aqui entendidas como
assuntos transformados em noticias veiculadas previamente, e ndo no sentido de cacha jornalistica),
vem mais uma vez demonstrar que as tarefas agendatorias dos gatekeepers televisivos repercutem,
em porg¢ao significativa, outras agendas.
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3.5. MIMETISMOS E DETERMINACAO DAS AGENDAS

Conclusoes a extrair do conjunto

das trés semanas analisadas
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3.5.1. Potenciacio noticiosa de assuntos da agenda televisiva em funcio da selecciao por
maior ou menor niumero de estacoes de televisao

Terminada que esta a analise as trés semanas do corpus seleccionado, procederemos agora a uma
sintese conclusiva dos dados obtidos.

Consultando o quadro 1'%, constatamos que o nimero de assuntos tratados apenas por uma esta¢ao
¢ de longe superior aos grupos de assuntos tratados por duas, trés e quatro esta¢des. No conjunto das
trés semanas analisadas encontramos 1131 assuntos tratados apenas por uma estagao, 269 que foram
objecto de noticia em duas estagdes, 165 assuntos tratados por trés estagdes e apenas 99 assuntos
noticiados pelas quatro estagoes.

Os assuntos seleccionados para difusdo por apenas uma TV representam 68,0% do total de assuntos
registados (1131 em 1664 assuntos). O grupo restante, de assuntos seleccionados por 2, 3 ¢ 4 estagdes,
equivale a 32,0% do total (533 em 1664 assuntos).

Estas percentagens ndo reflectem, no entanto, o valor atribuido pelas redacgdes televisivas aos
assuntos seleccionados para integrarem os informativos diarios, valor que indexamos a
desmultiplicac¢@o, em noticias, de cada um desses assuntos.

Ao quantificarmos as noticias geradas por cada um desses quatro grupos, verificamos que os 1131
assuntos tratados s6 por uma estagdo se desdobraram em 1403 noticias, cada assunto gerando uma
média de 1,24 noticias (ver grafico 1). Os 269 assuntos seleccionados por duas estagdes de televisdo
originaram 722 noticias, equivalendo a uma média de 2,68 noticias por assunto. Os 165 assuntos que
passaram o crivo dos gatekeepers de trés Tv’s desmultiplicaram-se em 800 noticias, cada assunto
valendo 4,85 noticias. Os 99 assuntos que mereceram a ateng@o das quatro estagdes geraram 734
noticias, produzindo, cada assunto, uma média de 7,41 noticias.

Os 1131 assuntos seleccionados s6 por uma estagao, assuntos que representam 68,0% do universo
total de assuntos tratados noticiosamente, traduziram-se em apenas 38,3% de noticias (1403). Ja o
grupo de assuntos seleccionado pelo pleno das estagdes, representando exiguos 6,0% do universo
total de assuntos, regista desmultiplicagcdo em 20,1% de noticias (ver quadro 2 e grafico 2).

Note-se que o total de noticias gerado pelo grupo de assuntos tratados pelo pleno das estagdes (734
noticias), € superior ao total de noticias geradas pelo grupo de assuntos seleccionados por duas esta-
¢Oes (722 noticias), apesar da diferenga significativa entre os totais de assuntos dos dois grupos (99
para 269). Este lltimo grupo gerou também menos noticias que o grupo de assuntos seleccionados
para difusdo por trés estagdes (722 para 800), apesar de representar numero bastante mais significativo
de assuntos (269 para 165).

Seccionando a amostra em dois grupos (um com os assuntos tratados noticiosamente por quatro e
por trés estagdes, e outro com os assuntos tratados por duas e por uma estagdo), verificamos que o
primeiro grupo totaliza 264 assuntos, que se desmultiplicaram em 1534 noticias. O segundo grupo,
que totaliza 1400 assuntos, originou 2125 noticias. 15,9% do total de assuntos (primeiro grupo),
geraram 41,9% de noticias; 84,1% do total de assuntos (segundo grupo), geraram 58,1% de noticias.

Comprovada fica a a enorme potencialidade na desmultiplicagdo em noticias dos assuntos objecto
da selec¢do de mais do que uma estagdo de TV - nomeadamente os assuntos tratados por quatro e trés
estagdes -, contrastando com a debilidade dos assuntos tratados s6 por uma estagao.

Conclui-se que existe, efectivamente, uma forga propulsora de noticias bastante mais pujante nos
assuntos seleccionados por todas as redac¢des televisivas, do que nos assuntos elencados por uma s6

195 Disponivel em www.mediatico.com.pt/tese/DEZF.pdf
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TV. Essa forga propulsora, que mal se faz sentir nos assuntos tratados por uma so estagao, vai crescendo
de intensidade a medida que determinados assuntos vao sendo objecto da atengao/tratamento/selec¢ao
de mais estagdes.

3.5.2. Hierarquia das noticias nos alinhamentos, em funcfo da selec¢cao por maior ou
menor numero de estacoes de televisao

A aferi¢@o da importéncia atribuida as noticias que compdem os alinhamentos dos jornais televisivos
pode detectar-se através do lugar atribuido a tais noticias na paginacdo de um telejornal. Ndo sendo
critério rigido ou absoluto, que possa valer para todas as noticias, constitui-se, no entanto, como um
indice da valorag@o atribuida pelos editores as noticias difundidas.

A uma maior potencialidade na desmultiplicagdo em noticias dos assuntos seleccionados por mais
do que uma estag@o, acrescenta-se a garantia de localizagdes mais favoraveis nos alinhamentos (ver
quadros 3 e 4, e graficos 3 a 10).

Comegando pelas aberturas dos telejornais, verificamos que o grupo de assuntos noticiados por
quatro estagdes inclui 106 aberturas, correspondendo a quase metade do total de aberturas do universo
analisado (215 aberturas). Este total de aberturas equivale a 49,3%. O grupo de assuntos noticiados
por trés estagdes regista 50 aberturas, valendo percentualmente 23,3%. O grupo seguinte, de assuntos
noticiados por duas estagdes, totaliza 29 aberturas, valendo 13,5%. Por ultimo, o grupo de assuntos
noticiados apenas por uma estagdo, regista 30 aberturas, o que equivale a 14,0% do total da amostra.

Estes valores adquirem mais significado atendendo ao facto do total de noticias veiculadas pelos
dois primeiros grupos ser substancialmente inferior ao total de noticias veiculadas pelos dois ultimos
grupos. 41,9% de noticias (dois primeiros grupos) totalizam 72,6% de aberturas. 58,1% de noticias
(dois ultimos grupos) representam apenas 27,5% do total de aberturas.

Alargando a nossa atengao as trés primeiras noticias de cada telejornal, continua a notar-se tratamento
privilegiado para o grupo de assuntos noticiados pelo pleno das estagdes, apesar da diferenga para os
outros grupos se atenuar bastante.

O grupo de assuntos seleccionados por quatro estagdes regista 208 noticias (32,2%) nos trés
primeiros lugares dos alinhamentos; o grupo de assuntos noticiados por trés estagdes regista 160
noticias (24,8%) nos trés primeiros lugares dos alinhamentos. O grupo seguinte - assuntos noticiados
por duas estagdes -, coloca 105 noticias naquela zona privilegiada, valendo percentualmente 16,3%.
Por tultimo, o grupo de assuntos seleccionados apenas por uma estagdo regista 172 noticias nos trés
primeiros lugares dos alinhamentos, equivalendo a 26,7% do total da amostra.

No confronto entre os dois primeiros ¢ os dois ultimos grupos, temos 368 noticias, valendo 57,0%,
para os primeiros grupos; 277 noticias, valendo 43,0%, para os dois Gltimos grupos.

Ja no que toca aos fechos dos telejornais e as noticias colocadas na zona de fecho (Gltimas trés
noticias de cada telejornal), os dados invertem-se substancialmente. Ao vigor das forgas miméticas
evidenciado na propulsdo de noticias para as zonas de abertura dos telejornais, contrapde-se agora
uma repulsa das mesmas forgas no que as zonas de fecho concerne.

O grupo de assuntos noticiados por quatro estagdes regista apenas 18 fechos, valendo 8,4%. O
grupo de assuntos noticiados por trés estagdes regista 28 fechos, valendo percentualmente 13,0%. O
grupo seguinte, de assuntos noticiados por duas estagdes, totaliza 25 fechos, valendo 11,6%. O grupo
de assuntos noticiados apenas por uma estagdo distancia-se significativamente dos restantes, totalizando
144 fechos, o que representa 67,0% da amostra.
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Alargando a nossa ateng@o a zona das trés tltimas noticias de cada telejornal, verificamos que o
grupo de assuntos seleccionados por quatro estagdes regista 71 noticias (11,0%); o grupo de assuntos
noticiados por trés estagdes regista 109 noticias (17,0%). O grupo seguinte - assuntos noticiados por
duas estagdes -, coloca 111 noticias na zona de fecho, valendo percentualmente 17,3%. Por tltimo, o
grupo de assuntos seleccionados apenas por uma estagdo, grupo que regista 352 noticias nos trés
ultimos lugares dos alinhamentos, equivalendo a 54,7% do total da amostra.

No confronto entre os dois primeiros e os dois ultimos grupos, temos 180 noticias, valendo 28,0%,
para os primeiros grupos; 463 noticias, valendo 71,0%, para os dois ultimos grupos.

3.5.3. Forcas miméticas internas a cada estacdo — Fluxos de noticias entre telejornais

O passo seguinte da nossa analise cumpriu-se tentando detectar forcas miméticas internas a cada
estacdo. Procuramos, nesta etapa, responder as seguintes questoes:

a) Os noticiarios televisivos difundidos pela mesma estagdo funcionam como compartimentos
estanques, ou evidenciam um continuum no tratamento de determinados assuntos?

b) A existirem tais fluxos, tém os mesmos uma importancia residual ou, pelo contrario, conformam
significativamente a sequéncia de alinhamentos dos telejornais de uma estagdo?

¢) Qual a amplitude de tais fluxos? Mantém-se fundamentalmente entre dois noticiarios seguidos,
ou permanecem bastante mais tempo, em trés ou mesmo quatro noticiarios do dia?

d) E constituirdo marca especifica de uma estag@o ou, pelo contrario, também aqui encontraremos
regularidades que permitam caracterizar a existéncia de tais fluxos como uma caracteristica do
jornalismo vertido nos informativos televisivos?

Comprovamos serem os telejornais alimentados, em parte ndo despicienda, por noticias referentes
a assuntos que transitam de informativos anteriores. Estes fluxos de noticias entre os telejornais sdo
comuns a todas as esta¢des, assumindo peso importante no alinhamento, e com uma amplitude que,
longe de se esgotar na recuperagao de noticias entre jornais de transmissdo contigua, abrange todo o
dia noticioso, chegando mesmo a romper tal barreira, com recuperagdes no dia seguinte.

Em muitos dos casos, tais retomas sdo feitas apds uma interrupgao do fluxo (por exemplo, assuntos
noticiados as 13h, ignorados as 20h e recuperados no ultimo informativo da estacdo). Note-se que,
em todas as semanas de analise, e em todas as estagdes, detectimos fluxos de retomas funcionando
entre todos os telejornais de uma emissdo diaria, com o ultimo informativo do dia recuperando,
sempre, um determinado numero de assuntos provenientes do primeiro jornal emitido nesse mesmo
dia.

As percentagens patentes no quadro 5 ddo-nos uma ideia do peso de tais fluxos noticiosos entre
telejornais de uma mesma estagdo, permitindo-nos também aferir da regularidade de tais praticas no
conjunto das estagdes que integraram o corpus em analise.

Tendo por base os totais de noticias dos informativos emissores, verificamos que, na RTP1, os
valores percentuais se situam entre os 39,8% e os 44,8%. A média percentual encontrada atinge os
42,7%. Na SIC, o intervalo situa-se entre os 34,3% e os 38,1%, com a média percentual a situar-se
nos 35,8%. Os valores percentuais da TVI vao dos 32,8% da semana de Junho, aos 46,1% da semana
de Dezembro (média de 38,6% para esta estagdo).

Estes dados significam que os cidaddos que assistem aos informativos televisivos difundidos em
Portugal véem, em média, 39,0% de assuntos tratados anteriormente noutros telejornais da mesma
estagdo. A RTP1 regista a percentagem mais elevada, com 42,7%; segue-se a TVI, com 38,6% e, por
ultimo, a SIC, com 35,8%.
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Tendo por base os totais de noticias dos informativos receptores, constatamos que, na RTP1, os
valores percentuais se situam entre os 28,3% e os 29,4%. A média percentual encontrada situa-se
agora nos 29,2%. Na SIC, o intervalo situa-se entre os 44,4% e os 51,5%, com a média percentual a
situar-se nos 46,9%. Os valores percentuais da TVI vao dos 25,2% da semana de Junho, aos 61,2% da
semana de Dezembro (média de 40,7% para esta estag@o).

Olhando ao total de noticias dos jornais receptores, comprovamos que os informativos oferecidos
aos telespectadores portugueses sdo compostos, em média, por 38,9% de assuntos retomados de
telejornais anteriores. A SIC regista a percentagem mais elevada, com 46,9%; segue--se a TVI, com
40,7% e, por ultimo, a RTP1, com 29,2%. Atente-se no facto dos valores encontrados para a SIC
representarem quase metade do contetido veiculado pelos informativos do canal.

3.5.4. Redifusao de noticias sem alteracdo da introducio do pivot e da peca

Comprovada a existéncia de tais fluxos, quisemos, em seguida, apurar se estes sdo reflexo da
necessidade de continua actualizagdo de assuntos/acontecimentos/processos que se prolongam no
tempo, mantendo inquestionavel actualidade; ou se tal realimentago de noticiarios se fica a dever,
também, a ldgicas estranhas aos tradicionais critérios jornalisticos (constrangimentos organizacionais,
estratégias de contra-programacao, etc.).

No conjunto das trés semanas de analise (ver quadro 6 e grafico 11), constatdmos ter a RTP1
redifundido 359 noticias sem alteracdo da introdugd@o do pivot e da pega, isto para um total de 381
noticias. Estas 359 noticias representam 26,0% do total emitido pelo canal puablico. Na TVI esta
percentagem aumenta para os 31,8% (195 noticias em 614). Os valores mais elevados pertencem a
SIC, com 35,3% (396 noticias em 1121).

No conjunto das trés estacdes registamos 950 noticias redifundidas sem alteragao da introducao do
pivot e da pega, para um universo de 3116 noticias emitidas, o que equivale a uma percentagem de
30,5%.

Comprovamos, desta forma, que os informativos oferecidos aos telespectadores portugueses sdo
compostos, em média, por 30,5% de noticias ja anteriormente difundidas, noticias que ndo sofrem, na
sua redifusdo, qualquer alteragdo, seja na entrada do pivot, seja na peca subsequente.

Dos 39,0% de assuntos tratados anteriormente por outros telejornais (base: total de noticias dos
informativos emissores); ou dos 38,9% de assuntos tratados anteriormente por outros telejornais (base:
total de noticias dos informativos receptores), 30,5% esgotam-se em meras redifusdes, em recuperacdes
de noticias sem que estas sofram a minima alterag¢@o. A recuperacdo noticiosa de assuntos merecendo
actualizagdo queda-se nos 8,5%, se utilizarmos como base o total de noticias dos informativos
emissores, ounos 8,4%, se utilizarmos como base o total de noticias dos informativos receptores.

Por faixas horarias (ver quadro 7 e grafico 12), a maior percentagem de retomas sem actualizagdo
encontra-se nos ultimos informativos das estagdes, com valores que ultrapassam os 50%. As 359
retomas sem actualizagdo representam 55,9% de um total de 642 noticias difundidas por informativos
dessa faixa horaria.

Seguem-se os primeiros informativos do dia, com 38,0% (65 retomas em 171 noticias). Vém depois
os informativos do horario nobre, com 29,3% (388 retomas em 1322 noticias). Sdo os jornais da hora
do almogo que menos se socorrem das retomas de noticias anteriormente difundidas, sem as actualizar.
A diferenca percentual € significativa em relacdo aos restantes espacos informativos, representando
menos de metade do verificado nos noticidrios do prime time. Para os informativos da faixa horaria
do almogo registamos valores percentuais de 14,1% (138 retomas em 981 noticias).
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3.5.5. A agenda do Jornal 2 e as agendas dos restantes informativos televisivos

Atendendo ao facto da RTP2 emitir apenas um telejornal por dia, o Jornal 2 ndo foi incluido nas
analises referentes aos fluxos noticiosos e a inser¢do de noticias sem qualquer actualizag@o. Este
informativo ¢ considerado como um espago de informacao alternativa, pergaminho que herdou dos
tempos das suas primeiras emissdes. Julgdmos pertinente verificar se, para além do formato, da
prestagdo diferenciada dos apresentadores, do tratamento dos assuntos elencados, tal caracter
alternativo se verifica na selec¢do dos assuntos a noticiar.

Em caso afirmativo, o Jornal 2 constituir-se-ia como uma alternativa aos mecanismos miméticos
que conformam parte dos informativos das outras estagdes. Verificamos que tal ndo sucede. No que
reporta a seleccdo dos assuntos a noticiar, o Jornal 2 segue a agenda das outras televisdes, notando-
-se uma grande dependéncia do material fornecido pela RTP1.

No conjunto das trés semanas analisadas (ver grafico 13), 81,1% dos assuntos seleccionados pela
redaccdo do Jornal 2 mereceram tratamento noticioso nas outras esta¢des de televisdo. 28,2% dos
assuntos foram objecto de noticia em todas as outras estagdes generalistas; 22,7% mereceram a atengao
de mais dois canais, e 30,2% foram noticiados por mais uma esta¢do. Os assuntos abordados
exclusivamente pelo Jornal 2 representam 18,9% do total.

3.5.6. Analise da agenda noticiosa radiofénica em funcio da agenda noticiosa televisiva

Cumprida a analise aos noticiarios televisivos, escalpelizados estes quer na clausura da estagdo
difusora, quer nas relagdes com os noticiarios de outras estagdes, avangamos para nova etapa, destinada
a confrontar o universo informativo da televisdo com o do meio/radio.

Pretendemos, com esta analise, verificar se o espectro mimético dos assuntos noticiados em
determinado dia ultrapassa o meio/televisdo, alargando-se também a radio; descortinar ainda se a
agenda televisiva se forma, sobretudo, por assuntos originalmente veiculados pelas televisdes, ou
se, pelo contrario, tal agenda surge conformada, e em que medida, por assuntos ja veiculados pelo
meio/radio.

As pesquisas anteriores forneceram-nos valores indicativos do funcionamento de poderosos
mecanismos miméticos no meio jornalistico televisivo. Mas nada indicam quanto ao grau de
originalidade da agenda plasmada nos telejornais. Ou seja — como ja anteriormente haviamos
referido -, podendo afirmar-se que, atendendo a uma determinada percentagem de noticias veiculadas
por todas as televisdes, os news promotors haviam conseguido o pleno, impondo determinados assuntos
como de tratamento obrigatdrio por parte das televisdes; podendo discutir-se se a existéncia de tais
mimetismos radica no poder de persuasao e na influéncia dos news promotors, ou antes numa similitude
de ideologias, praticas e rotinas jornalisticas absorvidas pelos gatekeepers das redacgoes televisivas,
ou até numa simbiose de ambos os factores; ndo estariamos, no entanto, em condi¢des de desenhar os
contornos da arca da originalidade noticiosa. Em condig¢des de questionar a virgindade da agenda
noticiosa televisiva, ou a sua porosidade a outras agendas, como as agendas radiofonicas.

Dos dados obtidos ressalta, desde logo, o elevado nimero de assuntos veiculados pela televisdo
com difuso anterior pela radio (ver quadro 8 e grafico 14). Verificamos que, dos 1664 assuntos
tratados noticiosamente pelas televisdes nas trés semanas de analise, 817 foram também seleccionados
para tratamento noticioso pelas radios (Antena 1, Radio Renascenca e TSF). 49,1% dos assuntos
noticiados pelas televisdes mereceram tratamento noticioso radiofoénico (55,2% na semana de Janeiro,
46,5% na semana de Junho ¢ 46,0% na semana de Dezembro). Estes valores incluem a totalidade de
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casos em que a radio também noticiou assuntos veiculados pela televisdo, sem curar de distinguir os
casos em que se verificou antecipagdo por parte das radios, dos veiculados na mesma faixa horaria e
também dos que foram veiculados mais tarde pelas trés estagdes de radio.

Constata-se que quase metade da selecgdo efectuada pelos gatekeepers das televisdes coincidiu
com a selecgdo efectuada, nessas semanas, pelos editores das estagdes de radio. Provado fica
que os procedimentos miméticos ndo sdo exclusivos do meio/televisdo, estendendo-se também
ao meio/radio.

O passo seguinte consistiu em saber se ¢ a agenda televisiva que condiciona a agenda radiofonica,
induzindo praticas miméticas nos gatekeepers das radios, ou se acontece o inverso, com a radio a
marcar a agenda noticiosa, induzindo comportamentos miméticos por parte dos decisores da agenda
televisiva.

Comprovamos a existéncia de um elevado nimero de assuntos veiculados pela televisdo com
difusdo anterior pela radio. Antecipagdes que quase esgotam a totalidade dos assuntos tratados
noticiosamente pela televisdo e que a radio também difundiu. De um total de 817 assuntos difundidos
em comum pelos dois meios, 754 foram difundidos primeiro pela radio, s6 depois merecendo tratamento
televisivo. Ou seja, 92,3% do total de assuntos veiculados pela radio sdo antecipagdes deste meio a
televisdo. Sobram 63 assuntos, tendo 16 (2,0%) sido difundidos em simultaneidade horaria, e 47
(5,8%) depois de prévia transmissao pelos telejornais.

Outra pesquisa efectuada revela-nos que tais comportamentos miméticos acompanham o maior ou
menor numero de estagdes (radio e televisao) tratando noticiosamente determinado assunto. Os plenos
no tratamento noticioso de determinado assunto por parte da televisdo reflectem percentagem mais
significativa de plenos tratando, por antecipagdo, o0 mesmo assunto no meio/radio. A diminuigéo de
interesse no tratamento de determinados assuntos pelo meio/televisdo encontra correlato no menor
numero de estagdes de radio tratando por antecipagdo esse mesmo assunto.

E 0 que podemos comprovar através de uma consulta ao quadro 9. Verificamos que 53,5% dos
assuntos vertidos em noticias pelo pleno das televisdes mereceram tratamento noticioso, por
antecipagao, pelo pleno das estagdes de radio. Nos assuntos seleccionados por trés estagoes de televisdo
regista-se um decréscimo das antecipag¢des do pleno das radios, situando-se agora nos 43,6%. A
diferenca para os restantes grupos — assuntos noticiados por duas e s6 por uma televisao -, é significativa.
S6 17,1% dos assuntos tratados por apenas duas televisdes mereceram difusao noticiosa pelo pleno
das radios. E s6 6,2% dos assuntos tratados exclusivamente por uma estagdo de televisdo foram
antecipados pelo pleno das estagdes radiofonicas.

Olhando ao facto, anteriormente comprovado, de uma melhor colocagdo, nos alinhamentos
televisivos, dos assuntos alvo da selecg@o do pleno das televisdes; atendendo aos dados que agora
carredmos neste cotejo com o meio/radio, uma ilagdo se torna inevitavel: os assuntos seleccionados
para difusdo noticiosa pelas televisdes conseguirdo melhores colocagdes nos alinhamentos em fungéo
da prévia difusdo noticiosa desses mesmos assuntos por um maior nimero de estagdes de radio.

Os dados que publicamos no quadro 10 refor¢am o anteriormente expendido. Substituimos as
antecipagdes do pleno das esta¢des de radio, pela auséncia de tratamento, por todas as estagdes de
radio, de assuntos que mereceram selecg@o por parte das estagdes de televisdo. Constatamos progressao
inversa em relagdo as percentagens do quadro 9. Apenas 9,1% dos assuntos tratados pelo pleno das
estagdes de TV foram ignorados pelo pleno das estagdes de radio. Nos assuntos tratados noticiosamente
por trés TV’s, a percentagem de auséncia de tratamento pelo pleno das radios sobe ligeiramente,
situando-se nos 9,7%, mais seis décimas apenas.
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Salto significativo da-se quando passamos para o grupo de assuntos tratados por apenas duas
estacdes de televisdo. A auséncia do pleno das radios atinge agora 31,6%, mais do que duplicando no
grupo de assuntos tratados noticiosamente so6 por uma estagao de televisdo. Este ultimo grupo regista
65,2% de auséncias do pleno das radios.

Comegam a desenhar-se, com nitidez, os contornos de uma agenda televisiva influenciada por
outras agendas, uma agenda-reflexo, tanto na selecg¢do de niimero significativo de assuntos, como no
tratamento de privilégio dado nos alinhamentos ao grupo de assuntos ja anteriormente seleccionado
por outras agendas.

A caracteristica de alavanca da agenda radiofonica em relagdo a agenda noticiosa televisiva, percebe-
-se melhor quando atentamos nos dados resultantes da analise que efectuamos a agenda das radios
num dia especifico (7 de Janeiro de 1999). Tais dados evidenciaram uma significativa potenciagdo
em noticias dos assuntos veiculados pelo pleno das radios, assuntos em que o meio/radio se antecipou
a televisdo. Esta potenciagdo corre a par com uma muito mais dilatada permanéncia em antena de
noticias referentes a tais assuntos.

Recordamos o que afirmamos naquele ponto especifico da nossa investigacdo. A actividade dos
gatekeepers televisivos resultard, entdo, na parte que reporta aos assuntos de privilégio (melhor
colocacdo nos alinhamentos, maior desmultiplicagdo em noticias, maior indice de retomas nos
informativos seguintes), de um efeito de ressondncia mimética ao qual tais profissionais ndo conseguem
escapar. Ao iniciar o rascunho do primeiro pré-alinhamento do dia, estardo ja a conceber o terceiro,
quarto ou sétimo alinhamentos, com o prefixo antecipatorio a ser detido por outros meios.

Em seguida, sintetizamos as conclusdes a que chegamos no cotejo entre a agenda noticiosa televisiva
¢ a agenda noticiosa da imprensa escrita.

3.5.7. Anilise da agenda noticiosa da imprensa escrita em funciio da agenda noticiosa
televisiva (com cotejo efectuado a agenda noticiosa do meio/radio)

A exemplo do que fizemos com o meio/radio, tratdmos, com esta ultima analise, de verificar se o
espectro mimético dos assuntos noticiados — que ja se provou ultrapassar o meio/televisdo, alargando-
-se a radio -, também abrange a imprensa escrita, ¢ se a esta poderemos atribuir potencialidades para
influenciar a agenda noticiosa televisiva.

Constatamos que, dos 1664 assuntos com difusdo registada pelo meio/televisdao, 936 foram
seleccionados pela imprensa para publicagdo no mesmo dia ou em dias anteriores (ver quadro 11 e
graficos 15 a 17). Somando os 350 assuntos seleccionados pela imprensa com difusdo posterior a TV,
constata-se ter o meio/imprensa veiculado noticiosamente 1286 dos assuntos que integraram os
telejornais nas trés semanas analisadas. A imprensa ignorou 378 assuntos seleccionados para difusdo
noticiosa por parte dos gatekeepers das redacgdes televisivas.

Os 936 assuntos veiculados no mesmo dia ou em dias anteriores a TV equivalem a uma percentagem
de 56,3% do total de assuntos noticiados pela TV. Os 350 assuntos veiculados pela imprensa
posteriormente a televisdo valem percentualmente 21,0%. Isto quer dizer que mais de metade dos
assuntos seleccionados pela televisao ja haviam merecido tratamento noticioso antecipado por parte
da imprensa. Por sua vez, a televisdo antecipou-se a imprensa em 21,0% dos assuntos.

As percentagens encontradas mostram-nos que o volume de antecipagdes da imprensa escrita ¢
superior ao do meio/radio em mais de 10%. Este tlltimo meio tratou com anterioridade 45,3% do total
de assuntos seleccionados para difusdo noticiosa pelo meio/televisdo. Na imprensa escrita essa
percentagem atinge os 56,3%, mais 11,0% que na radio.
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A exemplo do procedimento seguido na andlise do meio/radio, tratimos também de perscrutar a
relagdo existente entre os assuntos noticiados pela televisdo e os grupos de assuntos noticiados ou
ignorados pela imprensa, agora em funcdo da veiculaggo de tais assuntos por maior ou menor nimero
de estacdes de TV.

Consultando o quadro 12, verificamos que ¢ o grupo de assuntos tratados pelo pleno das estagdes
de televisdo o que evidencia percentagens mais significativas de tratamento noticioso por parte da
imprensa escrita. Esta tratou, anteriormente ou no mesmo dia, 72,7% dos 99 assuntos que fizeram o
pleno das TV’s. Esta percentagem decresce bastante pouco quando passamos para o grupo de 165
assuntos tratados noticiosamente por trés televisdes, situando-se agora nos 70,9%. Segue-se queda
acentuada, para os 59,5%, quando passamos para o grupo de 269 assuntos que mereceu selecgdo por
duas estacdes. Nova queda, desta feita para os 51,9%, no grupo dos 1131 assuntos tratados
noticiosamente so por uma televisao.

Tendéncia inversa se verifica com as percentagens de assuntos seleccionados pelas TV’s e ignorados
pela imprensa. No grupo que concitou a atengdo do pleno das estagdes de televisdo, registam-se
apenas dois assuntos ignorados pela imprensa escrita, valendo percentualmente uns exiguos 2,0%.
No grupo seguinte encontramos nove assuntos ignorados pela imprensa, o que equivale a uma
percentagem de 5,5%. E nos dois ultimos grupos que esta tendéncia se acentua bastante, passando
primeiro para os 10,8% (29 assuntos ignorados num total de 269), depois para os 29,9% (338 assuntos
ignorados num total de 1131).

Os dados até agora elencados para a imprensa escrita ndo atendiam ao nimero de publicagdes que
seleccionaram determinados assuntos para tratamento noticioso. Ndo atendemos, até ao momento, ao
pleno dos jornais e revistas. Tendo presentes as razdes entdo aduzidas, formamos este pleno eliminando
0s semanarios e os jornais desportivos. O pleno da imprensa integra os didrios Publico, Diario de
Noticias, Jornal de Noticias, 24 horas, Correio da Manhd e A Capital.

Curamos de saber se 0s grupos de assuntos veiculados por um maior nimero de estagoes de televisdo
s30 0s que conseguem concitar também a atencdo selectiva por parte de mais publicagdes impressas;
e, consequentemente, se € nos grupos de assuntos veiculados por menor nimero de estagdes de TV
que se verifica desercdo mais significativa por parte dos jornais.

Comegando pelos assuntos tratados por 4 estacdes de televisdo (ver quadro 13), verificamos que
37 dos 99 assuntos deste grupo foram tratados pelo pleno de jornais didrios, o que corresponde a uma
percentagem de 37,4%. 33 assuntos foram seleccionados por cinco diérios (33,3%), 16 noticiados
por quatro jornais diarios (16,2%), seis seleccionados por trés diarios (6,1%), trés seleccionados por
dois jornais diarios (3,0%), e dois noticiados por um jornal diario (2,0%). Neste grupo encontramos
dois assuntos ignorados pelo pleno da imprensa.

A medida que decresce o niimero de estagdes de televisio tratando determinado assunto, vai
diminuindo também o ntimero de dirios que seleccionou esse mesmo assunto. Os seis jornais diarios
trataram 50 dos 165 assuntos que mereceram a atengao de trés TV’s, cifra valendo 30,3%; 21 dos 269
assuntos tratados por duas TV’s, com a percentagem a reduzir-se significativamente, situando-se nos
7,8%. Dos 1131 assuntos tratados noticiosamente s6 por uma televisao, o pleno dos diarios acompanhou
tal selec¢@o em apenas 46 assuntos (4,1%).

Tendéncia inversa se verifica no polo oposto, quando olhamos para o total de assuntos ignorados
pelo conjunto dos seis diarios. Se este grupo nao tratou apenas dois dos 99 assuntos noticiados pelo
pleno das televisdes, ja ignorou 405 dos 1131 assuntos veiculados apenas por uma estagdo. A
percentagem passa dos 2,0% para os 35,8%.
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Subdividindo os dados em apenas dois grupos — um deles representando os assuntos tratados por
quatro ou mais didrios, o outro reportando aos assuntos noticiados por menos de quatro diarios e aos
assuntos ignorados pela totalidade dos diarios (ver quadro 14), notamos que 86,9% dos assuntos
veiculados noticiosamente pelo pleno das TV’s mereceu tratamento por quatro ou mais jornais diarios
(86 assuntos num total de 99). Esta percentagem contrasta significativamente com os 19,4% de assuntos
que quatro ou mais diarios veicularam, dos 1131 tratados apenas por uma estagdo de televisdo.

No grupo dos assuntos veiculados pelo pleno das TV’s, apenas 13 (13,1%) mereceu tratamento
noticioso por menos de quatro diarios, ou foi ignorado. No grupo dos 1131 assuntos seleccionados s6
por uma TV, registamos 912 casos tratados por menos de quatro jornais diarios, ou ignorados.

A exemplo do ja comprovado no cotejo com o meio/radio, também a imprensa evidencia uma
maior insisténcia noticiosa nos grupos de assuntos noticiados por mais estacdes de televisdo. Olhando
aos dados que atestam um elevado volume de antecipagdes da imprensa escrita em relagédo a televisao,
natural se torna concluir ter tal insisténcia noticiosa que se repercutir necessariamente nas tarefas de
selecgdo a cargo dos gatekeepers das redacgdes televisivas.

3.5.8. Pré-agendamento da agenda noticiosa televisiva pelas agendas do meio/radio e do
meio/imprensa escrita

Consultando o quadro 15, constatamos ter o meio/radio veiculado 817 dos 1664 assuntos
seleccionados, no conjunto das trés semanas, pelas 4 estacdes de TV, o que corresponde a uma
percentagem de 49,1%. Destes 817 assuntos, 754 correspondem a noticias veiculadas previamente a
sua difusdo pelas televisdes, havendo registo de 16 assuntos difundidos na mesma faixa horaria, e 47
difundidos no mesmo dia, mas posteriormente a televisdo. Temos, assim, 45,3% difundidos previamente
(754 assuntos), 1,0% difundidos na mesma faixa horaria (16 assuntos), ¢ 2,8% (47 assuntos) com
difusdo posterior.

O meio/imprensa veiculou, no mesmo dia ou em dias anteriores a televisdo, um total de 936 assuntos,
valendo percentualmente 56,3%. Os jornais impressos levam vantagem a radio em 11,0%, no que
toca aos assuntos noticiados previamente (45,3% para a radio, 56,3% para a imprensa).

No quadro 15 libertamos outros dados. Na coluna C indicamos o total semanal dos assuntos
veiculados pela radio (no mesmo dia ou em dias anteriores), ¢ que foram ignorados pela imprensa
nesse mesmo periodo. Foram 272 os assuntos incluidos nesta categoria. Na coluna D procedemos a
exercicio inverso, registando 391 assuntos tratados pela imprensa (no mesmo dia em que foram
veiculados pela TV ou em dias anteriores), mas que ndo beneficiaram da seleccdo de nenhuma das
redacg¢oes radiofonicas.

Na coluna E indicam-se os totais semanais de assuntos veiculados pela televisdo que também
foram objecto de noticia na radio e na imprensa. No conjunto das trés semanas registam-se 1208
assuntos.

Na coluna F registam-se, em a), os totais semanais e o total global de assuntos ignorados pela radio
e pela televisdo; em b), os assuntos que, tendo sido ignorados pela radio (com anterioridade, na
mesma faixa horaria ou posteriormente a TV) e pela imprensa (no mesmo dia ou em dias anteriores),
vieram a ser retomados pela imprensa em dia(s) posterior(es) a televisdo. 318 assuntos foram ignorados
quer pela radio, quer pela imprensa; outros 138, tendo sido ignorados pela radio, vieram a ser retomados
pela imprensa posteriormente & sua difusao pela televisdo.

Verificamos, desta forma, que apenas 19,1%, correspondentes a 318 assuntos seleccionados pela
televisdo, ndo mereceram tratamento (anterior, simultdneo ou posterior) por parte da radio e da imprensa
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(69 assuntos na semana de Janeiro, 115 na semana de Junho e 134 na semana de Dezembro). A
seleccdo dos gatekeepers das redaccdes televisivas foi acompanhada pelos outros dois meios em
1346 assuntos, o que representa uma percentagem de 80,9%.

A selecgdo noticiosa televisiva surge, indubitavelmente, eivada de forte teor mimético para com os
outros dois meios. Teor mimético induzido por outras agendas, que se antecipam, quase em dois
tergos do total da amostra, & agenda televisiva.

Recordamos os dados apurados em cada semana de analise, no que as antecipagdes do conjunto
radio/imprensa (em relagdo a televisdo), e da televisdo (em relagdo ao conjunto radio/imprensa)
concerne.

No seu conjunto, na primeira semana de analise, a radio e/ou a imprensa foram responsaveis por
412 tratamentos antecipados de um total de 527 assuntos veiculados pelas quatro estagdes de televisdo,
o que equivale a 78,2% de antecipagdes. Na semana de Junho, a radio e/ou a imprensa veicularam
antecipadamente 446 dos 617 assuntos seleccionados para difusdo noticiosa pelas estagdes de televisao,
representando uma percentagem de 72,3%. Na tltima semana de analise foram 330 as antecipagdes
da radio e/ou da imprensa, para um total de 520 assuntos veiculados pelas TV’s, valendo
percentualmente 63,5%.

Agrupando as trés semanas de analise, encontramos 1188 antecipagdes por parte da radio e/ou da
imprensa, num total de 1664 assuntos tratados noticiosamente pelas estagdes de televisdo. Em 71,4%
dos casos, o0 meio/televisdo seleccionou para difusdo assuntos ja previamente noticiados pela radio e
pela imprensa, ou s6 pela radio, ou s6 pela imprensa.

O poder de antecipacdo da televisdo em relagdo aos outros dois meios, a possibilidade da selecgdo
televisiva funcionar como alavanca das agendas da radio e da imprensa escrita demonstrou ser bastante
mais débil. Com efeito, na semana de Janeiro registimos apenas 46 assuntos noticiados antecipadamente
pela televisdo, com retomas posteriores por, pelo menos, uma das outras agendas (radio e/ou televisao).
Num universo de 527 assuntos, as 46 antecipagoes da televisdo valem percentualmente 8,7%.

Na semana de Junho registimos 56 antecipagdes da televisdo com retomas posteriores por, pelo
menos, um dos outros meios (radio e/ou televisao). Para um total semanal de 617 assuntos seleccionados
para difusdo pela agenda televisiva, estas 56 antecipagdes representam 9,1%. Na semana de Dezembro
registamos 56 antecipac¢des da TV com retomas posteriores por, pelo menos, um dos outros meios
(radio e/ou televisdo). Num universo de 520 assuntos, as 56 antecipagdes registadas pesam
percentualmente 10,8%.

No conjunto das trés semanas, registamos 158 antecipagdes da televisdo com retomas posteriores
por, pelo menos, um dos outros meios (radio e/ou televisdo). A agenda televisiva manifestando
virtualidades para determinar as outras agendas em apenas 9,5% dos casos, percentagem que se distancia
significativamente dos 71,4% de antecipagdes por, pelo menos, um dos outros meios (radio e/ou
imprensa escrita).

Se atendermos, ndo ao total de assuntos veiculados pelas estagdes de televisdo nas trés semanas
analisadas (total de 1664 assuntos), mas tdo so ao total de assuntos em que, pelo menos um dos outros
meios (radio e/ou imprensa), acompanhou a selec¢do noticiosa televisiva (total de 1346 assuntos), a
diferenca percentual acentua-se bastante, a favor do conjunto radio/imprensa. As 158 antecipac¢des da
televisdo passam a valer 11,7%, contra 88,3% das antecipagdes por parte de, pelo menos, um dos
outros meios (radio e/ou imprensa escrita).
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Foi nosso propdsito, através da investigacdo realizada, responder as seguintes questdes:

1. A actualidade transmitida pelos telejornais ¢ determinada, na sua globalidade, por critérios
jornalisticos fout court?

1.a) Ou, pelo contrario, sofre, no seu processo de produgao, a influéncia de uma vasta gama de
condicionantes?

2. A verificar-se este segundo quadro, qual o peso de tais condicionantes? Assumirdo estas um
mero valor residual, ou deterdo, no processo de produgdo noticiosa televisiva, uma importancia capital?

3. Poderdo os meios radio e imprensa escrita integrar o leque de condicionantes sofrido pela
actividade jornalistica televisiva?

3. a) A constituirem-se como condicionantes, que peso especifico lhes pode ser atribuido,
nomeadamente no que concerne a tarefa de elaboragdo da agenda noticiosa por parte dos gatekeepers
das redacg¢des televisivas?

4. Em fungdo dos dados recolhidos, estaremos em condigdes de decidir pelo caracter determinante
da agenda televisiva, em relagdo aos outros meios?

4. a) Ou, pelo contrario, poderemos considerar a agenda noticiosa televisiva como determinada,
com os meios radio e imprensa escrita desempenhando o papel de news promotors das suas agendas
junto de uma terceira agenda, a agenda noticiosa televisiva?

A hipotese de trabalho avangada apontava para a existéncia de um vasto leque de condicionantes
conformando os espagos informativos diarios em televisdo. Telejornais sujeitos a constrangimentos
internos a redac¢do, internos a empresa mas externos a redacg¢do, e externos propriamente ditos. Tais
constrangimentos marcariam, de forma inelutavel, o produto final recebido pelos espectadores,
traduzindo-se numa autonomia bastante reduzida por parte dos jornalistas das redacgdes televisivas.
Autonomia de grau infinitamente menor ao poder que lhes ¢ vulgarmente atribuido.

Os dados resultantes da saturada analise efectuada as trés semanas de noticiarios televisivos apontam,
firmemente, para a confirmagao da tese expendida. A dissecagdo das agendas noticiosas televisivas
permitiu-nos revelar significativas praticas miméticas endoégenas ao meio televisdo; circuitos de
realimentacdo dos telejornais através do alinhamento de noticias de débil actualidade, noticias
redifundidas sem sofrerem quaisquer alteragdes (chamamos-lhes noticias a custo zero).

Tais dados revelam ainda a existéncia de poderosos indutores miméticos das agendas televisivas
com proveniéncia externa ao meio/televisao, replicando estas, em consequéncia, outras agendas, como
a do meio/radio e a do meio/imprensa escrita.

Complementamos a nossa investigagdo com o relato e alguns estudos resultantes de cinco semanas
de observacdo directa nas redacgdes televisivas. Por ultimo, detalhamos os resultados de extenso
inquérito aos jornalistas que exercem a sua profissdo nas estagoes de televisdo.

Tais complementos permitiram iluminar algumas das praticas detectadas na nossa analise. Os
resultados dos inquéritos constituem-se, por seu turno, como um valido contributo para conhecermos
o posicionamento dos jornalistas em relagdo as problematicas tratadas.

Numa primeira fase, provamos a existéncia de uma relagdo entre a potenciagdo noticiosa de assuntos
da agenda televisiva e a selecgdo de tais assuntos por um maior ou menor nimero de estagdes de
televisdo. Concluimos pela existéncia efectiva de uma forga propulsora de noticias bastante mais
pujante nos assuntos seleccionados por todas as redaccdes televisivas, do que nos assuntos elencados
por uma s6 TV. Tal forga propulsora, mal se fazendo sentir nos assuntos tratados por uma s6 estacao,
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cresce de intensidade a medida que determinados assuntos vao sendo objecto da atengdo/tratamento/selecgao
de mais estagdes.

A uma maior potencialidade na desmultiplicagdo em noticias dos assuntos seleccionados por mais
do que uma estagdo, acrescentamos a garantia de localizagdes mais favoraveis nos alinhamentos, no
que a tais assuntos concerne.

Da analise resultante da tentativa de detecgdo de forgas miméticas internas a cada estagao, ressalta
a existéncia clara de um continuum no tratamento de determinados assuntos. Provamos serem, os
telejornais, alimentados em parte ndo despicienda por noticias referentes a assuntos transitando de
informativos anteriores. Pratica comum a todas as estagdes objecto da nossa analise, com uma amplitude
que ndo se esgota na retoma de noticias entre jornais de transmissdo contigua, abrangendo todo o dia
noticioso ¢ chegando mesmo a ultrapassar tal fronteira, com recuperagdes no dia seguinte.

Notamos também o peso significativo das retomas sem qualquer actualizagdo da proposta de pivot
e da peca, o que deixa indiciar ndo serem as decisdes sobre tais recuperagdes fundadas em critérios
jornalisticos fout court, sobrelevando antes razdes de outra indole (escassez de meios humanos e
técnicos, necessidades de contra-programacao, por exemplo).

Ao alargarmos a nossa analise as agendas de outros meios (radio e imprensa escrita), verificamos
que o espectro mimético dos assuntos noticiados em determinado dia ultrapassa o meio/televisdo,
estendendo-se também a esses meios.

Comprovamos a existéncia de um elevado niimero de assuntos veiculados pela televisdo com
difusdo anterior tanto pela radio como pela imprensa escrita.

A conjugacdo destes dados com as similitudes encontradas na potenciag@o noticiosa, por parte da
agenda televisiva, de assuntos tratados anteriormente pelas agendas da radio e da imprensa escrita; a
comprovacao de que, a tais grupos de assuntos € atribuido tratamento de privilégio nos alinhamentos
das estagdes televisivas, torna clara uma subordinagéo da agenda noticiosa televisiva a agendas externas
(radio e imprensa escrita), subordinagdo reflectida também numa hierarquizag¢ao mais favoravel das
noticias reportando a assuntos previamente difundidos por esses mesmos meios.

Recordamos os dados carreados, referentes ao conjunto das trés semanas de analise: 1188
antecipagdes por parte da radio e/ou da imprensa, num total de 1664 assuntos tratados noticiosamente
pelas estacgdes de televisao. Em 71,4% dos casos, o meio/televisdo seleccionou para difusdo assuntos
jé previamente noticiados pela radio e pela imprensa, ou so pela radio, ou s6 pela imprensa.

O poder de antecipacido da televisdo em relag@o aos outros dois meios, a possibilidade da selecgdo
televisiva funcionar como alavanca das agendas da radio e da imprensa escrita demonstrou ser bastante
mais débil. No conjunto das trés semanas, registamos 158 antecipagdes da televisdo com retomas
posteriores por, pelo menos, um dos outros meios (radio e/ou televisdo). A agenda televisiva
manifestando potencialidades para determinar as outras agendas em apenas 9,5% dos casos,
percentagem que se distancia significativamente dos 71,4% de antecipagdes por, pelo menos, um dos
outros meios (radio e/ou imprensa escrita).

Se atendermos, ndo ao total de assuntos veiculados pelas estacdes de televisdo nas trés semanas
analisadas (total de 1664 assuntos), mas tdo s ao total de assuntos em que, pelo menos um dos outros
meios (radio e/ou imprensa), acompanhou a selec¢do noticiosa televisiva (total de 1346 assuntos), a
diferenga percentual acentua-se bastante, a favor do conjunto radio/imprensa. As 158 antecipagdes da
televisdo passam a valer 11,7%, contra 88,3% das antecipagdes por parte de, pelo menos, um dos
outros meios (radio e/ou imprensa escrita).
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Varias consequéncias se podem extrair dos dados apurados. A ressonancia mimética interna a cada
estacdo de televisao, e enddgena ao meio/televisdo traduz-se numa reducao significativa do espectro
de assuntos passivel de transformag&o em noticia. Tais praticas miméticas conduzem a um afunilamento,
a uma redugdo drastica do mapa dos assuntos passiveis de serem convertidos em noticia.

A pluralidade de assuntos noticiados, a diversidade das agendas televisivas, a riqueza de contetidos
do mapa noticioso didrio das televisdes falece por troca com a reiteragdo no alinhamento de
determinados assuntos de privilégio. A potencial pluralidade definha perante um porventura funesto
matraqueamento de reduzido ntimero de assuntos noticiados.

Recordamos que os cidaddos que assistem aos informativos televisivos difundidos em Portugal
véem, em média, 39,0% de assuntos tratados anteriormente noutros telejornais da mesma estagéo,
percentagem referente ao universo de assuntos veiculados pelos telejornais emissores.

Olhando ao total de noticias dos jornais receptores, comprovamos que os informativos oferecidos
aos telespectadores portugueses sdo compostos, em média, por 38,9% de assuntos retomados de
telejornais anteriores.

Estes valores incluem assuntos cuja retoma noticiosa sofreu actualizagdes na redifusdo, e outros
em que tal se ndo verificou, voltando a antena em versao rigorosamente incolume a quaisquer alteragdes.

No conjunto das trés estagdes (RTP, SIC e TVI), registamos 950 noticias redifundidas sem alteracdo
da introdugdo do pivot e da peca, para um universo de 3116 noticias emitidas, o que equivale a uma
percentagem de 30,5%.

Dos 39,0% de assuntos tratados anteriormente por outros telejornais (base: total de noticias dos
informativos emissores); ou dos 38,9% de assuntos tratados anteriormente por outros telejornais (base:
total de noticias dos informativos receptores), 30,5% esgotaram-se em meras redifusdes, em
recuperacdes de noticias sem que estas tenham sofrido a minima alteragdo. A recuperagdo noticiosa
de assuntos merecendo actualizagdo quedou-se nos 8,5%, se utilizarmos como base o total de noticias
dos informativos emissores, ounos 8,4%, se utilizarmos como base o total de noticias dos informativos
receptores.

Querendo percentuar o afunilamento do mapa noticioso diario, a redugdo do leque de assuntos
passivel de transformacdo em noticia e que cai sob os ditames do mimetismo situar-se-a nos 30,5%.

Aos efeitos desta insisténcia noticiosa em um ter¢o do universo total de assuntos alinhados pelas
estagOes televisivas, teremos que somar o facto de parte significativa do total de assuntos veiculados
noticiosamente pelas TV’s ter ja merecido tratamento noticioso anterior por parte dos meios radio e
imprensa escrita, pelos dois meios ou apenas por um deles. Em 1664 assuntos tratados noticiosamente
pelas estagdes de televisdo, 1188 reflectiam alinhamentos anteriores da radio e/ou da imprensa escrita.
O circuito mimético exdgeno ao meio televisdo representando 71,4% do total de assuntos veiculados
pelas estagdes de televisdo. Por seu turno, a agenda televisiva manifestou potencialidades para
determinar as outras agendas em apenas 9,5% dos casos.

Isto quer dizer que os cidaddos que optam por informar-se através de mais do que um meio se
encontram inevitavelmente expostos a uma dose muito maior de radiagoes miméticas. Quem compra
jornais e ouve noticias na radio, vera depois, se optar por ligar a televisdo, serem de novo tratados
71,4% dos assuntos ja do seu possivel conhecimento através da fruigdo dos dois primeiros meios. No
dia seguinte, ao comprar de novo os jornais e ao voltar a sintonizar a radio, consumira 9,5% de
noticias veiculadas anteriormente, por antecipacdo, pela televisao.

No inicio da investigacdo, assumimos o valor primordial que teria, para nés, encontrar
respostas para a pergunta “quem determina a agenda jornalistica televisiva?”. Nao foi nosso
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proposito fornecer lista saturada de todas as determinantes, antes o de aferir o peso efectivo de outros
agendamentos na conformagdo da agenda noticiosa televisiva. Os dados extraidos da nossa analise
apontam para uma clara influéncia dos agendamentos dos meios radio e imprensa escrita na elaboragéo
da agenda noticiosa televisiva. Esta agenda, por muitos considerada determinante das agendas de
outros meios, revela-se, pelo contrario, determinada, em parte significativa, pelas agendas até hoje
consideradas subordinadas da agenda televisiva.

Os dados apurados obrigarao, a partir de agora, a considerar os meios radio e imprensa escrita
como parte integrante do conjunto de news promotors que influenciam a agenda noticiosa televisiva.
Isto significa que, ao leque tradicional de news promotors comummente indicados como fontes das
noticias televisivas deveremos acrescentar outros meios de difusdo informativa, no caso os meios
radio e imprensa escrita.

Em alguns casos, tais meios funcionam como fontes directas das redac¢des televisivas. Elencamos
exemplos suficientemente demonstrativos dessa utilizagao da radio e da imprensa escrita como fonte
original de noticias posteriormente veiculadas pela televisao.

Noutros casos estamos perante um agendamento indirecto. Tendo, a televisdo, possibilidade de
acesso as mesmas fontes que os outros meios, a decisdo de inclusdo de determinados assuntos nos
alinhamentos noticiosos surge influenciada pela prévia difusdo de tais assuntos nos meios radio ¢
imprensa escrita; inclusdo indexada também ao destaque dado a tais assuntos na imprensa escrita,
e ao destaque e grau de insisténcia com que tais assuntos integraram o mapeamento noticioso do
meio/radio.

Aceitando como validos os pressupostos em que se funda o paradigma construtivista - que rejeita
considerar as noticias como um mero espelho da realidade, considerando-as, antes, como uma
construgdo que resulta de processos complexos de interacgdo social -, devemos, em fungdo dos dados
apurados, passar a incluir os meios radio e imprensa escrita no conjunto de actores que participam
também, e com peso nada despiciendo, nos complexos processos de interacgdo social de onde dimanara
o estatuto de noticiabilidade de muitos dos assuntos que sobem aos alinhamentos dos noticiarios
televisivos.

Os meios de comunicagdo social —no caso especifico a radio e a imprensa escrita—ndo se poderdo
reduzir ao mero papel de news assemblers, de receptaculos de assuntos anunciados pelas fontes com
o objectivo da sua transformagdo em noticia. A esse papel deve ser acrescentada a fung@o de promogao
de tais assuntos junto de outras agendas, no caso a agenda noticiosa televisiva. Mesmo considerando
a ndo-intencionalidade de tais resultados, os dados que obtivemos apontam claramente para esse
efeito de agendamento de outras agendas.

O circuito que vai do acontecimento a inclusdo nos alinhamentos noticiosos televisivos complexifica-
-se, com a introducdo de novos elos na cadeia. A noticia, ndo sendo ja aceite como um mero espelho
da realidade, passa a constituir-se como uma construgao resultante de um complexo jogo de espelhos,
o agendamento televisivo reflectindo o fulgor de agendamentos prévios por outros meios.

Nao se nega a poténcia agendatoria da televisdo junto dos meios radio e imprensa escrita. Ela
existira de facto. No entanto, ¢ respeitando os dados apurados, tal potenciacdo surge-nos bastante
mais débil que a constatada no circuito inverso — dos meios radio e imprensa escrita para a televisdo.

A tentativa de seleccdo, para analise, de semanas consideradas tipicas, ndo nos permite aquilatar
da forca agendatoria da televisao junto dos outros meios em periodos considerados atipicos. Referimo-
-nos a situagdes de excepgdo, como os acontecimentos em Timor, a queda da ponte de Entre-os-Rios,
o massacre de Fortaleza, entre outros. Sem dados que nos permitam pesar o reflexo, nas agendas da
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radio e da imprensa escrita, do agendamento insistente de tais assuntos por parte da televisdo, ndo
sera descabido sustentar que a televisao influenciard, nestas situagdes atipicas, as restantes agendas.

O mesmo se poderia especular no que concerne a cobertura noticiosa do caso Casa Pia. Para este
caso especifico, importa ressalvar que tal escandalo adquiriu relevo noticioso através de reportagem
originalmente publicada na imprensa escrita (semanario Expresso).

Cumprido este paréntesis, e voltando a ater-nos aos dados efectivamente apurados, diremos que a
agenda noticiosa televisiva sofre a influéncia de agendas situadas a montante (agendas-alavanca),
contributivas na formagio de uma macro-agenda que se concretiza na agenda-montra televisiva.

Da permeabilidade dos gatekeepers televisivos para a inclusdo, nas agendas que elaboram, de
assuntos com agendamento anterior por parte de outros meios; da generosidade demonstrada para a
inclusdo de tais assuntos nos alinhamentos noticiosos televisivos, resultam consequéncias de inegével
importancia.

Por um lado, as redacgdes televisivas vém amputado, em quinhdo de peso, o nobre privilégio da
revelagdo. Por outro, regista-se uma assinalavel capitis diminutio da autonomia dos jornalistas de
televisdo no processo de selecgdo do noticiavel. Acresce uma consideravel redugdo da diversidade
noticiosa gerada pelos diversos media.

Vista por outro prisma, esta drastica redugdo equivale a alinhamentos de maior teor mimético —
menos assuntos noticiados, maior insisténcia ou matraqueamento dos assuntos que conseguiram passar
o filtro dos gatekeepers das redacgdes televisivas.

Que podemos inferir dos dados apurados, a luz dos contributos tedricos do agenda-setting e estudos
percursores?

Recordamos ter Lippmann defendido, ja em 1922, constituirem os media a principal ligagdo entre
os acontecimentos do mundo e as imagens que sobre esses acontecimentos eram formadas pelos
cidaddos, ligacdo entre o ambiente (o mundo que existe realmente 14 fora) e o pseudo-ambiente (as
nossas percepgdes pessoais sobre aquele mundo).

Em 1963, Cohen ja defendera que, se a imprensa “pode, na maior parte das vezes, ndo conseguir
dizer as pessoas como pensar, tem, no entanto, uma capacidade espantosa para dizer aos seus proprios
leitores sobre o que pensar. O mundo parece diferente a pessoas diferentes, dependendo do mapa que
lhes ¢ desenhado pelos redactores, editores e directores do jornal que léem”.

Galtung e Ruge ([1965] 1993) tinham observado algo de similar ao sustentarem que os critérios de
relevancia adoptados pelos jornalistas na selec¢do dos acontecimentos a transformar em noticias,
percorriam todo o processo desde a ocorréncia até ao leitor.

Em estudo de 1972 [1994], McCombs e Shaw defenderam a existéncia de uma correlagdo entre a
hierarquizacdo, por parte dos eleitores, dos temas debatidos na campanha eleitoral, e a hierarquizagao
conferida a esses temas por parte dos media (hipotese do agenda-setting, ou agendamento).

“Em consequéncia da ac¢do dos jornais, da televisdo e dos outros meios de informagao, o publico
sabe ou ignora, presta aten¢do ou descura, realga ou negligencia elementos especificos dos cenarios
publicos. As pessoas tém tendéncia para incluir ou excluir dos seus proprios conhecimentos aquilo
que os mass media incluem ou excluem do seu proprio conteudo. Além disso” — defendia Shaw
(1979: 96), consumando dessa forma a ruptura com o paradigma funcionalista sobre os efeitos dos
mass media, “o publico tende a atribuir aquilo que esse conteudo inclui uma importancia que reflecte
de perto a énfase atribuida pelos mass media aos acontecimentos, aos problemas, as pessoas”.

“Todos os dias os jornalistas manejam as noticias de varias formas, e todas elas sdo muito
importantes. Em primeiro lugar, seleccionam as noticias que serdo publicadas, ¢ as que o ndo serdo.
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Em seguida, devem avaliar todas as informagdes de que dispdem. Num diario tipico, mais de 75% das
noticias potenciais sao desvalorizadas, nunca chegando a audiéncia. Nao existe nos jornais espago
fisico para imprimir todas as noticias disponiveis. Deve seleccionar-se. S30 estes os primeiros passos
na ante-sala do processo diario. Mas nem todo o material que supera esta pré-selecg@o recebe o
mesmo tipo de tratamento quando ¢ apresentado a audiéncia. Parte dele ¢ utilizado extensivamente,
destacando-se fortemente. Outras noticias merecem um destaque menor. Os jornais, por exemplo,
expressam claramente a relevancia jornalistica duma noticia através da sua colocagao, titulo e extensao.

Ao incorporar ingredientes similares de peso nas suas proprias agendas, o editor assegura-se que
as audiéncias percebem estes elementos relevantes das informagdes. Pese embora a circunstancia
destes elementos relevantes configurarem um subproduto incidental e inevitavel do jornalismo, ¢é
inegavel que tal relevancia constitui um dos atributos da mensagem transmitida. A transmissao destes
temas relevantes, através do processo do agendamento, ¢ um dos aspectos mais importantes da
comunicag¢do de massas. Os media informativos ndo sé determinam em grande parte a nossa
consciencializagdo sobre o mundo em geral através do fornecimento de elementos primordiais para
elaborar as nossas proprias imagens do mundo, como também influem sobre a proeminéncia dos
elementos dessa imagem” — defendia MacCombs (1994: 17).

Conforme tivemos ocasido de assinalar no enquadramento teorico da presente tese, a luz dos
contributos que acabamos de enunciar, o labor jornalistico, longe de se confinar a veiculacdo de
noticias, fornecera também um mapa sinalizador do relevo, da importancia conferida a tais noticias
por parte dos media. As noticias deixam assim de valer apenas pelo seu contetudo intrinseco, porque
portadoras de sinais — evidentes ou de menor perceptibilidade -, destinados a potenciar (ou ndo) o seu
valor junto dos receptores. Vale a noticia, mais a sua circunstancia — a circunstancia da revelacdo, da
oportunidade desta, da mobiliza¢do de expedientes tendentes ao seu empolamento em pagina ou no
alinhamento. A propria subida a pagina constituird ja um sinal da importancia que lhe ¢ conferida, por
ter conseguido sobreviver no mar revolto dos acontecimentos que naufragam quotidianamente nas
redaccdes.

Sinais que os cidaddos agradecem, aos quais sdo permeaveis, atendendo ao nimero crescente de
assuntos da vida real a que ndo acedem directamente, ¢ dos quais t€ém conhecimento apenas através
da mediagao simbolica dos mass media.

Comprovada que foi, através da nossa analise, a existéncia de influéncias das outras agendas
(radiofénica e da imprensa escrita); comprovada também a frequéncia e a significativa amplitude de
tais influéncias na formag&o da agenda noticiosa televisiva; concluiremos, a luz dos contributos tedricos
expendidos, que o elevado teor mimético dos alinhamentos televisivos originard consequéncias
assinalaveis na capacidade da agenda noticiosa televisiva para, pelo menos, dizer aos seus proprios
telespectadores sobre o que pensar.

Aos contetidos miméticos de origem exdgena ao meio/televisao, teremos obrigatoriamente que
acrescentar a geracao de mimetismos noticiosos endogenos a este meio, ¢ isto quer no cotejo entre as
varias estagoes, quer quando consideramos cada esta¢do de televisdo individualmente. Como ja
referimos, cada estagdo televisiva ¢, de per si, responsavel pela difusdo de volume apreciavel de
noticias de teor mimético, através da retoma, com ou sem actualizagdo, de assuntos veiculados por
informativos anteriores.

Atentas as necessidades de preenchimento de espagos informativos com uma duragéo-padrdo que,
longe de se fixar nos trinta minutos de antanho, vai duplicando e por vezes mesmo triplicando, a
menor diversidade de assuntos seleccionados para difusdo noticiosa correra inevitavelmente a par
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com o recurso a um nimero cada vez mais significativo de redifusdes noticiosas de assuntos alinhados
em noticiarios anteriores.

Um maior volume de mimetismo noticioso significa o recurso a um nimero diminuto de fontes,
implicando tal uma ndo menosprezavel redugdo dos actores sociais com direito a espago ou tempo de
antena nos media. A um maior volume de mimetismo noticioso correspondera, naturalmente, uma
maior potencialidade da agenda medidtica para conformar a agenda publica, mapeando aquilo que
deve ser tema de conversa, debate ¢ preocupagio dos cidadaos.

Ao invés de se apresentar com contetidos noticiosos alternativos aos do meio/radio e aos do meio/
imprensa escrita, a televisdo surge oferecendo-nos mais do mesmo, escaparate de muitas noticias que
j& ndo sdo novidade para muitos, residindo e resumindo-se o valor acrescentado de tais noticias a
animagao do ja difundido mas sem imagens (caso da radio), ou sem som (caso da imprensa escrita).

E a concorréncia gerando, paradoxalmente, efeitos inversos aos normal e legitimamente esperados.
E, como assinala Mario Mesquita (1994), o “tropismo da imitagdo” produzindo resultados contrarios
aos “efeitos criativos geralmente atribuidos a luta pela conquista de publicos™: “A concorréncia, neste
como noutros dominios, em vez de ser automaticamente geradora de originalidade e de diversidade,
tende muitas vezes a favorecer a uniformidade da oferta, como se pode facilmente verificar comparando
os contetidos dos grandes semanarios ou das estagdes de radio ou dos canais de televisdo de grande
audiéncia”.

Importa, em nosso entender, rever a velha maxima a rdadio dd, a televisdo mostra, o jornal
explica. A luz dos dados apurados, arriscamos substituto para o tradicional ditado: a rddio e os
Jjornais ddo, os jornais explicam, a televisdo mostra ou anima (muito) do que a rddio e os jornais
deram, mas explicando muito pouco.

O reduzido investimento nos assuntos noticiados apenas por uma estagao de televisao, através de
um insignificante desdobramento em noticias e de colocagdes desfavoraveis nos alinhamentos, revela
manifesto desinteresse das redaccdes televisivas no que reporta ao jornalismo de investigacao,
entendido este lato sensu. Pouca preocupag@o, ou poucas possibilidades de investir em assuntos que
fujam da agenda tradicional, que escapem a zona do que todos ddo, ao fatalismo de noticiar,
obrigatoriamente, o que os outros estdo a dar. Pouco investimento na diversificagdo da agenda noticiosa
televisiva, de molde a enriquecer o cabaz informativo dos cidaddos-telespectadores, de molde a
potenciar debates em torno de leque mais plural de assuntos que respeitam a vida da polis.

Nao o fazendo, as televisdes resistem em assumir tal défice, alimentando nos telespectadores a
ilus@o de que lhes oferecem tudo o que se passa no mundo, tudo o que ha para ver e ouvir. A bateria
de enfatizadores por nds detalhada assume contornos preocupantes quando confrontada com os dados
resultantes da analise efectuada.

Bateria de enfatizadores que diverge, em absoluto, do diagnostico que transparece das respostas
aos inquéritos preenchidos pelos jornalistas das redacgdes televisivas. Os dados resultantes de tais
respostas evidenciam clara sintonia com os dados apurados pela analise ao conteudo dos telejornais.

Recordamos que mais de metade dos jornalistas inquiridos (58,1%) considera ser a chamada ordem
do dia noticioso determinada pela imprensa escrita. Que nenhum dos profissionais de televisdo
considera o meio em que trabalha como produtor da maioria das cachas ou furos jornalisticos difundidos
nos ultimos anos em Portugal. Quase dois tercos (74,4%) atribui tal privilégio a imprensa, havendo
16,3% assinalando, em conjunto, a imprensa ¢ a radio nas respostas.
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Mais de metade (55,8%) considera existir pouco jornalismo de investigagdo produzido pelas
redacgdes televisivas. 34,9% ¢ de opinido que ha mesmo “muito pouco”. Apenas 7,0% sao de opinido
que o jornalismo de investigacdo difundido pelos telejornais ¢ suficiente.

As justificagdes dadas pelos profissionais, justificagdes que tivemos ocasido de detalhar, apontam,
por um lado, para a vasta série de constrangimentos emperrando a maquina informativa televisiva;
por outro lado, deixam denotar a assungdo de uma agenda subalternizada, a inevitabilidade da
determinagdo da agenda televisiva pelas agendas de outros meios. O jornalismo televisivo transformado,
desta forma, e perante a resignagao de muitos dos jornalistas, num jornalismo de follow-up. “Ha dias
em que os jornais langam a noticia do dia, ¢ as radios e as televisdes avangam para o follow up”,
respondia um dos inquiridos. “A radio tem uma fung@o de enchimento noticioso. Ao longo do dia, cria
nas pessoas — e, sobretudo, nos jornalistas — a ideia de que as noticias ouvidas sdo inevitaveis, unicas
e necessitam de ser mostradas para serem completamente percebidas”, acrescentava outro.

Permitam-nos que reproduzamos o testemunho de Fernando Barata, coordenador do 7elejornal da
RTP1, depoimento por nos recolhido aquando da observagao directa na redaccao de Lisboa do canal
publico (16.11.1999): “Hoje em dia a maquina informativa comega a desenhar-se por um processo
que ¢ alheio as proprias televisdes. As pessoas sdo muito marcadas pelo que da nas radios, que ouvem
durante bastante tempo nas filas de transito. E isto cria uma grande expectativa de verem as imagens
desses acontecimentos quando chegam a casa, pela hora do jantar”.

Barata considera quase inexistente o jornalismo de investigagdo na estagdo em que trabalha: “O
nosso jornalismo sucumbiu a rotina, a investigagdo ¢ muito reduzida, somos claramente seguidistas
das agendas dos outros meios. E o drama é que aos jornalistas mais jovens ndo lhes pressinto vontade
de mudar as coisas. Ja ndo vém com capacidade de iniciativa, sdo rarissimos os casos em que tal
acontece. E um habito instalado que se transmite quase como um virus!”.

O privilégio da revelagio - motor maior daqueles que um dia resolveram abracar a profissio
de jornalistas -, foi substituido pelo privilégio da animacgdo. A agenda noticiosa televisiva
transformou-se numa agenda-montra de outras agendas, escaparate de atrac¢des vendendo os
milagres de fazer mexer as fotos que jazem inanimadas na imprensa escrita, e de revelar as
furias, trejeitos e feicoes dos sem-rosto que ocupam as noticias da radio.

A capitis diminutio na autonomia de decisdo da agenda noticiosa televisiva ¢ assumida pelos
jornalistas e editores que neste meio laboram como se de uma fatalidade se tratasse. Se ndo na totalidade,
em parte significativa do contetido seleccionado para difusdo, os gatekeepers das televisdes vao-se
resignando na promogao de um jornalismo em segunda-mao, um jornalismo subalternizado ao estatuto
de follow-up de noticias assinadas por terceiros, um jornalismo de follow-up animado.

Os news-promotors tradicionais e os responsaveis dos meios detentores de agendas-alavanca (radio
e imprensa escrita), estes agora equiparados a esse mesmo estatuto ou fungdo de news-promotors
(news-promotors de segunda geragao?), ja se deram conta das alteragdes de fundo verificadas na
elaboragdo da agenda noticiosa televisiva.

Os primeiros (pelo menos os mais atentos ou mais sagazes), ja terdo percebido que o sucesso de
uma campanha informativa nao passa, certamente, pela oferta do exclusivo das suas revelagdes a
uma estagao de televisdo. Dependendo da importancia e do impacto de tal campanha informativa, se
poderdo contar com uma eventual repercussdo da cacha televisiva nas agendas noticiosas da radio e
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da imprensa escrita, mais certamente perspectivardo silenciamento ou menorizagao do assunto por
parte das estagdes de televisdo concorrentes.

A estratégia mais eficaz passara, entdo, por oferecer a cacha a um importante 6rgao da imprensa
escrita nacional. Aceitando como validos os dados resultantes da nossa analise, o news-promotor que
aposte nesta ltima op¢do vera a sua cacha repercutir-se por varios noticiarios radiofonicos, subindo
mais tarde as pantalhas da informagao televisiva.

A arte estara aqui na escolha do primeiro difusor, op¢ao determinante para que este ndo seja também
o ultimo, por ter sido o nico.

Os editores e responsaveis dos 6rgdos da imprensa escrita também parecem conhecer esta regra.
Alcandorados, por omissdo alheia, ao estatuto de news-promotors junto das redacgdes televisivas,
percebem hoje que a manchete impressa em papel — destinada a algumas dezenas de milhares de
leitores -, pode chegar a milhdes, bastando para tal ultrapassar o filtro dos gatekeepers televisivos. Os
ganhos sdo 6bvios e nada negligenciaveis. Se de espago publicitario se tratasse, a mengao ao titulo
autor da cacha respigada, bem como o desenvolvimento de toda a noticia valeriam varias dezenas de
milhares de euros.

A agenda noticiosa televisiva, quando montra das noticias investigadas por terceiros, passa a
constituir-se também como uma agenda da consagragdo desses jornalistas e dos 6rgdos de comunicagio
social em que trabalham.

Um pequeno exemplo, fruto da observagao directa que efectuamos nas redacgdes televisivas, serve
para demonstrar que os responsaveis da imprensa escrita ndo encaram estas retomas de forma diletante.
A4 de Dezembro de 1999 um grande reporter da SIC prepara pega tendo por base noticia a publicar,
no dia seguinte, no jornal Publico. Para além dos pormenores tratados ao telefone, um estafeta da SIC
deslocou-se a redac¢@o do Publico para recolher os ficheiros PDF continentes da primeira pagina do
diario, bem como do desenvolvimento da noticia. Era noite de sabado, o reporter da SIC deixa a pega
pronta para emissao no dia seguinte, frisando a necessidade de se referir que tal assunto era manchete
desse domingo no Publico. Este jornal fazia eco de graves dentncias da Global Witness contra
responsaveis do governo angolano, alegadamente imersos num gigantesco polvo de corrupgdo em
torno das concessoes da explorag@o petrolifera. As conclusdes do relatorio fariam a manchete do
Publico de domingo, 5 de Dezembro.

Foi noticia de abertura do Primeiro Jornal da SIC. Por razdes que desconhecemos, a apresentadora
do noticiario ndo fez qualquer mengao ao diario Publico, o que originou telefonema do autor da pega
para a redacgdo. Neste contacto, o jornalista da SIC dava conta da pronta reclamacdo, via telefone,
com origem no Publico. Reparo a quebra do acordo estabelecido, por ndo ter sido feita nenhuma
mengio expressa ao diario de Belmiro de Azevedo. As 20 horas, no Jornal da Noite, fez-se entdo a
referéncia devida ao diario Publico.

Em 1995, Francisco Rui Cadima (1995: 108) ja pressentia “o risco latente da omnipresenga do
mesmo ‘programa’ em toda a linha de oferta, seja ela generalista, codificada, on-demand, por cabo ou
por satélite”. Os processos recentes de concorréncia entre redes de TV t€ém-no demonstrado a saciedade
— afirmava aquele investigador, lembrando os contributos de velhas teorias econémicas apontando
nesse mesmo sentido: “E alias algo que se explica através de velhas teorias econdmicas: segundo
Hotteling, ja em 1929 era visivel que dois concorrentes no mesmo mercado tém interesse em oferecer
produtos quase idénticos para maximizar o seu lucro e, assim, ‘os canais que pretendem maximizar a
sua audiéncia tém interesse em oferecer o mesmo tipo de programas, mais do que satisfazer as escolhas
afastadas do perfil médio da audiéncia”.
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Adaptando aos dados libertados pela presente tese, substituiremos “risco” por certeza da
omnipresenca das mesmas noticias em toda a linha de oferta. Cremos ter desenhado, também, a trago
firme, os contornos do “embrulho mediatico”, do “Gnico sistema de informagdo” de que fala Ignacio
Ramonet (1998: 24): “Neste embrulho mediatico, nada mais inttil que tentar analisar a imprensa
escrita isolada dos restantes meios de comunicag@o. Os media (e os jornalistas) repetem-se, imitam-
-se, copiam-se, misturam-se, até ao ponto de ndo se constituir mais do que um Unico sistema de
informagdo, em cujo seio ¢ cada vez mais arduo distinguir as especificidades deste ou daquele meio
considerado em separado”.

A assungdo de que determinados meios podem funcionar como news-promotors de outros meios,
contribuindo assim para a unicidade do sistema de informagdo de que fala Ramonet, obrigara também
arevisdo do circuito tradicionalmente aventado entre a origem da noticia e a sua selec¢do para posterior
difus@o. Nos casos em que o jornalista toma conhecimento de determinado facto por mediagao de
outrém, o leque das fontes mediadoras ndo contempla, via de regra, os meios de comunicagao social.
Raramente a estes meios ¢ atribuida a fun¢io de fonte de outros meios.

Essa é uma lacuna que, em nosso entender, deve ser colmatada a luz dos dados e das reflexdes até
aqui expendidas. O tratamento noticioso de determinado assunto por um meio de comunicagdo —
assunto ja do conhecimento do meio retomador -, pode potenciar — ¢ potencia muitas vezes -, a
inclusdo desse mesmo assunto na agenda noticiosa de outros meios. Essa inclusdo prévia origina
também, com regularidade, uma hierarquizagao mais favoravel das noticias sobre esse assunto, aquando
da sua posterior publicagdo ou difusdo noutros meios.

Se isto vale para assuntos ja do conhecimento das redacgdes dos meios que procedem a retoma,
vale com mais acuidade ainda para os casos de divulgag@o de noticias em primeira mao, para as
chamadas cachas ou furos jornalisticos.

Neste ultimo caso, o meio que divulga a cacha que outros haverdo de repescar para as suas agendas,
funciona como um news-promotor no pleno sentido da palavra. Mesmo nao se podendo atribuir-lhe
intencionalidade de repercussao noutras agendas, o facto ¢ que a decisdo de inclusdo noutras agendas
transforma o primeiro meio em fonte das agendas retomadoras. Estaremos aqui perante uma fonte
primaria do agendamento por outros meios.

Nos casos em que determinado assunto, repescado por outras agendas, ja era do conhecimento dos
gatekeepers retomadores, tendo estes avancado para a sua inclusdo nos noticiarios, ou solidificado a
intengdo de os incluir, por influéncia do agendamento anterior por outros meios, a fungdo de news-
-promotors destes ltimos meios mantém pertinéncia, apesar de ndo se constituir aqui como fonte
original. Esse agendamento prévio funcionara como um gerador determinante de outros agendamentos,
determinancia de grau e eficacia variaveis, em fungdo das necessidades dos gatekeepers retomadores,
¢ da maior ou menor importancia que estes profissionais atribuirdo a inclusdo e frequéncia difusora
de tais agendamentos prévios.

Urge, entio, complexificar o tradicional percurso fonte -> media difusor, quebrando a sua
tradicional linearidade. Ao investigarmos o circuito percorrido pelo acontecimento até a sua
transformacio em noticia, nao deveremos descurar, como muitos tém descurado até aqui, as
virtualidades dos meios de comunicacio social enquanto fontes primdrias de outros meios, ou
ainda de geradores determinantes dos agendamentos de outros meios.

Ha outras consequéncias a extrair da nossa investigagdo. A sustentagdo de uma menorizagdo do
jornalismo televisivo, atentas as manifestas debilidades para conseguir impor os componentes da sua
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agenda aos restantes meios; a constatagdo de que o jornalismo televisivo vai abdicando, cada vez
mais, do privilégio da revelagdo, promovendo um jornalismo em segunda-mao, transformando-se em
jornalismo de follow-up animado, tudo isso aponta para uma atenuagao da responsabilizagdo da agenda
noticiosa televisiva no que concerne as mazelas que reiteradamente lhe sdo atribuidas. O estigma que
agora lhe inculcamos, considerando-a, em parte substancial, como uma agenda-reflexo de outras
agendas, ndo deve, em nosso entender, somar-se a flagelacdo de uma responsabilidade-mor pelos
efeitos malsdos que reiteradamente sdo atribuidos a selecgdo noticiosa vertida diariamente pelas
estagoes de televisdo.

Repercutindo, a agenda televisiva, selec¢des de outras agendas, tal responsabilidade deve ser
partilhada pelo conjunto dos gatekeepers dos diversos meios. E, sem divida, tema controverso, este
que aqui langamos. Em sentido oposto, podera arguir-se com o facto incontornavel de ninguém, seja
da radio seja da imprensa escrita, obrigar os editores das redacgdes televisivas a mimetizarem ou a
apropriarem-se das agendas de outros meios. Mais: sobre os gatekeepers televisivos impende a pesada
responsabilidade de equacionarem, em permanéncia, efeitos provaveis da inclusdo de determinados
assuntos nos alinhamentos noticiosos sob a sua tutela. Assuntos ha que, pelo seu melindre, sdo passiveis
de tratamento noticioso digno na imprensa escrita, porventura também na radio, tornando-se tal
tratamento bastante mais dificil em televisdo. Mesmo quando conseguida uma adequagdo equilibrada
e responsavel na transformagio de determinado assunto em noticia televisionada, o responsavel por
uma redac¢do ou editoria televisiva ndo deve alhear-se de que a informagdo veiculada pela sua
estagdo pode chegar a muitos milhdes de cidaddos, multiplicando bastante a audiéncia potencial da
imprensa escrita ou da radio.

Sendo tudo isto verdade, o que pretendemos assinalar ndo ¢ tanto uma desresponsabilizagao fout
court, uma absolvi¢ao dos pecados de seleccdo cometidos pelos editores televisivos. Se chamamos a
atencdo para o facto das maculas das selecgdes televisivas repercutirem maculas de outras selecgdes,
fazémo-lo porque, via de regra, ¢ sobre o trabalho dos gatekeepers televisivos que todas as criticas se
focalizam. As selecgdes da imprensa escrita e da radio passam, por mais defeitos que lhes possamos
imputar, quase sempre incolumes no veredicto dos telespectadores, dos criticos profissionais, até
mesmo de muitos investigadores.

Dito por outras palavras, a acusagdo de selecgdes noticiosas televisivas de forte pendor
sensacionalista, tendo por base apenas uma analise ao contetido dos telejornais, sendo fundada, rigorosa
e pertinente, corre o sério risco de denunciar um efeito obnubilando as causas. E estas podem residir,
em quinhdo de peso variavel, nos agendamentos prévios de outros meios.

A luz dos dados obtidos na anélise, tendo também presentes os contributos complementares da
observagdo directa nas redacgdes televisivas ¢ as respostas dos jornalistas ao inquérito que
elaboramos'®, consideramos necessaria a elaboracio de uma grelha de critérios de noticiabilidade
do jornalismo televisivo, pauta que deve reflectir as condicionantes especificas do meio/televisao.

O nosso contributo para a elaboragado de tal grelha passa, primeiro, por uma compartimentagao dos
critérios de noticiabilidade em trés grupos: critérios universais, critérios organizacionais e critérios
reportando a interesses da estagao.

106 O detalhe das cinco semanas de observagdo directa nas redacgdes televisivas da RTP1 (Lisboa e Porto), RTP2 (Lisboa
e Porto), SIC e TVI, e as respostas dos jornalistas ao extenso inquérito que formulamos integram o terceiro livro publicado
referente ao projecto de investigagdo que culminou na presente dissertagio de doutoramento: “DA MAQUINA ENFATIZADA

A MAQUINA CONSTRANGIDA — Mal Dita Televisiio”, Dinis Manuel Alves, Mar da Palavra, Coimbra, 2011, 215 pag.
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O grupo dos critérios de noticiabilidade universais integra os critérios que reflectem o valor
intrinseco do acontecimento, enquanto portador de virtualidades de tratamento jornalistico,
independentemente do meio em que a noticia ¢ publicada/difundida. Sdo eles o momento do
acontecimento, a intensidade, clareza, proximidade, surpresa e valores socio-culturais.

No grupo dos critérios de noticiabilidade organizacionais, incluimos a continuidade, composigdo,
previsibilidade, valor das imagens e custos. Sao critérios vulgarmente elencados, reportando na sua
quase totalidade a necessidades e constrangimentos dos varios meios. Apenas o critério valor das
imagens surge como especifico do meio/televisao.

A este grupo propomos acrescentar os critérios de agendamento anterior, impacto do
agendamento anterior, insisténcia do agendamento anterior, socorro a agenda e agendamento
reflexo da concorréncia directa.

Aqui, ao valor-noticia intrinseco do acontecimento acrescentam-se outras prerrogativas que o
permitem moldar-se aos interesses e constrangimentos da redac¢ao televisiva, enquanto organizagao.

Por ultimo, o grupo de critérios-jornalisticos reportando a interesses da estag@o. Estes critérios de
noticiabilidade ndo radicam nas virtualidades jornalisticas do acontecimento (que as pode efectivamente
ter); também ndo fixam residéncia nos interesses e constrangimentos da redac¢@o, enquanto organizagao
com limitagdes que a impedem de tudo noticiar. O critério de selecg¢@o reporta, neste ultimo grupo,
mais aos interesses da empresa a que a redacgédo pertence. O acontecimento funciona como um pretexto
para enfatizar os pergaminhos da empresa, incluindo-se neste grupo alguns pseudo-acontecimentos.
Incluimos neste grupo os critérios de campanha, afrontamento, interesse promocional directo,
interesse promocional indirecto, ostentagdo e alavanca.

Passamos ao detalhe (e justificagdo, sempre que tal seja julgado necessario), dos critérios de
noticiabilidade especificos do meio/televisdo que propomos sejam acrescentados a tradicional pauta
de critérios de noticiabilidade.

Agendamento anterior: Um acontecimento noticiado anteriormente por outros meios tem mais
probabilidades de integrar a selec¢do de um noticiario televisivo do que os acontecimentos ignorados
por esses media.

Impacto do agendamento anterior: Essa probabilidade aumenta em fungdo do destaque atribuido
pelo agendamento anterior ao acontecimento. Maior probabilidade de agendamento pela televisao se
o assunto for manchete nos jornais, ou alinhado na abertura dos noticiarios radiofonicos.

Insisténcia do agendamento anterior: A repeticdo do assunto em varios noticiarios, neste caso da
radio, constitui um indice de aferi¢do do valor do acontecimento, indice que condiciona o jornalista
de televisdo levando-o a considerar o assunto agendavel, até mesmo impensavel ndo o noticiar.

Socorro a agenda: Pecas ou noticias incluidas unicamente para responder a necessidades da
programacdo, ou a situacdes de emergéncia na redacgdo. Sdo, na sua quase totalidade, pegas
intemporais, prontas com alguma, até mesmo muita antecedéncia em relagdo a data da emissdo, e
que, no entender dos editores, ndo perdem actualidade. Utilizam-se sobretudo em dias de reduzido
caudal noticioso (férias, fins de semana, feriados), ou quando o departamento de programagao o
solicita, nomeadamente para satisfazer necessidades de contra-programacao.

Aos critérios de noticiabilidade do agendamento anterior por outros media, que ndo fazem
concorréncia directa a televisdo, importa acrescentar o valor-noticia do agendamento reflexo da
concorréncia directa. A inclusdao de um assunto no alinhamento noticioso por parte de uma televisao
pode levar as outras a sentirem-se na obrigacdo de também tratarem esse assunto.
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Todas as régies dispdem de monitores que transmitem os noticiarios das televisdes concorrentes.
Nalguns casos esses monitores estdo instalados ndo apenas na régie, mas também no estudio, permitindo
o acompanhamento dos noticiarios da concorréncia pelo pivot (assim acontecia na SIC).

Por vezes verificam-se alteragdes do alinhamento durante o proprio noticiario, o que ndo acontece
com frequéncia. Mas ja é mais comum que a selec¢@o de temas de uma determinada televisdo venha
a influenciar o agendamento das estagdes concorrentes nos espagos noticiosos seguintes. Este
agendamento funciona mais como tendente a reduzir os ganhos conquistados pela concorréncia.
Importa, sempre que se julgue relevante, ndo deixar uma estagdo brilhar sozinha com a veiculagao de
um assunto que escapou a investigacdo das redacgdes concorrentes, ou que estas haviam decidido
ignorar.

Ou seja, no noticiario televisivo de uma determinada estagdo também pode pesar — ¢ pesa -, 0
valor-noticia do agendamento anterior pela concorréncia directa'®’.

Como pesam o impacto e a insisténcia desse agendamento anterior. Queremos com isto dizer que
uma noticia veiculada a abrir ou na zona de abertura das televisdes x e y, tem mais possibilidades de
vir a ser repescada pela televisdo z que outras noticias veiculadas apenas pela concorréncia, mas em
lugar menos nobre no alinhamento. Funcionou o impacto do agendamento anterior. Como pode
funcionar a insisténcia desse agendamento.

Um assunto veiculado por uma estagdo em varios noticiarios seguidos, ou em noticiarios interpolados
durante alguns dias, pode obrigar as restantes televisoes a noticia-lo também.

Tal efeito (da insisténcia) ndo seria possivel no mesmo dia, atendendo ao niimero reduzido de
noticiarios didrios das estagdes portuguesas (4 e 3). Passou a sé-lo com a entrada em funcionamento
da SIC Noticias!®.

107 A decis@o de reagir a cachas da concorréncia pode gerar mimetismo dispensavel (sera apenas mais do mesmo), ou ter
um efeito positivo, quando os editores dos telejornais decidem abordar o assunto por prisma diferente do originalmente
abordado. Se bem que, na maior parte dos casos, a tendéncia va no sentido da mera repeticao - para tentar diluir os beneficios
da cacha obtidos pela concorréncia -, ou para tentar descredibilizar essa cacha (como aconteceu no caso Timor-EUA, referido
na nota seguinte), situagdes ha em que as redac¢des que se viram ultrapassadas pela concorréncia resolvem pegar no assunto,
enriquecendo as perspectivas de abordagem do mesmo, desvendando pormenores que escaparam ou foram desvalorizados
pelos autores do furo jornalistico. Quando tal acontece, o telespectador beneficia deste agendamento reflexo da concorréncia
directa.

1% Damos um exemplo concreto. A 7 de Dezembro de 2001, dia em que se assinalavam 26 anos da invasdo de Timor Leste
por parte da Indonésia, a SIC Noticias, a partir das 00h, e a SIC, as 13h, abriram os respectivos noticiarios com a revelagao de
que “documentos secretos do Departamento de Estado norte-americano” provavam “que os Estados Unidos sabiam dos
planos indonésios para invasao de Timor Leste”. Documentos que relatavam “o didlogo em Jacarta entre o Presidente Ford, o
Secretario de Estado Henry Kissinger e o Presidente Suharto”. Indicava-se ainda, na introdugdo a primeira de varias pegas
emitidas sobre o assunto, que os documentos haviam sido “desclassificados a pedido da SIC, num processo que se arrastou
durante quase dois anos”.

Foi noticia de abertura no Primeiro Jornal da SIC. Mereceu difusdo insistente nos informativos da SIC Noticias. Neste
ultimo canal, a revelag@o dos documentos foi ainda tema do espago Opinido Publica, entre as 18h e as 19h. A SIC produziu
um spot promocional sobre o assunto, avisando da sua inclusdo no Jornal da Noite.

Os noticiarios das 13h da RTP1 e da TVI ndo fizeram qualquer referéncia ao assunto. Mas o mesmo ndo sucederia no
noticiario seguinte, as 20h. Quer a RTP1, quer a TVI se sentiram na obrigagdo de incluir o assunto nos respectivos alinhamentos,
o0 mesmo sucedendo com a RTP2, as 21h30.

Este ¢ um exemplo claro do alinhamento de um determinado acontecimento por pressao do alegado firo jornalistico da
concorréncia. Pressao por forga da insisténcia dos canais da SIC quanto ao tema.

Com opgdes dispares, no entanto. A TVI optou por fazer referéncia ao tema num of, sem mencionar, como ¢ dbvio, a fonte
da noticia.

TVI, 20h (of): “Os Estados Unidos sabiam e apoiaram a ocupagao militar da Indonésia, de Timor Leste, em 1975. A
administra¢do norte-americana sempre desmentiu ter apoiado a invasdo. Mas agora sdo documentos secretos dos proprios
americanos quem o confirma. Ao longo dos ultimos 26 anos, Washington sempre afirmou ter sido apanhada de surpresa. Mas



AAGENDA-MONTRA DE OUTRAS AGENDAS 291

Por ultimo, detalhe para o grupo de critérios-jornalisticos reportando a interesses da estacao.

Campanha: O acontecimento, ao ser noticiado, insere-se em campanha desenvolvida pela estagao.
Pode ser comum as demais estagdes, caso de Timor no periodo pds-referendo; ou promovida apenas
por uma estacdo: ajudar a descobrir crianca desaparecida, a encontrar um lar para um sem-abrigo, a
custear as despesas de tratamento de uma crianga horrivelmente queimada pelo pai, etc.

Afrontamento: Difere da anterior, porque ali a campanha é considerada positiva. Aqui o
acontecimento sobe a noticia pelas virtualidades que tem de afrontar personalidades ou instituigdes
que mantém um conflito com a esta¢do. Veja-se o caso da SIC em relagdo ao Futebol Clube do Porto
(ha uns anos atras), ou da RTP e da TVI em relag@o ao Benfica de Vale e Azevedo; da TVI em relagéo
ao casamento de Barbara Guimardes ¢ Manuel Maria Carrilho, da SIC ao decidir avangar com
projecgdes de resultados eleitorais ainda antes de fechadas as urnas de voto.

Interesse promocional directo: Acontecimentos que sdo noticia porque interessam directamente a
esta¢do, promovendo programas, profissionais ou a imagem de marca da esta¢do. Noticias sobre um
programa da estagdo, sobre a contratagdo de um peso-pesado, sobre alteragdes na grelha, sobre um
prémio conquistado por um jornalista da casa.

Interesse promocional indirecto: Acontecimentos que sdo noticia porque, ndo respeitando
directamente a estagdo, reportam a interesses do grupo ou da empresa-mae. Exemplos: noticias da
RTP sobre a revista TV Guia ou eventos promovidos por esta publicagdo, da SIC sobre a revista
Caras ou eventos promovidos por esta publicagdo, da TVI sobre O Independente (quando o semanario
integrava a Media Capital).

Ostentagdo: O acontecimento é noticia porque permite a estagdo ostentar os meios poderosos de
que dispde, sejam meios técnicos, humanos ou capacidades organizacionais. Quando se desencadeia
uma operagao noticiosa com correspondentes em varias partes do mundo, como aconteceu na passagem
para o ano 2000 (SIC), ou quando se efectuam diversos directos a0 mesmo tempo.

Alavanca: Insergao reiterada de noticias com o proposito de prender e galvanizar a atencdo dos
telespectadores para determinado evento, de transmissao exclusiva da esta¢do. A alavancagem pode
funcionar utilizando apenas uma so estagao (por exemplo, os longos espagos noticiosos dedicados ao
Euro 2004 por todas as TV’s portuguesas antes da transmissao em directo de um jogo de futebol); ou
utilizando mais do que uma estacdo do grupo (por exemplo, a SIC Noticias dedicando uma tarde
inteira a reportar um classico do futebol portugués, jogo com transmissdo exclusiva no outro canal do
grupo, a SIC)'%.

a verdade ¢ outra. Tanto o entdo Presidente Gerald Ford como o ex-Secretario de Estado Henry Kissinger, ndo so tinham
conhecimento como garantiram apoio ao general Suharto para a invasdo do territorio de Timor Leste”.

No Ultima Edigdo, emitido a 01h40 ja de dia 8, a TVI repetiu a noticia, também em of, continuando a ndo mencionar a
fonte. Mas acrescentou, durante o noticidrio, legenda a rodapé com o texto “Provado! — EUA sabiam e apoiaram invasao de
Timor Leste pelos indonésios”.

Na RTP o caso foi diferente. As redacgdes dos dois canais da estagao publica vieram anunciar que o que tinha sido “hoje
noticia em Portugal”, afinal de contas, “nada tinha de novo”. Fora a RTP quem, ha seis anos, havia feito tal revelagao, através
do entdo correspondente em Washington, Mario Crespo (profissional que, entretanto, passara a trabalhar na SIC).

RTP1, 20h (introducdo da pivor): “Um documento do Departamento de Estado estado norte-americano fez hoje noticia
em Portugal. Nele se afirma que, afinal, o Presidente Gerald Ford sempre esteve ao corrente da invasdo da Indonésia de Timor
Leste. A revelagao, porém, nada tem de novo. A RTP, em Dezembro de 95, no programa A Roda do Mundo, ja dava a noticia,
através do entdo correspondente em Washington, Mario Crespo”.

Este ¢ um caso claro do agendamento de um determinado assunto por insisténcia e eventual impacto da sua difusdo por
canal da concorréncia. Aproveitando a informagdo veiculada pela SIC (caso da TVI), chamando a patente da revelagdo
original a propria casa (casos da RTP1 e RTP2), assim descredibilizando o investimento em antena feito pela SIC e SIC
Noticias ao assunto em causa.
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A potenciagdo noticiosa dos grupos de assuntos tratados por mais TV’s, somada a pujanca noticiosa
que tais grupos de assuntos revelam, a montante, na radio e na televisao, forneceram-nos indicadores
que poderemos, sem risco, indexar a elevada capacidade de tais grupos de assuntos para influenciar a
agenda publica, a ordem do dia noticioso transformada, assim, na ordem do dia das conversas dos
cidaddos.

Destacamos indicadores varios com virtualidades bastantes para poderem determinar a agenda das
conversas diarias, gerando uma compulsdo para falar com os mais proximos do que se falanaTV e ja
se falou também na radio e também se falou na imprensa.

Tal influéncia sobre a agenda publica pode ser considerada positiva por todos aqueles que
apreciem a fung¢do federadora dos telejornais, a missa das 20 horas gerando comunhdo entre os
cidadaos/telespectadores, em torno de um nticleo duro de assuntos considerados como os mais nobres:
actividade politica, actualidade internacional, mutagdes sociais, etc. Considerada positiva por aqueles
que temem a multiplicidade de agendas, com a consequente diversidade de assuntos noticiados,
transformando a cidade, o pais e o mundo numa manta de retalhos noticiosos desconexos, contribuintes
liquidos para o desnorte dos telespectadores.

Sera considerada negativa por todos os que acalentam expectativas residentes num alargamento do
leque de assuntos noticiados, numa vénia menos subserviente a obrigatoriedade do tratamento de
determinados assuntos, na assung¢ao de critérios de selec¢ao de matéria noticiavel que ndo se subsumam
ao dar aquilo que se sabe que os outros vao dar. Valorada negativamente, por exemplo, pelos jornalistas
que ndo sentem incentivos a fazer de forma diferente, a procurar o outro lado das noticias, a procurar
outras noticias, a fazer jornalismo de investigagdo; por aqueles que se sentem impotentes perante a
subjugacdo impiedosa da ordem mimética imposta as agendas, nao deixando escapatdria a criatividade,
a afirmacdo de marcas especificas de cada redacgdo; por aqueles que também gostariam de ajudar a
conformar uma agenda que hoje lhes ¢ imposta, transformando-a, sempre que possivel, de determinada
em determinante de outras agendas, determinante também, porque nao?, das agendas dos agentes
decisorios aos mais diversos niveis.

O projecto de investigacdo que culminou na presente dissertagao de doutoramento compreende
mais dois capitulos. Um deles, intitulado Promog¢des, Siléncios, Desvirtuagdes, inclui analise de

10 Assim aconteceu a 25.02.2001, quando a SIC Noticias se viu transformada em rampa de langamento de um jogo de
futebol a ser transmitido pela estagdo-mae, a SIC. Foram nove longas horas de promogao, por parte da SIC Noticias, da
transmissdo do jogo de futebol entre o Benfica e o Boavista, caso escalpelizado, nas paginas do Publico, pelo critico de
televisdo Eduardo Cintra Torres (“Bensica Noticias”, Publico, 27.02.2001): “Nove horas seguidas de antecipagdo a um jogo
de futebol num canal de noticias: isto ¢ normal? Nao é. Mas ¢ normal na SIC Noticias: este canal tem um ‘trailer’ a dizer que
‘noticia é emogdo’. E normal na SIC Noticias, mas nio devia ser. O domingo benfiquista da SIC Noticias foi um atentado ao
seu publico e ao jornalismo isento e equilibrado que se esperaria de um canal dedicado a informagao.

Durante nove horas, a SIC Noticias esteve ao servigo da estratégia comercial da estagdo, pois era esta empresa que
transmitia o jogo Benfica-Boavista. Nove horas sem noticias, nove horas so de ‘emogao’, folclore, fogo-de-artificio. O Jornal
da Noite em directo do estadio foi repulsivo em termos jornalisticos e informativos. Foi ‘emog¢ao’. O objectivo foi o de
construir uma multiddo, um publico emocionado que acompanhasse a emissdo e o jogo. Isto ndo ¢ informagao.

No jornalismo quem deve ‘tratar’ da emocao € o leitor ou espectador, ndo o emissor. O receptor ¢ que se emociona ou nao.
O canal deve ‘apenas’ dar-lhe noticias. Saber que no domingo a SIC e a SIC Noticias obtiveram excelentes ‘shares’ nos
respectivos universos ndo altera uma virgula a esta apreciagdo”.

Cintra Torres comparava “estas transmissdes antijornalisticas da SIC e da SIC Noticias feitas por jornalistas” as “noites
erdticas’ da TVI, apresentadas como ‘reportagens’: “A televisdo generalista estd em regime de capitalismo selvagem e ninguém
a controla. E a quem nos poderiamos queixar? Nao ao Governo, pois dois ministros sdo comentadores permanentes da SIC
Noticias. A chamada DECO também néo, pois recebe subsidios de um dos ministros que é colaborador permanente da SIC
Noticias, José Socrates, e tem como presidente Jodo Nabais, que também ¢ comentador permanente da SIC e das suas Noites
Marcianas”- lamentava o critico.
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todas as noticias veiculadas em 1999 pela RTP1, RTP2, SIC e TVI, noticias que se poderdo incluir
na categoria de promo-news (noticias promocionais da estagdo). Através do cotejo das diferentes
agendas televisivas, estendemos a nossa analise aos procedimentos e estratégias tendentes a silenciar
e/ou desvirtuar factos/acontecimentos favoraveis a estagdes concorrentes, ou aos grupos em que as
mesmas se inseriam. Tentamos pistar, na agenda televisiva de 1999, praticas pouco consentaneas
com a tabua dos estritos critérios jornalisticos e com os mais elementares deveres deontologicos; em
compensagao, muito consentaneas com os interesses empresariais das estagoes.

O segundo capitulo intitula-se Terceiro Mundo em Noticias, com um subtitulo denunciando ja os
resultados obtidos: Em directo do Inferno. Este capitulo comporta analise de todas as noticias
veiculadas em 1999 pelos canais acima referidos, reportando a um corpus de 96 paises do chamado
Terceiro Mundo. Tratamos aqui de revelar com que cores ¢ cambiantes a TV desenha uma parte do
mundo em que vivemos. Incluimos todos os paises do continente africano, todos os paises da América
do Sul, 14 paises da América Central e 17 paises do sul e sudeste asiatico.

Esses dois capitulos deram origem aos dois primeiros livros referentes a nossa dissertagdo de
doutoramento: “PROMOCOES, SILENCIOS E DESVIRTUACOES NA TV — A informaciio ao
servi¢o da estacdo”, Mar da Palavra, Coimbra, Janeiro de 2010, 182 paginas; “TERCEIRO MUNDO
EM NOTICIAS — Em directo do Inferno”, Mar da Palavra, Coimbra, Janeiro de 2010, 197 paginas
(sobre o terceiro livro ver nota 106).

Incluimos, neste remate da tese, uma sumula das conclusdes do segundo dos capitulos referido,
por razdes que adiante se detalharao.

Notamos que o mundo global prometido a saciedade pelas televisdes aos telespectadores, chega a
casa destes muito desglobalizado. Encontramos varios buracos negros (paises ¢ povos nunca
noticiados), ¢ um nimero significativo de paises preenchendo o mapa noticioso televisivo apenas
com uma noticia em todo um ano.

Registamos, nalguns casos, um claro etnocentrismo na chamada ao alinhamento de alguns paises
(por exemplo, S. Tomé e Principe, tendo-se noticiado unicamente as deslocagdes de personalidades
portuguesas aquele territorio).

Noutros casos chamou-se ao alinhamento ndo um pais ou um povo, mas tdo s6 a moldura, o
cenario por onde passam, opulentamente, os desportistas do primeiro mundo (caso da Tunisia, que,
em todo o0 ano de 1999, apenas subiu ao mapa noticioso das televisdes portuguesas gragas a passagem
de um rallye internacional por aquele pais).

Na selec¢do, notdmos bojudo privilégio conferido as noticias sobre actos violentos: guerra, terrorismo,
atentados, tumultos; sobre a miséria: fome, doengas, epidemias; catastrofes naturais: terramotos, cheias,
ciclones; e toda uma infindavel série de acidentes: aéreos, ferroviarios, rodoviarios, maritimos.

Privilégio também ao exdtico, ao bizarro, ao burlesco, num catalogo compreendendo aniversarios
de crocodilos, gatos castrados por se passearem no parlamento indiano, bruxa que garantia adivinhar
resultados eleitorais, inumeras proezas abengoadas com inscri¢do por esse poderoso agendador das
televisdes que da pelo nome de Guiness Book of Records.

Constatamos uma clara auséncia de contextualizagdo da quase totalidade dos acontecimentos
noticiados (excepcdo feita a casos isolados, muito raros, e a pratica reiterada de seleccionar pelo
menos um assunto para desenvolvimento por parte do Jornal 2 da RTP2).

Através de pesquisa efectuada a agendas da radio e da imprensa, verificdmos ter a selecgao televisiva
ignorado toda uma série de acontecimentos de importancia capital para a transformagao/progresso/
regresso da Humanidade.



204 MIMETISMOS E DETERMINACAO DA AGENDA NOTICIOSA TELEVISIVA

A agenda noticiosa televisiva desse ano civil revelou, para o conjunto de 96 paises objecto da
nossa analise, uma grande dependéncia em relagdo ao material fornecido pelas agéncias noticiosas,
sendo em numero diminuto as noticias elaboradas por correspondentes ou enviados especiais das
televisdes portuguesas.

Para além de nos fornecerem um mundo delegado nos olhos e nas perspectivas de funcionarios de
um numero reduzidissimo de agéncias, com interesses naturalmente residentes nos grandes mercados,
como o norte-americano, esta dependéncia corre siamesa com a auséncia de controle na produgao da
noticia. O que equivale a dizer que o noticidrio internacional se torna assaz permeavel a produgao de
fraudes e manipulagdes varias.

Isto vale para as agéncias, mas também para a estratégia (porventura necessaria), do recurso a
correspondentes autoctones, perante a dificuldade (ou mesmo impossibilidade) de manter, em
determinados paises, correspondentes que sejam jornalistas oriundos das redacgdes das televisdes
portuguesas.

A necessidade de reduzir custos gera, ela propria, comportamentos miméticos — ndo apenas na
difusdo das mesmas noticias/mesmas imagens provenientes das mesmas agéncias -, mas também na
contratagdo de profissionais que trabalham para mais do que um 6rgéo de informagao. Assim acontecia
com a RTP, no caso da Russia (RTP e LUSA); com a SIC na Africa do Sul (SIC e LUSA), nos EUA
(SIC e TSF), em Israel (SIC e TSF; RTP e Antena 1).

Tal como acontece com o nacional, também o noticidrio internacional surge imbuido de forte teor
mimético. Com uma agravante: enquanto no noticiario nacional as possibilidades de actualizagdo (e
eventual correcgdo) sdo maiores — através da presenca pouco onerosa de jornalistas que vao controlando
o desenrolar dos acontecimentos -, no noticidrio internacional tal ndo se verifica com a mesma
frequéncia.

Concluimos constituirem-se, os telejornais, no que ao noticiario do chamado Terceiro Mundo
concerne, como programas de uma violéncia atroz, deturpando, pelo menos através da selecgdo, a
realidade de um vasto conjunto de paises, a vida de muitos povos, o pulsar de centenas de milhdes de
seres humanos.

Noticiando-se a exaustdo um golpe de Estado, ja um processo eleitoral sem macula, vencedor
pertencendo a oposi¢do, num pais sem tradi¢do democratica (Gana), foi olimpicamente ignorado por
todas as redacgdes televisivas.

Outro exemplo paradigmatico. A 15 de Maio de 1999, as tropas da Africa do Sul e do Botswana
decidiram abandonar o Lesoto, onde se encontravam desde Setembro de 1998, alegadamente para
tentarem evitar um golpe de Estado naquele pais. No ano anterior, todas as televisdes portuguesas
noticiaram a invasdo, tendo nos contabilizado 28 noticias. A retirada ndo mereceu uma s6 noticia.
Para quem sabe do mundo apenas aquilo que a televisdo noticia, o Lesoto continua um pais ocupado.

Permitam-nos que, do grupo de 96 paises analisado, respiguemos detalhe da agenda noticiosa
televisiva portuguesa referente a um so desses paises. Por exemplo, a Tailandia'"°.

Esteve presente nos telejornais portugueses em todos os meses do ano. Em Janeiro, as noticias
oriundas daquele pais davam conta da polémica gerada em torno da rodagem de um filme norte-
-americano, tendo entre outros protagonistas o actor Leonardo Di Caprio. Os ecologistas manifestaram-
-se contra os danos produzidos pela rodagem do filme (3 noticias, 6 04”).

Fevereiro foi més de ficarmos a saber do aumento do nimero de cegos exercendo a profissdo de
massagistas, na Tailandia (1 noticia, 1’ 44°’); da descoberta, pelos tailandeses, de enormes

1% Ver quadro disponivel em www.mediatico.com.pt/tese/DEZG.pdf
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potencialidades nos camardes (1 noticia, 1’ 12”); e da fuga dos visitantes de um jardim zoologico,
provocada pelo rebentamento de um tanque onde se encontravam dois crocodilos (1 noticia, 58°).

Tempo ainda para reportar o teste de uma vacina contra a Sida, experiéncia realizada na Tailandia
por investigadores norte-americanos (2 noticias, 3°44”); ainda o despiste de um autocarro (2 noticias,
1’157).

A selecgdo brasileira de futebol sub-20 venceu, em Margo, o torneio tailandés Tagca do Rei (1
noticia, 1730”"); Madeleine Albright esteve de visita ao pais (1 noticia, 1’ 34’); por tltimo, o aniincio
do langamento, por uma empresa tailandesa, de um cinto anti-violagdo (1 noticia, 1’ 16”).

Em Abril, o Guiness da uma ajuda para incluir a Tailandia no mapa das actualidades: um grupo de
habitantes daquele pais pds-se a devorar gelados para a desejada inscrigdo no livro mdgico (3 noticias,
4’°00”"). Maio foi més da realizag¢@o do concurso Miss Gorda, também conhecida por Miss Jumbo (2
noticias, 5’ 157).

No més seguinte, uma festa contra o tabaco acabou mal (1 noticia, 49”); mostraram-se imagens
“impressionantes” de um traficante de droga a ser abatido pela policia (2 noticias, 55”); ainda uma
festa de aniversario invulgar (1 noticia, 1°07°"), parabéns cantados ao maior crocodilo do mundo em
cativeiro. Segundo a jornalista autora da pecga, o bicho, com quase seis metros ¢ mais de mil quilos de
peso, ndo vai esquecer tdo cedo este dia. ..

Em Julho os portugueses ficaram a saber da existéncia, na Tailandia, de um gato que ¢ o melhor
amigo de um rato (1 noticia, 1 35).

Em Agosto, os estragos causados pelas mongdes foram de monta (4 noticias, 3’25’). Em Setembro
noticiou-se uma explosdo numa fabrica de fruta (4 noticias, 1’ 28).

Outubro dominado exclusivamente por um sequestro na embaixada da Birmania, acgdo levada a
cabo por dissidentes birmaneses do Comando dos Vigorosos Guerreiros (8 noticias, 9° 13”).

Uma cidade tailandesa onde os humanos convivem em plena harmonia com os macacos, motivou
uma noticia em Novembro (1’ 52°*). A outra noticia (50”") deste més dava conta da descoberta, por
uma joalheira tailandesa, de uma safira pesando sete quilos.

Em Dezembro foi a visita de Jorge Sampaio a Tailandia que concitou as atengdes (12 noticias, 28’
51°’). Também se deu conta da explosdo verificada numa refinaria de petrdleo (2 noticias, 1°03”’); do
record de salto colectivo em queda livre, com 500 paraquedistas festejando o feito (3 noticias, 3’
19”’); do encerramento da fronteira entre a Tailandia e a Birmania (1 noticia, 1°23”"); da proibigao de
exibi¢do do filme Ana e o Rei (1 noticia, 1’ 55°”). Por ultimo, preocupagdes em torno do bug 2000,
com varios voos a serem cancelados (1 noticia, 52”), e os festejos de fim de ano na Tailandia (1
noticia, 1’ 56°*). 1999 registando 62 noticias, com uma duracao total de 1h 29° 05”.

Ao carrear os dados supra, pretendemos assinalar as potencialidades das agendas noticiosas
televisivas (individualmente ou no seu conjunto), nao s6 para dizerem aos telespectadores sobre que
assuntos pensar, mas também o que pensar sobre os assuntos tratados noticiosamente.

Se os comportamentos miméticos das agendas noticiosas televisivas se poderdo traduzir, com
naturalidade, numa imposi¢ao, aos telespectadores, de um determinado grupo de assuntos como
constituintes maiores da ordem do dia das suas preocupagdes/conversas/debates; tais potenciadores
miméticos ndo se devem desligar do contetdo veiculado pelas noticias, do tonus que imbui as selec¢des
efectuadas pelos editores ou gatekeepers.

O que defendemos ¢ que a qualificagdo dos comportamentos miméticos detectados nas agendas
noticiosas televisivas ndo se devera ater, apenas, aos efeitos do matraqueamento noticioso na delimitacao
dos assuntos que hdo-de constituir a ordem do dia das preocupagdes dos membros da polis.
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Tal delimitagdo, podendo encarar-se como uma imposi¢ao, nao implica, ab initio, qualificagdo
negativa. Escolhamos exemplos que se presumem consensuais. A imposi¢do, através de um insistente
tratamento noticioso, dos assuntos “perigos letais do acto de fumar” e “importancia da reciclagem”
na ordem do dia das preocupagdes dos telespectadores, pode ser considerada positiva.

O problema reside na constatagdo de que tal matraqueamento servira, na maior parte dos casos,
para formar, nos cidadaos-telespectadores, imagens deformadas e perniciosas da realidade envolvente,
tenha esta os limites da cidade, da regido, do pais ou do mundo. Para além de esganar a pluralidade de
assuntos passiveis de enriquecer a agenda das conversas, debates e preocupagdes dos cidadaos, o
elevado teor mimético das agendas noticiosas televisivas adquire contornos mais perniciosos por nao
se poder desligar, quase sempre, da noticia-mercado. A pauta das noticias sobre a Tailandia é um
exemplo claro do privilégio dado a esse género de noticias. Exemplo que se pode multiplicar por
dezenas de outros paises, noticias televisivas funcionando como redutoras do campo de conhecimentos
dos individuos, privilegiando os epifenomenos a origem, natureza e esséncia dos acontecimentos,
processos e situagdes.

Nio temos o mundo em casa, como repetidamente nos ¢ prometido. E falso que as televisdes nos
sirvam o mundo todo - ha muitos paises, ha varios povos excluidos da ementa. E, no cardapio dos
incluidos, os pratos sdo quase todos intragaveis.

Em finais de 2003, inauguramos a quinta exposic¢ao de fotografias do Projecto Dias de Coimbra,
em co-autoria com Antonio Pinto. Intitulava-se 4 Fé. Cartazes e capa do catdlogo reproduziam
fotografia nossa, duas criangas ensaiando o arremedo de um beijo enquanto esperavam pelo inicio de
uma procissdo. Ela era a Rainha Santa, ele o Sagrado Coragdo de Jesus. A exemplo das outras
exposigoes, também esta se publicou, na integra, na internet.

Uma tarde recebemos telefonema desesperado de uma senhora. Soubera que o seu filho estava na
internet. E estava apavorada por causa da pedofilia. Tinha visto os cartazes espalhados por Coimbra,
ficara orgulhosa, vaidosa mesmo por ali ver a fotografia do seu filho. Mas na internet a coisa era
diferente. Ela ndo vira, foi o marido que lhe disse um dia ao chegar a casa: “Ja sabes que o teu filho
estd na internet?!”. O marido também ndo vira, foram os colegas do servigo que lhe disseram. Apurei
que nem a senhora nem o marido sabiam o que era a internet. Alids, sabiam que a internet era
praticamente o mesmo que pedofilia. Sabiam que a foto de uma crianga na internet a condenava a cair
na garra das redes pedofilas.

Em Maio de 2004, em entrevista que fizemos a magistrado judicial dos Tribunais de Familia e
Menores, registamos constatag¢ao e preocupagao por procedimento inusual até ha bem pouco tempo.
Transcrevemos: “Mas permita-me que aproveite esta oportunidade para deixar um alerta, sobre uma
pratica condenavel que vejo aumentar assustadoramente nos ultimos tempos. Falo da utilizacdo do
abuso sexual como arma de arremesso entre casais desavindos, partes num processo de regulagio do
poder paternal. Invoca-se cada vez mais, e quase sempre por parte do parceiro feminino, o perigo de
tais abusos acontecerem caso a crianga seja confiada ao pai, ou permitindo que com ele passe algum
tempo. E um argumento terrivel. Muitas vezes, o magistrado sente-se manietado perante tal arguicio.
Nao ha provas, mas esta criada a suspei¢do. Nao ha provas, mas o mal esta feito”.

Em Junho de 2004 o responsavel de uma biblioteca itinerante confessava-nos as dificuldades sentidas
ao tentar organizar uma conferéncia de imprensa numa escola do distrito de Coimbra, estabelecimento
servido pela biblioteca. O encontro com os jornalistas teve que ser adiado porque as educadoras de
infancia pediram uns dias para falarem com os pais. Como o encontro metia jornalistas, era preciso saber
se 0s pais autorizavam que se tirassem fotografias para publicagdo nos jornais, por causa da pedofilia.
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Sdo trés casos isolados, mas bastante reveladores do poder de agendamento dos media junto da
maioria dos cidadaos. Os media, com um intensivo bombardeamento televisivo a cabega, nao trataram
apenas de noticiar o escandalo Casa Pia. Os media, com a televisdo a cabega, também disseram aos
telespectadores que deveriam incluir a pedofilia na agenda das suas preocupagdes diarias. Fizeram
mais, em muitos: em vez da preocupacdo razoavel, instilaram-lhes medo.

Os media demonstraram, neste como noutros casos, capacidade para dizer aos seus proprios
telespectadores sobre o que pensar, e como pensar nisso. Com medo, o mesmo medo que conseguem
agendar junto dos cidadaos em relagdo ao Brasil — pais que se reduz a assaltos, motins nas prisoes,
festejos carnavalescos onde ndo faltam os assaltos, ¢ futebol (onde ndo faltam as invasdes de campo
e, se calhar, os assaltos). Quem diz Brasil podera dizer Venezuela, Senegal, Paquistio, Egipto, Africa
do Sul, india, etc.

Nada nos custa aceitar o alinhamento de uma rnoticia informando os portugueses sobre a natureza
alegadamente preguicosa dos homens das Seychelles. Ou de uma noticia sobre um leildo de presas de
elefante, na Namibia. Ou de uma noticia sobre a reabertura ao publico de “um dos ultimos santuarios
de gorilas” no Ruanda. Ja custa saber que, durante todo o ano de 1999, cada um destes paises apenas
teve direito a estas noticias nas quatro televisdes portuguesas.

Perguntar-se-a: em todo um ano, na Namibia, de relevante apenas um leildo de presas de elefante?
Isto assentindo na discutivel relevancia de tal acontecimento. E no Ruanda, em todo um ano, apenas
a reabertura do parque dos gorilas?

Certamente que ndo. Ao formular tais perguntas, pretendemos, acima de tudo, chamar a atengéo
para a necessidade da adopgdo de um principio de selec¢do responsavel por parte dos editores ou
gatekeepers das redacgdes televisivas. Em nosso entender, os editores ou gatekeepers ndo se deveriam
preocupar apenas com a micro-selecc¢ao dos assuntos a noticiar telejornal a telejornal. Responsabilidade
maior lhes deveria ser assacada, a de responderem, e de se preocuparem também pela macro-selecgao
resultante do seu trabalho de composigdo das micro-selecgdes diarias.

Olhando a esta macro-selec¢do, com latitude mensal, trimestral, semestral, os responsaveis pelas
redacgdes televisivas poderiam questionar-se sobre o bem fundado ou a gritante injustica de paises ou
povos compostos por varios milhdes de seres humanos se verem transformados, na versdo
telejornalizada, em meros jardins zoologicos.

Poderiam mais facilmente detectar reiteradas brancas nos alinhamentos, cidades, regides, povos,
paises injustamente condenados ao olvido selectivo. Do lado oposto, poderiam, quem sabe?, deixar-
se impressionar pelo negro despudoradamente abusado de muitos alinhamentos.

Uma simples busca com a palavra-chave Tuilandia, ¢ talvez, quem sabe?, pusessem a mao na
consciéncia, perguntando-se se naquele pais s6 os crocodilos, as gordas, os camardes, os violadores,
0s gatos, os profissionais de massagens ¢ 0s macacos merecerao ser noticia.

Adivinhamos interrogagdo que, por recorrente, ndo falece de legitimidade e pertinéncia: Como
sera o jornalismo televisivo no futuro?

Mesmo reduzindo o horizonte prospectivo a, por exemplo, uma s6 década, julgamos de todo em
todo imprudente arriscar vaticinios muito assertivos. A vertigem das mudangas que se vao registando
no meio aconselham cuidado recato na prognose.

Em nosso entender, trés linhas-for¢a conformarao, nos proximos anos, o jornalismo em geral, ¢ o
jornalismo televisivo em particular. Referimo-nos a potenciacdo das sinergias, correlato de uma
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continuada estratégia de concentragdo e/ou fusdo de meios; a um acentuar da indefini¢ao da profissao
e do estatuto do jornalista; ao aumento da precariedade da profissdo de jornalista.

A transi¢@o do milénio assistiu a uma poderosa ofensiva de grande grupos economicos, alguns
deles capitaes de industrias em nada relacionadas com os media, ofensiva materializada na aquisi¢do
de empresas ou grupos da area do jornalismo ¢ do entretenimento oferecidos pelos media. Na tltima
década do século XX e primeiros anos do XXI assistiu-se a uma frenética onda de aquisigdes e
fusdes.

Portugal ndo ficou de fora da vertigem de alguns grupos econémicos apostados na conquista de um
estatuto de major-players no sector dos media.

A demanda infrene do ouro sinérgico traz vantagens, custos também. As primeiras localizam-se
facilmente do lado das empresas, os segundos parecem pesar mais junto da classe jornalistica.

Em Maio de 2000, inquirido sobre a possibilidade do seu grupo empresarial lancar uma radio na
internet, Pinto Balsemao respondia assim: “Julgo que vale a pena pensar na radio via internet e valera
sobretudo a pena quando as redacgdes forem cada vez mais multimédia. Redac¢des onde quem vai
fazer uma noticia para uma publica¢do na imprensa escrita podera ao mesmo tempo fazer a entrevista
para a radio e até, talvez, filmara...”""

A aposta de alguns grupos em meios diversificados vai intensificando e perenizando o que se
convencionou chamar de redac¢oes multimedia. Estas transformam os jornalistas em produtores de
contetidos, a distribuir por todos os tentaculos do grupo. Como vaticinava Balsemao, redac¢des com
jornalistas trés em um. As sinergias sdo sinonimo de poupanga de custos para os magnatas dos media,
a quem pouco importam as beliscaduras no pluralismo de visdes ¢ registos que os jornalistas (os de
antigamente, um em um) ofereciam do mundo em que vivemos.

“Para aderir ao novo modelo cultural, o jornalista vai transformar-se em mutante, integrando sob o
signo da instantaneidade todos os medias, imprensa escrita, televisdo, redes, imagem, na triste
incapacidade de realizar o mais simples inquérito de fundo” — denuncia Carlander (1999).

Kapuscinski (1999) nota a chegada do media worker, em substitui¢cao do jornalista de antanho: “A
partir do momento em que passou a ser considerada como uma mercadoria, a informagao deixou de
estar submetida aos critérios tradicionais de verificagdo, de autenticidade ou de erro. Ela rege-se
agora pelas leis do mercado. Esta evolugdo ¢ a mais significativa entre todas as que afectaram o
dominio da cultura. Consequéncia: os velhos herois do jornalismo foram substituidos por um niimero
impressionante de trabalhadores dos medias, praticamente todos imersos no anonimato. A terminologia
utilizada nos Estados Unidos ¢ reveladora deste fendmeno: o media worker suplanta frequentemente
o jornalista™.

Yves Eudes referia-se, ja em 1988, a entrada no mercado dos telejornais chave na mdo: “Os jornais
televisivos, que fazem espectaculo com a marcha do mundo, constituem a principal fonte de informacdo
da maioria dos cidadaos. A sua produgao ¢ muito cara e as novas cadeias nem sempre t€m os meios de
as realizar. E por isso que grandes grupos de comunicagio anglo-americanos comegam a oferecer, a
pregos muito baixos, jornais televisivos ‘chave na mao’. Ninguém pode ignorar os riscos politicos e
culturais que isso encerra”.

Entre noés, tanto a Alta Autoridade para a Comunicagao Social (AACS) como o Sindicato dos
Jornalistas se manifestaram ja preocupados com os efeitos perniciosos que a onda de concentragdes
possa provocar “no plano da livre produgao e circulagdo de ideias” (AACS), criando-se “condigdes
objectivas para a ocorréncia de processos, mais ou menos encapotados, de censura econémica” (SJ),

! “Temos tradi¢do de lideranga”. Entrevista a Francisco Pinto Balsemao, caderno Economia & Negdcios, Expresso, 20
de Maio de 2000, p. 5.



AAGENDA-MONTRA DE OUTRAS AGENDAS 299

para além do cerceamento de direitos dos jornalistas, que passardo a dois ou trés em um nas tarefas,
continuando um em um nos salarios'".

“A industria dos ‘media’ afasta-se cada vez mais das referéncias fundadoras do ‘jornalismo classico’,
baseado num ideal de isen¢@o informativa ¢ de critica as instituigdes do poder. As empresas de familia,
inseridas nessa cultura de imprensa (no plano mundial, o caso mais célebre e celebrado ¢ o do
‘Washington Post’), cederam lugar a grandes conglomerados internacionais em que o capital financeiro
e o sector das telecomunicagdes sdo reis € senhores. A “cultura profissional’ dos gestores destas empresas
revela-se, regra geral, indiferente aos valores do jornalismo, reduzido a uma subcategoria do territorio
mais vasto dos ‘contetidos’ -, assinalava Mario Mesquita em Junho de 2001 (“Histdrias e Noticias”,
Publico, 8.06.2001).

O professor universitario comentava entrevista do presidente da Media Capital a revista Meios.
Paes do Amaral considerara que jornalistas ou produtores de contetidos sdo a mesma coisa, embora
admitindo que “a expressao pode ser considerada pelos jornalistas tradicionais como um pouco redutora,
j& que na sua actividade existe uma componente de opinido e de experiéncia pessoal que torna o
termo conteudo frio”. Precisando melhor, explica que coexistirdo dois tipos de profissionais: (...)
havera muitos produtores de conteidos mas teremos sempre espaco para as individualidades”.

Mesquita concluia, vaticinando préximo reinado das ndo-noticias: “Os textos jornalisticos inserem-
-se frequentemente em enquadramentos narrativos e, portanto, as grandes noticias correspondem, por

12 A AACS (entretanto extinta e “substituida” pela Entidade Reguladora para a Comunicagdo Social - ERC) tomou
posigdo sobre o tema a 8.11.2000, conforme relato do Publico, citando a agéncia Lusa: “A concentragdo empresarial na
comunicagdo social portuguesa suscita preocupagdes a Alta Autoridade para a Comunicagdo Social (AACS) que, por isso,
esta disponivel para participar na defini¢do de um quadro legal para o sector. Reunida ontem em Lisboa, a AACS aprovou,
por unanimidade, uma deliberagdo em que lembra estar a acompanhar os acordos empresariais ‘que visam a aquisi¢do e a
criagdo de orgdos e de outras estruturas do universo da comunicag@o social, num continuado processo de concentragao
susceptivel de se repercutir no plano da livre produgéo e circulagao de ideias’.

‘Os mecanismos legais referentes a concentragao empresarial, nomeadamente os que possam determinar os seus razoaveis
limites, sdo insuficientes para responder aos novos desafios da concentragdo multimédia, bem como as exigéncias de um
Estado democratico em matéria de pluralismo e confronto de opinides’, considera a AACS, de acordo com a agéncia Lusa.

A Alta Autoridade manifesta-se disponivel para participar na defini¢do de um quadro legal para o espago do multimédia,
que ‘garanta e estimule a diversidade e a independéncia dos projectos editoriais e contenha o processo de concentragao
dentro dos limites socialmente aceitaveis’.

O organismo regulador da comunicag¢do diz que continuara a seguir o movimento de concentragdo e convergéncia
empresarial na area da comunicagdo social - de que o mais recente exemplo foi a incorpora¢ao do grupo Lusomundo na
Portugal Telecom -, com o objectivo de ‘evitar a ocorréncia de qualquer lesdo do pluralismo informativo e da independéncia,
isengao e rigor editoriais’ (“Organismo regulador da comunicagdo social teme consequéncias na ‘livre produgdo e circulagao
de ideias’ - Alta Autoridade Preocupada com Concentragao”, Publico, n/a, 9.11.2000).

Trés dias depois o Sindicato dos Jornalistas vinha a terreiro manifestar preocupagdes sobre o mesmo assunto: “O Sindicato
dos Jornalistas esta preocupado com os potenciais ‘efeitos nocivos da concentragao sobre o pluralismo informativo’. ‘Estao
criadas condigdes objectivas para a ocorréncia de processos, mais ou menos encapotados, de censura econdémica’, considera
o sindicato, numa reac¢do a compra da Lusomundo pela Portugal Telecom (PT) e as parcerias entre PT e Olivedesportos e
entre Sonae e Impresa.

O ‘mais importante movimento de concentragdes’ do sector ‘de que ha memoria em Portugal ‘diminui as opgdes profissionais
dos jornalistas e agrava o desrespeito pelos direitos laborais’, considera o sindicato, que chama ainda a ateng@o para os
direitos de autor. ‘A nova economia’, adianta o comunicado, ‘esta a apropriar-se ilegitimamente das criagdes dos jornalistas,
multiplicando exponencialmente a sua difusdo sem que as receitas corresponda qualquer encargo com a retribui¢do devida
aos seus autores” (“Sindicato receia concentragdo”, Publico, n/a, 11.11.2000).

Em Setembro de 2002, o Bloco de Esquerda apresentou, na Assembleia da Republica, um projecto-lei tendente a travar a
concentragdo da propriedade dos 6rgaos de comunicagio social. A iniciativa dos bloquistas pretendia limitar a participagao
de uma empresa ou grupo privados a apenas um canal de televisdo de via hertziana, uma esta¢do de radio e dois jornais
generalistas; impedir a detengdo de quotas superiores a 30 por cento no mercado dos jornais generalistas, proibindo ainda a
participagdo em agéncias noticiosas de entidades privadas ligadas a outros orgdos de informagdo, bem como em revistas
sobre sectores onde detenham interesses, a excepcao da area econdomica.
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via de regra, a boas historias. Mas, provavelmente, Paes do Amaral pretende dizer que o negdcio da
comunicagdo se fara cada vez menos com recurso a informagao-jornalistica e cada vez mais com a
ajuda da informag@o-entretenimento. De ndo-noticias se fara a prosperidade da induastria. O ndo
jornalismo tomara progressivamente conta dos ‘media”. E as historias, a pouco e pouco, expulsardo
as noticias.

Ao tentar sobrepor-se a ideologia jornalistica, a pragmatica dos conteudos teria que descambar,
necessariamente, numa série de atropelos a principios que se julgavam consolidados no dominio da
informag@o. Mesmo que, em tempos idos, fosse pouco crivel um jornal, radio ou televisdo aceitar
auto-flagelar-se permitindo a difus@o de noticias que lhe fossem desfavoraveis, a censura ndo teria o
impacto ¢ os efeitos que poderdo ser assacados a tais praticas nos dias de hoje.

Antes protegia-se 0 pequeno e tantas vezes romantico empresario, hoje protegem-se grandes
emporios. O corddo securitario alarga-se incomensuravelmente, passando a abranger nao apenas o
meio difusor, mas todas as empresas do grupo, sejam elas também ligadas aos media, ou distribuidoras
de agua, como a francesa Vivendi, ou fabricantes de avides, como a Matra''3, ou operadoras telefonicas,
como a Portugal Telecom, ou distribuidoras de filmes, exploradoras de salas de cinema e comerciantes
de pipocas, como a Lusomundo, entretanto agregada a PT. Os jornalistas deixam de poder noticiar o
po esquisito que apareceu na agua distribuida por uma empresa do Grande Patrdo, nao podendo
também dar voz aos que se queixam da ma qualidade das videocassetes distribuidas por outra empresa
do Grande Patrdo, esquecer o mau sabor das pipocas, as reclamagdes contra a taxa de activagdo das
chamadas telefonicas, o abuso nos contratos a prazo (tudo exemplos ficcionados, naturalmente). De
fora ainda as criticas a um reality-show muito contestado, se o jornal impresso pertencer a0 mesmo
grupo da TV que emite o dito programa; de fora grandes parangonas sobre a brutal quedas das acgdes
da holding do grupo multimedia; de fora das revistas de imprensa as manchetes de jornais pouco
agradaveis para o patrdo e o que mais se vera'',

113 Em Setembro de 1999, Le Monde Diplomatique chamava a atengéo para a dependéncia sentida por influentes publicagdes
da area econdmica em Franca. O bimensario Le Nouvel Economiste pertencia a um grupo hoteleiro. Vivendi controlava
L’Expansion, La Vie Frangaise, Usine Nouvelle; a Dassault comprara Le Journal des Finances e Valeurs Actuelles. “O
interesse do accionista-proprietario ¢ mais importante que o dos leitores”, queixava-se um jornalista de La Tribune. Pouco
tempo depois de ter sido adquirida pela Dassault (constru¢do aeronautica) Valeurs Actuelles dedicou quatro paginas a um
projecto de avido supersonico, projecto concebido... pela Dassault. (“Soif d’informer ou esprit d’entreprise? — Journalistes
économiques sous surveillance”. Jean-Pierre Tailleur, Le Monde Diplomatique, Setembro 1999).

O diario La Tribune pertence ao grupo LVMH (Louis Vuittton Moét Hennessy, considerado o primeiro grupo mundial de
marcas de luxo). Moét & Chandon, Dom Pérignon, Veuve Clicquot Ponsardin, Canard-Duchéne, Krug, Chandon Estates,
Cloudy Bay, Cape Mentelle, Newton, MountAdam, Hennessy, Hine ¢ Chateau d’Yquem, no sector dos vinhos e bebidas
espirituosas; Louis Vuitton, Loewe, Celine, Berluti, Kenzo, Givenchy, Christian Dior, Christian Lacroix, StefanoBi, Emilio
Pucci, Thomas Pink, Marc Jacobs, Donna Karan et Fendi, na moda e marroquineria; TAG Heuer, Ebel, Zenith, Christian Dior
Montres, OMAS, Chaumet, Fred, nos relogios e joalharia, onde mantém uma joint-venture com a De Beers.

“O interesse do accionista-proprietario ¢ mais importante que o dos leitores”, queixava-se um jornalista de La Tribune ao
Le Monde Diplomatique. Basta consultar o site do jornal (o que fizémos a 11.10.2002), para notar a quantidade de artigos
encomiasticos para o grupo-patrdo, ¢ a inexisténcia de nenhum titulo negativo. Exemplos: “LVMH résiste bien grace a ses
marques phares - Le numéro un mondial du luxe a amélioré ses résultats au premier semestre”, 13.09.2002; “Les grands du
luxe résistent mieux que les autres a la crise - LVMH est parvenu a améliorer ses résultats en 1’absence d’une reprise du
tourisme”, 13.09.2002; “L’opérationnel de LVMH meilleur qu’attendu - Sur le premier semestre, le résultat opérationnel du
groupe de luxe a progressé”, 12.09.2002; “Diageo et LVMH consolident la distribution de leurs alcools”, 30.07.2002; “Le
groupe LVMH se renforce dans la vodka de prestige”, 22.07.2002; “Christian Dior rebondit fortement - Le titre, comme sa
filiale LVMH, avait fait les frais de la dégringolade des marchés....” 19.07.2002; “LVMH maintient le cap sur la rentabilité -
Le redressement de I’activité de distribution sélective est désormais bien engagé....”, 18.07.2002; “LVMH vise 15% de
croissance opérationnelle a fin juin”, 17.07.2002.
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Para compensar esta drastica redugao nos fluxos noticiosos nao € preciso ir ao fim do mundo nem
tdo pouco ao fim da rua. Para qué sair da estagdo, se ha tanta noticia ca dentro, tanto programa a
merecer destaque, tanta gente bonita cintilando nos nossos programas, tantos aniversarios dos nossos
programas, tanta tourada, tantos festivais da cangdo, tanta chuva de estrelas.

Terrivel paradoxo, este, o de jornalistas (sobre)vivendo a custa de ndo-noticias. Se o campo de
desempenho profissional dos jornalistas nunca conseguiu tragar fronteiras bem definidas, a chegada
dos media workers, dos produtores de contetdos, dos trés ou quatro em um ou dos narradores de
peripécias dos reality-shows esboroa tais limites quase que por completo.

A crescente indefinicdo do seu estatuto profissional corre a par com outra marca dos tempos: a
precariedade da profissdo. O jornalismo ¢ hoje, para a maior parte, uma profissao precaria, com todos
os riscos que tal despromogdo comporta. A precariedade nao rima com a defesa de principios, antes
obriga a concessdes. Porque ha sempre trés ou dez jovens candidatos a estagiarios prontos a substituir
o profissional que tenha a veleidade de dizer ndo. De estrela da companhia passara, num apice, a
Jjornalista descartavel.

“Os jornalistas t€ém que informar sobre o que as pessoas querem saber (...) O facto é que temos que
servir para tudo, em nome da nossa sobrevivéncia’, afirmou Paulo Bastos, da TVI-Online, no Congresso
Internacional Jornalismo e Internet que ontem terminou na Universidade de Coimbra (UC). O gestor
de contetidos do ‘site’ da TVI na Internet intervinha na mesa-redonda sobre a qual a organizagéo, o
Instituto de Estudos Jornalisticos da UC, colocou a questao: ‘Jornalistas ou produtores de conteudos?’

Paulo Bastos também nao deixou de se referir a ‘novela da vida real’, o contetido mais polémico da
TVI: °E 0 BB que paga a informagio que a minha Redacgdo faz (...) no rigoroso respeito pelo Codigo
Deontologico [dos Jornalistas]’, garantiu. Para logo acrescentar que ‘ndo ¢ vergonha pagar as dividas’,
nem produzir contéudos, ‘se os verdadeiros, os perigosos BB’s deixarem’ — lemos no Publico de
30.03.2001",

Meses antes, no mesmo jornal, era a veterana Paula Magalhdes, ontem jornalista de nome, hoje
editora do informativo de um reality show, que se explicava: “Paula Magalhaes, editora do jornal Big
Brother Extra e jornalista ha quase 20 anos, ndo viu razao para negar o convite que a direcgdo de
informagao lhe dirigiu. ‘Estive na prateleira, era uma oportunidade de voltar a trabalhar. Ndo me
choca nada editar o Big Brother’, sublinhou. O objectivo do programa ‘¢ saber o que as pessoas
pensam do Big Brother’'®.

114 O maior risco que os jornalistas correm na era do império das ‘holdings’ de comunicagéo ¢ o de se tornarem acriticos
e perderem a capacidade de se revoltarem. Ou seja, se os jornalistas criarem incompatibilidades num dos 6rgaos de informagao
de um grupo, podem ndo conseguir trabalhar nos outros”, afirmava Jilio Magalhaes, editor da 7V7, no debate “A Posi¢do do
Jornalista no Império das Holdings” que decorreu no Instituto Superior de Ciéncias Sociais e Politicas da Universidade
Técnica de Lisboa, em Janeiro de 2001. “Ainda assim”, noticiava o Publico, “Jilio Magalhdes vé mais efeitos positivos do
que nefastos na concentragdo dos meios de comunicagdo. E que, com maior dispersdo, ‘havia mais trabalho precario’. Além
disso, se ¢ verdade que o que move os grupos ¢ o lucro, também € certo que os accionistas ‘no interferem, ndo querem e nem
podem interferir nos critérios editoriais”, sustentava o jornalista, para quem o “capital de credibilidade do jornalista ndo pode
ser afectado”. Francisco Figueiredo, da RTP, mostrou-se um pouco mais pessimista: “Defendeu que os jornalistas deixaram
de estar condicionados pelo poder politico para passarem a estar sob o jugo do poder econdmico e lamentou que esta ‘nova
ordem’ venha por vezes por em causa a independéncia e autonomia daqueles profissionais, hoje regidos pela ‘lei da
sobrevivéncia’. E ¢ com desagrado que vé as noticias, em particular na TV, estarem condicionadas ‘a promogao dos programas
da grelha’ ou dos produtos do grupo” (“Concentracdo dos ‘media’ pode limitar capacidade critica dos jornalistas”. Elisabete
Vilar, Publico, 26.01.2001).

115 «Q jornalismo ‘On Line’ ¢ os contetidos da vida real”. Alvaro Vieira, Piiblico, 30.03.2001.

16 “Conselho Deontoldgico do Sindicato dos Jornalistas discute se ‘novela da vida real’ é noticia - Quando o Big
Brother bate Mario Soares”. Ricardo Dias Felner, Publico, 11.11.2000.
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“De que servird a um jovem estagiario de jornalismo defender, no seu intimo, o respeito pela
pessoa humana e opor-se a exploragdo dos sentimentos dos seus concidadios se ja souber, de antemao,
que s6 progredira na carreira caso, na sua pratica profissional, faca exactamente o contrario daquilo
que pensa?

De que servira a um director ou a um chefe de redac¢@o definir uma linha de orientagdo auténoma
e isenta para determinado media, se os jornalistas da ‘casa’, cumprem missoes definidas por entidades
exteriores (partidos, ‘agéncias de comunicagao’, empresas ou outras)?” — pergunta Mario Mesquita
(1995b: 4).

Servira de muito pouco, talvez de nada, porque, ¢ importa dar de novo a palavra a Paulo Bastos,
s30 os sacos-cama do lucrativo telelixo os financiadores das grandes reportagens que, como ¢ sabido,
so dao despesas: “No periodo de debate que se seguiu as intervengdes de Paulo Salvador, também da
TVI, Avelino Rodrigues, do Sindicato dos Jornalistas, Jorge Wemans, da LUSA, e Manuel Pinto, da
Universidade do Minho (UM), a assisténcia dirigiu a Paulo Bastos estas questdes: ‘Que critérios
jornalisticos levaram a inclusao de cenas de sexo, por duas vezes nos jornais televisivos [da TVI]
desse dia, durante 59 segundos? E quem ¢ o verdadeiro e perigoso BB?’

Bastos ndo hesitou: ‘E o publico. Estamos reféns, obrigados a dar ao ptiblico o que ele quer’. O
chefe de redacg¢@o da TVI Online explicou que ‘os sacos-cama pagam 0s proximos reporteres que
irdo a Timor ou uma grande reportagem’. E garantiu que o BB nunca abriu os jornais da TVI: ‘O que
vocés véem sdo promogdes, o0 BB aparece no fim, como deve ser com os ‘fait-divers’. Paulo Bastos
também reconheceu que tem, na Redacgao que chefia, jornalistas que alegaram objec¢o de consciéncia
e ‘nao fazem BB’, mas advertiu a assisténcia, onde os estudantes de Comunica¢do Social estavam em
maioria, de que, ‘na actual conjuntura, isso ndo ¢ aconselhavel. Ha dois grandes grupos de comunicagao:
se batemos a porta a dois, ficamos sem alternativa de emprego’, avisou.

Paulo Bastos recebeu fartos aplausos por estas respostas. O congresso dividiu-se, porque as criticas
explicitas ou implicitas as teses do responsavel da TVI Online também foram aplaudidas. Avelino
Rodrigues anunciou que iria comentar as afirmacdes de Bastos com uma citagdo de uma ‘filésofa
contemporanea’: ‘Quem tem ¢ética passa fome’ - frase proferida por Teresa Guilherme, numa entrevista
recente & PUBLICA.

Paulo Salvador também interveio nesta polémica:’”’A LUSA fez ou ndo uma noticia sobre o BB?
Se a RTP e a SIC ndo fizeram, nao foi por uma questdo de ética, mas de estratégia empresarial. Se o
Z¢é Maria for para a RTP ou para a SIC véo fazer, ndo tenham divida’, enfatizou. O jornalista da TVI
dirigiu-se particularmente aos colegas presentes: ‘Invejo-os, se nunca conviveram com situagdes que
os incomodassem ou que os colocassem em risco de morrer a fome’.

Antes do BB se ter imiscuido no debate, Salvador relativizou a questdo de saber se os jornalistas
sdo ‘produtores, gestores ou vitimas’ de contetidos. Para este orador, o importante ¢ que se produzam
cada vez melhores trabalhos jornalisticos na net, independentemente de os grupos de comunicagao
lhes chamarem conteudos ou nao.

Avelino Rodrigues, Jorge Wemans e Manuel Pinto, discorreram acerca do sincretismo entre
jornalismo e outros tipos de informagéo, comprometida ou irresponsavel disponivel na Net, que leva
os jornalistas a ‘diabolizarem’ o termo ‘conteudos’. Designagdo empresarial que favorece a “pirataria”
da informag@o, para uns; conceito que urge densificar, antes de demarcar o jornalismo do seu seio,
numa sociedade em mutagdo que coloca novos desafios aos profissionais e apela a velhas
responsabilidades, como a deontologia ¢ a intervengao civica.
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No entanto, foi mesmo a intervengdo de Paulo Bastos que mais reacgdes provocou no congresso:
‘Deram-me razao. Falou-se de uma série de coisas importantes e ¢ do BB que querem falar’, comentou
Bastos, quando lhe dirigiram as primeiras perguntas”.

Como constatamos, ¢ o mercado a comandar, ¢ contra a 16gica do mercado parece ndo haver
argumentos. A noticia-produto avassala os alinhamentos televisivos, relegando a noticia-servigo para
um canto escuro do museu das raridades da estacao.

Tendo plena consciéncia dos males de que padece a profissdo (vejam-se as respostas ao nosso
inquérito), ndo pressentimos, nos jornalistas da televisdo, for¢a e determinagdo para mudarem o actual
estado de coisas. Iniciativas individuais serdo meramente quixotescas. O colectivo também parece
nao dispor do vigor necessario para propulsionar uma inversdo de rumo, basta atentar-se no
apagadissimo papel do Sindicato dos Jornalistas, nos tltimos anos.

O jornalismo televisivo parece-nos, assim, condenado ao estatuto de um jornalismo de segunda
categoria, jornalismo repelindo a investigagdo, sugando com deleite e lucros as agendas e o labor de
outrém; perenizando-se, com resignada alegria, no rebaixado podium do jornalismo de follow-up, do
Jjornalismo de animag¢do. Neste quadro, os teores miméticos das agendas noticiosas televisivas so
poderao intensificar-se, com reflexos directos no poder de agendamento da ordem do dia das conversas
e preocupagoes dos cidaddos que habitam a polis.

“(...) Fundamentalmente, ¢ na leitura e na recepgao do discurso dos media que, hoje, tudo se joga.
Pode parecer uma banalidade invocar aqui a questdo educativa, mas a verdade ¢ que sem uma educagao
para os media nas escolas secundarias e sem a reorientagdo dos curricula escolares na perspectiva de
uma Sociedade de Informagao, pouco se adiantara” - afirmava Francisco Rui Cadima em 1999 (1999:
56), acrescentando:

“Nesta questdo especifica estou em total sintonia com Len Masterman, professor de Educagdo
Audiovisual e assessor do Conselho da Europa e da Unesco, que considera ser vital para a democracia
que as mensagens dos media possam ser “descodificadas’ pelo espirito critico do cidadao. Essa ¢ a
melhor arma contra qualquer ‘violéncia’ mediatica. De facto, a crianga que nao foi educada sobre os
meios de comunicacdo fala deles como se fossem uma realidade inquebrantavel, enquanto aqueles
que tiveram uma formagao especifica sobre os media consideram-nos como um sistema que produz
as suas proprias realidades, gerando por vezes hibridos onde real e fic¢@o se cruzam indistintamente”.

Nao se perscrutando regeneracdo do lado de 14 do ecrd, razao a Cadima, Masterman e a todos os
que tém propugnado aposta forte na educagdo para os media. Incumbe aos telespectadores munirem-
-se das defesas necessarias para impedirem, na medida do possivel, a /ilyzagdo [gangrena do século
XXI] do debate democratico.

Uma maior aposta na investigagdo cientifica do dispositivo televisivo, no geral, ¢ do jornalismo de
televisdo, em particular; uma maior insisténcia na edi¢ao de obras que ajudem a divulgar os resultados
e reflexdes dimanando de tal labor cientifico; e, acima de tudo, uma grande aposta na educagio para
os media, ajudardo, por certo, a formar uma classe de telespectadores mais esclarecidos, munidos das
ferramentas necessarias para uma descodificagao inteligente e responsavel dos tortuosos mecanismos
que, hoje em dia, vao conformando o jornalismo televisivo.
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DOCUMENTOS VIDEO/TV

Noticias 1. RTP1, 4 2 12.01.1999; 21 a 29.06.1999; 29.11.1999 a 7.12.1999.

Jornal da Tarde. RTP1, 12.11.1998; 2 a 13.01.1999; 19 a 29.06.1999; 15.11.1999; 27.11.1999 a 7.12.1999.

Telejornal. RTP1, 25.12.1998; 2 a 13.01.1999; 19 a 29.06.1999; 15.11.1999; 16.11.1999; 27.11.1999 a 7.12.1999.

24 Horas. RTP1, 2 a 13.01.1999; 19 a 29.06.1999; 27.11.1999 a 7.12.1999.

Pais Regioes Coimbra. RTP1, 6.01.1999; 17.03.1999; 22.03.1999; 9.04.1999; 19.04.1999; 20.04.1999; 21.04.1999.

Pais Pais. RTP1, 12.04.1999.

Jornal 2. RTP2, 12.11.1998; 25.12.1998; 2 a 13.01.1999; 19 a 29.06.1999; 27.11.1999 a 7.12.1999.

Acontece. RTP2, 17.11.1999.

Primeira Pdagina. RTP1, 15.11.1999.

Primeiro Jornal. SIC, 31.12.1998; 2 a 14.01.1999; 19.01.1999; 1.04.1999; 20.04.1999; 19 a 29.06.1999; 17.11.1999;
27.11.1999 a 7.12.1999.

Jornal da Noite. SIC, 12.11.1998; 2 a 13.01.1999; 20.01.1999; 19 a 29.06.1999; 27.11.1999 a 7.12.1999; 05.08.2001;
06.09.2002.

Ultimo Jornal. SIC, 12.11.1998; 23.12.1998; 2 a 13.01.1999; 19.04.1999; 20.04.1999; 19 a 29.06.1999; 27.11.1999 a
7.12.1999.

TVI Jornal (1. edigdo). TVI, 4 a 12.01.1999; 19 a 29.06.1999.

TVI Jornal (2. edi¢do). TVI, 28.12.1998; 2 a 12.01.1999; 22.01.1999; 19 a 29.06.1999; 27.11.1999 a 7.12.1999.

Directo XXI (1.° edi¢do). TVI, 27.11.1999 a 7.12.1999.

Directo XXI (2.“ edi¢do). TVI, 12.11.1998; 27.12.1998; 2 a 12.01.1999; 19 a 29.06.1999; 27.11.1999 a 7.12.1999.

Ponto Final (2.¢ edi¢do). TVI, 12.11.1998; 2 a 12.01.1999.

Jornal Nacional. TVI, 13.09.2002.

DOCUMENTOS AUDIO/RADIO

Antena 1. Noticiario das 08h, 7.05.1999; todos os noticidrios (a hora certa, espago alargado de informagao regional, desportivos),
emitidos nos seguintes periodos: 2 a 13.01.1999; 19 a 29.06.1999; 27.11.1999 a 7.12.1999.

Radio Renascenga. Noticiarios das 12h e das 14h, 24.12.1998; Edi¢do Especial, 28.12.1998; Informag¢do Religiosa,
19.01.1999; noticiario das 12h, 12.03.1999; noticiario das 14h, 19.04.1999; todos os noticiarios (2 hora certa, espago
alargado de informagéo regional, informacao religiosa, desportivos), emitidos nos seguintes periodos: 2 a 13.01.1999; 19 a
29.06.1999; 27.11.1999 a 7.12.1999.

TSF. Noticiarios das 12h, 17h e 18h, 15.11.1999. Todos os noticiarios (a hora certa, as meias-horas, desportivos), emitidos
nos seguintes periodos: 2 a 13.01.1999; 19 a 29.06.1999; 27.11.1999 a 7.12.1999.

IMPRENSA ESCRITA
Publicacoes diarias

A Bola. 10.12.1998 a 13.01.1999; 27.05.1999 a 30.06.1999; 4.11.1999 a 8.12.1999.

A Capital. 10.12.1998 a 13.01.1999; 27.05.1999 a 30.06.1999; 4.11.1999 a 8.12.1999.
Agoriano Oriental. 10.12.1998 a 13.01.1999.

Correio da Manha. 10.12.1998 a 13.01.1999; 27.05.1999 a 30.06.1999; 4.11.1999 a 8.12.1999.
Correio do Minho. 10.12.1998 a 13.01.1999.

Didario As Beiras. 27.05.1999 a 30.06.1999.

Didrio de Aveiro. 10.12.1998 a 13.01.1999; 27.05.1999 a 30.06.1999; 4.11.1999 a 8.12.1999.
Diario de Coimbra. 10.12.1998 a 13.01.1999; 27.05.1999 a 30.06.1999.

Diario de Leiria. 10.12.1998 a 13.01.1999.

Didrio de Noticias. 10.12.1998 a 13.01.1999; 27.05.1999 a 30.06.1999; 4.11.1999 a 8.12.1999.
Diario de Noticias da Madeira. 4.11.1999 a 8.12.1999.

Diario do Minho. 10.12.1998 a 13.01.1999.
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Didrio Econdmico. 10.12.1998 a 13.01.1999; 27.05.1999 a 30.06.1999; 4.11.1999 a 8.12.1999.
Diario Insular. 10.12.1998 a 13.01.1999.

Jornal de Noticias. 10.12.1998 a 13.01.1999; 27.05.1999 a 30.06.1999; 4.11.1999 a 8.12.1999.

O Comércio do Porto. 10.12.1998 a 13.01.1999; 27.05.1999 a 30.06.1999; 4.11.1999 a 8.12.1999.
O Jogo. 10.12.1998 a 13.01.1999; 27.05.1999 a 30.06.1999; 4.11.1999 a 8.12.1999.

O Primeiro de Janeiro. 10.12.1998 a 13.01.1999; 27.05.1999 a 30.06.1999; 4.11.1999 a 8.12.1999.
Publico. 12.11.1998; 10.12.1998 a 14.01.1999; 27.05.1999 a 30.06.1999; 4.11.1999 a 8.12.1999.
Record. 10.12.1998 a 13.01.1999; 27.05.1999 a 30.06.1999; 4.11.1999 a 8.12.1999.

24 Horas. 10.12.1998 a 13.01.1999; 27.05.1999 a 30.06.1999; 4.11.1999 a 8.12.1999.

Publicac¢es ndo-didrias

A Voz da Pévoa. 5.12.1998 a 16.01.1999.

A Voz de Trds-os-Montes. 5.12.1998 a 16.01.1999; 22.05.1999 a 3.07.1999.

A Voz do Nordeste. 5.12.1998 a 16.01.1999; 22.05.1999 a 3.07.1999.

Auto-Sport. 5.12.1998 a 16.01.1999; 22.05.1999 a 3.07.1999; 30.10.1999 a 11.12.1999.
Barlavento. 5.12.1998 a 16.01.1999; 22.05.1999 a 3.07.1999; 30.10.1999 a 11.12.1999.
Blitz. 15.05.1999 a 30.06.1999; 30.10.1999 a 11.12.1999.

Correio de Azeméis. 5.12.1998 a 16.01.1999.

Correio do Vouga. 5.12.1998 a 16.01.1999.

Diario do Alentejo. 5.12.1998 a 16.01.1999.

Didrio do Sul. 5.12.1998 a 16.01.1999; 22.05.1999 a 3.07.1999.

Distrito de Portalegre. 5.12.1998 a 16.01.1999.

Euronoticias. 30.10.1999 a 11.12.1999.

Expresso. 5.12.1998 a 16.01.1999; 22.05.1999 a 3.07.1999; 30.10.1999 a 11.12.1999.
Focus. 30.10.1999 a 11.12.1999.

Jornal de Leiria. 5.12.1998 a 16.01.1999.

Jornal de Letras. 5.12.1998 a 16.01.1999; 22.05.1999 a 3.07.1999; 30.10.1999 a 11.12.1999.
Jornal do Algarve. 5.12.1998 a 16.01.1999.

Jornal do Fundado. 5.12.1998 a 16.01.1999.

Jornal do Sotavento. 5.12.1998 a 16.01.1999.

Matosinhos Hoje. 5.12.1998 a 16.01.1999.

Nova Guarda. 5.12.1998 a 16.01.1999.

O Algarve. 30.10.1999 a 11.12.1999.

O Crime. 5.12.1998 a 16.01.1999; 22.05.1999 a 3.07.1999.

O Diabo. 5.12.1998 a 16.01.1999; 22.05.1999 a 3.07.1999; 30.10.1999 a 11.12.1999.
O Figueirense. 5.12.1998 a 16.01.1999.

O Independente. 5.12.1998 a 16.01.1999; 22.05.1999 a 3.07.1999; 30.10.1999 a 11.12.1999.
O Ribatejo. 30.10.1999 a 11.12.1999.

Povoa Semanario. 5.12.1998 a 16.01.1999.

Regido Sul. 5.12.1998 a 16.01.1999; 22.05.1999 a 3.07.1999.

Semandrio. 5.12.1998 a 16.01.1999; 22.05.1999 a 3.07.1999; 30.10.1999 a 11.12.1999.
Semandario Transmontano. 5.12.1998 a 16.01.1999;

Tal & Qual. 5.12.1998 a 16.01.1999; 22.05.1999 a 3.07.1999; 30.10.1999 a 11.12.1999.
Terras da Beira. 5.12.1998 a 16.01.1999.

TV Guia. 5.12.1998 a 16.01.1999; 22.05.1999 a 3.07.1999; 30.10.1999 a 11.12.1999.
TV Mais. 5.12.1998 a 16.01.1999; 22.05.1999 a 3.07.1999; 30.10.1999 a 11.12.1999.
Visdo. 5.12.1998 a 16.01.1999; 22.05.1999 a 3.07.1999; 30.10.1999 a 11.12.1999.
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OUTROS

Alinhamentos da totalidade dos noticiarios televisivos (RTP1, RTP2, SIC, TVI) e radiofonicos (Antena 1, Radio Renascenga,
TSF), emitidos entre 1 de Janeiro de 1997 e 31 de Dezembro de 2000. Alinhamentos de alguns noticiarios emitidos pela
Radio Comercial entre 1 de Janeiro de 1997 e 31 de Dezembro de 2000. Alinhamentos em suporte informatico, disponiveis
na base de dados da Cision (ex-Memorandum), que nos foi gentilmente cedida.

Pré-alinhamentos do Telejornal (RTP1), 17.11.1999.

Pré-alinhamentos e alinhamentos do Primeiro Jornal (SIC), e do Jornal da Noite (SIC) 29.11.1999 a 5.12.1999.

Telejornal versus Jornal da Noite. Valores médios no periodo de 1Jan99 a 21Jun99. Servigo de Estudos e Audiéncias da
RTP, 29.12.1999.

Estrutura comparada da programagdo de horario nobre da RTP1 em 1997. Servigo de Estudos e Audiéncias da RTP, s/d.

Horérios de difusao do TVI Jornal (1.* edigao) (TVI), 04.01.1999 a26.03.1999, 12.04.1999 a 25.06.1999. Marktest/Audimetria.
Horarios de difusdao do Ponto Final (TVI). 01.01.1999 a 30.04.1999. Marktest/Audimetria.

Horérios de difusdo do Noticias 1 (RTP1), 24 Horas (RTP1) e Ultimo Jornal (SIC). Ano de 1999. Marktest/Audimetria.

Desempenho de programas da RTP1 em fun¢do da audiéncia média.Periodo analisado: 28 de Setembro a 18 de Outubro de
1999. Servigo de Estudos e Audiéncias da RTP, s/d.

Rating e Share nas aberturas e fechos do Jornal da Tarde (RTP1), Telejornal (RTP1), Primeiro Jornal (SIC) e Jornal da
Noite (SIC). Semanas de 12 a 18 de Abril de 1999, ¢ 14 a 20 de Junho de 1999. Marktest/Audimetria.

Melhor audiéncia média (MAM) e melhor audiéncia total (MAT) dos telejornais da RTP1, SIC e TVI (entre 26.12.2001 e
30.05.2002), servico Mediamonitor, Marktest/Markdata.

Blocos tematicos, localizagdo no alinhamento e duragdo, Jornal Nacional (TVI), 23.07.2002. Servigo Mediamonitor, Marktest/
Markdata.

ENTREVISTAS
RTP

Entrevista a Adelino Ramos, coordenador do 7elejornal (edigdes do fim de semana). RTP1, Lisboa, 21.11.1999.
Entrevista a Daniel Cataldo, jornalista. RTP1, Lisboa, 18.11.1999.

Entrevista a Fatima Campos Ferreira, pivot do Telejornal. RTP1, Lisboa, 21.11.1999.

Entrevista a Fernanda Mestrinho, subdirectora para a Informagao Nacional. RTP1, Lisboa, 20.11.1999.
Entrevista a Fernando Barata, coordenador do Telejornal. RTP1, Lisboa, 16.11.1999

Entrevistas a Helder Antunes, coordenador do 24 Horas. RTP1, Lisboa, 15.11.1999, 16.11.1999 e 16.12.1999.
Entrevista a Jodo Filipe Barbosa, coordenador do Telejornal (edigdes do fim de semana). RTP1, Lisboa, 20.11.1999.
Entrevista a José Candido de Sousa, coordenador do 7elejornal. RTP1, Lisboa, 16.11.1999.

Entrevista a José Rodrigues dos Santos, pivotr do Telejornal. RTP1, Lisboa, 19.11.1999.

Entrevistas a Mira Godinho, coordenador do 7elejornal. RTP1, Lisboa, 22.09.1999 e 13.12.1999.

Entrevista a Sérgio Gomes, secretariado de redac¢do. RTP1, Lisboa, 22.09.1999 e 13.12.1999.

Entrevistas a Carlos Daniel, pivot do Jornal da Tarde. RTP/Porto, Porto, 19.10.1999 e 22.10.1999.

Entrevista a Dinis Sottomayor, editor do Noticias 1. RTP/Porto, Porto, 20.10.1999.

Entrevistas a Fatima Torres, coordenadora do Jornal da Tarde. RTP/Porto, Porto, 22.07.1999 e 20.10.1999.

Entrevista a Frederico Lopes, realizador (informagéo e desporto). RTP/Porto, Porto, 24.10.1999.

Entrevistas a José Cruz, coordenador de Informagdo do Jornal da Tarde. RTP/Porto, Porto, 22.07.1999, 19.10.1999 e
21.10.1999.

Entrevista a Luis Miguel Loureiro, jornalista. RTP/Porto, Porto, 23.10.1999.

Entrevista a Maria Alice de Pinho, realizadora (informagao). RTP/Porto, Porto, 22.10.1999.

Entrevista a Marques Rocha, coordenador do Pais Regides Porto. RTP/Porto, Porto, 22.10.1999.

Entrevista a Pedro Ribeiro, jornalista (departamento de desporto). RTP/Porto, Porto, 22.10.1999.
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Entrevistas a Susana Santos, pivot do Noticias 1. RTP/Porto, Porto, 18.10.1999 e 19.10.1999.
Entrevista a Vitor Hugo, editor do Noticias 1. RTP/Porto, Porto, 22.10.1999.
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Entrevista a Luis Marinho, jornalista do Jornal 2. RTP2, Lisboa, 16.12.1999.

Entrevista a Antonio Santos, direcgdo do Centro de Formagdo da RTP. RTP, Lisboa, 14.12.1999.
Entrevista a Joaquim Osorio, direc¢do do Centro de Formagdo da RTP. RTP, Lisboa, 14.12.1999.
Entrevista a José Alberto Machado, director de Produgdo da RTP. RTP, Lisboa, 14.12.1999.
Entrevista a José Arantes, director da RTP/Africa. RTP/Africa, Lisboa, 15.11.1999.

Entrevista a Mario Moura, director de Informagio da RTP/Africa. RTP/Africa, Lisboa, 16.12.1999.

SIC

Entrevista a Alberta Marques Fernandes, pivor do Ultimo Jornal. SIC, Carnaxide, 29.11.1999.

Entrevista a Alcides Vieira, subdirector de Informagéo da SIC. SIC, Carnaxide, 1.12.1999.

Entrevista a Alexandra Abreu Loureiro, pivot do Primeiro Jornal (edigdes do fim de semana). SIC, Carnaxide, 4.12.1999.
Entrevista a Candida Pinto, editora do Jornal da Noite. SIC, Carnaxide, 30.11.1999, 2.12.1999 ¢ 3.12.1999.
Entrevista a Fernanda de Oliveira Ribeiro, pivot. SIC, Carnaxide, 3.12.1999.

Entrevistas a José Alberto Carvalho, editor e pivot do Jornal da Noite. SIC, Carnaxide, 30.11.1999, 03.12.1999.
Entrevista a Manuel Tomas, realizador. SIC, Carnaxide, 2.12.1999.

Entrevista a Maria Jodo Ruela, pivot do Jornal da Noite (edi¢gdes do fim de semana). SIC, Carnaxide, 5.12.1999.
Entrevista a Paulo Nogueira, editor do Primeiro Jornal. SIC, Carnaxide, 1.12.1999, 2.12.1999 e 3.12.1999.
Entrevista a Pedro Sousa, secretariado de redac¢do. SIC, Carnaxide, 3.12.1999.

Entrevista a Valdemar Abreu, editor do Ultimo Jornal. SIC, Carnaxide, 30.11.1999.

TVI1

Entrevista a Jodo Gabriel, reporter de imagem. TVI, Queluz, 2.11.1999.

Entrevista a José Carlos Castro, pivot do Directo XXI. TVI, Queluz, 5.11.1999.

Entrevista a Julio Magalhaes, pivot do TVI Jornal — 2. edi¢do. TVI, Queluz, 5.11.1999.

Entrevista a Lurdes Baeta, jornalista. TVI, Queluz, 5.11.1999.

Entrevista a Manuel Domingues, jornalista. TVI, Queluz, 4.11.1999.

Entrevista a Miguel Ganhao Pereira, pivot do Directo XXI (edigdes do fim de semana). TVI, Queluz, 6.11.1999.
Entrevista a Nuno Roby Amorim, coordenador do Directo XXI. TVI, Queluz, 4.11.1999.

Entrevista a Octavio Ribeiro, subdirector de Informagdo. TVI, Queluz, 5.11.1999.

Entrevista a Paulo Salvador, pivot do TVI Jornal — 2. edi¢do. TVI, Queluz, 2.11.1999.

Entrevista a Tiago Rebelo, coordenador do 7VI Jornal — 2.¢ edi¢do. TV1, Queluz, 1.11.1999.
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Como surgem as noticias que vemos na televisao? Quais as condicionantes
que determinam a agenda da TV? Para responder a estas e outras pergun-
tas, Dinis Manuel Alves analisou os telejornais da RTP1, RTP2, SIC e TVI
em 1999. 215 telejornais, 3659 noticias.

Ainda 2344 noticiarios emitidos pela Antena 1, Radio Renascenca e TSF.
E também varias centenas de jornais diarios, semanarios e revistas.

Investigacao que contemplou também a presenca, durante cinco semanas,
nas redaccgoes das televisGes portuguesas, culminando na tese de dou-
toramento “Mimetismos e determinacdao da agenda noticiosa televisiva
- A AGENDA-MONTRA DE OUTRAS AGENDAS”, defendida na Univer-
sidade de Coimbra.

Centrada nos mecanismos de formacdo da agenda noticiosa televisiva, mais
especificamente na deteccao de praticas miméticas (endogénas e exdgenas
ao meio televisao), a investigacdo permitiu sustentar o caracter determinado
da agenda televisiva em relacdo a outros meios (radio e imprensa escrita)
e, em consequéncia: a) uma assinalavel capitis diminutio da autonomia
dos jornalistas de televisdo no processo de seleccao do noticiavel; b) uma
consideravel reducao da diversidade noticiosa gerada pelos media.

O circuito que vai do acontecimento a inclusao nos alinhamentos noti-
ciosos televisivos surge aqui complexificado, com a introducao de novos
elos na cadeia. A noticia, nao sendo ja aceite como um mero espelho da
realidade, passa a constituir-se como uma construcao resultante de um
complexo jogo de espelhos, o agendamento televisivo reflectindo o fulgor
de agendamentos prévios por outros meios.

“Importa, em nosso entender, rever a velha maxima a radio da, a televisao
mostra, o jornal explica. A luz dos dados apurados, arriscamos substituto
para o tradicional ditado: a radio e os jornais dao, os jornais explicam, a
televisao mostra ou anima (muito) do que a radio e os jornais deram, mas
explicando muito pouco.

O privilégio da revelacao - motor maior daqueles que um dia resolveram
abracar a profissao de jornalistas -, foi substituido pelo privilégio da anima-
cao. A agenda noticiosa televisiva transformou-se numa agenda-montra de
outras agendas, escaparate de atraccoes vendendo os milagres de fazer
mexer as fotos que jazem inanimadas na imprensa escrita, e de revelar as
farias, trejeitos e feicoes dos sem-rosto que ocupam as noticias da radio”
- defende o autor no quarto e dltimo livro resultante dos seus trabalhos
de doutoramento.

Apoio:
Gabinete para os Meios de Comunicagao Social (GMCS)
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